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1. Einleitung

~Wie cool ist das neue Popgirl!*
,Man muss zuerst online sein, um Internet benuzzekénnen®.

.Der neue Beautystyle garantiert einen schénen L‘ook

Anglizismen, sind sehr haufig in der deutschen &pau finden. Schon seit dem 17.
Jahrhundert gibt es in der deutschen Sprache ehglBinflisseDie Zunahme der
Beeinflussung durch die angloamerikanische Wetidtrvor allem nach 1945 statt. Der
englischsprachiche Einfluss auf die deutsche Spraatd in den 90er Jahren noch starker
und seitdem sind viele Anglizismen in der deutscBprache zu finden (Busse, 2001). Im
heutigen deutschen Wortschatz sind 22% der Fremdwmand 11% der neuen Worter
Anglizismen (Kirkness, 2001).

Mehrere Wissenschaftler behaupten, dass Anglizisheas Typisches fir die
Jugendsprache sind. Doch kann man auf3er in Jugesutizgten auch in Zeitschriften fir die
altere Generation Anglizismen finden. Deswegen kaan sich fragen, ob die Behauptung
der Wissenschattler vollig richtig ist, oder dasgs Ainglizismenanzahl mehr von der Gattung
der geschriebenen Medien abhéngt. Die Hauptfragendlieser Untersuchung gestellt wird,
ist deswegen:

Hangt die Benutzung der Anglizismen im Deutschemal@m von der sozialen Gruppe, oder

von der Textgattung ab?

In dieser Untersuchung werden die Anzahl der Amggiien und die Funktion und Motivation
der Verwendung anhand von drei Arten von Medierrsoicht: Jugendzeitschriften,
Zeitschriften fur die altere Generation und ZeiteimgDie Zeitschriften fur die altere
Generation werden ab jetzt in der Untersuchungigenzeitschriften’ genannt, weil die
Zielgruppe im Vergleich zu der Jugend ein hoherksrAat.

Um die Hauptfrage beantworten zu kénnen, sind mgersuchung die folgenden

Teilfragen zu beantworten:

- Was sind Anglizismen?
- Was sind die Kennzeichen der Sprache der sozialeppén: Jugend und Senioren?

- Wie werden die Anglizismen in den Zeitschriften Zedungen verwendet?



- Was ist die Funktion und die mogliche Motivationdie Verwendung der einzelnen
Anglizismen in den Zeitschriften und Zeitungen?
- Wie sind die Unterschiede zu erklaren?

Die Hypothese ist, dass der Grof3teil der BenutxamgAnglizismen mit der Gattung zu tun
hat, obwohl es zwischen den sozialen Gruppen aiebth WUnterschiede gibt. Wahrscheinlich
benutzen die Senioren mehr bereits in der Spraxtbgrierte Worter.

Weil die Sprache sich immer entwickelt und weil wredlontakten viel mehr
Fremdwdrter in der deutschen Sprache eintretersistichtig zu wissen, in welchen Arten
von Medien Anglizismen am meisten verwendet wer@ea.Entwicklung, die Zunahme des
Anglizismengebrauchs und ihr Eintritt in die Gensgirache sind dann besser zu bestimmen.
Viele Personen kritisieren die Anglisierung dertdeben Sprache. Ausgehend von
Kategorisierungen kann besser beurteilt werdemsab bestimmten Fallen wirklich
notwendig ist einen Anglizismus zu verwenden undésser zu urteilen, ob diese Kritik

berechtigt ist.

Im néachsten Kapitel wird erstens die Theorie tbegl&ismen verdeutlicht. Daraufhin wird
die Untersuchungsweise mit dem Analysemuster érid&nach werden die Daten untersucht
und verarbeitet. Schliel3lich wird die Hauptfragartevortet. Fir die gesamten Analysedaten

sei der Leser auf die Anlage verwiesen.



2. Theorie

2.1 Anglizismen

Weil in dieser Untersuchung die Anglizismen in deutschen Sprache untersucht werden, ist
es zuerst wichtig eine deutliche Definition von glizismus’ zu geben. Hierflr wird schon

bestehende Literatur gebraucht. Im Wahrig Wortenbwicd der Begriff wie folgt erklart:

.Entlehnung aus dem Englischen in eine andere &ptdq@Vahrig, 2006: S. 149).

Im Deutschen ist ,Anglizismus’ eigentlich ein Obeguiff. Hierunter wird verstanden, dass es
ein deutsches Sprachzeichen mit englischen Eisiuss, aber das Wort, oder der Ausdruck
braucht nicht bestimmt eine Ubliche Bedeutung igliSohen zu haben (Busse, 2001).
Anglizismen im Deutschen werden in verschiedene#aten eingeteilt. Mehrere Personen
haben diese Kategorien beschrieben und benutzén utaterschiedliche Definitionen, aber

eigentlich sind die Kategorien gleich. Hierunterdubeschrieben wie Busse sie formuliert:

+ (Direkte) Ubernahmen (aus engl.): Das Wort undStiereibweise und meistens auch
die Aussprache sind gleich wie im Englischen. Beisgob.

* Ersetzungen (nach engl.): In diesem Fall wird @iglisches Sprachzeichen nach den
deutschen ,Regeln’ nachgebildet. Oft wird das esutie Wort wortlich Gbersetzt:
Floodlight wird Flutlicht.

* Teilersetzung (Hybrid- bzw. Mischbildungen): Da®#\st eine Zusammensetzung
und besteht aus einem deutschen und einen englid&ile Das englische Wort ist
eigentlich nur teilweise tUbersetzt: Nonstopfluginestop flight’ auf Englisch.

* Pseudo-Anglizismen: Das Wort besteht aus englisBlestandteilen, aber existiert
Uberhaupt nicht im Englischen: ,Dressman’ hei3tEndlisch ,male model'.

(vgl. Busse, 2001)

In dieser Untersuchung werden nur ,Ubernahmen’msateht, weil sie in der Sprache noch

deutlich zu erkennen sind.



2.2 Die Verwendung von Anglizismen

Dass in der deutschen Sprache Anglizismen verwemeleten, ist schon bekannt, aber um
entscheiden zu kdnnen ob Anglizismen Gattungsabg&ntd, soll zuerst deutlich gemacht

werden wo sie erscheinen und wer sie verwendet.

Margie Berns (2007) behauptet, dass vor allemutyedd englische Woérter kennt und
verwendetDas hat unter anderem mit der Zeit der Globalisigrzu tun. Jugendliche lernen
die englische Sprache in der Schule und sie kdsigebesser lesen und schreiben als die
Generation ihrer ElterrDie Wahl englische Ausdriicke zu benutzen, entstegéfahr wenn
Personen Teenager sind, weil sie dann ihre eigimditat bilden. Die Definition von
Jugendsprache wird spéter noch erklart.

Die Anglizismen in Fremdsprachen gehen vor allesidam Bereich der Medien in
die Sprache ein. Film, Fernseher, Internet und Kiaben einen grof3en Einfluss darauf. Es
ist auch wieder die Jugend, die am meisten mitm&ledien in Kontakt gebracht wird.

Diese Aussage von Berns behauptet mehr oder wenigss in Jugendzeitschriften mehr
englische Worter verwendet werden als in der derdgen.

Rebekka Bratschi (2002) bestatigt, dass in Werbwog]Jugendlichen Gberzeugt
werden sollen und wo man Aufmerksamkeit brauchglisch als Sprache der Jugend
eingesetzt wird, aber dass auch in anderen Jugeheimeie englische Sprache oft wieder
zuruckzufinden istSie behauptet aber auch, dass Englisch die Spisicloée die meisten
Personen der deutschen Bevolkerung kenbeese Aussage kann darauf deuten, dass auch
aul3er in der Jugendsprache regelmallig engliscreneet wird. Heutzutage ist es nach Berns
in Deutschland viel mehr akzeptiert, englische Wantder Sprache zu verwenden.
Deswegen werden Worter auch weniger Ubersetzt ursste man ofter Anglizismen finden
(vgl. Berns et al., 2007). Schlobinski (2001) bg#tatiaber, dass die Akzeptanz von
soziolinguistischen Faktoren, wie zum Beispiel Albhangig ist. Er sagt, dass fur die
Jugend Anglizismen ,kein Thema’ sind (vgl. S. 255).

Aul3er Berns, bestatigen mehrere Wissenschaftlekuksage, dass Anglizismen vor
allem aus der Jugendsprache stammen. DaruntehWltsse. Auch er behauptet die haufige
Anwesenheit in den Medien. Weil die Jugendlichenettiige sind, die am haufigsten mit
Medien in Kontakt gebracht werden, sind in zum BielsWerbung oft englische Ausdriicke

zu horen.



Nach Busse haben:

»(...)die Medien heute einen maf3geblichen Anteil an\derbreitung und

Durchsetzung von Sprachgewohnheiten (...)* (Bussd280133).

Die Medien sind also auch groR3tenteils fiir die Veitbng von Anglizismen, die spater auch
wieder durch die Jugend weitergetragen werdennisaatlich.

Busse schreibt zusammen mit Goérlach (2004), dagizdmen weit verbreitet sind und was
auffallt, ist die Behauptung, dass nach ihnen doel®&nglizismen der Umgangssprache vor
allem oft in Zeitungen zu finden sind. Also nicle dugendlichen, sondern die Zeitungen
verwenden die meisten Modeanglizismen. Das ist labererkenswert, weil die
Zeitungssprache normalerweise, was die Anglizisraem@ndung betrifft, total von der

Jugendsprache abweicht, wie spater noch deutleingr

loana-Narcisa Cta (2002) beschreibt in ihrem Artikel die Anglizisms den neuen Medien
und wo sie am meisten verwendet werden. Erstereupét sie, dass die gesprochene
Sprache die geschriebene Sprache beeinflusst:

.Beobachtet wird jedoch, dass durch die neuen Medie gesprochene
Sprache die geschriebene Sprache beeinflusst, dem@euen Medien
oft weder gesprochen noch (...) geschrieben wird&{2002: S. 263).

Das ist wichtig zu wissen, weil die einzelne Speaakie zum Beispiel die Jugendsprache, die
Anzahl der Anglizismen beeinflusst. Spricht dieehd) mit vielen Anglizismen, musste ihre
geschriebene Sprache sie auch viel enthalten.

Die Worter der neuen Medien sind fast nur Wértexr @em Englischen. Es gibt
Lehnlbersetzungen, aber auch viele ,englischerdatemalismen’, also Warter die nicht
Ubersetzt sind.

In Zeitungen findet Cte vor allem Worter aus der Computersprache wierhmt’

und ,online’. Aber sie findet auch viele Worter aarsderen Bereichen wie, ,Fan’, ,T-Shirt

und ,Show'.

Neben Jugend- und Werbesprache gibt es nach Rétiebiski (2001) vielfaltig

Anglizismen im Computerbereich, weil dieser stankwEnglischen beeinflusst ist. Es ist



etwas Auffalliges, dass im Deutschen Computerterfast nicht Ubersetzt werden.
Deswegen sind ,Internet’, ,Software’ und ,Onlindt pu lesende Woérter. Doch ist aber die
Behauptung von Schlobinski teilweise anzuzweifeleil es im Deutschen im
Computerbereich auch verschiedene benutzten Ubarggtn gibt. Zum Beispiel: Rechner,

runterladen und speichern.

Die Aussage von Bernd Siegberg, deutet daraufdaiss Anglizismen nicht im Ganzen die

Sprache der Jugend ist:

.Kaum zeigt sich einmal eine solche ,neue* Ausdswekise(Hhypein

der Sprache der Jugendlichen), wird sie von denhisi@smen der allmachtigen
Konsumgesellschaft erfasst und zum ,Trend* vernarkvomit sie ihre
urspriingliche Originalitat und ihre Qualitat alemdifikationssymbol fir die

Jugendlichen wieder verliert” (Siegberg, 2003: &)1

Die Standardsprache soll nach Siegberg also digsehgn Wérter, die Jugendlichen in ihrer
Sprache gebrauchen, tbernommen haben. Deswegmsriath seiner Aussage,
wahrscheinlich, dass die Worte, die friiher ein ni¥evaren, jetzt auch in anderen Sprachen
als Jugendsprache zurickzufinden sind. Das Womnnaekten’, das Siegberg benutzt, steht
im Zitat in Verbindung mit dem Wort ,Konsumgesehsdt’. Das zeigt das Interesse des
kommerziellen Marktes um durch den Gebrauch vonligisgnen ihre Produkte besser zu
verkaufen. Anglizismen werden also nach Siegbeoh als Strategie verwendet, was
teilweise auch die Aufnahme in der Standardsprackiért.

2.3 Die Funktion und Motivation der Anglizismenverwendung

Renkema (2005) beschreibt verschiedene Funktiairetié Verwendung von Anglizismen in
einer Sprache. Da der wirkliche Grund schwer zil&egk ist, weil Anglizismen in
verschiedenen Situationen verwendet werden, isesser von Funktion und Motivation zu
sprechen. Diese sind in zwei Hauptkategorien aaiteut. Um die Resultate tbersichtlich zu
machen, wird das fur diese Untersuchung gemacbktzei Kategorien sind: ,Bedeutung’

und ,Stilistischer Wert'. Hierunter wird verstanden



2.3.1 Bedeutung:

Zu dieser Kategorie gehoren:

1. Gemeinsprache

Es gibt englische Wérter, die schon in der Gemeawe aufgenommen sind, die also
Standardsprache geworden sind. Es klingt manchineall@misch oder mehr ungewdhnlich
ein deutsches Aquivalent zu benutzen als das ehglié/ort. Zum Beispiel wird das Wort
,Feedback’ heutzutage eher gewahlt als das WortkRapplung'.

2. Unibersetzbar

Fur manche englischen Worter gibt es im Deutschenhiaupt keine Ubersetzung. Zum
Beispiel wenn ein neues Wort in die Sprache reinkbnbas passiert beispielweise, wenn es
eine neue Erscheinung wie den Computer gibt. Das \Software’ ist in die Sprache
reingekommen, als es kein deutsches Aquivalentigdiman hat zunachst keine andere
Wabhl als dieses Wort zu benutzen. Eine logischgéd-isit, dass das Wort, wenn keine
Ubersetzung gemacht wird, spater in die Gemeingpraafgenommen wird. Deswegen

werden in dieser Forschung diese zwei Punkte aldeBtung’ zusammengefasst.

2.3.2 Stilistischer Wert

Die zweite Kategorie fur die Einteilung der Angéimen bezieht sich auf den Stil
beziehungsweise auf den stilistischen Wert. DastV&tit' kann definiert werden als: ,Art,
Technik der Austibung von etwas" (Wahrig, 2006: £L.8). Beim Schreiben ist es also die
Weise, worauf etwas geschrieben ist. Es hat somdahder Wortwahl als auch mit dem
Satzbau zu tun. Der Autor beurteilt, was er digd®geise findet, um etwas in Worte zu
fassen. Stil ist also Geschmackssache. Wenn dege@tdert wird, wirkt das immer auf den
Inhalt eines Textes. Die Frage ist, ob die Bedegiiner Aussage noch gleich ist, als ein
anderes Wort benutzt wird (vgl. Renkema, 2005).

Die Funktionen fur die Verwendung von Anglizismeath Renkema in Bezug auf
den Stil sind:

1. Unterschied im Gefiuihlswert

Worter konnen die gleiche Bedeutung haben, wie Berapiel ,Junggeselle’ oder ,Single’.

Der Gefuhlswert ist hier aber unterschiedlich. ggeselle’ klingt eher altmodisch oder



negativ, aber ,Single’ klingt viel selbstbewusster.

2. Bedirfnis nach einem kurzen Wort haben

Manchmal ist es einfacher ein kiirzeres Wort zu trsmuals eine Umschreibung zu geben.
Das Wort ,Bootcamp’ zum Beispiel. Im Deutschen lotgunman eine Beschreibung fur das
Wort, weil es mehr bedeutet als ,Trainingslagei&sznglische Wort umfasst die ganze
Bedeutung.

3. Extra Ausdruckskraft

Hierzu gehoren die Worter, die ,starker’, oderdlihfter’ klingen als die deutsche Version
des Wortes. Wenn eine weltberiihmte junge Sanggtper-Girl’ genannt wird, wird das
Phanomen ,Popstar’ noch extra betont. Wenn mameiiriPdpwelt spricht, hat ,Girl’ mehr
Ausdruckskraft als ,Madchen’. Man kann sich in éieg/elt besser einleben. So ein Wort hat

also einen bestimmten stilistischen Wert.

Aul3er diesen drei Funktionen/Motivationen von Ren&ajibt es, wie schon erwéahnt, auch
kommerzielle Interessengruppen, die ihr Produkikasgien mdchten. Zum Beispiel die
Musikindustrie. Durch ihre Produkte sprachlich ranslardisieren hat sie eine grof3ere
Maglichkeit die Produkte weltweit zu distribuieréleilen von der Sprache der

Musikindustrie werden deswegen in die Standardsgrabernommen.

Diese drei oben genannten Begriffe ahneln einamd@anchmal kdnnen Wérter in mehreren
dieser Kategorien zugeteilt werden. Deswegen wesdein dieser Untersuchung als

,Stilistischer Wert’ zusammengefasst.

Ein wichtiger Punkt von Ulrich Busse (2001) istreeAussage, dass seiner Meinung nach,
die Anglizismen, die in den Medien benutzt werd#hnicht mehr tGbersetzt werden,
sondern dass die englische Form statt der deutd¢bersetzung tibernommen wird. Das

deutet darauf, dass es in den Zeitschriften vidistschen Anglizismen geben wird.

! Weil in dieser Untersuchung bei der Funktionsbesibling von Anglizismenverwendung an die Theode v
Renkema festgehalten wird, wird hier davon ausgggiandass ,Junggeselle’ und ,Single’ die gleiche
Bedeutung haben. In Wirklichkeit sind die sozidRaalitaten von diesen Waortern aber unterschiedlich
,Junggeselle’ bedeutet namlich, dass man unvetie¢iist (Wahrig, 2006) und ,Single’ bedeutet: ,alleohne
Bindung an einen Partner lebende Person® (Wah€i§62S. 1360). Single ist mehr ein Lebensstil.



Die meisten Anglizismen, die nicht in der Spraattegriert sind, findet man in Schlagzeilen,

die integrierten dagegen in Fliel3texten als Faofiter
2.4 Sprache

2.4.1 Standardsprache

Wenn die Sprache der Literatur untersucht wird, ae#rst klar werden was Sprache
eigentlich ist. Das Deutsch hat viele SprachvaeianiSprachvarietaten’ genannt. Hierunter
versteht man zum Beispiel die Dialekte, die redid®estimmt werden. Die ,Leitvarietat’, wie
Foldes es nennt, ist die deutsche Standardspr&dlaes, 2005).

Spiekermann schreibt Uber Standardsprache:

.Die Standardsprache ist als die Varietat definigie grundsatzlich keine

bzw. nur sehr wenige Dialektmerkmale enthalt* éBprmann, 2007).

Sie ist eine Sprache, die nach allgemeingultigenméa, was Schreibung, Aussprache und
Grammatik betrifft, gebildet ist. Unter anderenspadass sie keine Dialektmaterialien
enthalt. Im Worterbuch wird sie als AllgemeinspracBchriftsprache, ,mundartfreie Sprache’
angedeutet (Wahrig, 2006: S. 733). Man kann im @brich die Worter der Standardsprache
nachschlagen. Diese Sprache wird bei den Nachnghtd-ernseher, durch Minister usw.
verwendet, aber die Sprache ist auch die offiziefleache der Zeitungen. Spiekermann
behauptet aber, dass niemand die Standardspraltigebeerrscht (Spiekermann, 2007).
Neben Standardsprache gibt es im Deutschen audbnaiangssprache. Diese
Sprache wird in informellen Situationen benutzie wum Beispiel in Gesprachen mit
Freunden und Familie. Die Umgangssprache verwatidédormen der Standardsprache,

aber wird auch von Dialekten, sozialen Aspekten. meinflusst (Spiekermann, 2007).

2.4.2 Soziolekt und Soziolinguistik

Die Varietéaten des Deutschen kdnnen in verschie@eanppen eingeordnet werden. Unter
anderem in: ,soziale Schicht/Gruppe’ (vgl. Spiekenm, 2007). Die Gruppensprache wird

zusammengefasst als Soziolekt und hat als Bedeutung

.Die Beziehungen zwischen sprachlichen Variantesh soriologischen
Variablen (...)" (Steinig, 1976: S. 11).

10



Der Soziolekt ist die Gemeinsprache einer Grupper, die Gruppe soll nicht durch
geografische Grenzen gebildet sein (Steinig, 198@)wer bleibt hier die Definition von
,Gruppe’. Im Worterbuch wird sie als: ,kleine, &mheit zusammengehdrige Schar von
Menschen od. Dingen* (Wabhrig, 2006: S. 653) definiBei einem Soziolekt stehen die
Personen einer Gruppe wegen eines sozialen Aspéktzum Beispiel das Alter, der Glaube
oder ein Interesse, miteinander in Verbindung. Dedeutet auch, dass eine Person
Teilnehmer mehreren Gruppen sein kann, freiwiligaQ wahlt eine Gruppe wegen des
gemeinsamen Interesses), oder unfreiwillig (mardgeliegen seines Alters zu einer
Gruppe). Die richtigen Gruppengrenzen sind abewsclzu bestimmen. Das néachste Problem
ist das Bestimmen von einer Sprache, also wanheahatzte Sprache Gruppensprache ist.

Nach Hammerstrom:

»3ind soziolektale Unterschiede einer Sprache sgldke von den Sprechern
als mit sozialen Gruppierungen zusammenhangenemgwerden*
(Steinig, 1976: S. 13).

Das bedeutet, dass eine Gruppe selbst bestimmt etasas ihre Sprache ist und was zu ihrer
Sprache zugehort. Eine andere Sprache als die&tspiache zu sprechen, ist die Wahl
einer Gruppe, um sich auf diese Weise zu idergifezi, oder um sich von anderen
abzutrennen (Holmes, 1992). Zudem bewerten die Adrggen selber die Sprache. Das sorgt
daflr, dass sie die eigene Gruppe als Prestigegriog@pteilen.

Es ist klar geworden, dass Sprache soziokultubdiiagig ist. Die Sprache variiert
durch den Gebrauch, aber auch wegen des Nutzar§dpachgebrauch hangt namlich vom
Gesprachspartner ab (Jakob, 1991). Nach Schoé8@l) hat jede Person einen eigenen
Wortschatz. Die gegenseitigen Kontakte bestimmerSgrache, und auch durch diesen
Kontakte, weil Sprecher den Sprachgebrauch vonderdmeurteilen, entwickelt die Sprache
sich (vgl. Hoppenbrouwers, 1991: S. 39). Der Wdrasz breitet sich aus und wenn innerhalb
einer Gruppe gesprochen wird, wird ein gemeinsai@ntschatz gebildet. Deswegen ist es
beim Sprachprozess wichtig zu wissen, wer der Asditesder Botschaft ist und was das Ziel
des sprechenden Senders ist. Nicht nur wegen deg®oauchs, aber auch was den Stil
betrifft. Janet Holmes (1992) unterscheidet soAafeensionen fur die Wortwahl. In dieser

Untersuchung sind zwei davon wichtig:

1. Die Formalitat: Hier geht es um die Art des Bsxt

11



2. Die Funktion: Hier geht es um Funktion und Ziet Textes.

Es ist sehr wahrscheinlich, dass wenn das Zieldimdrt eines Textes unterschiedlich sind,
die Wortwahl des Textes das auch ist. Die Spracter eitung ist normalerweise formeller
als die von einer Zeitschrift, die fur die Entspang gemeint ist. Deswegen ist auch die

Zielgruppe unterschiedlich.

Holmes beschreibt aber auch, dass verschiedenesiédssen auch eine verschiedene
Sprache haben. Die Sprache der Teenager andekasitihuierlich, sie benutzen zum
Beispiel oft neue Worte. Wenn Personen erwachseorgien sind, benutzen sie weniger
Worter, die als ,grob’ angedeutet werden. Erwachsprechen viel mehr die
Standardsprache als Jugendlichen. Deswegen firideXtdren die Sprache der Jugend
fremd und unpassend. Neue Woérter werden schnd#rirsprache der Jugend aufgenommen,
aber sehr langsam in die Sprache der Alteren (Hali@92). Anhand dieser Aussagen, ist zu
erwarten, dass ein deutlicher Unterschied zwisclegnbenutzen Wortern in den Medien zu
finden ist. Mehr neue Worte in der Jugendspraclas, also die Anglizismen sein sollen und

weniger in der ,Seniorensprache’.

2.4.3 Jugendsprache

Eine bedeutende soziale Sprachgruppe in der deutstibrache ist die der Jugendlichen.
Jugendsprache ist eine Varietat des Deutschenelmittgzu der Jugend. Beim Untersuchen
von Jugendzeitschriften ist es wichtig die Kennzercder Jugendsprache zu kennen, um
anzudeuten, ob etwas Geschriebenes typisch fundlicfeen ist.

Unter Jugend versteht man die Zeit zwischen Kinid ged Erwachsen werden, also
die Zeit des Wachstums und der Entwicklung (Grae88). Fur den sozialen Aspekt der
Sprache ist nach Hacki Buhofer (2002) nicht dasemisuohe Alter, sondern die Lebensphase

die wirkliche Grenze. Sie spricht hier vom ,Sprdtér&

.90, wie man von einem Alter nach Jahren ein bisldges Alter und
ein soziales Alter unterscheidet, ist auch ein 8paker anzunehmen (...)"
(Hacki Buhofer, 2002: S. 3).

Wenn die Personen einer sozialen Gruppe sich rédgnireffen, kreieren sie eine

eigene Umwelt, mit der sie sich identifizieren kénnDie Jugend will sich zum Beispiel von
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der Erwachsenwelt abgrenzen und dazu entstehteanemeue ,eigene’ Sprache, die
Jugendsprache (Hoppenbrouwers, 1991), (Gross, 2D@8Jugendsprache selbst ist aber
schwer zu kodifizieren, weil sie immer andert, oderl bestimmte Ausdricke Teil der
Gemeinsprache werden (Hofer, 2002).

Hacki Buhofer (2002) macht einen Vergleich zwistlagend- und Seniorensprache:

~Angenommen wird generell, was an einzelnen Elee®der Sprache,
meistens Wortern, auch gelegentlich beobachtetemekenn, dass bei
jugendlichen Sprecherlnnen Neuerungen auftauchérsprachmoden
haufig sind und sich bei alteren Personen eineilteeraltender oder
veralteter Sprachstand zeigt* (Hacki Buhofer, 20821).

Die Jugend unterscheidet sich von Senioren, weib&ineue Warter in ihre Sprache
integrieren. Die Jugendsprache zeichnet sich sehdelbar und Senioren halten sich mehr an
die ,alte’ Sprache fest. ,Alte’ ist hier ein rehagir Begriff, weil die Sprache sich wahrend des
Lebens der Personen auch geandert hat.

Die Jugendsprache unterscheidet sich von der Stdsmtache, was die Wortwahl
betrifft. Sie besteht nach Hoppenbrouwers (199@Rtgnteils aus der Entlehnung von
Wodrtern aus anderen Sprachen. Sie entlehnen dadleor aus dem Englischen, oder aus
verwandten Gruppensprachen/ Gruppen mit Sozialgegstie zum Beispiel Sprachen von
Musikern. Auch denken Jugendlichen sich oft neuetév@us. Die Jugendsprache hat einen
Einfluss auf die Gemeinsprache, mit der Anderursylasxikons zu folge.

Alle Worter der Jugend sind in Kategorien einzeatejlweil sie auf bestimmten Themen

bezogen sind. Hoppenbrouwers unterscheidet:

- Das Alltagsleben

- Der soziale Umgang und die Kommunikation
- Die Emotionen

- Kleidung und Aussehen

- Die Angabe einer Person

- Beziehungen und Sex

- Die Popmusik

- Die Freizeit

(Hoppenbrouwers, 1991: S. 35)
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Dies bedeutet, dass nach Hoppenbrouwers die Adikelugendzeitschriften auch auf diese
Themen bezogen sind und wenn Anglizismen ein Texilldgendsprache sind, sind sie auch

von diesen Themen abhéngig.

2.5 Problemstellung

Die beschriebenen Theorien der Wissenschaftleaéiath was die Verwendung von
Anglizismen betrifft, sowohl Ubereinstimmungen aigh Unterschiede. Die Wahrheit, was
die Aussagen Uber den Nutzern betrifft, soll bétrei; beziehungsweise kontrolliert werden.
Die Theorie bildet die Basis fur eine Untersuchubgswegen ist die Frage die dieser

Untersuchung zugrunde liegt:

Hangt die Benutzung der Anglizismen im Deutscheml@m von der sozialen Gruppe, oder

von der literarischen Gattung ab?
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3. Methode

3.1 Korpuslinguistik

Diese Untersuchung betrifft die KorpuslinguistileiBKorpuslinguistik geht es um das
Beobachten und das Beschreiben von Phdnomeneria8pmche. Ein Korpus, in diesem
Fall eine Sammlung von Texten, wird untersucht. F8®t besteht aus AuRerungen, Wortern
und Satzen. Diese Teile enthalten linguistischermétion. Anhand einer bestimmten
Vorgehensweise kann ein Teil des Korpus mit einestimmten Thema genauer untersucht
werden (Lemnitzer, 2006).

3.2 Korpus

Das Korpus dieser Untersuchung besteht aus dreigiiaen:
- Jugendzeitschriften
- Seniorenzeitschriften

- Tageszeitungen

Jugend- und Seniorenzeitschriften vertreten erstengerschiedenen Generationen und
deswegen auch die Sprache der beiden Generatibrese zwei Zeitschriften kombiniert,
vertreten eine bestimmte Gattung, genauso wie eleiZgen eine Gattung vertreten.

Fur jede Kategorie werden drei Exemplare im Ganggarsucht.

3.2.1 Jugendzeitschriften

In dieser Kategorie gibt es eine grof3e Menge vosgAben. In dieser Forschung werden
untersucht:

- BRAVO

- Hey!: Das Starmagazin

- Popcorn: Das Teen People Magazin

Alle drei Zeitschriften behandeln verschiedenenri@e wie Musik, Liebe, Leben. Das
Meiste wird ganz kurz mit grof3en Buchstaben undveien Farben beschrieben.
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3.2.2 Seniorenzeitschriften

In dieser Forschung werden untersucht:
- Brigitte Woman: Das Magazin fur Frauen Uber 40
- Freundin Donna

- Plus Magazin

Auch hier werden wieder Zeitschriften in der glenlKategorie gewahlt, um es so
zuverlassig wie mdglich zu halten. Die Themen,atremeisten besprochen werden, sind:

Leben, Liebe, Entspannung. Es gibt eine Abwechsiwigchen kurzen und langen Texten.

3.2.3 Zeitungen

Hierfir sind drei bekannte Zeitungen benutzt, déeswie Art der Zeitung betrifft mehr oder
weniger gleich sind:

- Frankfurter Allgemeine Zeitung

- Suddeutsche Zeitung

- Die Welt

3.3 Vorgehensweise und Analyseverfahren

Die Daten werden im Ganzen gelesen und inzwisclexdem alle Anglizismen, die was
Aussprache und Schreibung betrifft im Englischexiayil sind, weil sie noch deutlich zu
erkennen sind, notiert.

Die gefundenen Anglizismen werden in Kategoriemeiailt. Daflir werden zwei
Kategorien nach der Idee von Renkema gebraucht:

- Gemeinsprache/Unubersetzbar (Kategorie Bedeutung).

- Unterschied im Gefuhlswert/ Bedurfnis nach einemz&n Wort haben/ Extra

Ausdruckskraft (Kategorie: stilistischer Wert)

Fur den Fall, dass ein Anglizismus beiden Kategomieht zu zu teilen ist, gibt es noch eine
Restkategorie: Ubrige

Um zu beurteilen zu welcher Kategorie ein Wort gehéiird beurteilt ob es fur das englische

Wort ein deutliches, auch benutztes deutsches Atpnv gibt. Fiir mehr Sicherheit werden
zwei deutsche Worterblcher benutzt. Das um nachlagen, ob ein Wort Gemeinsprache
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ist, oder ob das Wort im Deutschen Uberhaupt bestéenn zum Beispiel nicht, gehort es zur
Kategorie ,Unubersetzbar’, also Bedeutung. Und amict es benutzt um zu suchen, ob es
ein alternatives deutsches Wort gibt.
Die Worterbucher sind:

- Wabhrig Deutsches Warterbuch, 2006

- Duden Deutsche Rechtschreibung, 2006

3.3.1 Beispiele

»Knallblonde Haare, den Bodyber und tber tatowiert (...)." (Popcorn, 2010: 5. 5

1. Gibt es ein oft benutztes deutsches Aquival@atKorper.

Das Wort ,Body’ gehdrt also zur Kategorie ,Stilsther Wert’

~,Groupiesbleiben nicht zum Frihsttck.” (Popcorn, 2010: 8. 9

1. Gibt es ein oft benutztes deutsches Aquivalbigif.

2. Steht das Wort im Uberhaupt im genauern Kontext/orterbuch? Ja, also Gemeinsprache
Fur die Einteilung wird ein Schema gebraucht, dasQuelle ausgefullt wird. Wenn ein Wort
mehr als einmal in der Zeitschrift/Zeitung erscheivird hinter dem Wort die Frequenz

notiert. Beispiel:

Quelle: Popcorn

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG

Jeans 2 XBoy 3x

Am Ende wird die Anzahl der Woérter pro Zeitschuftd pro Kategorie zusammengezahlt.
Hier kann schon beurteilt werden wie oft Anglizismeenutzt werden und ob zum Beispiel in
Seniorenzeitschriften mehr gemeinsprachige Wotseinaden der Jugend benutzt werden.
Die Ergebnisse werden mit der schon beschriebehenrie verglichen. Hierbei wird darauf
geachtet, ob das dargestellte Bild der Jugend-dé&amsprache mit den Ergebnissen

Ubereinstimmt und wird versucht zu erklaren waruarh().
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4. Ergebnisse

4.1 Die Anzahl der Anglizismen pro Kategorie

Die Anzahl der Anglizismen in den unterschiedlichéedien sind gezéahlt und eingeteilt. Die
untenstehenden Tabellen zeigen die Anzahl gefumd&nglizismen pro Kategorie. Die erste
Spalte zeigt das Medium, zum Beispiel die untersugkitschrift. Die zweite Spalte zeigt
wie viele Worter aus dem Medium in der KategoriedButung’ eingeteilt sind, die dritte wie
viele in der Kategorie ,Stilistischer Wert'. Dietite Spalte zeigt wie viele Anglizismen
insgesamt in den unterschiedlichen Medien gefusdah Die unterste Reihe zeigt wie viele

Worter es insgesamt pro Kategorie gibt.

4.1.1 Jugendzeitschriften

Zeitschrift Bedeutung Stilistischer Wert Insgesamt
BRAVO 161 212 373

Hey! 218 215 433
Popcorn 207 273 480
Insgesamt 586 700 1286

Tabelle 1: Die Anzahl der Anglizismen in Jugendzéitiften

Obwohl die meisten Anglizismen zu der KategorieliSischer Wert’ gehoren, ist der
Unterschied zwischen den Kategorien relativ nichg®3. Ungefahr 46% ,Bedeutung’ und
54% ,Stilistischer Wert’. Auffallig ist, dass Hewglie einzige Zeitschrift ist, wo die Anzahl bei
,Bedeutung’ héher liegt als bei ,Stilistischer WeRie Anzahl ,Bedeutungsanglizismen’ in
,BRAVO' ist etwas weniger als bei der anderen zvabier bei ,Stilistischer Wert’ weicht

,Popcorn’ ab.

Ein Beispiel aus ,.BRAVO’ zeigt den Unterschied zefien ,Bedeutung’ und ,Stilistischer
Wert’ in Jugendzeitschriften:

Bedeutung;,(...) erzahlte Jus kurz vor der Sho(BRAVO, 2010: S. 5).
Stilistischer Wert; Wenn ein_Girlkommt, das super singt (...)" (BRAVO, 2010: S. 13).
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4.1.2 Seniorenzeitschriften

Zeitschrift Bedeutung Stilistischer Wert Insgesamt
Brigitte Woman 70 23 93
Freundin Donna 136 77 213

Plus Magazin 75 13 88
Insgesamt 281 113 394

Tabelle 2: Die Anzahl der Anglizismen in Seniorésehriften

In der zweiten Tabelle ist deutlich zu sehen, daslesen Zeitschriften die Kategorie der

Bedeutung die Oberhand hat (£71%). Bei allen emeelZeitschriften und auch insgesamt ist

diese Anzahl bedeutend hoher. Aufféllig ist derédsthied zwischen der Anzahl der

Anglizismen. Die Anzahl in ,Brigitte’ und ,Plus’ tdast gleich, aber in Freundin gibt es

ungefahr doppelt so viel englische Worte.

Ein Beispiel aus ,Plus-Magazin’ zeigt den Unterschzwischen ,Bedeutung’ und

,Stilistischer Wert’ in Seniorenzeitschriften:

Bedeutung;Besuchen Sie uns jetzt auch im Intefr(@®us Magazin, 2010: S. 3).

Stilistischer Wert;,Weil die meisten tber 50 Probleme mit den Kniabén, ist Walking

besser (...)(Plus Magazin, 2010: S. 10).

4.1.3 Zeitungen

Zeitung Bedeutung Stilistischer Wert Insgesamt
Frankfurter 44 3 47
Allgemeine Zeitung

Suddeutsche Zeitung 54 3 57

Die Welt 31 1 31
Insgesamt 129 7 136

Tabelle 3: Die Anzahl der Anglizismen in Zeitungen
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Schliel3lich die Zeitungen. Der ,Stilistische Wek&mmt kaum vor. Fast 95 Prozent der
Anglizismen in Zeitungen sind schon Gemeinspraawes sind nicht zu tGbersetzen. Die
Anzahl Anglizismen pro Zeitung ist auch ziemlicleigh.

Ein Beispiel aus ,FAZ' zeigt den Unterschied zwieohBedeutung’ und ,Stilistischer Wert’

in Zeitungen:

Bedeutung;Die Antwort war Uberraschend: BasketbdFAZ, 2010: S. 32).

Stilistischer WertVorausgesetzt Standort, Konzept und Mietermix istan, gelten
Shoppingcentef...)" (FAZ, 2010: S. B3).

4.2 Vergleich zwischen den Gattungen

In den Jugendzeitschriften werden deutlich viel mfghglizismen verwendet. Die Anzahl der
Anglizismen in Jugendzeitschriften ist ungefahriied so hoch wie in den
Seniorenzeitschriften.

Wenn die Seniorenzeitschriften mit Zeitungen vetgn werden, liegt die Anzahl der
verwendeten Anglizismen auch ungefahr drei Mal héthebei Zeitungen. In
Jugendzeitschriften werden also die meisten Argghien verwendet = 71 % der insgesamt
1816 verwendeten Anglizismen sind in den Jugensiz®iiften zu finden. 22% in
Seniorenzeitschriften und schlie3lich enthaltentuggjen nur 7 % der Gesamtzahl der
Anglizismen.

In Jugendzeitschriften gibt es am meisten Angliesrdie zu der Kategorie
,Stilistischer Wert’ gehoren. Bei den anderen ziedien ist es genau umgekehrt, die
Kategorie ,Bedeutung’ ist am gréf3ten und bei datubgen gibt es fast nur Worter die zu

dieser Kategorie gehoren.

4.3 Die Anzahl der unterschiedlichen Anglizismen

Manchmal wird ein einzelnes Wort mehrere Male verdet. Um die Variation der
Anglizismen zu bestimmen, steht in den untenstetreddbellen die Anzahl unterschiedliche

Anglizismen. Zugleich werden die Ergebnisse mit deanstehenden Tabellen verglichen.
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4.3.1 Jugendzeitschriften

Zeitschrift Bedeutung Stilistischer Wert Insgesamt
BRAVO 49 53 102
Hey! 49 64 113
Popcorn 73 97 170
Insgesamt 171 214 385

Tabelle 4: Die Anzahl der unterschiedlichen Anghzen pro Jugendzeitschrift

Hier gibt es, genauso wie bei der gesamten Anzaglizismen, nur einen sehr kleinen
Unterschied zwischen ,Bedeutung’ und ,Stilistisckéert’ zu entdecken. Hier weicht ,Hey"
auch nicht mehr von den anderen Zeitschriften ad.ebste Abweichung hat also damit zu
tun, dass ein einzelnes, oder mehrere Worter ofitzewerden. In der Analyse ist zum
Beispiel zu sehen, dass in ,Hey!” das Wort ,Stah@n 63 mal erscheint. Das Wort gehort zu
,Bedeutung’ und das erklart, dass die Anzahl inKlstegorie ,Bedeutung’ zuerst héher war

als bei den Anderen.

4.3.2 Seniorenzeitschriften

Zeitschrift Bedeutung Stilistischer Wert Insgesamt
Brigitte Woman 39 18 57
Freundin Donna 56 35 91

Plus Magazin 37 10 47
Insgesamt 132 63 195

Tabelle 5: Die Anzahl der unterschiedlichen Anghzén pro Seniorenzeitschrift

Auch hier ist mehr oder weniger das gleiche Musaierbei den gesamten Kategorien zu
sehen. ,Bedeutung’ ist am grol3ten. Die Unterschmdsechen den Kategorien sind aber wohl
kleiner geworden.
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4.3.3 Zeitungen

Zeitung Bedeutung Stilistischer Wert Insgesamt
Frankfurter 26 2 28
Allgemeine Zeitung

Suddeutsche Zeitung 28 3 31

Die Welt 21 1 22
Insgesamt 75 6 81

Tabelle 6: Die Anzahl der unterschiedlichen Anghzen pro Zeitung

Wie bei den Seniorenzeitschriften stimmen die Enggde mit dem Gesamten Uberein. Die
Anzahl von ,Stilistischer Wert’ ist bei den einzetnAnglizismen fast gleich geblieben, aber

das ist logisch, weil es in der Kategorie schoweaig gibt.

4.4 Vergleich zwischen den Gattungen

Obwohl die Unterschiede zwischen den Gattungenuiedd kleiner geworden sind, gibt es
in Jugendzeitschriften auch die meisten untersébrezh Anglizismen. Die
Seniorenzeitschriften bleiben zweite und schlié¢fdlaigen die Zeitungen, die fast zwei Mal
so wenig unterschiedliche Anglizismen enthalterdasSeniorenzeitschriften. Diese

enthalten wieder zwei Mal weniger Anglizismen aks gugendzeitschriften.

Eine Auffalligkeit ist, dass man schon an den bateumt \Wo6rtern sehen kann, was das Thema/
die Gattung einer Text ist. So sind die ThemenJdgend vor allem Musik und Film, wozu
zum Beispiel den Wértern ,Fan’ und ,Band’ gehérBie Themen in Seniorenzeitschriften

beziehen sich vor allem auf ,Lifestyle’, wie die@hen Kochen und Schdnheit zeigen.

Die Kategorie ,Ubrig’ scheint véllig unnotig, weille Worter in die ersten zwei Kategorien

eingeteilt werden kdnnen.
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5. Fazit

Nach der Analyse und der Untersuchung ist es atiglich, die Hauptfrage zu beantworten.

Die Frage, die in dieser Untersuchung gestellt wstd

Hangt die Benutzung der Anglizismen im Deutscheal@m von der sozialen Gruppe, oder
von der literarischen Gattung ab?

Fur diese Untersuchung sind Jugend-, Seniorenheiten und Zeitungen benutzt, um zu
untersuchen, wie haufig in diesen Medien Anglizisrmerwendet werden. Daneben werden
die Anglizismen nach Motivation fur die VerwendungKategorien eingeteilt: ,Bedeutung’
oder ,Stilistischer Wert’. Aus der Untersuchungibtgich, dass die Jugendzeitschriften
insgesamt die meisten Anglizismen enthalten und die meisten unterschiedlichen. Die
Kategorie ,Stilistischer Wert' ist hier die grol3@anach sind die meisten Anglizismen in den
Seniorenzeitschriften zu finden, wo die KategoBedeutung’ die grof3te ist. Schliellich ist
die kleinste Anzahl von Anglizismen in Zeitungemwendet, wo auch die
,Bedeutungskategorie’ deutlich am groR3ten ist. Bamutzung der Anglizismen scheint im
Prinzip gattungsabhangig statt sozialabhangig iy aeil in beiden Zeitschriften deutlich
mehr Anglizismen verwendet werden als in Zeitund®ch ist der Unterschied zwischen
den Jugendzeitschriften und Seniorenzeitschriftegral3, um das mit Sicherheit bestétigen
zu koénnen. Die Ausgangshypothese, dass die AnzahRwglizismen mehr mit der Gattung
als mit der sozialen Gruppe zu tun hat, stimmt glé®tenteils. Dass der Gebrauch von
Anglizismen gattungsabhé&ngig ist, hat wahrschéirdigch mit den Themen der Texte zu tun.
Wie erwahnt, gibt es in Jugendzeitschriften vieggiéhten Uber Musik. Im Musikbereich sind
viel mehr Worter aus dem Englisch entlehnt, wasvig@irheit der Anglizismen erklaren
kann. Die Erwartung, dass Senioren mehr Angliziseewenden die schon in der Sprache
integriert sind als Jugendlichen kann mit mehr &ibbit bestatigt werden.

Die Aussagen von Wissenschaftlern stimmen zum groReil mit den Befunden
Uberein. Berns erkléart, dass die Jugend die mefstgizismen verwendet, was die
Untersuchung auch bestatigt. Der Einfluss, derMiidien auf Jugendliche haben, ist auch
deutlich in den Jugendzeitschriften zu sehen, wallem Worter aus den neuen Medien zu
finden sind. Dass in ,Seniorenzeitschriften’ auaighzismen verwendet werden, erkléaren
Bratschi und Schlobinski, wo sie richtig sagensdasglische Worter in der deutschen

Sprache viel mehr akzeptiert scheinen. Die Verwagdwn doch vielen Anglizismen in der

23



Seniorensprache bestatigt das. Nach Holmes akeapttenioren viel langsamer als die
Jugend neue Worter im Wortschatz. Es gibt einetlideen Unterschied was die Anzahl
betrifft, was bestatigt, dass die Senioren langsamne. Doch ist die Anglizismenanzahl in
Zeitungen kleiner, also ist die Akzeptanz der esaffien Woérter in der Gemeinsprache doch
nicht vollig anwesend. Daneben kann das eine Ralér Zeitungen sein. Dieser Unterschied
hat aber wahrscheinlich mit der Art der Sprachéunuwnd dann stimmen die Aussagen von
Spiekermann und Holmes, dass die Sprache der geituiormeller ist als die Sprache in
Unterhaltungsliteratur. Und formelle Sprache eritalo weniger Fremdworter. Gos
Behauptung, dass es in Zeitungen vor allem Woédsideam Computerbereich gibt, stimmt
nicht ganz. Es gibt sie, aber nicht ganz viel.s3igt schon selber, dass sie auch viele andere
Worter gefunden hat. Die Beispietée sie gibt, sind Worter aus der Gemeinsprachedaisd
stimmt. Die Worter sind aber nicht typisch fir Zigien und entstammen auch vor allem aus
den neuen Medien und Sport. Das widerspricht aeciAdssage von Busse und Gorlach, die
behaupten, dass Modewdrter der Umgangssprachélear ia Zeitungen erscheinen. Die
Worter, die in Zeitungen erscheinen, sind oft Modeer, aber sie erscheinen nicht am
meisten in Zeitungen, sondern in Jugendzeitschrifte

Die Aufteilung der Funktionen von Renkema erweiish gils eine mogliche Weise die
Anglizismen einzuteilen. Alle gefundenen Wadrter kén in die Kategorien ,Bedeutung’ oder
,Stilistischer Wert’ eingeteilt werden. Da die Kgteie ,Ubrig’ sich als unnétig erweist, hat
Renkema eine angemessene Aufteilung gemacht.

Weil der Unterschied zwischen den Medien sehr ggbGnd auch weil Zeitschriften
ziemlich einseitig sind, sollten in der Zukunft stige Medien untersucht werden. Zu denken
ist zum Beispiel an die gesprochene Sprache imsebem, oder Gesprache mit Personen aus
unterschiedlichen Altersgruppen. Die Mdglichkeistedit, dass die Sprache in
Jugendzeitschriften die wirkliche Jugendsprachptmrichtig darstellt. Auch sind die Themen
entscheidend fur den Anglizismengebrauch. Genaiatistische Untersuchungen wéren
notig, um zuverlassigere Aussagen machen zu kénnen.

Es ware interessant die Entwicklung des Anglizispeémauchs zu untersuchen. Weil
immer neue Gerate erfunden werden und Medien vggriat immer beliebter werden, ist die
Chance anwesend, dass es auch eine Zunahme varig#meh in der Sprache gibt. Eine
andere Mdglichkeit ist, dass der Unterschied imr&eth zwischen Jugend und Senioren
kleiner wird, weil die junge Generation die endlisn Worter wahrscheinlich auch noch

kennt und benutzt wenn sie alter sind. Das ist gevia Siegberg behauptet, dass die Warter
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die bei Jugendlichen ,Trend’ sind, in der Gemeiaspe aufgenommen werden. So ist die
Verbreitung unter Senioren auch grof3er.

Fur mehr Sicherheit konnte es besser sein, die Anvoa Anglizismen pro
Wortanzahl zu berechnen, weil die Wortanzahl irtidegen wahrscheinlich groR3er liegt als in
Jugendzeitschriften. Die Anglizismenanzahl koniégnler sein wenn genau eine bestimmte
Anzahl Woérter untersucht wird.

Weitere Probleme bei der Untersuchung gab es lersalo das Wort eigentlich in
zwei Kategorien eingeteilt werden konnte. Das Weatty’ zum Beispiel. Es gibt eine
deutsche Alternative, aber das Wort dafir, wird igengefunden und das Wort ,Party ist
eigentlich vollig Gemeinsprache geworden. Das wanehreren Fallen der Fall. Sonstige
Probleme gibt es wenn ein Wort im Worterbuch alflieoh beschrieben ist, aber die Zweifel
besteht, ob es urspringlich auch wirklich ein esufies Wort ist. Ein Beispiel ist das Wort
,Curry’, weil das Gericht nicht aus einem engligatashiges Land kommt. Einige ist also
noch nicht geklart. Fir mehr Deutlichkeit solltearuim mehr Anglizismen untersucht

werden.
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Anlagen

Analyse Daten

Jugendzeitschriften

BRAVO

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG
Backstage Angel

Band 4 Action 2
Beach 2 Babe

Bodycheck Bike

Bootcamp Bitch

Boyband Body

Casting Bodycheck

Clip Boy 30
Clown 2 Boyfriend 5
Deal Business

Display Charts 4
Download Clever

E-Mail Check 4
Fan 10 | Club

Flirt Cool 26
Hit Coolness

Hotdog Crazy 2
Hype Dad

Internet Do

Interview 8 Don't

Jeans Dreamteam

Job 3 Fact

Nerd 4 Fashion

Outfit 3 Feeling

Party 7 Fun 3
Popstar Germany 2

28




Reality-Show Girl 54
Report 2 Glamour 2
Reporter Hairstyle
Rock 4 Happy 3
Science-Fiction High-Heels
Sexy Highlight
Shirt 2 Hot 8
Show 11 Life
Single (Musik) 6 Lifestyle 2
SMS Love
Sneakers Lovestory
Soundcheck Look 7
Stalker Meeting
Star 38 Mum
Soundtrack Newcomer
Team News
Test 2 Performance
Ticket Power 2
Training 2 Queen 4
T-Shirt Shopping 2
Volleyball Single (Beziehung) 5
Workout Song 5
Workshop Story 2
Style
Talk
Twins 2
Vote
INSGESAMT 161 |INSGESAMT 212
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Hey! Das Starmagazin

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG
Airbrush Act

Band 10 | Action

Baseball Beat

Basketball Beauty

Brownie Boy 10
Casting 3 Camp

CD 5 Candy

Cheerleader 2 Charts 8
Clip 2 Check 3
Cornflakes Colour 2
Crazy Cool 25
Cupcake Cover

Design Crazy 4
E-Mail Dad 2
Fan 26 Daddy

Fast-Food 2 Date 5
Flirt Fact

Hit Fanclub

Hype Fashion

Internet 3 Feeling

Interview 7 Fight

Jeans 2 Flash

Job 3 Fun 6
Live 2 Glamour

Musical 2 Girl 38
One-Night-Stand Girlgroup 2
Outfit 4 Highlight 3
Party 9 Hot

Rapper Joke

Rock 2 Lady 2
Rockband Lifestyle

Rocker Look 3

30




Service Love 3
Sexy 7 Lover
Show 1 Match 2
Showbusiness Move
Single (Musik) Mum 2
SMS Music
Snowboard Newcomer
Soundtrack 2 News 3
Star 63 | Out
Stress 4 Pants 2
Styling 2 Pitcher
Team Power 2
Teen Queen
Trend 10 Purity
Trick Relax
Twins Sample
Workshop Scout
Secret 3
Single (Beziehung)
Song 20
Sound
Special 2
Spot
Sticker 2
Story
Style
Stylish
Tattoo
Ticker
Voting
Watch
Workout
INSGESAMT 218 |INSGESAMT 215

31




Popcorn

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG
Backstage Act

Band 7 Action 12
Basketball Add

Beauty-Set Babe

Boyband Bad

Boygroup Battle 2
Casting Beach

Castingshow Beauty 4
Clip Bike

Close-Up Biker

Computer Bitch

Controller Body 3
Country (Musik) Boots

Drummer Boy 19
Fan 25 Buddy

Feedback Charts 4
Flirt 12 | Check

Football 4 Chick

Freak Community

Gag cool 21
Ghetto Corner

Groupie Crazy 6
Hit Dad 3
Hotpants Daddy

Internet 4 Daily-Soap

Interview Date 3
Job Day

Live 4 Dream 2
Liveshow Dreamteam

Make-Up 4 Fact

Multitasking Fanclub

32




Nerd 2 Feeling

Notebook 2 Fight

Online 3 Fighter

Outfit 2 File

Party 17 Friend 3
Popcorn Fuck

Popstar 5 Fun 4
Ranking Game

Rap Germany 2
Rapper 3 Girl 38
Reality-Show Glamour 2
Real-life Good

Remake Goodlooker

Report Gossip 2
Reporter 2 Groggy

Rockband Happy 2
Rocker 3 Helpline

Rockstar High Heels

Sexy 2 Hottie

Shirt Image

Single (Musik) 9 Joke

Shorts King

Show 5 Look 2
Skate Love

Skateboard Movie 4
SMS 7 Mystery

Soundtrack 2 Network

Spray New

Star 18 Newcomer

Styling 4 News 4
Team Newsflash

Teen 4 Nobody

Teenstar Play

T-Shirt Perfect

33




Trick

Pics

Twins

Pin-Wall

Volleyball

Player

Walkie-Talkie

Power

Wallpaper

Producer

Web

Purity

Webcam

Queen

Wellness

Real

Shopping

Shot

Showbiz

Shower-Lotion

Single (Beziehung)

Song

Sound

Spooky

Story

Stuff

Style

Sweets

Talk

Tattoo

Teenking

Teen People

Time

Toy

Track

Trouble

Ultimative

Vote

Wanted

Watch

INSGESAMT

207

INSGESAMT

273

34




Seniorenzeitschriften

Brigitte Woman

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG
Anti-Age about
Anti-Aging Beauty
Bar Boots
Blazer Check
Bodylotion Cool
Computer 2 Cover
Conditioner Covergirl
Clown Editorial
Design 2 Foundation (Stiftung)
Frisbee Glamour
Fastfood Look
Foundation (Make-Up) Power
Foundation Shop
Hightech 2 Single (Beziehung)
Interview 2 Sleeping
Jeans 6 Style
Job 6 Talk
Jogging Woman
Make Up 6

Online

Outfit

Patchwork 2

Peeling

Playboy

Pool

Pumps

Sexy

Show

Snack

Star 3
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Stress

Swinging-Club

Time-Out

T-Shirt

Toast

Trend

Trenchcoat

Trick

Vintage

INSGESAMT

70

INSGESAMT

23

36




Freundin Donna

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG
Anti-Aging 8 Beauty 11
Bestseller Boots 2
Blazer 3 Brain

Bodylotion Catwalk 2
Cape Check 2
Casting Clean

CD 2 Clever

Close-Up Coat 2
Coach Contributors

Cocktall Cool 3
Computer 2 Cottage

Conditioner Editorial

Cowboy Eyeshadow

Crash Event

Discounter Farmer

DVD Fashion

Fastfood Girl

Finish High Heels

Fitness Image

Ghetto Lady

Grapefruit Lifestyle

Internet Look 15
Interview 5 Love-Handle

Jeans 7 Lover 2
Job 10 Performance 2
Laser Pink

Mainstream Power 7
Make-Up 5 Shooting

Musical Shop

Online Song 2
Outfit 4 Story

37




Party

Style

Pumps

Swimmingpool

Report

Track

Sex-Appeal

Treatment

Sexy

Shirt

Show

Showbusiness

Slipdress

Snack

Spray

Star

Statement

Stress

Stretch

Styling

Team

Teenager

Test

Training

Trend

Trick

T-Shirt

Vintage

Wellness

INSGESAMT

136

INSGESAMT

77

38




Plus Magazin

BEDEUTUNG

STILISTISCHER WERT

UBRIG

Budget

Clever

Cockpit

Club

Comeback

Cottage

Computer

DVD-Player

Cranberry

Gardening

Cocktail

Look

Curry

Powerseller

Designer

Receiver

Discounter

Survey

Download

Walking

E-Mail

Fit

Hit

Hitlist

Inlay

Internet

Interview

Job

Jogging

Make Up

Marketing

Online

PC

Pudding

Scone

Screening

Service

Setup

Software

Star

Stress

39




Test

Trick

USB

Web

Webcam

Wrap

INSGESAMT

75

INSGESAMT

13

40




Zeitungen

Frankfurter Allgemeine Zeitung

BEDEUTUNG STILISTISCHER WERT UBRIG

Band Champion

Basketball Shoppingcenter y

Cashflow 2

Cocktail-Party

Computer 2

E-Mail

Fan

Hightech

Internet 9

Interview

Investment 2

Jeep

Job 3

Live

Mainstream

Management 2

Manager 3

Rock

Rugby

Show

Software

Song

Star 3

Team

Trick

Wildcard

INSGESAMT 44 | INSGESAMT 3




Suddeutsche Zeitung

BEDEUTUNG

STILISTISCHER WERT

UBRIG

CD

Action

Crash

Charts

Computer

Song

DVD

Fan

Gag

Ghetto

Hacker

Internet

Interview

Job

Laptop

N N N[ o1

Management

Outfit

Outsider

Party

Rapper

Reporter

Sexy

Showbusiness

Single (Musik)

Software

Star

Team

Talkshow

Teenager

Trick

Whisky

INSGESAMT

54

INSGESAMT

42




Die Welt

BEDEUTUNG

STILISTISCHER WERT

UBRIG

Bachelor

Story

Cartoon

Comeback

Computer

Crash

Deal

E-Mail

Interview

Investment

Jeans

Job

Mainstream

Manager

Master

Software

Star

Steak

Team

Trend

Volleyball

INSGESAMT

30

INSGESAMT

43




Wortliste + Anwesenheit Worterbuch

Wort Quelle Walhrig Duden
About b n n
Act p, h j (jugendsprache) |
Action p, h, br, s ] ]
Add p n n
Airbrush h | |
Angel br n n
Anti-Age b ] ]
Anti-Aging b, f ] ]
Babe p, br n n
Bachelor w ] ]
Backstage p, br ] j
Bad p n n
Band p, h, br, fa ] ]
Bar b j ]
Baseball h | j
Basketball p, h, fa J J
Battle p n n
Beach p, br n n
Beat h ] |
Beauty p, h, b, f ] n
Beauty-Set p n n
Bestseller f ] ]
Bike p, br ] |
Biker p ] ]
Bitch p, br n n
Blazer b, f ] ]
Body p, h | |
Bodycheck br j j
Bodylotion b, f n ]
Bootcamp br n n
Boots p, h, f n n
Boy p, h, br n n
Boyband p, br n n
Boyfriend br ] n
Boygroup p | |
Brain f n n
Brownie h ] n
Buddy p n n
Budget pl ] ]
Business br ] ]
Camp h ] ]
Candy h n n
Cape f ] |
Cartoon w ] ]
Cashflow fa ] ]
Casting p, h, br, ] ]
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Castingshow

Catwalk

CD

Champion

Charts

Check

Cheerleader

Chick

Clean

Clever

Clip

Close-Up

Clown

Club

Coach

Coat

Cockpit

pl

Cocktalil

pl, f

Cocktail-Party

fa

Colour

h

Comeback

pl, w

Computer

p, pl, b, f, fa, w

Community

Conditioner

Contributers

Controller

Cool

VO ||l |©
—

, b, br, f

Coolness

=

Corner

Cornflakes

Cottage

—

Country (Musik)

Cover

Covergirl

Cowboy

Cranberry

Crash

Crazy

==
o|n
=)

Cupcake

S| O~+o | S c o |0 |o
o

Curry

Dad

Daddy

=|=
O
g

Daily-Soap

- OO S

Date

=y

Day

Deal

>|T (O [T
-
=3

Design

(o
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Designer pl ] ]
Discounter pl, f n ]
Display br ] ]
Do br n n
Don't br n n
Download pl, br ] ]
Dream p n n
Dreamteam p, br ] ]
Drummer p ] ]
DVD f,s j j
DVD-Player pl ] ]
Editorial b, f j j
E-Mail pl, h, br, fa, w ] ]
Event f j j
Eyeshadow f n n
Fact p, h, br ] |
Fan p, h, br, fa, s ] ]
Fanclub p, h n n
Farmer f ] ]
Fashion h, br, ] ]
Fastfood h, b, f ] j
Feedback p ] j
Feeling p, h, br ] ]
Fight p, h ] ]
Fighter p ] j
File p j j
Finish f ] ]
Fit pl j j
Fitness f ] j
Flash h ] n
Flirt p, h, br ] ]
Football p ] ]
Foundation b n n
(Make Up)

Foundation b n n
(Stiftung)

Freak p j J
Friend p n n
Frisbee b ] j
Fuck p n n
Fun p, h, br ] j
Gag P, S j j
Game p j n
Gardening pl n n
Germany p, br n n
Ghetto p,f, s ] ]
Girl p, h, br, f | |
Girlgroup h ] n
Glamour p, h, b, br ] j
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Good p n n
Goodlooker p n n
Gossip p n n
Grapefruit f j i
Groggy p | |
Groupie p j |
Hacker S j i
Hairstyle br n n
Happy p, br j j
Helpline p ] n
High Heels p, br, f i ]
Highlight h, br j j
Hightech b, fa j j
Hit p, pl, h, br j ]
Hitlist pl ] n
Hot h, br j i
Hotdog br j i
Hotpants P j ]
Hottie p n n
Hype h, br j j
Image p, f j |
Inlay pl. j i
Internet p, pl, h, br, f, fa} j ]
s
Interview p, pl, h, b, br, f,|j ]
fa,w, s
Investment fa, w j i
Jeans h, b, br, f, w j ]
Jeep fa j j
Job p, pl, h, b, br, f,| j ]
fa,w, s
Jogging pl, b j ]
Joke p, h j i
King p i |
Lady h, f j i
Laptop S j j
Laser f j i
Life br n n
Lifestyle h, br, f j i
Live p, fa j i
Liveshow p j i
Look p,pl,h, b, br,f] j j
Loser p j (Jugendsprachg)
Love p, h, br n n
Lover h, f j n
Love-Handle f n i
Lovestory br j i
Mainstream f fa, w j i
Make-Up p, pl, b, f J j

a7



Management fa, s ] ]
Manager fa, w | |
Marketing pl ] ]
Master w ] ]
Match h ] ]
Meeting p, br ] ]
Message p j ]
Modelable p n n
Movie p, h ] n
Multitasking p ] ]
Mum h, br n ]
Music h | n
Musical h, f | ]
Mystery p j j
Nerd p, br ] ]
Network p n n
New p n n
Newcomer p, h, br ] ]
News p, h, br ] ]
Newsflash p n n
Nobody p ] ]
Notebook p j ]
One-Night-Stand| h ] ]
Online p, pl, b, f j |
Out h ] n
Outfit p, h, b, br, f, s ] ]
Outsider S ] |
Pants h n n
Party p, h,f s ] ]
Patchwork b ] j
PC pl | j
Peeling b ] J
Perfect p n n
Performance br, f n |
Pics p n n
Pink f ] ]
Pin-Wall P n n
Pitcher h ] n
Play p n n
Playboy b ] ]
Player p n n
Pool b | ]
Popcorn p ] ]
Popstar p, br j ]
Power p, h, b, br, f ] ]
Powerseller pl n n
Producer p | |
Pudding pl ] ]
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Pumps

Purity

Queen

===
o
-

Ranking

Rap

Rapper

=
n

Real

Reality-Show

o
=

Real-life

Receiver

Relax

Remake

Report

—

Reporter

S Clo|"oCPloCP P oP|lo

Rock

Rockband

Rocker

O o |2

S| >|8|w|T
—
o

Rockstar

Rugby

Sample

Science-Fiction

Scone

Scout

Screening

Secret

Service

ST |Te|oT|so
- -

Setup

pl

Sex-Appeal

f

Sexy

p, h, b, br, s

Shirt

p, br, f

Shooting

f

Shop

b, f

Shopping

p, br

Shoppingcenter

fa

Shorts

Shot

P
p

Show

p, h, b, br, f, fa

Showbusiness

h, f s

Showbiz

Shower-Lotion

Single (Musik)

Single
(Beziehung)

Skate

Skateboard

Sleeping

Slipdress

SMS
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Snack b, f j
Sneakers br j
Snowboard h ]
Software pl, fa, w, s ]
Song p, h, br, f fa, s '
Sound p, h |
Soundcheck br ]
Soundtrack p, h, br '
Special h j
Spooky p n
Spot h ]
Spray p |
Stalker br J
Star P, pl, h, b, f, fa, j '
W, S
Statement f ]
Steak w ]
Sticker h ]
Story p, h, br, f, w ]
Stress pl, h, b, f ]
Stretch f ]
Stuff p n
Style p, h, b, br, f ]
Styling h, p ]
Stylish h j
Survey pl n
Sweets p
Swimmingpool | f ]
Swinging-Club b n
Talk p, b, br ]
Talkshow S n
Tattoo P ]
Team p, h, br, f, fa, w '
S
Teen p, h j
Teenager f, s J
Teenking p n
Teen People P
Teenstar p
Test pl, br, f ]
Ticker h n
Ticket br j
Time p n
Time-Out b ]
Toast b ]
Toy p n
Track p, f, ]
Training br ]
Treatment f |
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Trenchcoat

Trend

Trick

ke
i tadi=a
O |lo

o )

ol

-
.
s

Trouble

T-Shirt

-

—

Twins

=T

O|T
=

Ultimative

USB

Vintage

Volleyball

=

Vote

o|o|—-»
= |5

Voting

Walkie-Talkie

Walking

Sio|CcC|locccTTo|?

Wanted

Wallpaper

Watch

Web

e

Webcam

=2

Wellness

Whirlpool

Whisky

Wildcard

Woman

Workout

o
=

Workshop

SToF PP E oo

o
=

Wrap

o

br = BRAVO

b = Brigitte Woman

fa = Frankfurter Allgemeine Zeitung

f = Freundin Donna

h = Hey!

pl = Plus Magazin

p = Popcorn

s = Suddeutsche Zeitung

w = Die Welt
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