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1. Inleiding

Fairtrade koffie in de keukenkast, belangstelling voor daamheid en milieu en bewuste
consumptie: het is nog niet lang geleden toenlglie@nduidige kenmerken van een ‘ecofreak’
golden. In de afgelopen jaren is het imago van Usvieven’ echter veranderd. De eerlijke
handel is geleidelijk op gang gekomenFairtrade producten hebben hun intocht gedaan in
vrijwel alle Nederlandse supermarkten. Dat werptvdeag op, of dit de zegetocht van een
goed concept is of liever als modeverschijnsel mamtden beschouwd. Is het tegenwoordig
slechts ‘chique’ om die zielige kleine koffiepro@ut in het straatarme ontwikkelingsland blij
te maken door een paar extra centen, zoals demebtaden beloven? Of zit meer achter de
recente golf varfairtrade producten? Is het principe misschien toch meer ddachts een
hulpeloze poging met mooie ideologische bedoelingan de wereld te verbeteren? In
hoeverre verwezenlijkt het concept wat het belodfttke impact heeft de bewuste keuze van
de consument daadwerkelijk op de producent aanahdere eind van de lijn? Is hij
uiteindelijk beter af? Of verdwijnen de extra centen al de goede bedoelingen ergens
onderweg? Om al deze vragen te kunnen beantwoontmeten we begrijpen hoe de eerlijke
handel precies werkt, wat zijn bedoelingen zijmet hij daadwerkelijk tot stand brengt.

De eerlijke handel maakt deel uit van een groteeidhet idee van duurzaamheid. Gedurende
de afgelopen decennia werd het concept van duurpatagkkeling langzamerhand aanvaard
in de publieke opinie en heeft geleidelijk zijnrede gedaan in de politiekairtrade’ is in
veel opzichten de verwezenlijking van de principas duurzaamheid. De vraag die ik in dit
onderzoek probeer te beantwoorden is daarom djkeehlandel ook daadwerkelijk bijdraagt
aan duurzame ontwikkeling. Hebben de goede bedymlien strenge principes vRairtrade
meetbare positieve effecten op koffieproducentemntwikkelingslanden? Wat belooft de
eerlijke handel en wat kan hij feitelijk bewerkstgn? Zijn de baten vaRairtrade alleen
zichtbaar voor de ‘bewuste’ consument of zijn stjook voelbaar voor de kleine producent,
die zijn levensomstandigheden daadwerkelijk ziebs®ren? En hoe ver gaat eigenlijk de
invloed vanFairtrade? Al deze vragen probeer ik te beantwoorden aarmadd van een klein

! De benamingdrairtrade gaat terug op dEairtrade Labelling OrganisatiofFLO). In dit onderzoek wordt de
term Fairtrade gelijk gebruikt aan ‘eerlijke handel’. Ook al passverschillende organisaties verschillende
modellen van eerlijke handel toe, toch zijn de sidsieén overal dezelfden. Bovendien zijn de mdesitrade
initiatieven tegenwoordig ook daadwerkelijk aangtst bij de FLO.



land dat een lange traditie in de koffieteelt kentdat bovendien een belangrijkairtrade
koffie-exporteur is: Costa Rica. Latijns Amerika isen van de belangrijkste
koffieproducerende regio’s wereldwijd, en in vepkhte (bijvoorbeeld op het gebied van
kwaliteitskoffie) zelfs de belangrijkste. Met nan@osta Rica heeft een naam voor zijn
gourmetkoffie. Daarnaast zijn er pogingen om deradtieve koffiesector verder uit te
breiden. In die sector hoort odkairtrade thuis. Om deze redenen is Costa Rica een heel
geschikt land om de baten van de eerlijke handehtierzoeken. De centrale vraag van dit

onderzoek is dusn hoeverre draagt Fairtrade bij aan duurzame otiveling in Costa Rica?

De eerste helft van dit onderzoek begint met eatekschets van het concept ‘duurzame
ontwikkeling’: wat wordt er precies mee bedoeldveat zijn de belangrijkste doeleinden?
Daarna volgt een uitvoerige analyse \airtrade, waarin de beginselen en de ontwikkeling
van het concept worden belicht. Om de vraagstebicigter niet alleen theoretisch, maar ook
concreet te kunnen beantwoorden, richt zich de deeleelft van het onderzoek op de
koffiesector in Costa Rica, waar nog verder wordfezoomd op hedtairtrade consortium
Coocafé Coocaféis een verband van negen koffieco6peraties (petteaverbanden) in
Costa Rica, dat grote delen van zijn productie eg-dirtrade markt afzet. Na een korte
introductie in de koffiesector van Costa Rica vagn uitvoerige analyse van Hairtrade
baten (voor de koffiesector en zelfs daarbuite@®zédworden vervolgens concreet belicht aan
de hand vaiCoocafé waar het laatste gedeelte van het onderzoekogaictht. Na een uitleg
van de structuur, de werkwijze en met name oolshetes varCoocafe sluit het onderzoek
af met enkele concrete voorbeelden vBairtrade baten binnen het consortium. Door deze
aanpak hoop ik de vraagstelling grondig en op Veltsade niveaus te kunnen beantwoorden.



2. Fairtrade

De eerlijke handel is oorspronkelijk gebaseerd epitiee van sociale rechtvaardigheid. De
principes van Fairtrade gaan echter nog veel verder. Naast rechtvaaraigheordt
bijvoorbeeld ook gestreefd naar duurzaamheid, €émidt alleen op sociaal niveau, maar
toenemend ook in ecologisch opzicht. In zekereprabeert dd-airtrade beweging het idee
van duurzame ontwikkeling een concrete invullinggésren. Het onderzoek begint daarom

met een korte introductie in het concept van dunezantwikkeling.

2.1 Duurzame ontwikkeling

Het concept ‘duurzame ontwikkeling’ berust op heticht datsociale ontwikkeling niet
mogelijk is zondereconomischeontwikkeling (en andersom) en dat alleen sprake Zpm
van duurzame ontwikkeling, als ook rekening wordh@uden met hemilieu. Duurzame
ontwikkeling moet mensen niet alleen in genoeg wekden geld voorzien om
levensnoodzakelijke dingen (bijvoorbeeld medicijnenkunnen kopen, maar ze moeten ook
een menswaardig bestaan kunnen leiden (Transf@g: X).

Duurzame ontwikkeling streeft naar een drietal doel1)ecologische (2) sociale en (3)
economische duurzaamheid. Het concept is ontstaan in etmlogische sector Het
oorspronkelijke idee was toen dat we het milieu t®webeschermen om ons eigen
voortbestaan te garanderen. De mens mag de naaiumeer uitbuiten dan deze in staat is te
herstellen. Op het gebied vaociale duurzaamheidricht men zich vooral op sociale
rechtvaardigheid. Door mensen eerlijke kansen en zskere levensstandaard te bieden,
verminderen spanningen en worden conflicten voodkniTen slotte is er sprake van
economische duurzaamheidals een maatschappij niet boven haar stand leeft eBn
begroting zonder tekorten. (Putz en Orth 2007: 21.)



[Afbeelding 1: eigen ontwerp volgens Putz en OAB2, p. 21.]

Tegenwoordig is het concept niet alleen in de ditalingssamenwerking aanvaard, maar
ook onder economen en in de politiek. Grote ondamgen in ontwikkelde landen kunnen
zich vandaag bijna niet meer onttrekken aan duarha& en sociale verantwoordelijkheid en
de meeste bedrijfsfilosofieén omvatten tegenwoof@igporate Social ResponsibilfCSR)
(Transfair 2009: 3).

Ook delnternational Coffee OrganisatioiCO) erkend dat de aanpak van alle drie sectoren
belangrijk is om duurzame ontwikkeling in koffiepicerende landen te bevorderen (Osorio
2002: 3). In 2002 heeft de ICO bijvoorbeeld adviggyebracht voor de conventionele
koffiesector, die zich toen in een diepe crisisdrel; Daarin worden drie herstelstrategieén
beschreven: kwaliteitsverhoging, diversificatievanbeterd beleid (Osorio 2002: 3-4). Het is
opmerkelijk datFairtrade al deze strategieén al lang inzet om zijn doetebetreiken, alvast

een duidelijke indicatie dat de eerlijke handelrdame ontwikkeling bevordert.

2.2 Fairtrade: het concept

Fairtrade is een wereldomvattend netwerk, dat een onafhgkkgtcontroleerd keurmerk
voor eerlijke handel heeft. Het is echter niet aalleeen keurmerk dat bepaalde
kwaliteitsnormen garandeert, maar is tegelijk oek &losofie.Fairtrade staat voor ethisch

handelen, duurzaamheid en transparantie. De eettigndel vecht historisch vooral tegen



ongelijke handelsrelaties tussen het Noorden edezu(Murray et al. 2003: 2) en ‘slaat een
brug tussen producenten en consumenten’ (TrarZ80: 5). Het concep$ uniek omdat het
rekening houdt met zowel de productieomstandighédenals biologische keurmerken), als
ook de context waarin de handel plaatsvindt (Ray2002: 5-6).

De Fairtrade beweging is eind jaren 80 in Nederland ontstagnaahvulling op de klassieke
ontwikkelingssamenwerking (Transfair 2008: 5). Habtto was toen: ‘trade not aid’

(Raynolds 2002: 2). Het eerste (en nog steeds dpgleste) eerlijk gehandelde product was
en is koffie (Transfair 2008: 11).

2.2.1 Sociale, economische en ecologische beginsele

Traditioneel ligt de nadruk van eerlijike handel spciale en economischewaarden en
normen. Op economisch gebied houdt dit in Bairtrade de producenten economische
stabiliteit biedt door ze bijvoorbeeld een vastgsproor hun koffie te garanderen plus een
Fairtrade premie, en door ze betere toegang te verschaiftdaddiet. Op sociaal gebied is te
denken aan sociale voorzieningen of aan de regekldme producenten zich alleen in
democratisch georganiseerde producentenverbandees{ah cotperaties) bifairtrade
kunnen aansluiten, wat de producenten zelf, malardeosociale structuur van de hele regio
versterkt (FLO 2009a: 2). De balans tussen so@aleconomische doelen kan tot ernstige
spanningen binnen een cotperatie leiden. Van ¢pelang is daarom een vaardig bestuur, dat
bekend is met zowel het dagelijkse leven van ddymenten, als ook de wijdere economische
context; een bestuur dat sterk genoeg is om deecatip de te leiden, maar tegelijk niet haar
democratische werkwijze ondermijnt (Rice 2001: 39-8lob 2006: 41).

Tegenwoordig moeteRairtrade codperaties meestal zelfs aan een drietal norm&toen,
omdat ookecologischebeginselen steeds belangrijker worden. Oorsprgkkelaren de
biologische koffieteelt eRairtrade twee verschillende branches (Rice 2001: 39). Bazde
scheiding is tegenwoordig echter aan het verva@gsmgeveer de helft van deairtrade
koffie-exporten uit Latijns-Amerika is ook biologis verbouwd, wereldwijd is dit bijna een
derde (Raynolds 2002: 9, 28-30).

2.2.2 De Fairtrade Labelling Organization (FLO)
Sinds 1997 legt de overkoepelerie@irtrade Labelling Organizatior(FLO) wereldwijd de

Fairtrade normen vast en beheert het certificatieproces. dbganisatie telt 24 leden,



waaronder zowel keurmerkinitiatieVeals ook producentenverbanden (FLO 2G99 2003

introduceerde de FLO het internationdtairtrade keurmerk (zie afbeelding 2). Om de
transparantie en de onafhankelijkheid van het faatieproces te garanderen werd de
organisatie een jaar later, in 2004, hervormd esrldpopgesplitst in twee hoofdorganen.
FLO Internationalzet nu de normen, terwifLO-CERTde certificatie beheert (FLO 2006:
5). Door Fairtrade initiatieven wereldwijd met elkaar te verbindengdi de FLO de

verbruiker meer overzicht, maar garandeert tegebigk de producenten internationaal
geldige, gelijke voorwaarden, wat allebei belakgrig om de geloofwaardigheid van

Fairtrade te waarborgen.

FAIRTRADE

[Afbeelding 2]

Volgens Rob Cameron, de secretaris van de FLO{ dume gerichte steun de efficiéntie van
de afzet vanFairtrade producten worden bevorderd. Die steun moet zorgsor een

verbeterd beleid aan de kant van de producenten.géVolg zou het marktaandeel steeds
verder stijgen totdat heFairtrade concept uiteindelijk de norm zou worden voor de
conventionele handel (Transfair 2009: 20). Dit ¢hter utopisch, in ieder geval binnen
afzienbare tijd. Ondanks de enorme groei die dijleehandel in de afgelopen jaren kende
maakt hij namelijk nog steeds maar een heel kl@rcgmtage uit van de totale markt.
Bovendien is het omstreden of een dergelijke immantbreiding varfFairtrade Gberhaupt

wenselijk is (zie sectie 2.3.2).

De FLO heeft deGeneric Standards for Fairtradeastgelegd. Hierin vinden wij alle drie
sectoren van de duurzaamheidstheorie terug. Dalsoen de ecologische sector zijn in het

regelwerk direct genoemd, de economische sectonderverdeeld in ‘sociaal-economische

2 Keurmerkinitiatieven zijn mestaal in consumptielan gevestigd. Ze beheren en bevorderefailtrade
branche.
® www.fairtrade.net/our_members.html.



ontwikkeling’ en ‘arbeidsvoorwaarden’(zie tabel De normen, minimumprijzen en premies

worden ongeveer een keer in de drie jaar opnieudertrandeld door de FLO (Transfair

2009: 4).

[Tabel 1: eigen ontwerp volgens @eneric Fairtrade Standardgn de FLO, 2009a.]

De AlgemenegFairtrade beginselen van de FLO

Sociale ontwikkeling

Sociaal-economische
ontwikkeling

Arbeidsomstandigheden

Fairtrade levert bijdrage
aan ontwikkeling

VasteFairtrade premie

Een uniform
arbeidsbeleid voor alle
werknemers

Leden zijn kleine
producenten

Economische sterking
van de
producentenorganisatie|

Geen discriminatie

Democratie, participatie
en transparantie

Non-discriminatie

Arbeidsvrijheid
(freedom of labour)

Recht van vergadering

Arbeidscontracten

Bescherming van
gezondheid en veiligheid
van werknemers

2.2.3 Controles

De welbedoelde beginselen van de FLO kunnen ngtuualleen positieve resultaten
opleveren als ze ook in praktijk worden gebraclet.zdauden maar weinig betekenen als hun
voortdurende toepassing niet gegarandeerd werdroBaavordenFairtrade producenten
jaarlijks gecontroleerd of ze (nog) aan alle voawian voldoen. De controles garanderen de
consument hoge kwaliteit, maar komen tegelijk oekpdoducenten ter goede. Doordat ze
voor transparantie zorgen, scheppen de contoleglijlarvertrouwen onder de producenten,
zowel in de eigen codperatie (de individuele preshienverbanden), als ook in de FLO en de
eerlijke handel (Rice 2001: 47, 60).

In tegenstelling tot de certificatie van biologis@rbouwde producten, hoeven de codperaties
de Fairtrade controles niet zelf te betalen. De kosten wordehegl gedragen door de
koffiebranderijen en importeurs, die rechten modietalen om heFairtrade keurmerk te
gebruiken (Murray et al. 2003: 22). Dit is niet ea@h financieel voordelig voor de

producenten, maar ook ‘psychologisch’ belangrijk. dit systeem bekleedt de producent
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namelijk een hoger positie dan in de conventioheledel. De ‘bewijslast’ ligt hier niet bij de
producent, maar bij de importeur, die zich in tvgeichten in de ondergeschikte positie
bevindt. Ten eerste wil de importeur de kwaliteatsgtie hebben en mdaif hiervoor betalen
door middel van de controles. Ten tweede kan deitapr de (hogere) inkoopprijs van de
Fairtrade koffie alleen doorgeven aan de consument, albdtifFairtrade keurmerk ook op
zijn producten zet en ook voor het gebruik van ketrmerk moet hij betalen. De
omgedraaide bewijslast lijkt op het eerste gezmlgschien niet heel belangrijk, maar deze
indruk is misleidend. In feite worden hier namelgk in de conventionele handel dikwijls
verdraaide posities van producent en handelaar wesdt gezet. De producent is weer
iemand die iets aanbied en de handelaar diegeneetdierraagt. In de traditionele handel
gebeurt het maar al te vaak dat de laatstgenoemderdlities dicteert en de producent alleen

de keuze heeft tussen toegeven of blijven zittenijopwvaren.

2.2.4 De koffieprijs

Op de conventionele markt komen gemiddeld niet ndzer 6,5% van de prijs die de
consument in de winkel betaalt bij de producerdgdiet. Een cotperatie die haar koffie onder
deFairtrade merkMax Havelaarverkoopt krijgt ertegen bijna 30% van de verkogpgSlob
2006: 26-7). Dit alleen rechtvaardigt al de benameerlijke’ handel, maaFairtrade brengt
nog meer directe financiéle voordelen.

De wereldwijde koffieprijs wordt bepaald door deeW York “c” price’. Dit is een
fluctuerend bedrag dat afhankelijk is van voorspgédn over weeromstandigheden en over
sociale of politieke ontwikkelingen die koffietoearoen vraag zouden kunnen beinvioeden.
Sommige koffiesoorten hebben een bepaalde meerevdaar hun land van herkomst, zoals
bijvoorbeeld ook de Costa Ricaanse koffie (zie ise8tl.2). De toeslag voor biologische
koffie hangt sterk af van de onderhandelingsvaaetign van een cotperatie, maar ligt
meestal tussen $0,15 en $0,45 per pond (Rice 2®)1:

Fairtrade koffieproducenten ontvangen daarentegen een vagte van $1,25 per pond
gewassenArabica koffie (FLO 2009c: 7) en zijn dus niet direct onderpen aan de
fluctuerende ‘c’ prijs (zie afbeelding 3). Voor epand gewasseRairtrade Arabica koffie,
die bovendien biologisch geproduceerd is, geldtregmmumprijs van $1,45 (FLO 2009c: 7).
De ‘c’ prijs is in de eerlijke handel alleen varidmg als hij boven de $1,25 stijgt. In dit geval
ontvangen de producenten namelijk de ‘c’ prijs pls cent extra (FLO 2008: 18). Deze

10



prijsstabiliteit betekent economische stabiliteitzekerheid vooFairtrade producenten, een
voordeel die door de producenten dikwijls zelfsabgrijker wordt geacht dan de feitelijke

hogere verkoopprijs digairtrade koffie inbrengt.

US cents/lb
320
280

Fairtade Price

240
160

New York Price

1904 1997 10/2001
Collapse of International Frost Damage Drought in 30-year low of
Coffee Agreement in Brasil Brasil 45 gents/lb 164.10 cents

[Afbeelding 3, uit het FLO jaarverslag 2007, p. 18]

2.3 De evolutie van Fairtrade

Fairtrade is over de jaren veranderd. Wat begon als een mlaologisch gemotiveerde
beweging is uitgegroeid tot een nieuwe, snel graiesector in de globale economie.
Fairtrade staat nog steeds voor dezelfde ideologische belginsls in het begtnmaar het is

tegelijk ook een marketingstrategie geworden.

2.3.1 Fairtrade in de avant-garde

Alternatieve Handelsorganisaties (ATOs) hebbenssdalvroege jaren ‘90 een voortdurende
groei meegemaaRtVooral in de afgelopen vijftien jaren is hun afzgtorm gestegen. Dit
komt onder andere doordaairtrade producten hun intocht hebben gedaan in converidone
winkels en recentelijk ook in veel grote supermeglens. Hierdoor zijn veel extra potentiéle
kopers bereikt. Een tweede reden voor de flinkeeigi® de recente belangstelling voor

4 Aan te merken is hier dat ecologische beginsetsngeleidelijk belangstelling vonden. In zijn belgigde
Fairtrade meer nadruk op sociale en economische standa@igenok sectie 2.2.1).
® Onder ATOs vallen zowdtairtrade, alsook biologische keurmerkinitiatieven.
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eerlijke handel in de Verenigde Staten, die alsotgte koffie-importeur wereldwijd een

omvangrijke potentiéle afzetmarkt vodtairtrade producten zijn (Raynolds 2002: 7).

Tenslotte is ook toenemende belangstelling ondaswoenten voor milieu, gezondheid en
ethiek van belang (Rice 2001: 41).

Absolute getallen ovdrairtrade koffie lopen in verschillende statistieken uitesraar overal
wordt bevestigd dat de eerlijke handel sterk igégm@men. Volgens de jaarverslagen van de
FLO is de totale afzet varairtrade koffie van 14.400 ton in 2001 gegroeid naar 65.808

in 2008 (zie afbeelding 4). Dat betekent dat dekea®p binnen 7 jaar meer dan

verviervoudigd is.

Totale afzet van Fairtrade koffie

70000
m,
m,
c 40000
2 30000
m,
10000 -
0

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

jaar
Jaar 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Afzet 14.400 15779  19.895  24.222 33992 52064 62209  65.808

[Afbeelding 4: eigen ontwerp volgens de jaarverstag002, 2003/04, 2005/06, 2007 en 2008/09 varlL@e]F

2.3.2 Fairtrade op grote schaal?

Ondanks zijn enorme groei, is het absolute aandeete eerlijke handel op de wereldmarkt
nog steeds klein. In 2007 bedroeg Ratrtrade aandeel nog steeds minder dan 1% van de
totale koffie-exportefi. Volgens de FLO bedroeg de totale export Vairtrade koffie in
2001 wereldwijd 14.400 ton, terwijl deairtrade capaciteit met 71.366 ton bijna 5 keer hoger

® Het exacte percentage is 0,89%. Gebaseerd opscif@ ICO (2009) en FLO (2008).
12



was (Raynolds 2002: 28-9). Het overschot moetempeaiies meestal voor veel lagere
prijzen op de conventionele markt verkopen. Volgkhsray (2003: 16) was de capaciteit
van Fairtrade koffieproducenten in 2002 zelfs zeven keer hogam Hun daadwerkelijke

afzet. Ook al zijn deze laatstgenoemde cijfers mmeter helemaal actueel, toch is het
waarschijnlijk dat de verhoudingen binnen een gaar niet heel sterk zijn verschoven.

Dergelijke veranderingen op de wereldmarkt doeh zrgwel altijd geleidelijk voor.

Dit geeft aanleiding tot de claim dat Bairtrade markt verder moet groeien. Over de vraag
of eerlijke handel op grote schaal mogelijk en vedijisis, zijn de meningen echter verdeeld.
De koffieproducenten zelf pleiten dikwijls voor eaitbreiding van de markt (Murray et al
2003: 7). Gezien de omvangrijke baten ¥airtrade is het enerzijds natuurlijk wenselijk als
meer koffieproducenten overgaan legirtrade. Anderzijds bestaat het gevaar dat het concept
‘verwaterd’ als het té ver uitgebreid en daarmeenaverzichtelijk wordt. In 2001 merkt Rice
op dat de internationale gemeenschap Faintrade initiatieven nog klein genoeg is om zich
zelf te beschermen tegen fraude en misbruik (2861L:Gezien de enorme groei die de sector
sindsdien heeft gekend, is de vraag of dit tegemegonog steeds geldt. De recente
hervorming van de FLO toont echter aan dat heesystzijn toezichthoudend mechanisme
heeft aangepast aan de uitbreiding. Door de cenpasitie van de FLO zijn deairtrade

normen ook vandaag tot op een zekere hoogte gefyerh

Normen verlagen?

Er zijn twee potentiéle strategieén om het marldaahvanFairtrade sneller en eventueel
drastisch uit te breiden. De eerste strategie heetverlaging van de hogairtrade normen

in om op die manier meer producenten van de baaeneerlijke handel te laten profiteren.
Door bijvoorbeeld de vaste prijs te verlagen, zai marktaandeel vaRairtrade sterk
kunnen toenemen. Deze strategie oogst echter ez&dar omdat er geen enkel bewijs is
voor deze zogenaamde marktuitbreidingstheorie (djuet al. 2003: 20). Er is geen garantie
dat er daadwerkelijk meer mensé&airtrade producten kopen als deze een paar centen

goedkoper zijn.

Aankoop vergemakkelijken
De tweede, en waarschijnlijk zinvollere strategie @e markt uit te breiden is om de aankoop
van Fairtrade producten voor de consument te vergemakkelijikenorDde producten

bijvoorbeeld in conventionele supermarkten aan iegldn, worden veel meer potentiéle
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klanten bereikt. Directe samenwerking tussen predigncoodperaties en grote particuliere
bedrijven (bijvoorbeeld supermarktketens) komt dak steeds vaker voor (Transfair 2009:
10). Op die manier kan de totale afzet \Fartrade producten enorm worden uitgebreid.
Zodra de grote koffiebranderijen (bijvoorbeeld Dautgberts, Nestlé enz.) hun inkopen op
de Fairtrade markt gaan doen, kunnen duizenden koffieproduceatra hun koffie op de
Fairtrade markt afzetten. Als bijvoorbeeld een kleine 4% wBntotale koffieverkoop van
Nestlé in 2004 uit de eerlijke handel zou komeny de koffieafzet op dBairtrade markt in
een klap met 50% groeien (USAID 20047)17

Ook deze strategie brengt echter risico’s met me®. Er wordt weleens gewaarschuwd dat
Fairtrade niet tot een pure ‘marketingstrategie’ mag afzakk@&ls grote particuliere
bedrijven (te denken is hier niet alleen aan supéktketens, maar ook aan horecabedrijven)
overstappen naar eerlijk gehandelde koffie, doedaemeestal niet om puur ideologische
redenen. Gewoonlijk koppelen ze het aan een ukgddreclamecampagne waarin ze zich als
‘maatschappelijk verantwoorde onderneming’ proéiterOok al is marketing niet een van de
hoge idealen vaRairtrade, er echter niets mis mee zolangkgrtrade principes onaangetast

blijven.

Een ernstiger gevaar daarentegen is dat de pa&tieudedrijven hun eigen regels dicteren en
producentenverbanden onder druk zetten om hun hogeen te verlagen (Murray et al.
2003: 24-5). ‘At risk is that Fair Trade will sinypbecome a market with higher prices and
not include the respect for all the policies aneklid that go with it'’ (Murray et al. 2003: 25).
Dit gevaar kan echter worden vermeden als de FL@llds overkoepelende institutie blijft,
die de Fairtrade normen zowel vastlegt als ook controleert. Als esuparktketens grote
hoeveelhedefrairtrade koffie kopen, kunnen ze sowieso al van gunstigenstandigheden
genieten omdat ze bijvoorbeeld bij de transportkogtunnen sparen. Deze besparing kunnen
ze doorgeven aan de consument, die daardoor vadagere prijs eerlijk gehandelde koffie
in een conventionele supermarkt kan kopen. Hetaaram helemaal niet nodig om de

Fairtrade normen te verlagen om de eerlijke handel uit &den.

" Aangevuld met de actuele cijfers van de totaletafplgens de FLO (2007) en uitgaande van een #nigs
stabiele afzet van Nestlé.
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2.3.3 Problemen
De vraag over de uitbreiding van de eerlijke hansledchter niet het enige onderwerp dat
discussie oproepEairtrade heeft nog met een aantal andere problemen te wensteowel

intern als extern.

Verzet

Het grootste externe probleem is het verzet vaonaheentionele markt. De beginselen van
Fairtrade staan met hun nadruk op sociale rechtvaardigheitbenemend ook ecologische
duurzaamheid haaks op traditionele handelsprincipaarin maximale winst centraal staat,
ongeacht de negatieve externe (sociale en ecolmiseffecten (Rice 2001: 44). Het
groeiende marktaandeel vaRairtrade koffie wordt soms als bedreiging voor de
conventionele koffiehandel gezien, ook al is hefodite percentage nog steeds klein. Daarom
heeft de eerlijke handel weleens te kampen meevean conventionele producenten, van de

samenleving of van de staat (vooral in produceatedén) (Rice 2001: 41, 57).

Stagnatie

Terwijl de conventionele markt zich (gedeeltelipgdreigd voelt door de groeiende eerlijke
handel, is men binnen de eerlijke handel bezorgdFdatrade markten op een gegeven
moment zullen stagneren. In veel Europese landele iafzet namelijk vastgelopen bij rond
de 3% van de totale koffieverkopen, een scenariood& in de Verenigde Staten is te
verwachten (Raynolds 2002: 115%2r is nu al een zeker overschot \Rairtrade koffie en
codperaties kunnen vaak niet meer dan 15 tot 20%hua totale productie op d&irtrade
markt afzetten omdat er niet meer vraag is (Sld62a0).

Communicatie en transparantie

Bovendien heeftFairtrade te kampen met een aantal interne problemen, niepsta
betrekking tot communicatie of transparantie. D©RAkordt beschuldigd (voornamelijk door
producenten) om te veel top-down te reguleren ehvoldoende te communiceren met de
producentenlaag (Murray et al. 2003: 21-2, Ron@022 9). Dit heeft te maken met de
toenemende centralisatie, die enerzijds persoenliflaties onbelangrijker maakt, maar
anderzijds ook nodig is ofRairtrade op grote schaal te laten werken. Het blijkt bijumeeld
een probleem dd&tairtrade producenten vaak niet goed geinformeerd zijn be¢Fairtrade

8 Op te merken valt hier dat dergelijke angsten ma¢@srapporten naar voren kwamen, die rond héemiium
werden geschreven. Aangezien de eerlijke handésdiaen alleen maar sneller (ipv. minder) is gegfoaillen
toekomstige onderzoeken misschien minder aandachtieze mogelijkheid besteden.
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concept. Ze merken dus wel dat hun situatie verbet@ar ze weten niet dat ze dit kunnen
toeschrijven aan de eerlijke handel (Raynolds 20@23, Ronchi 2002: 11). Daardoor is hun
loyaliteit niet gegarandeerd, wat de functionditein het systeem kan belemmeren (Murray
et al. 2003: 18). Ondertussen is dit probleem ecbtkend door de FLO en wordt eraan

gewerkt met voorlichtingscampagnes.

3. Fairtrade koffie in Costa Rica

3.1 Fairtrade koffie in Costa Rica: de context

3.1.1 Duurzame ontwikkeling in Costa Rica

Costa Rica heeft in de afgelopen 25 jaar een stabemnomische groei gekend, wat volgens
de Wereldbank vooral is toe te schrijven aan edwaartsgeoriénteerd beleid, dat zich richt
op exportverhogingen, openheid, buitenlandse dimeesteringen en geleidelijke
handelsliberalisering’. Het economische succesGmasta Rica spiegelt zich weer in de groei
van zijn BBP met gemiddeld 5% op jaarbasis in denad0, en een nog snellere groei in het
nieuwe millennium (met een hoogtepunt van 8,8% igro2006). De claim dat Costa Rica
zijn snelle groei heeft te danken aan zijn neoéleepolitiek, is echter omstreden. Gezien de
grote problemen die dergelijke politieke omzwaaierandere landen veroorzaakten, wordt

het neoliberalisme vandaag al lang niet meer aslttke ‘panacee’ gezien als in de jaren '80.

Ondertussen heeft men ook in Costa Rica erkendhealiberaal beleid niet automatisch
economische stabiliteit bevordert. Het concept gaarzame ontwikkeling heeft inmiddels
zijn intrede gedaan in de politiek. Dit blijkt oot de woorden (uit 2004) van oud-president
José Maria Figures (ambtstijd 1994-98):

‘We need to move our societies forward along a atitipeness framework fosustainable
development This will involve not only an overall upgrading oureconomic performance
but must be complemented by an improvement of atdis ofsocial well-beingthrough more
sustained investment in human development. (...) dst& Rica’s case [this includes] (...)
adequate funding to education, (...) preventive healhd pension reform, (...) politics
implemented in the areas anvironment and biodiversity, (...) [and] public-private
partnerships (...). In the end, the aim of econoanid structural reforms is to enable the
public to participate in and benefit from the feudf growth and development’ (USAID 2004b:
1-2). [Vette lettertype van mij.]

In het commentaar van Figures vinden we de nauvegiggussen de drie sectoren uit de

duurzaamheidstheorie terug, net als de noodzaak hwan gezamenlijke aanpak. De
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Wereldbank bevestigt dat politici in Costa Rica het bij mooie woorden hebben gelaten,
maar dat er ook daadwerkelijk actie werd ondernoroan duurzame ontwikkeling te
bereiken. Volgens de bank is Costa Rica zelfs a@reldleider op ecologisch gebied, die
(...) de connecties tussen milieubescherming en atetmstrijding heeft herkend’
(Wereldbank 2009. Dit laat zien dat Costa Rica vooral de relatissen een gezond milieu
en een stabiele economie heeft herkend, een stoaterok in de eerlijke handel evident is.
De positieve beoordeling van de Wereldbank bere&ezniet enkel op de successen die
Costa Rica dooFairtrade heeft bereikt. Toch ligt het voor de hand dat edijge handel en

duurzaamheidbevorderende politieke inspanningeamelvederzijds bevorderen.

3.1.2 Koffieteelt in Costa Rica

Lange traditie

Costa Rica kent een lange traditie in de koffietddet de eerste koffie-exporten in 1840 was
het destijds het eerste koffie-exporterende lanidatijns-Amerika (GlobalExchange 208Y.
Tussen 1849 en 1890 was koffie zelfs het enige pymmiuct van Costa Rica. Sindsdien is de
betekenis van koffie voor de nationale economie texchgeleidelijk teruggegaan.
Tegenwoordig maakt koffie gemiddeld slechts 3% kn totale exportwinsten uit (zie
afbeelding 5) (Ronchi 2002: 4) en zelfs minder @igvan het BBP (Icafé 2089.

Costa Rica: winst uit exporten in 2006
Totale winst: $8.238.000.000

Daarvan landbouwproducten
(totaal): $2.675.000.000

. Daarvan koffie: $226.000.000

Overige exporten: 5.337.000.000

[Afbeelding 5: eigen ontwerp volgens cijfers van @/{International Trade Statistics, p.52) en Weratdb
(Costa Rica at a Glance, p.2j.]

*http://web.worldbank.org/WBSITE/EXTERNAL/COUNTRIBSACEXT/COSTARICAEXTN/O, contentMDK
:20232979~pagePK:141137~piPK:141127~theSitePK:29801html.

19 \www.globalexchange.org/campaigns/fairtrade/cotfeeperatives.html#4.

" \www.icafe.go.cr/sector_cafetalero/estadsticasdésttaas.html.

12 Omdat de cijfers uit twee verschillende bronndwafstig zijn, zou het kunnen dat de exacte pergestaiet
helemaal kloppen. In andere bronnen (b.v. FairtFalendation 2009, GlobalExchange 2007) heb ik o o
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Kwaliteitskoffie

Door in het verleden voortdurend bepaalde smaalkteitah te hebben getoond, geniet koffie
uit Costa Rica een naam van hoge kwaliteit. Diagdeert een stabiele afzet en verklaart zijn
relatief hoge prijs op de wereldmarkt. De markpxigor koffie uit Costa Rica ligt altijd
tussen $0,35 en $0,50 (per pond) boven de ‘c’ fRjse 2001: 49). Costa Rica wist in het
verleden succesvol de gourmet en ‘niche’ koffierterkte veroveren, wat onmiskenbare
voordelen met zich meebrengt, van hogere prijzemioder concurrentie op de wereldmarkt.
Ongeveer 16% van de Costa Ricaanse koffie wordicdials gourmet koffie verkocht
(Varangis 2003: 41, 70-1).

Het hoge percentage van Costa Rica in de alteweatloffiesector is onder andere
verklaarbaar door de liberaliseringsgolf in heeltijha-Amerika eind jaren '90, die de
koffiesector in eerste instantie grote problemetewgrde. Eerder werd de koffieproductie
namelijk gesubsidieerd door de staat, maar deaen steerd als gevolg van de nieuwe
neoliberale politiek drastisch verlaagd. Door hiblijven van de subsidies moesten veel
producenten alternatieven zoeken om in de koffiesege kunnen overleven en sommige
kwamen daardoor in de alternatieve productieseetecht (Raynolds 2002: 10-1). Gezien de
alternatieve sector aanhoudende groei toont, vdark€esta Rica met zijn naam voor
kwaliteitskoffie en zijn grote afzet in de alterieae markt in een veel betere positie dan veel

andere koffielanden, vooral in tijden van crisiaf&ngis 2003: 19, 70).

Kleinschalige productie

In Costa Rica ligt een groot deel van de koffiepicitk in de handen van kleine producenten.
92% van de producenten hebben hier niet meer daa tér beschikking. Daardoor zijn ze
minder productief en produceren maar 44% van daetgtandelijke) hoeveelheid koffie per
jaar (GlobalExchange 208}. Ondanks hun lagere productiviteit, stetairtrade echter
vooral deze kleinschalige producenten. Dit hangtesamet zijn sociale beginselen, die onder
andere de bescherming van familieverbanden enddenidhouding van traditionele culturen
voorzien. Ook de ecologische beginselen Fairtrade favoriseren kleinschalige productie

omdat deze veel minder schadelijk is voor het milie

11% koffieaandeel van de totale exportwinsten galekier bleek echter niet duidelijk uit welk jabe cijfers
waren ontleend. Volgens Ronchi (2002: 4) was 11¢¥peentage in 1995.
13 \www.globalexchange.org/campaigns/fairtrade/cotfeeperatives. html#4
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De koffiebranche omvat echter een heel netwerkywemade producenten slechts de onderste
laag uitmaken. De producenten verbouwen de koffiehan leveren hun oogst vervolgens in
bij zogenoemdéeneficios die verzamel-, verwerkings- en opslagpunten tggeijn. Hier
wordt de koffie geprepareerd voor verdere opslaguieeindelijk export). Er is slechts een
zeer klein aantabeneficiosin Costa Ricd? Doordat de producenten allemaal afhankelijk zijn
van hun diensten, bekleden theneficioseen zekere machtspositie, waar ook wel eens
misbruik van wordt gemaakt. Grotere cotperatiesbbebmeestal eigeheneficios wat ze
veel minder kwetsbaar maaKRonchi 2002: 4). De overkoepelende instelling \da
koffiesector in Costa Rica is hénstituto de Café de Costa Roflaafé), dat een regulerende
en toezichthoudende functie bekleedt. Het legtooijlseeld de commissies vast die de
beneficios de exporteurs, de regering Brafé zelf krijgen. Het systeem wordt echter nog
ingewikkelder door talrijke tussenhandelaars, dgh an principe op elk niveau kunnen

voordoen.

Fairtrade in Costa Rica

De eerlijke handel begon in Costa Rica met de samking tussen d8.0.S. Wereldhandel
(een Nederlandse ATO) en de kleine producentencatipeCoope Cerro Azulln 2007
waren er in totaal 13 producentenverbanden in CRgta aangesloten bkaitrtrade (FLO
2008: 14). Een daarvan@oocafe waar we in sectie 3.3 nog uitgebreid op terug dsom

Gezien de naam van Latijns-Amerika voor zijn kvelgkoffie enerzijds en de gehechtheid
van de eerlijke handel aan hoge kwaliteit andeszigsl het niet verrassend dat Costa Rica een
grote Fairtrade sector huisvest. Ongeveer de helft van de totadsdelheid-airtrade koffie
(wereldwijd) komt uit Latijns-Amerika, terwijl sléts een vierde van het absolute aantal
Fairtrade producenten in de regio gevestigd is (Rice 20@):'5Dit duidt op verhoogde
productiviteit en kan als directe baat van ontwidkeaanbouwmethodes worden beschouwd,
die Fairtrade stimuleert. Desondanks bedroeg Reailrtrade aandeel van de totale koffie-
exporten in Costa Rica rond het jaar 2002 nietrnda® 1%. Dit laat zien hoe klein de
eerlijke koffiehandel in absolute getallen nog dtees. Hier tegenover staat dat toen (rond

2002) 35 tot 40% van de koffie-exporten niet in aeventionele, maar in de speciale

1 Volgens de website van GlobalExchange zijn eb&deficiogwaarvan 25 eigendom zijn van codperaties)
tegenover 72.942 koffieproducenten. De websiteedatet 2007, maar het is niet helemaal duidelifknelk
jaar de cijfers zijn ontleend.

15Volgens Raynolds (2002: 8) komt zelfs 84% vanadalé hoeveelheid Fairtrade koffie uit Latijns-Ariker
We kunnen dus ervan uitgaan dat het daadwerkgdgkeentage de helft of zelfs nog hoger is.
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(alternatieve) markt werden verkocht, wat ook aamigke extrawinsten oplevert (Varangis
2003: 19).

De capaciteit varrairtrade in Latijns-Amerika is echter veel groter dan dediaerkelijke
exporten. In Costa Rica is de capaciteit ongevel Reer zo groot als de daadwerkelijke
hoeveelheid koffie die ondétairtrade wordt geéxporteerd (Raynolds 2002: 28-9, Varangis
2003: 19)'® Ondanks het overschot varairtrade koffie in Latijns-Amerika, verkeeren
Fairtrade codperaties hier in een voordeligere positie darmaestd-airtrade producenten
elders op de wereld. Wereldwijd is het potentiead Fairtrade namelijk zelfs vijf keer hoger
dan zijn daadwerkelijke afzet. De voordeligere pesvan Costa Rica en andere Latijns-
Amerikaanse landen is vermoedelijk ook hier weerklearbaar door hun naam voor
kwaliteitskoffie. Consumenten zijn eerder geneigd @en hogereHairtrade) prijs voor hun
koffie te betalen, als ze zeker weten dat ze bdpastnaakkwaliteiten kunnen verwachten.
Daarnaast kunnen ontwikkelde marketingstrategiaeéoatijns-Amerika een verklaring voor
de hogere afzet zijn. Gezien de eerlijke handal &ng is gevestigd, ligt het voor de hand dat

de marktmechanismen in de regio beter werken damenwere’Fairtrade gebieden.

3.2 Fairtrade koffie in Costa Rica: de baten

Een concrete batenanalyse van de eerlijke handeimissen aantal redenen een moeilijk
ondervangen. Eén analysemethode is een vergelijkisgen de levensomstandigheden van
producenten voor, en nadat ze zich bij €airtrade codperatie aansloten. Het probleem is
hier echter dat kleine producenten dikwijls geeekbmuding bijhouden en zich daarom hun
vroegere inkomsten vaak niet meer precies kunnenriegen. Het enige wat ze doorgaans
wel bevestigen is dat hun toetreding bij de coderahun levensstandaard heeft verhoogd
(Ronchi 2002: 10).

Een andere methode is de vergelijking tusBaimtrade producenten en hun conventionele
tegenhangers. Ook dit is echter moeilijk omdatrbstiltaat heel afhankelijk is van de actuele

situatie op de wereldmarkt. In Costa Rica, waapiiie voor conventionele koffie altijd iets

16 Gebaseerd op de FLO cijfers voor het jaar 2008255 ton tegenover 968,69 ton.

17 7oals we in de sectie 2.2.3 al hebben gezienkegtalit echter niet automatisch dat de producerzitsn
daarbij ook bewust zijn van de rol die Fairtradelénvooruitgang speelt. Vaak denken ze dat hureterte
situatie alleen is te danken aan de cotperatie.
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hoger ligt dan elders, kan het absolute verschgdoFairtrade en conventionele prijzen heel
klein zijn. In 1997 bijvoorbeeld, toen de ‘c’ primgewoon hoog lag, maakte Hairtrade
premie niet meer dan (gemiddeld) 1% van de inkomstan Latijns-Amerikaanse
producenten uit (Ronchi 2002: 10). TijJdens de rezeanternationale koffiecrisis konden
kleine koffieproducenten daarentegen ook in Costa Re baten van de eerlijke handel heel

duidelijk voelen. Vaak betekende de vasaértrade prijs hun overleven in de koffiesector.

De situaties varfairtrade en conventionele producenten zijn ook moeilijkvergelijken
doordat de eerlijke handel veel indirecte effedtenft (zie afbeelding 6). Deze worden vaak
zelfs belangrijker geacht dan de directe baternvédte prijs en d€airtrade premie). Onder
indirecte effecten valt bijvoorbeeld dienstverleanin Doordat de eerlijke handel
producentenverenigingen (meestal cooperaties) tstajn deze in staat om diensten te
verlenen aan hun leden, maar tegelijk ook aan and@onchi 2002: 3). Door verbeterde
infrastructuur bijvoorbeeld, profiteren niet alleEairtrade leden, maar iedereen in de regio.
Hoe indirecter de effecten, hoe moeilijker meetlzarijn. In Costa Rica wordt de evaluatie
van deFairtrade baten verder bezwaard omdat hier ook talrijke emd#ernatieve concepten
(zoals biologische of ‘schaduw’ koffie) gehuisvegh. Ook zij hebben vergaande positieve
gevolgen, vooral met betrekking tot het milieu. iRege ontwikkelingen zijn in veel gevallen
dus niet eenduidig toe te schrijven aan de eerigedel (Raynolds 2002: 17-8).

FAIRTRADE IMPACT OP
PRODUCENTEN
vaste ,eerlijke’ prijs en Fairtrade

premie
Directe
/ Impact FAIRTRADE IMPACT OP

PRODUCENTENORGANISATIES
Impact van (non)financiéle steun vodtairtrade codperaties
Fairtrade IMPACT VAN ORGANISATIES OP
PRODUCENTEN
\ Indirecte diensten/ voorzieningen vatairtrade coOperaties
impact voor leden

IMPACT VAN ORGANISTAIES OP ANDERE
PRODUCENTENORGANISATIES

Invloed vanFairtrade codperaties op andere (niet
Fairtrade) codperaties

[Afbeelding 6: eigen ontwerp volgens Ronchi 2003, ]p
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De baten varrairtrade zijn dus gedeeltelijk direct, maar grotendeels mwkrect. Net als de
beginselen van de eerlijke handel zijn ook de bawdeeld over alle drie sectoren van de
duurzaamheidstheorie.

3.2.1 Economische baten

De meest directe en meest voelbBagrtrade baten zijn economisch van aard. Te denken is
hier niet alleen aan de vaste hogere prijs, makraam langlopende contracten, toegang tot
krediet en materialen, verhoging van kwaliteit, qurctiviteit en diversiteit en ten slotte een

sterkere positie in de markt.

Vaste hogere prijs

De vaste prijs biedt de producenten economischmliteét en zekerheid omdat ze niet langer
afhankelijk zijn van de onbestendigheid van de pcijs (zie sectie 2.2.4). Doordat de
marktprijs van koffie uit Costa Rica altijd ietsdey ligt dan de ‘c’ prijs, zijn de financiéle
extrawinsten voofFairtrade producenten hier in ‘gewone tijden’ helemaal rmethoog. In
tijden van crisis worden de baten die de v&setrade prijs biedt, echter onmiskenbaar. In
2001 waren de koffieprijzen met $0,45 voor een pgedassemrabica koffie het laagst in
100 jaar (Murray et al 2003: 4). Lokale tussenh&aits betaalden toen zelfs nog minder,
soms niet meer dan $0,38 (Raynolds 2002: 18).dgitvier onder de productieprijs en dwong
veel conventionele producenten de koffieteelt omegen (FLO 20096) *°. Daarentegen
waren veelFairtrade producenten in staat om tijdens de crisis zelfum toekomst te
investeren, waardoor de levensstandaard in talfijkietrade huishouden toen zelfs steeg,
terwijl veel conventionele producenten niet in défiesector konden overleven (o0.a. Murray
et al 2003: 4, 10, Raynolds 2002: 18).

Langlopende contracten

De economische stabiliteit van producenten wordj np talrijke andere, meer indirecte,

manieren bevorderd, bijvoorbeeld door langlopendatracten, die de beginselen van
Fairtrade vereisen (Raymonds 2002: 21). Door langlopendedéiarelaties kunnen de

producent in Costa Rica en de importeur in het Nereen vertrouwenbasis opbouwen en

beter ingaan op de behoeften en verwachtingen #amder (Murray et al. 2003: 9). Wanneer

18 \www.fairtrade.net/products/coffee/crsis.
9 De Fairtrade prijs was toen zelfs na aftrek vém ledsten voor codperatie en management nog meer da
dubbel zo hoog als de ‘¢’ prijs (Murray et al 2083
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producenten zeker kunnen zijn van bepaalde inkomstr een aantal jaren, zijn ze

bovendien in staat om voor hun toekomst te plammernvesteringen te makéh.

Krediet en materialen

Koffieproducenten die ifFairtrade coOperaties (zoals bijvoorbeebocaf@ georganiseerd
zijn hebben goede toegang tot krediet en materialdat komt ten eerste doordat de
importeurs verplicht zijn om kredieten te verlendwor tot 60% van de in de contracten
vastgelegde inkopen al van tevoren aan de codpsratéitalen (Raynolds 2002: 6). Daardoor
kunnen de koffieproducenten hun uitgaven voor desho bijvoorbeeld voor extra
arbeidskrachten, direct betalen. De tweede wedsrediet gaat via de conventionele bank-
sector. Hier is de (economische) stabiliteit did owperaties (met een ‘geregeld inkomen’)
wordt geassocieerd van voordeel. AlsBiaco Nacional de Costa Ritdgvoorbeeld weet dat
ze haar lening zeker terug krijgt, is ze eerdeeideom kredieten (vaak ook met voordeligere

voorwaarden voor de debiteur) te verstrekken. (diaray et al. 2003: 8, Slob 2006: 40)

Kwaliteit, productiviteit en diversiteit

Fairtrade zorgt ook voor nieuwe commerciéle vooruitzichtennégeuwe banen, voornamelijk
door de verhoging van de productiviteit en de kiedli van de koffieteelt. Het
controlemechanisme vdrairtrade moedigt codperaties aan om hogere eisen aan tan te
stellen (Murray et al. 2003: 13). Om aan de hogasen te kunnen voldoen, krijgen de
producenten gerichte scholing die door de co6pratordt georganiseerd. Producenten leren
hier hoe ze koffie efficiénter kunnen verbouwenoak wat consumenten als kwaliteit zien
(en waar ze dus een hogere prijs voor betalen)pesres die door langlopende contracten
gesteund wordt (Raynolds 2002: 15-6, 20).

Daarnaast worden de producenten bekend gemaakiltestatieven voor de koffieteelt. In

Costa Rica zijn hele regio’s afhankelijk van defiadgelt. Dat maakt ze extreem kwetsbaar
voor fluctuaties in de koffiemarkt. Door bijvoorb@enog andere dingen naast koffie te
verbouwen, een ambacht uit te oefenen of door madugten te verwerken tot secundaire
producten (bijvoorbeeld geroosterde koffie), hebdenproducenten een veiligere bron van

inkomsten (Murray et al. 2003: 10, Slob 2006: 419or nieuwe economische perspectieven

2 Aangezien Costa Ricaanse koffie een naam van kwgkteit geniet, kunnen veel producenten hier seegh
dergelijke vertrouwensrelaties genieten.
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kan vaak ook de verscheuring van families dooriddoeigratie worden voorkomen (Murray
et al. 2003: 12).

Sterke positie in de markt

De meeste baten vinden we dus op het individueledymentenniveau (binnen de
coOperaties), maar van groot belang is ook de eterkositie van de producenten ‘naar
buiten’. Een colOperatie heeft veel meer macht @ankeffieproducent alleen en daardoor een
sterkere onderhandelingspositie. Als individueledpmraties zich daarnaast nog in

(secundaire) consortia zo&@®ocaféorganiseren, wordt hun positie nog voordeliger.

Fairtrade cooOperaties beschermen kleine koffieproducentenverschillende manieren,
bijvoorbeeld door grote koffieplantages buiten @erdvanFairtrade) te houden en daarmee
te voorkomen dat ze de kleine farms uit de koffiese verdringerf® Coocaféals grote
(secundaire) cooperatie kan ook zelf macht uitaaieop de marktbijvoorbeeld door in
onderhandelingen contracten in het voordeel vanleglen tot stand te brengen (Rice 2001:
53, Ronchi 2002: 2).

De economische winst van cooOperaties wordt verhatmudatFairtrade coOperaties hun
koffie direct verkopen aan importeurs in het Noordeoor tussenhandelars zo veel mogelijk
te mijden, krijgt de producent een groter aandemi de koffieprijs, die de consument
uiteindelijk betaalt (zie sectie 2.2.4) (Raynold¥2: 16). Bovendien zijn de codperaties die
hun koffie direct kunnen verkopen veel beter geimfgerd over wereldmarktprijzen, trends
en kwaliteitseisen. Deze cruciale informatie onttenu tussenhandelaars vaak aan de
producenten om diens onderhandelingsbasis te vkkenaRaynolds 2002: 22, Slob 2006:
40).

3.2.2 Sociale baten
Naast de economische heeft de eerlijke handel alokeé sociale baten. Te denken is hier
aan sociale dienstverlening en voorzieningen, eechtere sociale structuur door

democratische organisatie en een verbeterd geametigenwaarde van de producenten. Een

1 Het concept roept echter ook kritiek op omdat lbe@ers op grote plantages op die manier de baan
Fairtrade weerhoudt, hoewel deze arbeiders mestaal ondesleogtere omstandigheden leven en werken dan
kleine producenten (Rice 2001: 44) Bovendien walgtprestatie van plantages die wel al aarFaietrade
beginselen voldoen op die manier niet herkend emdkt beloond (Murray et al. 2003: 19).

24



aantal onderzoeken benadrukt dat het échte podéntén Fairtrade dan ook op sociaal
gebied ligt, bijvoorbeeld in de organisatie vanpleducenten in codperaties (0.a. Raynolds
2002: 20, Varangis 2003: 31) of in het ‘bewustameken’ (consciousnessraising) door

belichaming van een goed concept (Murray et al32@0).

Sociale dienstverlening en voorzieningen

Fairtrade cotperaties steunen veel sociale projecten enemolgpvendien voor (sociale)

dienstverlening. Zij helpen bij het oprichten vaoxzieningen, zoals medische verzorging of
levensmiddelenzaken en houden zich bezig met hHebuwen en ontwikkelen van de

plaatselijke infrastructuur (Slob 2006: 41). Ookdte instellingen (binnen en buiten de
codperaties) krijgen aanzienlijke steun en wordaardioor verbeterd (Raynolds 2002: 20-1).
Deze maatregelen, die meestal doorFaétrade premie gefinancierd worden, kunnen de

algemene welvaart van een regio enorm verhogem(@asg 2002: 19-20).

De colperaties bevorderen met name ook opleidiagsiNde (praktijkgerichte) scholing voor
de producenten wordt de schoolopleiding van hurddden verzorgd. In veel casestudies
worden koffieproducenten geciteerd, die hun kindedlankzij de financiéle steun door de
codperatie en door hun eigen verbeterde inkomedebjk naar school of zelfs naar een
universiteit konden sturen (0.a. Murray et al. 2008 Slob 2006: 35Y

Hechtere sociale structuur door democratische orggiie

De producenten die zich bij een cotperatie aamesllitijgen een idee van gemeenschap (één
samenleving), wat anders door hun geografischendé&ring in het bergachtige, beboste
platteland van Costa Rica dikwijls niet het geval Daardoor ontstaat een hechtere sociale
structuur en de producenten ontwikkelen een zirr gotidariteit (Murray et al. 2003: 8, 11,
14). De koffieproductie ligt traditioneel in de liem van arme, kleine farms, terwijl de
koffiehandel van oudsher wordt gedomineerd dooal®lkelites (Rice 2001: 44). Door ze te
stimuleren om zich in democratische codperatiegetenigen, geefFairtrade een stem aan
kleine producenten. Met hun democratische struataurun opleidingsmaatregelen dragen de
coOperaties ook bij aan eerlijkheid, gelijkheid stiale rechtvaardigheid onder de leden en

zelfs daarbuiten (Ronchi 2002: 2). Het overleven kkeine producenten in de koffiesector

22 Op een studiereis naar Nicaragua afgelopen zoeteikizelf met een jongen gepraat, diens familis wa
aangesloten bij een koffiecodperatie. (Ik kan n&t meer herinneren of ze ook daairtrade verbonden waren.)
Dankzij de codperatie kon hij een universitaired@utoerisme’ volgen. Deze wilde hij later gebreiikom het
ecotoerisme in de coOperatie uit te breiden ertbeteren.
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bevordert de instandhouding van de inheemse, imadle cultuur, een van de indirecte

positieve effecten vaRairtrade (Murray et al. 2003: 4, 12).

Gevoel van eigenwaarde

De verbeterde sociale omstandigheden en de vogedeleconomische positie dragen niet in
de laatste plaats bij aan een verbeterd gevoeleiganwaarde vairairtrade producenten
(0.a. Murray et al. 2003: 9, Slob 2006: 41). Tekdenis hier met name aan hun sterkere
(onderhandelings-) positie in de markt, opleidimgeen hogere levensstandaZieen beter
gevoel van eigenwaarde hoort bij de meest indireffexten varfFairtrade. Ondanks dat het
wetenschappelijk niet meetbaar is, is het van gnoadétschappelijk belang. Als producenten
vertrouwen hebben in zichzelf en daardoor nieuwtelagingen aandurven, worden de

positieve effecten vaRairtrade verder versterkt.

3.2.3 Ecologische baten

Ook op ecologisch gebied vertodrdirtrade talrijke positieve effecten. Costa Rica heeft een
veelvuldige flora en fauna, die ongetwijfeld omeatle bescherming waard is. De
aanvaarding van ecologische beginselen is ecigealheen positief voor het milieop zich
maar ook voor de levensomstandigheden van de plgledskoffieproducenten (Murray et al.
2003: 12). Te denken is hier bijvoorbeeld aan lkeetérinkwaterkwaliteit door nieuwe
(Fairtrade gefinancierde) voorzieningen of aan minder ziektksor het mijden van
(chemische) kunstmest, die niet alleen schade$ijkvaoor het milieu, maar ook voor de
gezondheid van de producenten. De Wereldbank vhelegrijkste ecologische baten en de
overeenkomstige baten voor de producenten als salgen:

‘(a) shade trees, use of organic fertilizers anchposting to help preserve the soil structure,
thereby preventing erosion and protecting watershdgtd) organic husbandry supports
biodiversity especially in microbial life that pridkes natural control of pests and pathogens; (c)
organic methods improve nutrient recycling and eabasoil quality/fertility; and (d) soil
management and localized input methods provide useful risk management especially for
poor rural smallholders’ (Varangis 2003: 31).

Daarbij blijkt eco-vriendelijke productie niet adie beter voor het milieu, maar ook efficiénter
dan conventionele koffieteelt. Volgens Rice oogsgdmiddeldé-airtrade producent die zijn

koffie tegelijk ook biologisch verbouwt 550 kilo pgar, terwijl Fairtrade producenten die

% Deze ontwikkelingen komen in Costa Rica door dmemische opleving in de afgelopen twee decennia
trouwens geleidelijk ook buiten d&airtrade sector op gang.
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niet aan biologische voorwaarden voldoen gemiddidhts 220 kilo per jaar produceren
(Rice 2001: 53).

3.3 Casestudy: het consortium Coocafé

In deze casestudy wordt het consorti@oocaféonderzochtDaarbij komen onder andere zijn
structuur, ontwikkeling en (inter)nationale invioadn bod. Ook zal blijken hoe zijn stabiliteit
en verstrekkende zelfstandigheid te verklaren Zignslotte worden aan de hand van concrete
voorbeelden uit het consortium dirtrade baten uit sectie 3.2 veraanschouwelijkt. De
hoofdvraag van deze casestudy is dus wetiecretevoordelen de eerlijke handel biedt aan

de leden vai€oocafé

3.3.1 Coocafé: het consortium

Coocafé (El Consorcio de Co-operativas de Caficebale Guancaste y Montes de Oro R.L.)
werd opgericht in 1988 met het doel de levensondggheden van kleine producenten in de
regio Guancastde verbeteren. In het begin hoorden hier zes aqadips bij. Ondertussen telt
Coocafénegen leden (primaire codperaff@svaar in zijn geheel meer dan 5000 producenten
toebehoren (plus hun familieleden) (Coocafé 2809Coocafé is dus een secundaire
producentenverband (consortium), die eigendom mszia negen leden (Ronchi 2002: 4-5).
De negen coolperaties zijn verspreid over vijf van zgven provincies van Costa Rica,
waarvan de hoogste dichtheid in het noorden is @ieeelding 7). Dit ondersteunt de
nationale invioed van het consortium. De produci® de negen leden maakt in totaal

ongeveer 4% van de totale koffieproductie in Cé3ta uit (zie afbeelding 8).

24 Met ‘primaire codperaties’ zijn directe producenterbanden bedoeld met individuele producenteteetn.
% www.coocafe.com/index.shtml.
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INFOCOOP  crrrun 1506 bk
- ALTITUID: 1500 MSRAA GRUPO COOCAFER.L.

JUntos podamaos

[Afbeelding 7: de verspreiding van de negen le@edperaties) va@oocafé Afkomstig van de website van

Coocafé]

+ 4%

Koffieproductie in Costa Ric

| Totale koffieproductie in 2007:
107.186 ton

= Daarvan afkomstig vaBoocafégemiddeld per jaar):
4.140 ton

- Het exportpercentage ligt in beide gevallen bij
ongeveer 80%.

[Afbeelding 8: eigen ontwerp volgens cijfers vanrded (FLO 20098%) en ICO (International Coffee
Organization 2009) ]

Coocafébeschouwt zichzelf als ‘secundaire codperatieedmomische integratie bevordert,
integrale oplossingen zoekt en ontwikkelingsmogkeépen creéert’ (Coocafé 208p

Coocafeéricht zich dus niet alleen op de koffieverkoop, maak op het welzijn van zijn

2 \www.fairtrade.net/products/coffee
27 \www.ico.org/prices/po.htm.
28 http://www.coocafe.com/index.shtml.
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leden. De talrijke projecten vaGoocaféworden grotendeels gefinancierd ddeairtrade

winsten.

Coocaféis sinds 1989 verbonden aan de eerlijke handetis8Bien exporteert het consortium
jaarlijks minstens de helft van zijn totale uitvoga de eerlijke handel (Ronchi 2002: 12).
NaarmateCoocafégroter werd, hoe meer (sociale) diensten het kedem aan de aangesloten
codperaties (Ronchi 2002: 5). Ook al kan het cdnsuar niet zijn hele productie op de

Fairtrade markt kwijt, toch is de eerlijke handel cruciaah @ijn sociale en ecologische

doelen te bereiken (Eshuis en Harmsen 2003: 43kembien worden de projecten

(gedeeltelijk) gefinancierd door directe steun ¥arOs en NGOs (Eshuis en Harmsen 2003:
44). Tenslotte heeftCoocafé ook aanzienlijke inkomsten gegenereerd door zigere

koffiemerken op de markt te brengen.

(Inter)nationale invioed

Coocafésteunt nadrukkelijk democratie en participatiet Beldt voor zijn interne structuur
en voor zijn optreden naar buiten. Door zijn gramevang en zijn aanzienlijke ervaring in de
eerlijke handel leveriCoocafé op zowel nationaal als internationaal niveau eetiee
bijldrage aan hetFairtrade beleid (Eshuis en Hermsen 2003: 44)oocafé speelde
bijvoorbeeld een beslissende rol in de oprichtiag Wle overkoepelende organisatie voor
koffiecobperaties in Latijns-Amerikd&rente Solidario. Deze organisatie beschermt de
belangen van kleine producenten, net @socafé op kleinere schaal doet (Eshuis en
Hermsen 2003: 44). Daarnaast heeft het consortifgavaardigden bijicafé en bij alle
overige koffieorganisaties in Costa Rica. Bovendieartegenwoordigt Coocafé het
‘kleinschalige’ perspectief van de producent bijldiernational Coffee Organisatio(iCO)
(Slob 2006: 29).

3.3.2 Coocafé: een succesverhaal

Omdat Coocaféniet zijn hele productie op d€airtrade markt kan afzetten, weet het
consortium op andere manieren gebruik te makendeagoede kwaliteit van zijn koffie.
Reeds in 1990 begdBoocaféeen gedeelte van zijn koffie zelf te branden emeigakken
(Eshuis en Harmsen 2003: 44). Bovendien moddagicafézijn leden aan om hun productie
meer de variéren. Sinds 1995 exporteert het cansotiijvoorbeeld bananen- en yuccachips
(Ronchi 2002: 12). In 1997 richtte hébocaféeen eigen exportafdeling op en kan sindsdien

zijn koffie (en andere producten) direct naar Zipndelpartners in Europa, Canada en de
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Verenigde Staten exporteren (Ronchi 2002: 5). Bieae ontwikkelingen heeRairtrade een

beslissende rol gespeeld door informatie, adviestem te verlenen (Ronchi 2002: 14).

Vandaag de dag iSoocaféeen van de meest gevestigde (secund&m@jrade codperaties
wereldwijd (Slob 2006: 29). Door zijn eigen koffierken en zijn eigen exportafdeling heeft
zich het consortium ondertussen ook in de conveal® markt gevestigd. Er wordt hard
gewerkt om de kwaliteit van de koffie verder tebeteren en daardoor het marktaandeel
(bijvoorbeeld van gourmetkoffie) uit te breid€Pnocaféheeft drie eigen merken op de markt
gebrachtCafé PazCafé ForestabnCafé AutenticoDeze worden niet op deairtrade markt
afgezet, maar in de alternatieve (gourmet) kofebhe. Door zijn koffie zelf te branden en
verder te verwerken mijdfoocafé&ussenhandelaars. Daardoor zijn de absolute wirfgtem
dezelfde hoeveelheid koffie) aanzienlijk hoger. Bodien verkrijgt het consortium op die

manier ook meer onafhankelijkheid en internatiomesgectabiliteit.

Coocafégeniet dus van een aanzienlijke economische aetiggheid. Door zijn goede beleid
en zijn succesvolle investeringen hoeft het consortbijvoorbeeld nog amper gebruik te
maken van dé&airtrade regel die eist dat de importeur tot 60% van deewa van tevoren
moet betalen (zie sectie 3.3.1) (Ronchie 2002: H¥t goede economische beleid van
Coocafékomt vooral tot uiting in de diversiteit van ziproductie. Coocaféwerkt nauw
samen mekFairtrade, maar het is niet volledig afhankelijk van de igezl handel. Daardoor
verkeren zijn leden in een heel voordelige posHeerzijds omarmCoocaféde beginselen
van duurzame ontwikkeling en de eerlijke handelamanderzijds biedt het zijn leden ook
talrijke andere economische perspectieven. Daaiméet consortium een modelvoorbeeld
voor de FLO. Hier heeft men immers de visie #airtrade ooit ook de norm in de
conventionele markt zou kunnen wordeboocaféis een bewijs dat dit daadwerkelijk

mogelijk is, in ieder geval kleinschalig.

3.3.3 De besteding van de Fairtrade winsten

De helft van de totaleFairtrade opbrengst splitstCoocafé op in negen gelijke
‘solidariteitsquota’s’ (voor elk van de negen co@ies). De andere helft wordt ook verdeeld
onder de leden, maar hier wordt rekening gehoudstnden productiviteit van elke cotperatie.
Minder productieve codperaties ontvangen dus migdkt (Ronchi 2002: 7).
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Van deFairtrade premie wordt 70% belegd in htoducenten Fondsen vanuit hier door de
primaire codperaties ook verdeeld onder de prodecerAnders gaat het met de overige
30%. De ene helft hiervan (15%) gaat naarHFaido del Capital Sociaén de andere helft
naar heFondo de Desaroll¢Ronchi 2002: 7, 12) (zie afbeelding 9).

Besteding van de Fairtrade premie bij Coocafé

[@ Fondo de los productores
(producentenfonds, wordt opgedeeld onder produngnte

O

Fondo del Capital Sociginvesteert in projecten)

B Frondo de Desarollo
(ontwikkelingsfonds, verstrekt kredieten)

[Afbeeling 9: eigen ontwerp volgens Ronchi 2003, %2-3.]

Het Fondo del Capital Socidinanciert projecten die de producenten directerdrengen.
Een voorbeeld is de productie van een gunstige,litavaf hoogwaardige organische
miststof, die de productiviteit en de kwaliteit vde koffieteelt verbetert (Ronchi 2002: 7-8).
Het Fondo de Desarolloverstrekt kredieten aan de leden (Ronchi 2002: H8) systeem van
het Fondo de Desarolldijkt op het eerste gezicht ingewikkeld, maar isegeniaal bedacht.
Schema 1 biedt een overzicht van wat er met eewthgpsch bedrag van $10.000 zou

gebeurerf?

2 Dit is een geheel fictief bedrag en staat in gensamenhang met de echt waarde van het fonds.
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[Schema 1: eigen ontwerp volgens Ronchi 2002: 113-4)

Fondo de Desarollototale (fictieve) waarde> $10.000(directe winst varrairtrade premie)
Cooperaties kunnemandelenvan het fonds kopen. Daarvoor krijgen ze maandeli3% renteuitbetaald.

koopt aandelen vocr100en bezit dus % van het fonds.
Daardoor heeft hgbnds $10.100 ( )= $10.087ter beschikking.

Cooperatie A mag tot 90% van de totale waarde wareandelen (dus $90) alsedietopnemen bij het
fonds.
Daarvoor moet de codperatie maandelijks 3% rentes @2,70) betalen.

Daardoor heeft hdbndsmaandelijkse inkomsten v&2,7Q

Na een maandheeft hefondsdus$10.100- (krediet) —=$13 (rente) +$2,70(rente) =$9.999,70.
heeft na een maanfil00+ + -$2,70=

Na 12 maanderheeft hefonds$10.000+ $100— (12 x$13) — + (12 x$2,70 =$9.886,4(dus $113,60
minder dan in het begin van het jaar).
Na 12 maanden heeft +$100+ (12 x$19) + - (12 x$2,70 =

Doordat hefondsde $113,60 echteriet in een keer verstrekt(na de eerste maand heeft codperatie A
maar $0,30 extra), heeft het fonds de kans omragtwaarde’ te beleggeren er ookrente voor te
krijgen. Daardoor zou het er na een jaar waardgkijrniet met $113,60 min staan, maar zelfs winsten
hebben verboekt. Het zou ergens sle&t28o rente voor zijn $10.000moeten krijgen om (een kleine)
winst te maken.

heeft ookverregaandere voordelen dan de $113,60 extrBoor haar eenmalige investering
van $100 heetft zij eemeregeld inkomen van maandelijks $13. Daarnaast kanatijjd tot $90 krediet
krijgen met eerkleine rente van 3%.Als codperatie A na een jaar zijn krediet terugh#t heeft zij zelfs
winst geboekt ($23,60).
Dooractief betrokkente raken in plaats van gewoon een schenking tengen, leert de codperatie
bovendiermet haar geld te huishoudeneen indirect effect die niet onderschat mag worde

3.3.4 Voorbeelden voor Fairtrade baten

Sectie 3.2 van dit onderzoek bevat een uitgebrbatenanalyse van de eerlijke handel in
Costa Rica. In het volgende stuk gaat het dus aneteen volledige opsomming van alle
Fairtrade baten, maar onconcrete voorbeelderarvoor De bedoeling is om duidelijk te
maken hoe de eerder besproken baten er preciésinuien zien. Voor de economische, de
sociale en de ecologische sector zullen er elk twweebeelden worden opgenoemd. Sommige
baten zijn niet alléén te danken daairtrade, maar aan het hele concept van het consortium
Coocafé Dit maakt echter niet zoveel uit omd@bocaféin zijn geheel gehecht is aan

dezelfde idealen als de eerlijke handel. Allebshten ze zich op duurzame ontwikkeling.

Economische baten

Voorbeeld 1: alternatieve inkomstenbronnen

Hoe belangrijk het is om niet afhankelijk te zijanvslechts één inkomstenbron is in dit

onderzoek op verschillende plekken gebleken. Ookdwsangetoond dat de leden van
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Coocaféhun productie tot op zekere hoogte hebben gediileesl. Het consortium wist zich

echter nog een andere inkomstenbron eigen te mdleehgelemaal los staat van de productie:
het ecotoerisme. In samenwerking met een univér®te verschillende kleine bedrijven

organiseertCoocaféeducatieve reizen. Daarin krijgen geinteresseeegenintroductie in de

koffieproductie, het leven en de arbeid van de pcedten en in het idee van een cobperatie.
Vanaf het begin in 1998 werden de inspanningen adetes en bijstand gesteund door de
FLO (Eshuis en Harmsen 2003: 44). Elke vorm vamidoee brengt geld naar de regio, wat
op zich al positief is. Ecotoerisme is bovendierelhgoed verenigbaar met duurzaamheid,
omdat het niet schadelijk is voor het milieu. Hehcept versterkt zelfs het bewustzijn voor
het milieu, zowel onder de participerende produmenals ook onder de deelnemende

toeristen. Ecotoerisme is dus een veelbelovendealieve inkomstenbron.

Voorbeeld 2: positieve invioed op de hele regio

Dit onderzoek heeft aangetoond dat de baten Rartrade vaak indirect zijn. Een goed
voorbeeld voor indirecte positieve effecten biegltcdtperati€oope Cerro Azuleen van de
negen leden varCoocafé.Hieruit blijkt de invioed die de eerlijke handel @gijn hele
omgeving heeft, ook buiten d&irtrade cotperatie. In het kader v&mirtrade zijn de leden
van Coope Cerro Azuhamelijk begonnen het wettelijk vastgelegde mimmuon te betalen
aan hun seizoenarbeiders. Dit was in de regioi¢otijd niet gebruikelijk en andere (externe)
producenten betaalden de seizoenarbeiders veeemiDdor de maatregel vaoope Cerro
Azul ontstond enorme oproer onder de seizoenarbeidats regio. Uiteindelijk moesten de
externe producenten toegeven en zich aan de nowaerCoope Cerro Azubanpassen
(Ronchi 2002: 21). Dit laat zien hoe verstrekkerd §oms ook onbedoeld) de indirecte

Fairtrade baten kunnen zijn.

Sociale baten
Voorbeeld 1: opleiding

De inspanningen vagoocafévoor (beter) onderwijs zijn heel evident. In 198éeft het
consortium deFundacién Hijos del Campampgericht. De stichting omvat een drietal
programma’s: beurzen voor het voortgezet onderWgsirzen voor universitaire opleidingen
en een fonds dat als doel heeft de enorme kwaltef tussen het onderwijs in de steden en
op het platteland te verminderen. De stichting wongde gefinancierd door deairtrade

winsten vanCoocafézelf, maar geniet ook steun van verschillende NGRenchi 2002: 8).
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In 2006 had de stichting reeds 1500 directe beuazenscholieren en studenten verstrekt en
bovendien 224 plaatselijke scholen gesticht (Sa@62 29).

Voorbeeld 2: democratie en participatie

Zoals al eerder genoemd, hecocaféveel aan democratische normen en waarden. Het
consortium is dan ook geheel democratisch georgards Daarbij steur@oocaféexpliciet de
positie van vrouwen. Hun participatie in de cotpesawordt heel belangrijk geacht en
zoveel mogelijk bevorderd. Een aantal cursussenmt dah specifiek op vrouwen. Daarin
leren ze niet alleen emancipatorische beginselegr mok alternatieve inkomstenbronnen,
wat ze zelfstandiger maakt. Door bijvoorbeeld esbacht te leren zijn vrouwen niet alleen
economisch onafhankelijker, maar genieten ze oak leepaalde respectabiliteit in de
samenleving. Ondanks deze inspanningen is de ipatie van vrouwen biCoocafénog
steeds lager dan wenselijk, toch is er wel eenngele ontwikkeling op gang gebracht
(Eshuis en Harmsen 2003: 44).

Ecologische baten

Voorbeeld 1: de stichting Café Forestal

In 1993 heeftCoocaféde Fundacion Café ForestafFCF) gesticht. Deze onafhankelijke
stichting heeft als doel om de levensstandaardkigine koffieproducenten op het platteland
te verbeteren. Dat gebeurt door ze ‘economischesa talrijke projecten te bieden, die zich
richten op duurzame productie en milieubescherm{Rginchi 2002: 9). Om de stichting te
financieren heef€Coocaféeen eigen koffiemerkQafé Forestgl opgezet, die het consortium
via zijn eigen exportafdeling verkoopt. De FCF heei vijftal programma’s: (1) mileubeleid
en bescherming van de landbouw én het bos (Agrskgrerotection), (2) bescherming en
ontwikkeling van biodiversiteit, (3) duurzame keffroductie en verwerking, (4)
wetenschappelijk en technisch onderzoek en (5)idipte over het milieu (Ronchi 2002: 9).
Met uitzondering van het tweede programma, dat pauecologische baten gaat , profiteren
de producenten van de directe baten van de prajeldiet gaat dus niet alleen om het milieu

op zich

Voorbeeld 2: ecologische maatregelen

Dankzij deFairtrade premie konCoocaféeen waterbesparende verwerkingsinstallatie (voor

koffie) financieren, die het waterverbruik verlaagot een tiende van het vroegere verbruik
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(GlobalExchange 20G9. Ook de constructie van watertanken, erosiebasiéen een
droogsysteem op de basis van zonne-energie drdegaan de bescherming van het milieu
(Slob 2006: 29, Eshuis en Hermsen 2003: 44). Ibaredt met diversificatie-inspanningen zijn
schaduwbomen en mengteelt nu veel gebruikelijket, positief uitwerkt op de natuurlijke
flora en fauna van de regio (Eshuis en Hermsen 2003 Bovendien realiseerdsoocaféde

herbebossing van 50km? oerwoud (Transfair 2009: 7).

Een langlopend project is de overgang van conveeligonaar biologische aanbouwmethodes.
De eerste export van biologische koffie dateert20®1 (Eshuis en Harmsen 2003: 44). In
2006 had de transformatie al op bijna 57 km? akieerg) plaatsgevonden (Slob 2006: 29) en
produceerden drie van de negen cooOperaties gewegtidle biologische koffie. Ook de
productie van eigen organische meststof speelt beangrijke rol. In dit verband zijn
bovendien talrijke workshops te hoemen over ondegyere zoals biologische en duurzame

aanbouwmethodes of de opslag van afvalstoffent(Bei Foundation 2069.

% www.globalexchange.org/campaigns/fairtrade/cotfeeperatives.html#4.
31 www.fairtrade.org.uk/producers/coffee/coocafe_eeffcooperative nicaragua/default.aspx.
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4. Conclusie

De belangrijkste uitkomst van dit onderzoek zouestubssen duidelijk zijnFairtrade werkt.

Dit werd aangetoond door het concept te onderzoélieim zijn details. Aan de hand van
talrijke voorbeelden werd bewezen dsdirtrade niet allen theoretisch, maar ook praktisch
functioneert. Na een algemene analyse van het poneerden de baten op kleinere schaal
onderzocht, namelijk aan de hand van de koffies@ctGosta Rica. Hieruit is gebleken dat de
eerlijke handel verwezenlijkt wat hij belooft. Datbn die hij Costa Rica heeft opgeleverd,
zijn veelvuldig en verstrekkend. Het werd evideat de levensstandaard van de producenten

verhoogde en dd&tairtrade een bijdrage leverde aan duurzame ontwikkeling.

De meest bekende en tegelijk ook meest directeMaadtairtrade is zijn vaste (hogere) prijs
voor de koffie. Deze is dan ook van groot belarapral omdat hij economische stabiliteit
oplevert. Minder bekend, maar zeker niet minderamgilijk, zijn daartegen de talrijke
indirecte Fairtrade baten op economisch, sociaal en ecologisch niv@aul. zij leveren een
belangrijke bijdrage aan economische stabilitet erhoogde levensstandaard en duurzame
ontwikkeling. De baten van de eerlike handel ziangdurig van aard zijn. De

levensomstandigheden van de koffieproducenten wallde aanhoudend verbeterd.

De FLO hooptFairtrade ooit de norm voor de conventionele handel te karmaken. Dat

lijkt momenteel nog behoorlijk utopisc@8oocaféheeft echter bewezen dat een samenspel van
eerlijke en conventionele handel mogelijk is, ideegeval op kleine scha&@oocafékan niet

zijn hele koffieoogst op dEairtrade markt afzetten, toch streeft men in het héle cdiso
gemeenzaam naar duurzame ontwikkeling. De conveslgoafdelingen vaoocafétonen

niet de uitbuitende tendenties die in de conveetmmandel elders regelmatig voorkomen.
Aan de hand varCoocaféwerd aangetoond hoe een (secunddta@)trade codperatie er
idealiter uit zou moeten zien. Het is niet overémewm het consortium een succesverhaal te
noemen.Coocaféheeft bewezen dat de eerlijke handel de sleutelZim voor duurzame

ontwikkeling.
Het conceptFairtrade is dus zeker geen ‘hulpeloze onderneming met webgade

bedoelingen’, maar inderdaad een ‘serieus alterhatet toekomst’. Dit onderzoek heeft de
baten aangetoond die de eerlijke handel de kotithpzenten in Costa Rica heeft gebracht.
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Dankzij Fairtrade konden zij op economisch, sociaal en ecologiscleani duurzame

vooruitgang boeken, waardoor ook hun omgeving fzefde.
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