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 “From the early years of television, viewers spent less time alone and more time indoors with the family (though not necessarily talking to each other!), with television tending to displace going to the cinema and socializing with others.” (Livingstone, 2009; 153)

Wanneer er een uitvinding wordt gedaan zal de uitvinder een bepaald beeld in zijn of haar hoofd hebben van hoe de uitvinding gebruikt moet worden. Mediatechnologieën zoals de televisie zijn ook ooit uitgevonden met bepaalde bedoelingen en ideeën over hoe het gebruikt moet gaan worden. Het pad dat de technologie inslaat is echter nooit te voorspellen. Bepaalde uitvindingen gebeuren per ongeluk zoals de uitvinding van de fonograaf door Thomas Edison. Edison probeerde de telefoon van Alexander Graham Bell te verbeteren en kwam op die manier toevallig achter een manier om geluid vast te leggen en te reproduceren (o.a. de Meyer, 1997). AT&T investeerde in 1924 $250.000 in een onderzoeksprogramma naar een manier om te kunnen videobellen.  Uiteindelijk werd de televisie en het broadcasting-systeem uitgevonden (Boddy, 1990). De uitvinders zullen uiteindelijk wel een idee gehad hebben over hoe deze nieuwe mediavorm gebruikt moest gaan worden en hoe dit de gebruikers ging beïnvloeden. De gebruikers zelf waren degene die bepaalde of deze ideeën wel of niet werkelijkheid werden. Televisie is nu in bijna elk huishouden te vinden. Bijna 98% van de mensen in Nederland heeft één of meer televisies in huis (SKO, TV in Nederland, 2010).

Niet alleen uitvinders hebben overigens ideeën over hoe een apparaat gebruikt moet gaan worden. Apparaten hebben ook zelf een bepaalde ‘affordance’. Dit is de manier van gebruiken die het apparaat zelf suggereert door haar design en mogelijkheden (Gibson, 1977). Dit richt zich op de materiële eigenschappen van een object. Een fiets heeft een bepaald design die het mogelijk maakt om erop te fietsen. Toch kan een fiets ook voor andere dingen gebruikt worden, bijvoorbeeld om mee te steppen. Televisie heeft ook zo zijn eigen affordance. Of de affordance van het apparaat ook daadwerkelijk tot uiting komt in het gebruik hangt af van de gebruikers. Ik ben niet geïnteresseerd in de bedoelingen die de uitvinders van televisie hadden. Ik ben benieuwd naar de manier waarop gebruikers televisie kijken en de manier waarop de definitie van televisie door de jaren heen steeds veranderd.

Een interessant voorbeeld van hoe televisiekijken op een geheel eigen wijze gedaan kan worden zien we terug in de website www.gomiso.com. Dit is een platform wat veel weg heeft van een social media website maar alleen gericht is op het onderwerp televisie. Net als bij Facebook of Hyves kunnen gebruikers inloggen en vrienden onderhouden. Het gene wat de vrienden verbind zijn de televisie programma’s die de gebruiker en zijn vrienden kijken. Wanneer de gebruiker een televisieserie of film gaat kijken kan hij of zij inchecken op de website bij het programma dat hij of zij kijkt. De gebruiker kan dan zien wie er nog meer aan het kijken is en kan samen met deze mensen via de website praten over hun favoriete televisie programma’s. Deze website biedt een manier om individueel televisie te kijken maar tegelijkertijd toch samen te zijn. Bovendien biedt het mogelijkheden om sociale interactie tot stand te brengen. Het bestaan van deze website suggereert dat er vraag is naar meer sociale interactie tijdens en over het televisie kijken. Dat betekent dus ook dat er vanuit wordt gegaan dat de huidige reguliere manier van televisie kijken dit niet meer kan bieden. In dit onderzoek zal ik gaan ontdekken hoe de huidige generatie televisiekijkers zich verhoudt tot de televisiekijkers van de beginjaren van dit medium.

Ik zal in dit onderzoek de vraag gaan beantwoorden welke plaats televisie inneemt in het dagelijks leven van studenten van 18 tot en met 25 jaar oud. Dit ga ik onderzoeken door een aantal studenten een televisiedagboek te laten bij houden en diepte interviews af te nemen. Op deze manier wil ik erachter komen op welke manier de studenten omgaan met televisie en welke positie de televisie inneemt in het dagelijks leven van deze studenten. De term televisie gebruik ik zoals Amanda D. Lotz deze gebruikt in haar boek The Television Will Be Revolutionized. Hierin pleit ze voor een definitie van televisie waarin we niet meer afhankelijk zijn van de technologie waarop er wordt gekeken maar het gaat meer om de kijkervaring. Daarom zal ik in dit onderzoek niet alleen de traditionele vorm van televisie betrekken maar ook de meer moderne vormen. Tegenwoordig kun je televisie kijken op internet op verschillende manieren: uitzending gemist, streaming (youtube e.a.) en het downloaden van series/films/programma’s. Zolang de televisie-ervaring aanwezig is tijdens het kijken valt het naar mijn mening onder televisie.

Uit het onderzoek onder de studenten komt een bepaald resultaat die ons verteld hoe studenten omgaan met televisie en hoe deze onderdeel uitmaakt van hun sociale leven. Om dit in een grotere context te plaatsen zal ik een aantal auteurs bespreken die al vanaf de jaren tachtig bezig zijn vragen te stellen hoe televisie eigenlijk gebruikt werd vanaf de introductie tot het punt waar ze toen waren. De trend die je vanaf de jaren tachtig zag in het schrijven over televisie is dat er vaak werd gekeken naar de populaire cultuur zoals krantenartikelen, advertenties etc. De vraag die ze vaak stelde was: hoe werd televisie gepresenteerd? Het antwoord daarop zal ik geven in het eerste gedeelte van dit onderzoek waarin de inhoud van de literatuur wordt besproken. Omdat er juist minder onderzoeken zijn geweest die zich richtten op het publiek kan ik met mijn publieksonderzoek een goede aanvulling geven op het wetenschappelijke onderzoeksveld naar het fenomeen televisie. Ik wil hier niet beweren dat er helemaal geen onderzoeken zijn geweest die etnografisch onderzoek hebben verricht naar het gebruik van televisie. Er zijn ook genoeg auteurs aan te wijzen die dat wel hebben gedaan en zelfs een basis hebben gelegd voor etnografisch receptie onderzoek in de jaren tachtig (zoals: Lull, 1980). Wat ik wil is een beeld schetsen van hoe er werd omgegaan met de traditionele manier van televisie kijken. In het tweede gedeelte van dit onderzoek komt mijn eigen onderzoek aan bod onder studenten, waarbij ik eerst een uitleg geef van de gebruikte methode en vervolgens de resultaten bespreek. Ik hoop hiermee de ontwikkeling bloot te leggen die televisie heeft doorgemaakt. De resultaten zullen dan ook in de context geplaatst worden van de eerder besproken literatuur. 
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[image: ]Zoals in de inleiding is beschreven is de ontwikkeling van een technologie een bepaalde koers die de makers zetten en die door de gebruikers wel of niet gevolgd wordt. Cecelia Tichi gaat in haar boek Electronic hearth:
 (
Foto 
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 Amerikaanse familie in 1958 (
Evert F. 
Baumgardner
)
)creating an American television culture in op de ontwikkeling van televisie in de Verenigde staten. Tichi behandeld hier de kwestie dat een nieuwe technologie vaak op een interventionistische manier indruist tegen een bestaande cultuur maar tegelijkertijd door de uitvinders vaak als verlenging of uitbreiding op de bestaande cultuur wordt geïntroduceerd. Tichi gebruikt de televisie hier als voorbeeld waarmee ze aantoont dat hoewel de televisie drastische veranderingen met zich meebracht in de uitingen van de huiskamerrituelen er toch ook overeenkomsten te vinden waren. Zo kun je de televisie zien als een vervanging van de openhaard. “The television set dominated the living room in most homes. … in many cases the warm flicker of the fireplace was preempted by the television’s electronic glow.” Geciteerd door Tichi uit Arthur J. Pulos, The American Design Andventure, 1988.In foto 1 zien we een familie die om de televisie heen zitten net zoals ze voorheen om de openhaard zaten. Tichi Gebruikt bronnen uit de populaire cultuur zoals advertenties, gedichten krantenartikelen etc. om haar verhaal kracht bij te zetten. Ze bestudeert vroegere TV-advertenties om te laten zien hoe de industrie de televisie niet als een nieuwe gadget positioneerde maar als een prestigieus nieuw stuk meubilair, een hooggeprijsde aanvulling aan de woonkamer van de Amerikaanse bevolking (Tichi, 1991). Er wordt dus gesproken over televisie als vervanging van andere objecten. Dan hebben we het over het voorwerp, het ding, de kijkbuis. Een beeldscherm heeft een affordance waardoor kijkers gedwongen worden om plaats te nemen recht voor het scherm. Als meerdere mensen willen kijken kunnen ze het beste dicht bij elkaar gaan zitten om het beste te kunnen kijken. Lev Manovich noemde dit een soort gevangenis waar we in terecht komen als we van een beeldscherm gebruik maken (Manovich, 1995). We zitten vast aan een plek waarvandaan we moeten kijken. Dit beïnvloed uiteraard de manier waarop gezinnen naar televisie kijken. 

Lynn Spigel zag een ontwikkeling die in veel opzichten hetzelfde was als hoe Tichi deze zag. Advertenties van televisiefabrikanten presenteerde de televisie vaak als een apparaat dat families weer dichter bij elkaar kon brengen. Spigel ontdekte echter ook tegenstrijdigheden net zoals Sonia Livingstone dat deed (Spigel, 1999; Livingstone, 2009). Livingstone bespreekt onder andere de televisie in de jaren vijftig en zestig van de twintigste eeuw. Ze stelt dat hoewel veel wetenschappers zeggen dat televisie vroeger een hechtmiddel was voor families, daar eigenlijk weinig bewijs van te vinden is. Livingstone wil niet zeggen dat families door de televisie niet vaker thuis bleven en bij elkaar waren, maar of dit ook echt zorgde voor meer sociale interactie tussen familieleden is nog maar de vraag. Ze laat zien dat er al eerder technologieën waren die eerst begonnen in de collectieve familiesfeer van de huiskamer maar later naar steeds individuelere en meer persoonlijke plekken in het huis verplaatsten. Apparaten zoals de telefoon uit de jaren twintig, radio uit de jaren dertig, televisie uit de jaren vijftig, videorecorder uit de jaren zeventig en de computer uit de jaren tachtig. Allemaal begonnen als centrale apparaten in de familiesfeer maar later verbannen en/of verplaatst naar andere plekken in het huis. “Each has begun its career in the main collective family space of the living room, but as prices fall and multiplication and mobility of goods become feasible, each has moved into more individualized, personalized, and, for children, unsupervised, spaces, particularly the bedroom but also the study, playroom, and kitchen, thereby spreading both spatially and temporally—from defined and prioritized spaces and times to casual use throughout the home and throughout the day”(Livingstone, 2009; 156).

Ook Shaun Moores stelt dat een nieuw medium, een nieuw apparaat, in de familiesfeer wordt geïntegreerd (embedded). Een nieuw medium wordt geïntegreerd in een huishouden met al zijn temporele routines van elke bewoner van dat huishouden. Het apparaat raakt verstrengeld in de interpersoonlijke verbanden en persoonlijke belangen van de leden van het huishouden. Als we op deze manier naar de integratie van huishoudens kijken lopen we echter het risico om een huishouden te zien als een statische entiteit die niet veranderd wanneer er goederen in worden geïnjecteerd. Shaun Moores pleit voor een meer dynamische benadering van de ‘domestic cultures’. De beste beschrijving van een familie is dan ook een ‘systeem in ontwikkeling’. “To a limited extend, practices and dynamics may change overtime, and the entry of a new technology can occasionally serve as the signal for a renegotiation of internal boundaries and relationships in the home” (Moores, 1993; 623). Op deze manier heeft televisie ook zijn eigen integratie gehad. Zoals Livingstone eigenlijk al aangeeft, heeft een apparaat meerdere levensfases. Na de integratie van een nieuw medium in een huishouden gebeurt er nog veel meer mee: met het huishouden en met het medium. Beide factoren veranderen gedurende de levensduur van het apparaat. 

Er is een bepaalde fragmentatie waar te nemen bij technologieën zoals de radio, televisie en de computer. Waar in de beginjaren van elk medium iedereen dezelfde programma’s consumeerde, is de trend dat elk medium uiteindelijk fragmenteert en mensen niet meer dezelfde dingen kijken of luisteren (Livingstone, 2009). De individualisatie die Livingstone beschrijft is sterk terug te zien in de hedendaagse verdeling van mediagebruikers. Er is een overvloed aan manieren waarop je televisie kunt kijken en een overvloed aan keuzes wat er gekeken kan worden. “By mid 2006, viewers could readily access hundreds of television shows from any era on DVD or online, and an amateur video clip could reach as large an audience as a network show” (Lotz, 2007; 27). Deze fragmentatie begon al toen de televisie meer dan een paar kanalen kreeg. Door verschillende kanalen met verschillende uitgangspunten op televisie uit te zenden ontstonden er verschillende publieken. Dit betekent niet dat er geen sociale interactie meer kon bestaan over televisie. Sterker nog, er kan juist een sterkere band ontstaan tussen mensen met dezelfde interesses. Denk aan fanclubs van bepaalde televisieseries die door die serie nieuwe vrienden maken en op sociaal vlak juist erg actief zijn. Shaun Moores (1993) beschrijft (satelliet) televisie als een medium die ervoor zorgde dat families ergens bij konden zijn dat voorheen ver weg en totaal onbekend was. Televisiekijkers konden allerlei verschillende plekken op aarde zien, “enabling them to identify with dispersed yet knowable communities and to imagine themselves as embedded in regional, national and even transnational collectivities”(Moores, 1993; 623). We zien in dit citaat weer het woord ‘embedded’ terug. Deze keer is het woord echter op een tegenovergestelde manier gebruikt. Het is niet het medium dat integreert in een huishouden maar de leden van een huishouden die doormiddel van het medium integreren in een collectiviteit. De televisie zorgt ervoor dat leden van een huishouden zich ergens bij aan kunnen sluiten, een eigen mening of standpunt kunnen hebben die zich aansluit bij een collectiviteit die men op televisie gezien heeft. Politieke voorkeuren, favoriete sportclubs, geloofsovertuigingen: de televisie biedt alle verschillende opties waaruit de familieleden kunnen kiezen.  

We zien een opvallende tegenstrijdigheid in het gebruik van televisie. De televisie-industrie bood de televisie aan als een medium dat de familie dichter bij elkaar ging brengen (Tichi, 1991). Aan de ene kant was dit ook zeker het geval, vooral in de beginjaren van televisie waarbij families om de televisie gingen zitten om met z’n allen gezellig te kijken. Omdat er steeds meer kanalen en daarmee ook verschillende programma’s op televisie kwamen, konden de familieleden een eigen voorkeur creëren. Hierdoor ontstond juist een bepaalde verdeeldheid binnen het huishouden. Verschillende televisieprogramma’s boden verschillende visies en levensbeschouwingen. Omdat televisies steeds goedkoper zijn geworden hebben huishoudens vaker meerdere televisies in één huis. Hierdoor ontstaat er waarschijnlijk nog meer verdeeldheid. De gevangenis die Manovich beschrijft verdwijnt gedeeltelijk door meerdere beeldschermen in één huis te plaatsen. Deze gevangenis is helemaal verdwenen toen er draagbare televisies uitgevonden werden. Een moderne variant hiervan is natuurlijk de mobiele telefoon. Er keek in 2010 nog maar 3,2% wel eens televisie via de mobiele telefoon volgens een kijkonderzoek van SKO (SKO TV in Nederland, 2010). Wat SKO onder televisie kijken op de mobiele telefoon verstaat is echter niet helemaal duidelijk dus misschien ligt dit percentage hoger als ze andere maatstaven aanhouden. Alsnog kijkt bijna iedereen nog gewoon via het beeldscherm in huis.

97.6% had 1 of meer televisietoestellen in huis in 2010 en er zijn gemiddeld 1,7 toestellen per huishouden in 2010. 40% van de mensen kijkt wel eens televisie via de computer. Hiervan is het grootste aandeel (35%) het kijken van programma’s via uitzending gemist (SKO TV in Nederland, 2010). Het is hierbij niet duidelijk of er individueel naar televisie op de computer wordt gekeken of gezamenlijk. Het computer beeldscherm is een ander beeldscherm dan het televisiescherm. Het computerbeeldscherm leent zich veel minder uit om er met de hele familie omheen te zitten en ernaar te kijken. Dit heeft ook te maken met de plek waar het scherm staat. Zoals Tichi beschrijft staat de televisie in het midden van de huiskamer met alle meubels er omheen gestationeerd richting de TV. De computer staat vaak in een studeerkamer of op een andere plek waar minder ruimte is dan in de woonkamer waar de televisie staat. Met de komst van videorecorders en tegenwoordig ook harddiskrecorders en natuurlijk uitzending gemist via internet zou je verwachten dat er steeds meer uitgesteld televisie gekeken wordt via de computer of zelfs via de televisie. Uit figuur 1 (volgende bladzijde) is echter op te maken dat maar een zeer klein aandeel van het televisiekijken ‘uitgesteld’ gebeurt en er tevens weinig bij andere mensen thuis wordt gekeken, gastkijken genoemd in de figuur. Dit gastkijken is in de context van televisie als sociaal bindmiddel belangrijk. In 2010 bestaat de top 10 van programma’s die mensen bij anderen hebben gekeken alleen uit voetbalwedstrijden van het WK in Zuid-Afrika. Er staan geen reguliere televisieprogramma’s in die lijst. We gaan dus niet gezellig op de koffie bij iemand om televisie te kijken. 

Iets wat niet in het diagram te zien is maar wel belangrijk is, er wordt gemiddeld 191 minuten per dag televisie gekeken. Onder mensen tussen de 18 en 25 jaar gemiddeld iets minder namelijk 166 minuten per dag (SKO Jaarrapport, 2010). Dus hoewel 35% wel eens uitzending gemist kijkt blijkt dit toch maar heel soms te zijn als we figuur 1 aanhouden. 

Figuur 1
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Onderzoek

Nu we een beeld hebben van het verschillend televisiegebruik kunnen we een blik werpen op een eigen onderzoek. In dit onderzoek zal ik met behulp van een zogenaamd televisiedagboek en een diepte-interview onderzoeken op welke manier studenten omgaan met televisie. Dit is een kleinschalig onderzoek waarbij het vanwege de omvang niet mogelijk is om heel veel participanten te ondervragen. Ik zal rekening houden met deze kleinschaligheid bij het analyseren van mijn gegevens. Ik zal proberen aan te tonen dat het beeld van de familie rond de televisie in ieder geval verdwenen is in de levens van studenten.  Zeven studenten is genoeg voor dit onderzoek. Dit lijkt weinig maar deze studenten zullen geen oppervlakkige vragenlijsten krijgen maar juist diepte interviews en televisiedagboeken die ingevuld moeten worden. Door te kiezen voor studenten van 18 tot 25 jaar kan ik mijn onderzoek goed afbakenen en kan het eindresultaat daardoor ook sneller gegeneraliseerd worden voor deze groep. De participanten zijn allemaal studenten uit mijn directe omgeving waardoor ik verwacht dat de diepte interviews zeer gemakkelijk zullen verlopen. De interviews zullen plaatsvinden nadat een week in het schema is ingevuld. Op deze manier hebben de participanten al enige voorkennis en is het makkelijker praten over het onderwerp televisie. 

Een kanttekening hierbij is wel het feit dat ik de participanten goed ken. Dit kan ook als nadeel gezien worden. Hiermee is mijn objectieve afstandelijkheid in het geding. Gelukkig is er in dit onderzoek geen sterk standpunt die ik probeer te verdedigen waardoor ik er geen baat bij heb om de uitslagen van de dagboeken en interviews te beïnvloeden. Een ander nadeel ligt bij de diepte-interviews. Interviews zijn altijd voor interpretatie vatbaar waardoor bepaalde uitingen van de geïnterviewde misschien op een verkeerde manier geïnterpreteerd kunnen worden. Op deze manier kunnen de resultaten tevens beïnvloed worden. Om dit zoveel mogelijk de kop in te drukken is het belangrijk dat er duidelijke vragen gesteld worden en ook gevraagd wordt naar duidelijke antwoorden. Als er iets niet geheel duidelijk is dan is het belangrijk om door te vragen totdat het allemaal geheel duidelijk is.

Het televisiedagboek is een boekje met zeven bladzijden waarbij elke bladzijde een dag in de week representeert. De student vult dit dagboek elke dag in. Op deze manier kan ik van zes studenten zien wanneer ze kijken, wat ze kijken, waar ze kijken enz. Een voorbeeld van een bladzijde uit dit televisiedagboek is te vinden in bijlage twee  De diepte-interviews zijn per persoon anders. Nadat ik de televisiedagboeken gelezen heb zal ik een aantal vragen stellen naar aanleiding van het dagboek. Voorbeelden van het soort vragen dat ik ga stellen zijn:

· Zorgt de televisie ervoor dat je meer sociale interactie hebt met vrienden en familie of juist minder?
· Praat je vaak met vrienden en familie over wat je gezien hebt op televisie?
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In bijlage twee zijn de televisiedagboeken te vinden die de studenten hebben ingevuld. Het is gelukt om drie studentes te vinden die zussen van elkaar zijn. Twee van de zussen, Louise en Charlotte wonen nog thuis, Sanne woont samen met haar vriend die overigens geen student is. Stephan is een student die nog thuis woont met zijn complete gezin. Freek is een student die wel thuis woont maar in een eigen appartement heeft die aan het huis van zijn ouders vast zit. Roald is een student die bij zijn ouders woont maar zijn twee broers zijn al uit het huis. Student Mathijs woont op kamers in een studentenhuis. Hij heeft zijn eigen kamer met televisie maar deelt de keuken en de badkamer. Naast het televisiedagboek heb ik een aantal vragen persoonlijk gesteld aan de studenten. Een vraag die ik aan iedereen stelde was: Zou je meer, minder of net zo vaak samenzijn met vrienden of familie als er geen televisie bestond? Iedereen antwoordde hierop dat ze waarschijnlijk meer of net zo veel samen zouden zijn. In ieder geval niet minder. Sommigen gaven bij het antwoord wel aan dat het wel prettig is dat ze zich even kunnen afzonderen van de rest om individueel televisie te kijken. Dus er is misschien niet eens behoefte aan meer samenzijn met familie en/of vrienden.

	Persoon
	Hoe vaak met meerdere personen gekeken?
	Wat gekeken met meerdere personen?
	Op welk medium?

	Roald
	3x
	Film, Youtube,voetbal 
	TV, PC

	Stephan
	4x
	Voetbal
	TV

	Mathijs
	3x
	Voetbal, Film
	TV

	Freek
	2x
	Voetbal
	TV

	Sanne
	5x
	Films, spelshow
	TV/gedownload

	Louise
	5x
	Voetbal, Gtst
	TV

	Charlotte
	6x
	Gtst, voetbal
	TV


Tabel 1. TV kijken met meerdere personen.

In tabel 1 is te zien hoe vaak per week de studenten met meerdere personen televisie gekeken hebben. Als meerdere momenten op een dag televisie is gekeken met meerdere personen dan heb ik dat ook meegerekend. Opvallend is dat er maar een paar categorieën zijn waar de studenten met meer mensen naar kijken. Voetbal is het meest bekeken genre wat met meer dan 1 persoon bekeken wordt. Speelfilms zijn ook populair om samen te kijken. Er staat twee keer Gtst in de tabel bij de zussen Louise en Charlotte. Ze kijken GOEDE TIJDEN SLECHTE TIJDEN vaak samen met meerdere familieleden. Verder valt op dat er vaak alleen op televisie zelf met meerdere mensen gekeken wordt. Hiermee bedoel ik dat er de kijkers dan afhankelijk zijn van de programmering van de televisiezenders. Er wordt maar soms via de computer, buiten de programmering om, televisie gekeken met meerdere personen tegelijk. Een voetbal wedstrijd wordt bijvoorbeeld altijd live gekeken en nooit op een later tijdstip via uitzending gemist of iets dergelijks. Er werd rond de uitzending van de voetbalwedstrijden veel gecommuniceerd over het voetbal. Dit gebeurde tijdens het kijken maar ook na het kijken. GOEDE TIJDEN SLECHTE TIJDEN werd bij twee participanten (zussen van elkaar)vaak met drie of vier personen gekeken. Het is interessant om te zien dat na afloop van dit programma iedereen zijn eigen gang gaat en op een andere televisie individueel iets gaan kijken (zie bijlage 2). Er wordt wel altijd over de Nederlandse soap gepraat. Dit is toch een soort middel dat de familie met elkaar verbind. Dit is echter een half uur lang en daarna gaat iedereen weer zijn eigen gang. Zo kijkt Charlotte vaak in haar eentje DAMES IN DE DOP, altijd na GTST, en Louise kijkt ook wel eens mee met GTST maar kijkt vaker in haar eentje iets anders. Uit de interviews bleek dat er op zondagavond vaak voetbal gekeken wordt. Dan worden de wedstrijden van de eredivisie herhaalt. Mannelijke studenten die nog thuis wonen kijken dit vaak met meerdere familieleden bleek uit interviews gehouden met de studenten. Stephan vertelde zelfs dat zondagavond iedereen weet dat er voetbal gekeken wordt en dat er in de familie dan ook gediscussieerd en gelachen wordt tijdens het kijken. Bij de vraag of dit ook wel eens gebeurde met andere dingen op televisie was het antwoord nee.

Tabel 2 laat de resultaten zien van de keren dat de participanten alleen televisie gekeken hebben. Maar bij twee van de zeven studenten is er vaker met meerdere personen gekeken dan alleen (Sanne en Stephan). Bij de rest van de studenten wordt er net zo veel of meer alleen gekeken dan met meerdere personen. Het kan ook voorkomen dat een student na het gezamenlijk kijken van een programma vervolgens alleen iets gaat kijken. Uit de interviews bleek dat dit komt omdat niet iedereen in een huishouden dezelfde televisie programma’s leuk vindt. Er zijn maar een paar dingen die iedereen leuk vindt, dus als die programma’s voorbij zijn gaat iedereen zijn eigen weg. Het genre van de televisie programma’s die alleen gekeken worden verschilt ook met dat van de programma’s die samen gekeken worden. Veel (reality)series worden alleen gekeken zoals GREY’S ANATOMY of DAMES IN DE DOP. Ook Youtube (en dumpert.nl) video’s worden alleen gekeken. Speelfilms worden zowel alleen als gezamenlijk gekeken en die zijn meestal gedownload via internet en worden dan afgespeeld op de televisie. 
	Persoon
	Hoe vaak alleen gekeken?
	Wat alleen gekeken?
	Op welk medium?

	Roald
	5x
	Film, series, Youtube
	Computer

	Stephan
	3x
	Reality series, dumpert.nl
	TV, computer

	Mathijs
	4x
	Series, Youtube
	Computer

	Freek
	4x
	Film, series, voetbal 
	TV,iPad, DVD

	Sanne
	2x
	Series
	TV (gedownload)

	Louise
	5x
	Films, series
	Computer, TV

	Charlotte
	6x
	Reality series
	Computer


Tabel 2. Alleen TV kijken

Het is opvallend dat individuele kijkers vaker op de computer iets kijken dan gezamenlijke kijkers. Een mogelijke oorzaak hiervoor is de toegankelijkheid van de computer om met meerdere personen te kijken. Met meerdere personen voor een computerscherm zitten is toch vaak lastig en onhandig. Een andere oorzaak voor het individueel kijken op de computer kan de programmering van de televisiezenders zijn. De televisiezenders zenden misschien niet het gewenste programma op de tijdstippen uit wanneer een individueel persoon dat programma wilt zien. Door op de PC het programma te kijken via uitzending gemist, downloaden of streamen kan een persoon de programmering omzeilen en op zijn eigen gekozen tijdstip zijn favoriete serie kijken. Over de individueel gekeken programma’s wordt, niet geheel verwonderlijk, maar weinig gepraat door de studenten. Zoals Amanda D. Lotz al zij: “The hundreds of channels offering programming by the end of the multi-channel transition has significantly fragmented the audience.”(Lotz, 2007; 27). Dit lijdt tot een publiek dat zo gefragmenteerd is dat iedereen zijn eigen favoriete Tv-programma heeft die verschillend is van veel van zijn of haar vrienden. Lotz kon geen televisieserie vinden die al haar leerlingen keken of zelfs minimaal één keer gezien hadden (Lotz, 2007).

We moeten ook nog even stil staan bij het feit dat televisie kijken voor de meeste mensen maar een paar uur per dag gebeurt. De overige uren die de dag bevat wordt besteed aan studeren, werken en andere bezigheden. Hoewel televisie relatief weinig toevoegt aan de sociale interactie tussen de participanten en anderen, kunnen we niet direct zeggen dat televisie geen sociale functie heeft. Hiervoor zal eerst het begrip ‘sociaal’ beter moeten worden uitgelicht. Daar is in deze tekst echter niet genoeg ruimte voor. We weten nu wel dat voetbaluitzendingen, speelfilms en soapseries zorgen voor een meer sociale manier van televisie kijken onder studenten. Ik geloof erin dat televisie in het geval van de voetbaluitzendingen enkel een facilitaire functie heeft en dat de interesse vooral in de sport licht die uitgezonden wordt. De voetbal sport wordt door heel Nederland door meer dan een miljoen mensen[footnoteRef:1] beoefend waardoor het voor veel mensen  interessant is om voetbal op televisie te kijken. [1:  http://www.knvb.nl/clubsenleden] 

[bookmark: _Toc289949754]Conclusie

Wetenschappers hebben onderzocht hoe er in de beginjaren van televisie gedacht werd over de rol van televisie. De televisie-industrie wilde de televisie graag verkondigen als een apparaat dat families bij elkaar bracht. De televisie kwam op een centrale plek te staan in de huiskamers van gezinnen en verving vaak ander meubilair. Misschien dat dit beeld heel even werkelijkheid is geweest. Dit weten we echter nooit zeker omdat er in de beginjaren nog geen consumentenonderzoek is gedaan. We kunnen alleen maar conclusies trekken uit materiaal dat nu nog terug te vinden is. Dit doen Tichi, Spigel en anderen ook. Naarmate er meerdere televisiezenders kwamen en televisies steeds goedkoper werden veranderde het beeld waarschijnlijk al snel. De theorie dat meer zenders voor meer fragmentatie zorgden is zeer aannemelijk. Anno 2011 leven we in een wereld waar er wel duizenden verschillende kijkkeuzes zijn op televisie, computer of smartphone. Dit aanbod is alleen maar aan het groeien.

Uit het onderzoek onder de studenten is gebleken dat televisie zeker een belangrijke rol speelt in het leven van de studenten. Er wordt bijna elke dag wel televisie gekeken. Dit gebeurt vaker individueel dan met meer personen. Als er gezamenlijk wordt gekeken is dit vaak omdat er een programma op televisie is die als een soort traditie met iedereen gezamenlijk gekeken wordt. Voetbal op zondagavond is een voorbeeld van een televisiegenre dat vaak met meerdere mensen wordt gekeken maar ook bijvoorbeeld Gtst. Televisieseries worden vaak juist weer individueel bekeken op televisie of op de computer. De tijd van met z’n allen rondom de televisie zitten is zeker voorbij, in ieder geval niet meer op reguliere basis. Er zijn bepaalde momenten dat de ouderwetse familiesfeer nog even terug komt, wanneer er voetbal wordt uitgezonden of als de serie die de hele familie volgt op televisie komt. De rest van de tijd wordt individueel met een eigen televisie doorgebracht. Er wordt weinig gepraat over de dingen die op televisie gezien zijn. Als er wordt gepraat over een bepaald programma of een film is het vaak tijdens of vlak na de uitzending. De entertainment waarde ligt erg hoog bij de programma’s die gekeken worden. Entertainment zorgt waarschijnlijk veel minder voor discussies en sociale interactie dan inhoudelijke programma’s. De programmakeuze zal dus van invloed zijn voor de mate van sociale interactie tussen vrienden en familie. 

Alle veranderingen die televisie heeft doorgemaakt zien we terug in de media. Reclames op televisie en advertenties in andere media van televisiefabrikanten of elektronica winkels leggen de nadruk tegenwoordig op andere dingen dan zestig jaar geleden. Tegenwoordig gaat het, bij het verkopen van een televisie om de capaciteiten die het apparaat zelf heeft. Hoe beter de televisie iemand kan entertainen, hoe specialer de televisie wordt en meer gewild op de markt. Hoe groter, hoe beter. Hoe scherper, hoe beter. Er wordt niet meer nagedacht over de plek die de televisie inneemt in een gezin of in een studentenhuis of ergens anders. Het is geen sociaal bindmiddel maar meer een middel om vrije tijd door te brengen. Af en toe, een half uurtje per dag of eens per week trekt de TV de familieleden of huisgenoten aan en dan lijkt het alsof iedereen gezellig om de openhaard zit. De website www.gomiso.com waar in de inleiding over gesproken wordt probeert televisie nog binnen het sociale debat te houden. Dit doen ze door mensen die dezelfde programma’s kijken te verenigen en te koppelen aan elkaar. Hierdoor wordt de fragmentatie gerelativeerd en sociale interactie aangemoedigd. Of iedereen hier op zit te wachten is nog maar de vraag. Het is soms ook wel fijn om even compleet afgezonderd van de wereld vermaakt te worden door de magische beelden van de televisie.
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Sanne Koeleman (v)
Leeftijd: 23
Woonsituatie: Samenwonend
Studie: Master Strategisch human resource management

Louise Koeleman (v)
Leeftijd: 18
Woonsituatie: thuiswonend met 5 personen
Studie: Bachelor Psychologie

Charlotte Koeleman
Leeftijd: 20
Woonsituatie: thuiswonend met 5 personen
Studie: Pedagogisch werker MBO4

Roald Keijzer
Leeftijd: 21
Woonsituatie: thuiswonend met 3 personen
Studie: Personeel en organisatie (HBO)

Freek Godijn
Leeftijd: 24
Woonsituatie: halfthuiswonend (eigen appartement aan huis van ouders)
Studie: Commerciële economie (HBO)

Stephan Drear
Leeftijd: 24
Woonsituatie: Thuiswonend met 5 personen
Studie: Bouwkunde (HBO)

Mathijs Verhoef
Leeftijd: 22
Woonsituatie: uitwonend in studentenhuis
Studie: Bachelor Bedrijfskunde 
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