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Samenvatting

Dit onderzoek focust zich op de framing van antiracistisch merkactivisme van
topsponsoren uit de voetbalwereld (Max, 2021) — Nike en Adidas— door de
journalistieke bespreking van de Nederlandse pers te analyseren. Deze journalisticke
bespreking is ontzettend belangrijk, omdat de media met hun frames de perceptie en
indrukken van het publiek kunnen beinvloeden (Zucker, 1978). De Nederlandse pers
heeft de macht om racisme (in de voetbalwereld) te bestrijden door het antiracistisch
merkactivisme te steunen. In een framinganalyse zijn 165 artikelen (1995-2021)
verzameld — op NexisUni en Google-Nieuws — uit nationale en regionale kranten,
tijdschriften, nieuwswebsites en één Nederlandstalig Belgisch dagblad. Ten eerste is
gebleken dat de Nederlandse pers op basis van maatschappelijke kwesties,
beweegredenen heeft gehad om in 2018 en 2020 meer te publiceren over het
antiracistisch merkactivisme ten opzichte van andere jaren. Ten tweede heeft de
analyse het politicke frame (Sutton, 2008), het descriptie frame en het apathisch
merkactivisme frame aan het licht gebracht. Het politieke frame biedt ondersteuning
voor het antiracistisch merkactivisme in tegenstelling tot het apathisch merkactivisme
frame. De positieve framing vanuit het politicke frame kan zorgen voor een groter
publiek dat het merkactivisme steunt. De negatieve framing van het apathische
merkactivisme frame kan juist zorgen voor een kleiner publiek dat dit merkactivisme
steunt. Ten slotte neemt de pers met het descriptie frame een neutraal standpunt in. Het
publiek krijgt dan de mogelijkheid om op eigen kracht het merkactivisme te
interpreteren en zich te plaatsen in het publieke debat.
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1. Introductie

In de jaren ‘70 gingen steeds meer organisaties racisme in de voetbalwereld bestrijden
(Cleland, 2014; Cleland & Cashmore, 2014). Tijdens de jaren ‘80 groeide het aantal zwarte
voetballers gepaard met veel racistische respons (Cleland & Cashmore, 2014). In 1993 werd de
antiracismecampagne ‘Let’s Kick Racism Out of Football” —in 1997 ‘Kick It Out’ — opgericht om
racisme uit de voetbalwereld te leiden (Cleland, 2014). Nog altijd moet racisme uit de
voetbalwereld verdreven worden (Buettner, 2016; Harmsen, Elling & Van Stekenburg, 2019).
Steeds meer merken zetten zich hiervoor in met de humanistische marketingstrategie
‘merkactivisme’, waarmee merken met actieve betrokkenheid bij maatschappelijke kwesties
directe invloed uitoefenen op gebeurtenissen in de wereld (Van Roey, 2021). Ze nemen
publiekelijk een controversieel standpunt in en bieden morele waarde aan hun publiek (Shetty,
Venkataramaiah & Anand, 2019).

Dit onderzoek focust zich op de framing van antiracistisch merkactivisme van
topsponsoren uit de voetbalwereld (Max, 2021) — Nike en Adidas— door de journalistieke
bespreking van de Nederlandse pers te analyseren. In Nederland zijn deze multinationals met hun
sportkleding en -accessoires vooral populair bij voetballiefhebbers (Lebrun, Neveu & Bouchet,
2020). Ze creéren een groot bereik door (Nederlandse) bekende voetballers te contracteren in ruil
voor exposure op sociale media en door (zwarte) profvoetballers en antiracistische
inspiratieteksten te tonen in campagnes (Bentvelsen, 2015; Boon, 2020; Dekker, 2019; NOS,
2018; Schepens, 2018; Sibai, Mimoun & Boukis, 2021). Het verlangen naar hun sportartikelen
stijgt hierdoor vanwege de morele meerwaarde die zo gecreéerd wordt bij hun publiek (Shetty, et
al., 2019).

Zo kwam Nike (2020) met een antiracismecampagne op Twitter, “For once, Don’t do it”.
De Nederlandse pers schreef dat Nike al jaren de koers van merkactivisme voert en nu oproept om
racisme niet de rug toe te keren (Van Nierop, 2020). Andere merken sloten zich hierbij aan. Over
Adidas schreef Pelgrim (2020) dat het merk iedereen verraste door het spotje van Nike te delen.

NOS (2020a) merkte op dat er in de Nederlandse voetbalwereld nu “een vuist tegen racisme”



wordt gemaakt, vooral door “grote merken als Nike en Adidas”. Dit laat zien dat Nike en Adidas
als vooraanstaand worden gezien in de strijd tegen racisme in de voetbalwereld.

Deze journalistieke bespreking over antiracistisch merkactivisme is ontzettend belangrijk,
omdat — naast dat het nog nauwelijks onderzocht is — de media met hun frames de percepties en
indrukken van het publiek kunnen beinvloeden (Zucker, 1978). De Nederlandse pers heeft de
macht om racisme (in de voetbalwereld) te bestrijden door het antiracistisch merkactivisme te
steunen. Discriminatie en racisme zijn wereldwijd grote maatschappelijke problemen en de pers
kan met framing de visie van hun publiek op antiracistisch merkactivisme sturen (Carvalho, 2008;
Fairclough, 1995). Middels framinganalyse ga ik na welke frames de Nederlandse pers gebruikt,
die betrokken zijn bij de productie van (verzet tegen) dit antiracistisch merkactivisme. De
onderzoeksvraag luidt: ‘Hoe wordt merkactivisme tegen racisme afkomstig uit de sportwereld

(Nike en Adidas) geframed door de Nederlandse pers?’

“De Nederlandse pers heeft de macht om racisme te bestrijden door het

antiracistisch merkactivisme te steunen.”

2. Theoretisch kader

Dit onderzoek bevindt zich in het wetenschappelijk debat over nieuwsframing van
antiracistisch merkactivisme. Bij nieuwsframing — nieuwstaal als discours — worden enkele
elementen van de realiteit gebruikt voor het samenstellen van nieuwsverhalen om bepaalde
interpretaties te bevorderen (Entman, 2007; Oosthuizen, 2001; Qing 2000). Middels
mediadiscoursen — sociale praktijken die dialectisch verbonden zijn met de samenleving
(Fairclough, 1995) — kunnen mediaprofessionals denkbeelden framen en ideologieén

(re)produceren waarmee ze de macht hebben om groepen te positioneren als ‘problematisch’ of



‘sociaal-wenselijk’ (Carvalho, 2008; Fairclough, 1995; Rodriguez, 2020; Van den Berg, 2004).
Nieuwsverhalen — uit massamedia zoals kranten — hebben een sterk effect op hoe het wereldbeeld
van de samenleving wordt gerepresenteerd (McQuail, 1994). Framing is dus belangrijk, omdat
kwesties op meerdere manieren kunnen worden gepresenteerd wat de interpretaties van het
publiek over de positionering van bepaalde groepen uit de samenleving stuurt (Terkildsen &
Schnell, 1997).

Frames worden opgewekt door het gebruik van specifieke taal, semantiek en syntaxis
(Nerlich & Clarke, 1988). Journalisten construeren nieuwsberichten altijd bewust of onbewust
met allerlei tekstuele elementen — framing devices — zoals woordkeuze, beeldkeuze, metaforen,
argumenten en stereotyperingen die allemaal naar hetzelfde frame verwijzen (Van Gorp, 2006).
Framing devices vormen samen een package — framebundel — waarmee de informatie op een
efficiénte manier kan worden overgedragen aan het publiek (Gitlin, 2003). Framebundels maken
de frames van nieuwsberichten zichtbaar.

Journalisten kunnen eigen wereldbeelden onbewust laten doorschijnen. Echter, ze kunnen
ook bewust gebruik maken van frames om betekenis te geven aan maatschappelijke kwesties
(Gamson & Madigliani, 1989). Van bewustzijn is sprake wanneer journalisten opzettelijk frames
inzetten om positieve of negatieve interpretaties over een kwestie of gebeurtenis te bevorderen en
lezers te overtuigen (Johnston & Klandermans, 1995; Levin, Schneider & Gaeth, 1998).

Mediaprofessionals kunnen vanuit een ‘post-raciale discours’ de aandacht op racisme
wegnemen met raciale grammatica — de regels van taal om over rassen te praten (Banks, 2018;
Bonilla-Silva, 1997). Dana-Ain Davis (2007) beschrijft raciale indexering: woorden die een
semiotisch indexicale relatie met zwarte personen creéren en racistisch zijn als de kwestie uit het
nieuwsbericht geracialiseerd is. Raciale indexering is dus een vorm van woordkeuze, als framing
device (Van Gorp, 2006). Woorden die een raciaal verschil benadrukken in de Nederlandse
samenleving zijn bijvoorbeeld: halfbloed, blank, gemengd, allochtoon, etnisch en neger. Raciale
grammatica verandert met de tijd (Davis, 2007). Een voorbeeld hiervan is dat we sinds de laatste

jaren als samenleving ervoor hebben gekozen geen ‘neger’, ‘allochtoon’ en ‘blank’ meer te



zeggen, maar ‘zwart’ en ‘wit’, en ‘gekleurd’ (people of color) en ‘bruin’ (Kalunta-Crumpton,
2020). Zwart en wit (en bruin) zijn gelijke woorden in tegenstelling tot zwart en blank, omdat
blank een positieve connotatie heeft ten opzichte van zwart of bruin (Taha, 2020). Middels deze
raciale grammatica ga ik na of de Nederlandse pers het antiracistisch merkactivisme met positief,
negatief of zelfs racistisch geladen woorden framet.

Eerdere onderzoeken gaan vaker over de framing door campagnemakers dan door de pers
en de ontvangst ervan. Zo stellen Vredenburg, Kapitan, Spry en Kemper (2020) dat merken
maatschappelijke kwesties zodanig framen dat ze binnen de interesses van hun publiek —
consumenten en stakeholders — vallen. Dit kan misleidend zijn als standpunten niet overeenkomen
met de doelen, waarden en praktijken van het merk, ook wel woke washing (Herbert, 2020; Sibai
et al., 2021; Vredenburg, Kapitan, Spry & Kemper, 2018). Merken kunnen dus legitimiteit
winnen, maar consumenten kunnen ook sceptisch zijn over inconsistente campagnes. In het eerste
geval heerst soms de overtuiging dat activistische merken maatschappelijke kwesties beter
aanpakken dan de regering (Pittman & Sheeshan, 2020). In het tweede geval keren consumenten
zich tegen merkactivisme — anti-merkactivisme — door morele wangedragingen van merken en te
weinig empathie van consumenten (Romani, Grappi, Zarantonello & Bagozzi, 2015).

Ook de framing door antiracistische nieuwsmedia is al eerder onderzocht. Zo schreef
Allern (2014) over de frames van Amerikaanse nieuwsmedia met ‘het politiediscours’ over
noodzakelijk politiegeweld tegen zwarte burgers en ‘het racismediscours’ dat zich hiertegen keert.
Law (2002) benoemde ‘het racistisch discours’ over racistische media-uitingen in de Britse
nieuwsmedia. Verder deed Sutton (2008) onderzoek naar antiracistische media in Argentinié€ en
analyseerde ‘etno-raciale discoursen’ waarin mensen ‘etno-raciale anderen’ worden genoemd, en
‘politieke frames’. Politieke frames bestrijden discoursen waarin mensen ‘etno-raciale anderen’
worden genoemd. Het politieke frame bevat vastgeroeste standpunten vanuit de politiek over
zwarte mensen en trekt deze in twijfel met de meningen van deskundigen. Zo noemt Sutton
(2008) Argentijnse media die een sarcastische historicus citeren: “terwijl de veroveraars de

overwonnenen mishandelden, waren ze niet van plan een cultuur te elimineren en daarom was het



geen genocide.” Racisme zit diepgeworteld in de politiek en het systeem van vele landen, zo ook
in Nederland (Buettner, 2016). De media heeft de mogelijkheid om zich hiertegen te verzetten met
het politieke frame.

In het voorbeeld van Sutton (2008) is te zien dat journalisten geen neutrale toeschouwers
zijn en dit klopt volgens Martin Bell (1997). Hij introduceerde in 1997 een frame en noemde het
Jjournalism of attachment. Met dit frame cre€ren media een bepaalde visie op een
maatschappelijke gebeurtenis. De framing zwakt de neutraliteit af, omdat de journalist met de
keuze voor een frame al een kant kiest in het desbetreffende publieke debat. Soms kiezen de
media ook enkel voor een frame om sensatie op te wekken bij het publiek (Kilgo, Garcia-
Perdomo, Harlow & Salaverria, 2018). Sensationele verhalen trekken gladweg de aandacht van
vele lezers en dat wil je als journalist.

Andere onderzoekers hebben zich gericht op de digitale mediarepresentatie van zwarte
mensen. Sobande (2021) onderzocht de antizwarte aard van digitale representaties van zwarte
mensen van merken zoals Nike, die zwarte mensen in hun campagnes gebruiken. Merken creéren
zo morele meerwaarde bij hun publiek (Shetty, et al., 2019). Uit dit onderzoek zal blijken of er
daadwerkelijk morele meerwaarde wordt gecreéerd door na te gaan of het merkactivisme als
oprecht wordt geframed. Tot slot deden Wallace en Andrews (2021) onderzoek naar het
representatieactivisme van zwarte mensen in de media (televisieshows). Deze onderzoekers
definiéren representatieactivisme als de antiracismestrategie die inspeelt op het ineenstorten van
raciale hiérarchieén door de nadruk te leggen op positieve zwarte vertegenwoordiging om zo een
grotere zwarte inclusie te bevorderen binnen de massanieuwsmedia (onder andere kranten,
tijdschriften, nieuwswebsites).

Zo een onderzoek naar representatieactivisme voor een grotere inclusie van zwarte mensen
in massanieuwsmedia is vergelijkbaar met dit onderzoek. Dit onderzoek gaat namelijk ook om
activisme voor het ineenstorten van raciale hiérarchieén en de representatie hiervan in
massanieuwsmedia. Echter, dit onderzoek betreft de representatie —oftewel framing — van

‘antiracistisch merkactivisme’ in Nederlandse kranten, tijdschriften en nieuwswebsites.



Bovenstaande onderzoeken bieden door overeenkomsten en verschillen met dit onderzoek
uitzichten op de uitkomsten van de framinganalyse uit dit onderzoek. Zo zou de Nederlandse pers

het merkactivisme kunnen framen als woke washing indien zij van mening zijn dat Nike en

Adidas hun standpunten niet nakomen (Herbert, 2020; Sibai et al., 2021; Vredenburg et al., 2018).

Daarnaast zouden één van de frames of discoursen die in eerdere onderzoeken aan het licht zijn
gekomen, ook gebruikt kunnen zijn als framing door de Nederlandse pers. Het racistisch discours
van Law (2002) over racistische media-uitingen in de Britse media zou bijvoorbeeld net zo goed
kunnen voorkomen in de Nederlandse media. Ditzelfde geldt voor de etno-raciale discoursen die
Sutton (2008) ontdekte in de Argentijnse nieuwsmedia. Tot slot is het ook goed mogelijk dat de
Nederlandse pers het antiracistisch merkactivisme wel steunt. Hier zou bijvoorbeeld het politieke
frame goed voor kunnen dienen (Sutton, 2008).

Dit onderzoek biedt een mogelijkheid om meer duidelijkheid te creéren over of de
Nederlandse pers het merkactivisme van Nike en Adidas steunt, niet steunt of zelfs onderuit
probeert te halen. Verdere onderzoek naar mediaframing — door de ‘Nederlandse’ pers — van
antiracistisch merkactivisme is dus nog nodig en daarnaast relevant, omdat de Nederlandse pers
antiracistisch merkactivisme regelmatig aanhaalt en miljoenen mensen hieraan worden
blootgesteld. Bovendien heeft ze de macht om positieve of negatieve interpretaties over
antiracistisch merkactivisme te bevorderen (De Vreese, Boomgaarden & Semetko, 2011; Qiu,
Weng & Shengtao Wu, 2020). Hierom ga ik de frames van de Nederlandse pers blootleggen met

een framinganalyse.

3. Methode

Dit onderzoek zal worden uitgevoerd met een framinganalyse. De beginselen van
framinganalyse liggen bij de taalkundige pragmatiek van kritische discoursanalyse (CDA)
(Goffman, 1975). Echter, framinganalyse stelt ons in staat om de taalkundige en tekstuele
aspecten van het corpus nauwer te bekijken in tegenstelling tot CDA (Entman, 1993; Gonos,

1977). Framinganalyse is dus een discoursanalysemethode waarbij tekstuele elementen



gerelateerd worden aan de boodschap van een frame, door de framing devices zoals woordkeuze
in kaart te brengen (Van Gorp, 2006).

De framinganalyse zal ik uitvoeren in twee categorieén: (1) het vaststellen van de bredere
context om zo de relevante passages uit te kunnen lichten (Johnston & Klandermans, 1995), en (2)
het maken van een selectie uit de relevantere passages die van belang zijn voor de
onderzoeksvraag zodat er specifiek gekeken kan worden naar de semantiek en syntaxis van
woorden uit deze passages (Creed, Langstraat & Scully, 2002). Hierbij zal ik de vier categorieén
van framing devices volgens Pan en Kosicki (1993) betrekken: (1) syntactische structuur
(zinstructuren en woordschikking), (2) scriptstructuur (sociale functies van verhalen vertellen), (3)
thematische structuur (gepresenteerde thema over een kwestieverhaal waarin bronnen worden
aangehaald) en (4) retorische structuur (stilistische keuzes zoals woordkeuze, beeldkeuze,
metaforen, argumenten en stereotyperingen). Tenslotte zal ik de drie doelen van CDA nastreven
in deze framinganalyse (Rogers, Malancharuvil-Berkes, Mosley, Hui & O’ Garro Joseph, 2005):
(1) het beschrijven van de relaties tussen de artikelen, (2) het interpreteren van de frames, en (3)
het verklaren van de frames.

Ten eerste zal ik opzoek gaan naar positief, negatief of zelfs racistisch geladen woorden
die samen framebundels vormen (bijlage 1; Gitlin, 2003) — syntactische en retorische structuur.
Hierbij zullen de woordgroepen en zinnen als bredere context genoteerd worden om overzicht te
houden over de scripts en thema’s van elk artikel. Daarna zal ik deze passages interpreteren
waarbij ik de belangrijkste passages voor de onderzoeksvraag kan selecteren. Deze interpretaties
stellen mij in staat om verbanden te leggen tussen de artikelen, omdat per artikel het perspectief
ervan bondig genoteerd zal worden zodat de artikelen makkelijk met elkaar vergeleken kunnen
worden. Met deze relaties kan framing geinterpreteerd worden, want door de overeenkomende
interpretaties met elkaar te clusteren, zullen er groepen interpretaties ontstaan die elk op een frame
wijzen. Deze interpretaties verklaren dus hoe het merkactivisme geframed wordt. Ten slotte zal ik
deze verklaringen defini€ren tot nieuwsframes (Linstrom & Marais, 2012). Deze nieuwsframes

zullen het antwoord vormen op de onderzoeksvraag.
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Voor dit onderzoek zijn 165 artikelen (1995-2021) verzameld op NexisUni en Google-

Nieuws met zoektermen per merk waarvan uiteindelijk 133 artikelen zijn geanalyseerd (tabel 1).

Het merendeel komt uit 2018 (28x) en 2020 (56x). De gebruikte filters — op NexisUni — zijn:

nieuws, newspapers en Dutch. De artikelen komen uit verschillende Nederlandse nationale en

regionale kranten, tijdschriften, nieuwswebsites en ¢én Nederlandstalig Belgisch dagblad (tabel 2;

bijlage 2, tabel 3). Het is een divers corpus om geen onderscheid te maken tussen verschillende

soorten liberale, conservatieve, progressieve of sociaaldemocratische perspectieven. Daarnaast is

er gestreefd naar een zo groot mogelijk corpus om de kans op het missen van een frame te

verkleinen.

Tabel 1. Zoektermen Nike en Adidas op NexisUni en Google Nieuws

Merk
Nike
Adidas

Zoektermen
Nike, (anti)racisme, campagne

Adidas, (anti)racisme, campagne

Tabel 2. Onderscheid nationale, regionale kranten en tijdschriften en nieuwswebsites uit het corpus

Nationale kranten

De Volkskrant
NRC

Het Parool
RTL Nieuws
AD

Trouw

De Telegraaf

De Stentor

Het Financiéle
Dagblad

Algemeen Nederlands
Persbureau

Regionale kranten

De Limburger

De Tijd

Brabants Dagblad
Noordhollands Dagblad
Leidsch Dagblad

De Gooi- en Eemlander
[Jmuider Courant

Haarlems Dagblad

BN DeStem

Eindhovens Dagblad

Tijdschriften en
nieuwswebsites

Nederlandstalig
Belgisch dagblad

Nieuwe Revu De Standaard
Bladna

Adformatie

VP- voetbalprimeur

MarketingTribune

Foodclicks

Vogue

Marketingfacts: Innovatie
en marketing

Manners magazine

Dutchcowboys
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Dagblad van het Noorden ELLE

De Gelderlander FashionUnited
Provinciale Zeeuwse Joop

Courant

AD Rivierenland Business Insider
AD Utrechtse OneWorld
Nieuwsblad

AD Rotterdams Dagblad ~ Mondiaal nieuws

AD Amersfoortse BNR
Courant

AD Haagsche Courant NOS
AD Groene Hart NU

De Twentsche Courant
Tubantia

AD De Dordtenaar

Leeuwarder Courant

4. Analyse en interpretatie

In dit hoofdstuk worden de belangrijkste resultaten van de framinganalyse besproken
waarin artikelen van Nike (101), Adidas (15) en gezamenlijk (17) zijn geanalyseerd. Allereerst
wordt ingezoomd op enkele productieve jaren waarin meer artikelen zijn geschreven ten opzichte
van de andere jaren. Ten tweede zal ik ingaan op drie frames — politieke frame, descriptieve frame

en apathisch merkactivisme frame — die aan het licht zijn gekomen.

4.1 Productieve jaren
Ten opzichte van de andere jaren zijn 2005 (12x) en 2019 (14x) productieve jaren, maar

nog grotere uitschieters zijn 2018 (28x) en 2020 (56x). De Nederlandse pers zal ongetwijfeld
beweegredenen gehad hebben voor het meer publiceren van artikelen over antiracistisch
merkactivisme in 2018 en 2020. Deze beweegredenen zijn gerelateerd aan de sociale contexten uit
deze jaren en bieden belangrijke informatie over de drie frames die later in de analyse aan bod
komen. Hieronder een visie op wat deze beweegredenen zouden kunnen zijn, gebaseerd op de

-11 -
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maatschappelijke kwesties die toen veel aandacht kregen vanuit de politiek en samenleving,

waarbij de media natuurlijk niet konden achterblijven.

Volgens het Sociaal en Cultureel Planbureau (2020) ervaarde 27 procent van de
Nederlanders in 2018 discriminatie. De drie factoren waarop zij zich het meest gediscrimineerd
voelden, zijn leeftijd, geslacht en etnische achtergrond (‘racisme’). In dit rapport staat vermeld dat
dit niet meer of minder is dan in 2013. Wel is de bewustwording over discriminatie en racisme in
2018 gestegen ten opzichte van eerdere jaren. Dit soort rapporten met onderzoeken naar
maatschappelijke kwesties als discriminatie worden publiekelijk gemaakt en besproken door de
media. Zo is dit rapport van het Sociaal en Cultureel Planbureau onder andere besproken door
NOS (“Racisme en discriminatie”, 2020b).

Met name Nike liet van zich horen door omtrent dit probleem publiekelijk een politiek
standpunt in te nemen tegen racisme met een campagne waarvan Colin Kaepernick het gezicht
werd. De sporter knielde als stilteprotest tegen racisme tijdens één van zijn wedstrijden gedurende
het volkslied en werd gelijk uit de sportwereld verbannen. Deze actie leidde voor hem tot veel
media-aandacht van over de hele wereld, ook van de Nederlandse pers. De artikelen uit 2018 die
voor dit onderzoek verzameld zijn, betreffen grotendeels de samenwerking van Nike en Colin
Kaepernick. Zo staat in de Trouw (Den Hond, 2018) dat sporter Colin Kaepernick de Nike-posters
siert.

In 2020 wordt er nog altijd gesproken over deze indrukwekkende campagne die
hedendaags nog altijd niet vergeten is. RTL schreef in 2020 (bijlage 1, artikel 16): “De nationale
rel leverde Kaepernick overigens wel een contract bij Nike op. Hij is hét gezicht van een van de
campagnes van het sportmerk.” Internationaal gingen mensen zich meer verdiepen in racisme en
de maatschappelijke effecten ervan (Adam, 2021). Over de hele wereld brachten mensen meer
aandacht naar Black Lives Matter (BLM) — een antiracismebeweging opgericht in 2013 (“About”,
z.d.) — door zich erbij aan te sluiten. Daarnaast kregen we opnieuw te maken met veel

antiracismeprotesten. De aanleiding van deze sterke groei van BLM was de racistische moord op
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George Floyd te 25 mei 2020. Hij werd in een greep gelegd door een politieagent en lag met een

knie in zijn nek op de grond. Hij herhaalde ‘I can’t breathe’, maar de politieagent liet hem niet los.

Deze moord en de ontzettend grote oproer die het veroorzaakte tegen racisme, bereikten
wederom media van over de hele wereld (Brouwer, 2020). Ook in Nederland zijn er grote
protesten geweest en bleef de pers niet stil. De media spraken niet alleen over de samenleving en
haar acties, maar ook over merken — Nike en Adidas — die zich publiekelijk plaatsten in dit
maatschappelijk debat. Marketingfacts publiceerde in 2020 (bijlage 1, artikel 44) een artikel
“Eindelijk durven merken hun handen te branden aan racisme” waarin duidelijk wordt gemaakt
dat racisme als maatschappelijke kwestie steeds bespreekbaarder wordt: “Weinig onderwerpen
zijn zo beladen als racisme, dus was dat lange tijd een ‘no-go area’ voor merken en adverteerders.
De huidige mondiale steun voor de beweging Black Lives Matter lijkt echter veel deuren te

openen.”

“Eindelijk durven merken hun handen te branden aan racisme”

4.2 Frames
Drie nieuwsframes zijn aan het licht gekomen: (1) het politieke frame (Sutton, 2008), (2)

het descriptie frame en (3) het apathisch merkactivisme frame. Uit de framinganalyse blijkt dat
deze frames door de Nederlandse pers worden gehanteerd voor het schrijven over antiracistisch
merkactivisme van Nike en Adidas. Bovendien beinvloeden deze frames de interpretaties van het

publiek (De Vreese et al., 2011; Qiu et al., 2020).
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4.2.1 Politieke frame

Het eerste nieuwsframe betreft het politieke frame dat ook in het onderzoek van Sutton
(2008) zichtbaar werd. Bij dit frame staat centraal dat vastgeroeste standpunten vanuit de politiek
over zwarte mensen in twijfel worden getrokken met de meningen van deskundigen, zoals de
marketingexpert in Business Insider (2020) (bijlage 1, artikel 21): “Dat Nike toen besloot om
Kaepernick actief te steunen, is ijzersterk. Daarmee laat je als merk echt zien waar je voor staat.”
Het politieke frame wordt door de media gebruikt om verzet tegen racisme te tonen, waarmee het
antiracistisch merkactivisme wordt ondersteund. Positief geladen woorden — zoals “ijzersterk™ —
benadrukken deze ondersteuning van de media.

In 50 artikelen over Nike en Adidas worden de antiracismecampagnes — onderdeel van
merkactivisme — met positief geladen woorden beschreven. Het volgende citaat uit een artikel van
Marketingfacts (2020) illustreert zo een positief geladen beschrijving (bijlage 1, artikel 27): “We
doen gewoon twee Nike-items in één. De eerste, en misschien wel de meest krachtige is het
statement dat Nike maakt over racisme. Je kunt principes opschrijven, maar er iets mee doen
maakt het echte verschil.” Woordgroepen als “De meest krachtige” en “er iets mee doen maakt het
echte verschil” zijn positief geladen woordgroepen die ondersteuning toekennen aan de
antiracismecampagne van Nike. De positieve framing van de strijd tegen racisme beinvloedt het
publiek meer dan negatieve framing, omdat racisme een politicke kwestie is (De Vreese et al.,
2011). Dit leidt tot een groter publiek dat dit merkactivisme en de strijd tegen racisme steunt.

Ook in een artikel van Adformatie uit 2020 wordt het merkactivisme van Nike met positief
geladen woorden geframed (bijlage 1, artikel 51). Hieronder in de citaten komt dat duidelijk aan
het licht. Zie de cursieve woorden voor voorbeelden van de positief geladen woorden waarmee de

Nederlandse pers het merk in een goed daglicht plaatst.

“Opnieuw weet Nike de aandacht van miljoenen consumenten te trekken en oogst het

bedrijf bewondering van communicatie en marketing professionals wereldwijd.”
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“Ondanks deze negatieve reacties leverde hun actie Nike wereldwijd veel goodwill op en

had het een positieve invloed op het merk;”

“Niet ieder merk weet zo goed de juiste snaar te raken rond controversi€le issues als

Nike.”

Daarnaast wordt bijvoorbeeld in een artikel van Dutch Cowboys (2019) positief gesproken
over de samenwerking tussen Beyoncé en Adidas (bijlage 1, artikel 42). Uit dit artikel blijkt dat
zowel Beyoncé als Adidas zich inzetten tegen racisme en daarom veel waarde hechten aan hun
samenwerking. Beyoncé noemt de samenwerking “de samenwerking van mijn leven”. Door zo
een uitspraak van een “iconische creator ... [en] een sterke zakenvrouw” te citeren, plaatst het
artikel het merkactivisme van Adidas in een positief daglicht. Bovendien bereikt Adidas zo een
groter publiek, omdat Beyoncé een hoge status en een groot aantal vertrouwde fans heeft die haar
‘vereren’ (NPO3FM, 2017). Zie hieronder een citaat uit ditzelfde artikel waarin wederom de

positief geladen woorden cursief zijn:

“... Adidas heeft enorm veel succes gehad met het verleggen van creatieve grenzen. We
delen een visie die creativiteit, groei en sociale verantwoordelijkheid vooropstelt. ... Hier
zal gebruik gemaakt worden van betekenisvolle storytelling, waarbij (sport)stereotypes

worden vermeden en thema'’s als diversiteit en inclusie een centrale rol spelen.”

Met gebruik van deze positieve framing steunt de Nederlandse pers de
antiracismecampagnes van deze grote merken. Het publiek zal — aangezien positief geladen
woorden eerder positieve interpretaties stimuleren dan negatieve interpretaties — na het lezen van
dit soort artikelen eerder een positieve mening hebben over antiracistisch merkactivisme dan een
negatieve mening (De Vreese et al., 2011). Bovendien leidt blijvende positieve berichtgeving tot

acceptatie van de geframede boodschap (Qiu et al., 2020). Dit is allemaal onderdeel van ‘de strijd
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tegen racisme’ en om deze reden plaats ik deze artikelen onder het politieke frame van Sutton

(2008).

4.2.2 Descriptie frame

Het tweede nieuwsframe dat gehanteerd wordt door de Nederlandse pers noem ik het
descriptie frame. Dit frame wordt zichtbaar in zes artikelen over Nike die erg neutraal zijn.
Neutraal houdt in dat er geen positief of negatief geladen woorden worden gebruikt door de
media. Echter, een artikel kan ook neutraal zijn doordat zowel de positieve als de negatieve kant
belicht worden. Hiermee is er in één mediabericht — artikel — sprake van positief en negatief
geladen woorden waarmee de pers geen standpunt inneemt. Hier ten eerste een voorbeeld — uit
een artikel van NOS (2020) — van een neutraal geladen tekst zonder woorden met enige lading

(bijlage 1, artikel 23):

“FedEx ontving deze week een brief van een grote groep investeerders die erop aandrong
een verzoek tot een naamsverandering te doen. Diezelfde brief is ook gestuurd aan andere
grote sponsoren, zoals PepsiCo en Nike. Voor zover bekend hebben die daar niets mee

gedaan.”

Ik interpreteer deze berichtgeving als neutraal, omdat er geen positief of negatief geladen woorden met
extra nadruk in staan. Bovendien wordt er nog met een naieve toon genoemd “tot zover bekend” om de
onschuld van de bron nog maar eens te benadrukken.
Terugblikkend op het journalism of attachment van Bell (1997) zou dit voorbeeld niet
neutraal kunnen zijn. Met een frame kiest een journalist ervoor om vanuit een bepaald perspectief
te schrijven. Door vanuit een perspectief te schrijven, plaatst de journalist zich in het publieke
debat. Echter, er worden hier geen positief of negatief geladen woorden gebruikt met betrekking
tot het merkactivisme van Nike. De journalist plaatst zich hiermee in het midden van het publieke

debat en neemt daarmee geen standpunt in. Op deze manier wordt het publiek ook niet gestuurd in
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het hebben van negatieve of positieve interpretaties en kan de lezer een eigen mening vormen

over het merkactivisme op basis van de stand van zaken. Ik verklaar dit als neutraal.
Ten tweede, een voorbeeld uit een artikel van RTL (2020) waarin de positief en negatief
geladen woorden tegen elkaar opwegen waarmee opnieuw een neutraal standpunt wordt

ingenomen (bijlage 1, artikel 5):

“Ook andere sponsoren zetten de club onder druk. Nike wilde alle merchandise-items uit
de onlineshop halen als de Redskins hun naam niet zouden aanpassen. Pepsi en de Bank of
America dreigden ook met een boycot. Voor de Washington Redskins, het waardevolste
sportteam in de VS met een geschatte waarde van 1,4 miljard dollar, stond er daarmee veel
op het spel. Zelfs de burgemeester van Washington liet weten dat er met deze clubnaam

mogelijk geen toestemming zou worden gegeven om een nieuw stadion te bouwen.”

De negatief geladen woorden zoals “zetten de club onder druk”, “dreigden” en “boycot”
lijken in eerste instantie erg zwaar te wegen in dit voorbeeld. Deze negatief geladen woorden
worden echter wel gebruikt om het racisme in de voetbalwereld te bestrijden. Nike sluit zich bij
deze strijd aan door indirect van de Redskins te eisen dat zij hun naam moeten aanpassen, omdat
deze en hun logo — een rood indianenhoofd met twee veren — verwijst naar de oorspronkelijke
bewoners van Amerika wat voor vele Amerikanen kwetsend is (Telegraaf, 2020). Deze eis is
onderdeel van het antiracistisch merkactivisme van Nike. De positief geladen woorden als
“waardevolste sportteam”, “geschatte waarde van 1,4 miljard dollar” en “nieuw stadion”
benadrukken allemaal ontzettend het belang van de grote voetbalteam Washington Redskins — de
opponent van Nike en de andere sponsoren. Op deze manier wordt er een balans gevonden door
de Nederlandse pers tussen: aan de ene kant het antiracistisch merkactivisme van Nike en andere
sponsoren, en aan de andere kant Washington Redskins met een enorme aanhang die zijn

verantwoordelijkheid niet neemt in dit publieke debat. Deze balans zorgt ervoor dat het publiek de

vrijheid heeft om zonder invloeden van de pers zich te plaatsen in dit maatschappelijk debat
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rondom ‘racisme’. Echter, het publiek wordt bij politieke kwesties eerder beinvloed door positieve

framing dan door negatieve framing (De Vreese et al., 2011). Dit kan bij lezers uit het publiek
ervoor zorgen dat zij het merkactivisme toch eerder positief interpreteren dan negatief. De
kanttekening hierbij is dat de mening van de lezer — vooraf het lezen van het ‘neutraal’ artikel —
ook een belangrijke invloed uitoefent op de interpretatie (Qiu et al., 2020).

Tot slot is er tussen de zes artikelen over Nike een verband gevonden. Deze artikelen
hebben een beschrijvende aard. De Nederlandse pers beschrijft in deze artikelen vooral de stand
van zaken over de situatie die op dat moment aan de gang is (geweest), zoals in NOS (2020)
(bijlage 1, artikel 23): “De naam Redskins, roodhuiden, verwijst naar de oorspronkelijke
bewoners van het Amerikaanse continent en wordt in de Verenigde Staten als kwetsend
beschouwd.” In dit citaat is ook te zien dat NOS zelf geen standpunt inneemt, want ze noemen
heel de Verenigde Staten — en zeker niet zichzelf — als ‘schuldige’ van het beschouwen van de

naam Redskins als “kwetsend”. Ook hier komt de onschuldige pers weer om de hoek kijken.

4.2.3 Apathisch merkactivisme frame
Het derde nieuwsframe is het apathisch merkactivisme frame, dat ik zelf ontwikkeld heb

naar aanleiding van duidelijke uitspraken van ongeloof en misleiding door de Nederlandse pers
richting het antiracistisch merkactivisme van Nike en Adidas. Er is sprake van een apathisch
merkactivisme frame wanneer de pers sceptisch is tegenover de oprechtheid van het
merkactivisme en de bijbehorende campagnes. Er moet sprake zijn van duidelijke uitspraken van
de media over het hebben van twijfels over of het desbetreffende merk daadwerkelijk zijn/haar
publiekelijke standpunt over een maatschappelijke kwestie meent. Dit soort uitspraken hebben een
sceptische (negatieve) lading en gaan bijvoorbeeld over dat het merk zo een standpunt enkel
publiekelijk aanneemt, om in positief daglicht te komen bij het publiek.

Dit houdt verband met woke washing, want op het moment dat een merk enkel in positief
daglicht wil komen bij het publiek en de boodschap niet meent, komt de boodschap ook niet

overeen met de doelen, waarden en praktijken van het merk (Vredenburg et al., 2018; Herbert,
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2020; Sibai et al., 2021). Dit is dus precies wat woke washing inhoudt en waar

ongeloofwaardigheid voor het merk op de loer ligt. Dus merken kunnen activistische standpunten
tegen racisme innemen. Echter, waar actie uitblijft, worden de media en het publiek sceptisch.
Kortom, woke washing is de handeling van merken waarmee ze een boodschap verkondigen die
niet overeenkomt met hun doelen, waarden en prakijken en het apathisch merkactivisme frame is
het frame waarmee de Nederlandse pers sceptisch is tegenover het merkactivisme.

Dit is precies wat blijkt uit artikelen over zowel Adidas (5) als Nike (10) die negatief
(sceptisch) geladen woorden bevatten. In deze artikelen wordt Adidas als merk geframed die zich
inzet tegen racisme, maar binnen het bedrijf met specifieke werkwijzen geen rekening houdt met
racisme. Dit spreekt elkaar tegen volgens de Nederlandse pers, zie het volgende citaat uit een
artikel van het Nieuwe Revu uit 2021 dat dit illustreert (bijlage 1, artikel 62): “... het islamitische
oliestaatje dat een WK gekocht heeft bij de FIFA, heeft arbeidsslaven geimporteerd en ingezet om
de tempels te bouwen waar Coca-Cola, Adidas, Budweiser en aanverwante ‘inclusieve’
multinationals hun merknamen op spijkeren voordat het eerste fluitsignaal klinkt.” Adidas komt
op deze manier onbetrouwbaar en als “hypocriet” over, want aan de ene kant zet het grote merk
zich publiekelijk in tegen racisme, maar aan de andere kant laat het wel “arbeidsslaven” voor zich
werken. Dit zorgt ervoor dat het publiek het merkactivisme van Adidas — na het lezen van
sceptische artikelen — negatief zal interpreteren, omdat zij geen vertrouwen hebben in een merk
die zijn/haar doelen niet nakomt. Het antiracistisch merkactivisme van Adidas wordt dus in twijfel
getrokken kijkend naar de oprechtheid van het antiracistisch standpunt. Dit heeft als gevolg dat er
een kleiner publiek is dat dit merkactivisme en dus de strijd tegen racisme steunt.

Daarnaast wordt over Nike gezegd dat zij enkel publiekelijk de strijd aangaat tegen
racisme om meer aandacht te krijgen en zo meer sales te scoren. Zo wordt in een artikel uit De
Standaard uit 2020 letterlijk gevraagd of onder andere Nike de steun voor het protest tegen
racisme wel meent (bijlage 1, artikel 30): “Tal van bedrijven spreken hun steun uit voor het
protest tegen racisme in de VS, van Nike tot Ben & Jerry’s. Maar menen ze dat echt?”” Ook wordt

in een artikel van OneWorld uit 2018 genoemd dat Nike een slimme aanpak heeft door bestaand
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activisme de faciliteren (bijlage 1, artikel 19). Het citaat luidt: “Nike geeft hier het goede

voorbeeld omdat zij begrijpt dat je als merk niet zelf de activist moet gaan uithangen, maar
bestaand activisme moet faciliteren.” Hiermee wordt wederom in twijfel getrokken of Nike zijn
antiracistisch merkactivisme wel meent, want volgens dit voorbeeld volgt Nike de controversiéle
standpunten van zijn publiek om bij hen goed in de smaak te vallen. Deze twijfels van de
Nederlandse pers over zowel Nike als Adidas resulteren in een frame dat ik ‘apathisch

merkactivisme frame’ heb genoemd.

5. Conclusie en Discussie

In dit onderzoek is een framinganalyse uitgevoerd om te achterhalen welke frames de
Nederlandse pers gebruikt om antiracistisch merkactivisme van merken Nike en Adidas te framen.
De onderzoeksvraag hierbij luidt: ‘Hoe wordt merkactivisme tegen racisme afkomstig uit de
sportwereld (Nike en Adidas) geframed door de Nederlandse pers?’

Allereerst zijn er uit de analyse twee zeer productieve jaren naar voren gekomen. De
Nederlandse pers heeft namelijk op basis van sociale contexten — maatschappelijke kwesties —
beweegredenen gehad om in 2018 en 2020 meer te publiceren over het antiracistisch
merkactivisme ten opzichte van andere jaren. In 2018 (28x) steeg de bewustwording over
discriminatie en racisme niet alleen bij Nederlandse burgers (SCP, 2020), maar ook bij
(internationale) merken zoals Nike. De antiracismecampagne van Nike met Colin Kaepernick
ging viraal (Hommes, 2018). De campagne kreeg internationaal media-aandacht, ook van de
Nederlandse pers. In 2020 (56x) gingen mensen zich nog meer verdiepen in ‘racisme’ vanwege de
moord op George Floyd (Adam, 2021). Dit wakkerde de internationale antiracismebeweging —
Black Lives Matter — aan, wat zorgde voor ontzettend veel opschudding in (ook) de Nederlandse
samenleving en wederom sprak wereldwijd de media hierover.

Ten tweede zijn uit de analyse drie frames aan het licht gekomen. Het politieke frame —
afgeleid uit Sutton (2008) — voert ‘de strijd tegen racisme’ en komt voor in vijftig artikelen (Nike

en Adidas). De Nederlandse pers framen het merkactivisme positief waarmee ze zich verzetten
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tegen racisme net zoals Nike en Adidas. Racisme is een politicke kwestie en daarom heeft deze

positieve framing een groter effect op het publiek dan negatieve framing (De Vreese et al., 2011).
Bovendien leidt blijvende positieve berichtgeving tot acceptatie van de geframede boodschap
(Qiu et al., 2020). Dit kan leiden tot een groter publiek dat het antiracistisch merkactivisme, en
dus de strijd tegen racisme, steunt.

Echter, in de geanalyseerde artikelen zijn geen deskundigen geciteerd die uitdrukkelijk de
standpunten vanuit de politiek over zwarte mensen in twijfel trekken. Dit is volgens Sutton wel
één van de kenmerken van het politieke frame. Toch stel ik dat er in vijftig artikelen sprake is
geweest van dit frame, omdat artikelen wel door deskundigen worden geschreven zoals op het
platform Marketingfacts waar mediaprofessionals artikelen schrijven over onderwerpen als
merkactivisme. Daarnaast steunt positieve framing het antiracistisch merkactivisme.

Het descriptie frame dat ik vanuit eerdere literatuur en de analyse heb ontwikkeld, kwam
voor in zes artikelen over Nike. De Nederlandse pers neemt hier geen standpunt in en geeft het
publiek daarmee de mogelijkheid om het merkactivisme zelf te interpreteren. Hierbij zijn de
vooraf gevormde (positieve/negatieve) meningen van de lezers van belang. Deze meningen
bepalen of de ‘neutrale’ artikelen positief of negatief geinterpreteerd zullen worden door het
publiek (Qiu et al., 2020).

Echter, Martin Belle (1997) stelt dat journalisten niet neutraal en objectief kunnen zijn. Tk
ben van mening dat het innemen van een neutraal standpunt ook een frame kan bevatten. In zes
artikelen is er sprake geweest van een beschrijvende frame waarin vooral de situatie wordt
geschetst. Als je als journalist schrijft over een onderwerp dat een maatschappelijke kwestie
bevat, plaats je je automatisch in het publieke debat. Of je hierbij een kant kiest of in het midden
blijft, is een keuze. Mogelijk zou in vervolgonderzoek bediscussieerd kunnen worden of ‘het
midden’ per definitie neutraal is of niet.

Ten slotte het apathisch merkactivisme frame dat ik naar aanleiding van de analyse
ontwikkeld heb. In artikelen over Adidas (5x) en Nike (10x) staan duidelijke uitspraken van

ongeloof en misleiding richting het merkactivisme. De Nederlandse pers is sceptisch — met
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negatieve framing — tegenover de oprechtheid van deze merken. Het publiek zal het

merkactivisme dus negatief interpreteren, omdat zij geen vertrouwen hebben in een merk die
zijn/haar doelen niet nastreeft. Bovendien doet dit breuk aan de morele meerwaarde bij het
publiek (Shetty, et al., 2019). Het publiek dat het merkactivisme steunt, kan hierdoor kleiner
worden, wat een kleinere aanhang voor de strijd tegen racisme als gevolg heeft.

Dit onderzoek vult met de introductie van het descriptie en apathisch merkactivisme frame
een gedeelte van de leemte in de wetenschap en brengt ons een stapje dichter bij het oplossen van
de maatschappelijke kwestie ‘racisme’. Doordat de frames zijn blootgelegd, is opgehelderd hoe de
Nederlandse pers antiracistisch merkactivisme framet en de interpretaties van het publiek
beinvloedt. Dit laatste zou in vervolgonderzoek meer standvastigheid verkrijgen middels
experimenteel onderzoek.

Daarnaast kunnen sociaalwetenschappelijke en interpretatieve vervolgonderzoeken de
beweegredenen van de Nederlandse pers verder exploreren. Zo kan achterhaald worden waarom
een mediaprofessional het antiracistisch merkactivisme (niet) steunt wat behoort tot de
maatschappelijke relevantie van dit soort onderzoeken waarmee we meer duidelijkheid creéren
over hoe we racisme de kop in kunnen drukken. De effecten van het apathisch merkactivisme
frame zijn hierbij een interessante invalshoek, omdat dit negatieve frame het merkactivisme niet
ondersteunt. Verder zouden in eventuele replicaties andere casussen gehanteerd kunnen worden,
om de limitatie van een enkele casus te vervagen. Ook zouden met CDA de discoursen rondom
antiracistisch merkactivisme blootgelegd kunnen worden.

Kortom, de Nederlandse pers framet op basis van sociale contexten antiracistisch
merkactivisme afkomstig uit de sportwereld (Nike en Adidas) met: (1) het politicke frame, (2) het
descriptie frame en (3) het apathisch merkactivisme frame. Verschillende mediabronnen hanteren
dus verschillende frames om te spreken over dit merkactivisme. Sommigen ondersteunen hierbij
de strijd tegen racisme met het politieke frame en anderen liggen dwars met het apathisch
merkactivisme frame. Samen schetsen ze een beeld dat de werkelijkheid weerspiegelt, namelijk

een eeuwenoud publiek debat dat nog lang niet over zal zijn.
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“You must be bold, brave, and courageous and find a way...
to get in the way”— John Lewis

Niet alleen als individu, maar ook als merk en mediaprofessional.
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7. Bijlagen

7.1 Bijlage 1: Framinganalyse (Microsoft Excel)

Klik hier voor bijlage 1. Dit is het volledig Microsoft Excel-bestand waarin de analyse is

uitgevoerd. Zie bijlage 2 voor een korter overzicht van het corpus.

7.2 Bijlage 2: Overzicht corpus

De 133 artikelen die zijn geanalyseerd in de framinganalyse staan hieronder in tabel 3
genoteerd met een toegekend nummer, het betreffende merk, de titel van het artikel, de bron en
het jaar van publicatie. In deze tabel staan 135 artikelen, omdat twee artikelen over het
merkactivisme van New Balance ook in de analyse waren meegenomen. Twee artikelen zijn
onvoldoende om betrouwbare keuzes te kunnen trekken over dit merk. Bovendien wordt in de
artikelen nauwelijks tot niet ingegaan op merkactivisme. Voor verdere informatie uit de analyse

van de artikelen zie bijlage 1.

Tabel 3. Overzicht corpus

Nummer Merk Titel Bron Jaar van
publicatie
Nike Leidt Wokeness tot rassenscheiding BNNVARA 13-sep-20
2 New New Balance brandt zich aan Trump Trouw 17-nov-16
Balance
3 Nike Fred Perry stopt in VS met shirt dat BNNVARA 26-sep-20
populair is bij extreemrechts
4 Nike Voetballer raakt gevoelige snaar met NOS 16-dec-18
Insta-post over racisme, en dat ziet Nike
5 Nike Washington Redskins past 'kwetsende' RTL 13-jul-20
clubnaam aan na groeiende kritiek
6 Nike Unilever stopt met advertenties op NOS 26-jun-20
Facebook, Instagram en Twitter in VS
7 Nike Blackface-trui, jodenuniform en andere ~ AD 08-feb-19
voorbeelden van moderelletjes
8 Nike Nike onder vuur na klacht moslima dat ~ AD 31-jan-19
‘logo Allah beledigt’
9 Nike Verkoop Nike piekt, ondanks woede van De Standaard 10-sep-18
Trump
10 Nike Oranje overweegt nieuw statement tegen = Telegraaf 19-nov-19
racisme
11 Nike ‘Met protestverbod tegen racisme gaat De Limburger 10-jun-20

10C veel te ver’
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30-jun-20

30-jun-20

03-aug-20

18-jun-20
03-mei-18
04-jun-20
29-dec-18
19-0kt-20

16-jun-20

12-jun-20

20-jun-20

30-jun-20
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55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68
69

70
71

72

73

74

Adidas

Nike,
Adidas
Nike,
Adidas
Adidas

Adidas

Nike,
Adidas
Adidas

Adidas

New
Balance,
Nike
New
Balance

Adidas

Nike,
Adidas
Nike,
Adidas

Nike
Nike

Nike
Nike

Nike

Nike,
Adidas
Nike

Adidas voert diversiteitsquotum in na
Black Lives Matter-protesten
Remy Bonjasky: ‘We zijn racisme met
zijn allen echt zat’
Weer schrikt Emanuelson van racisme:
'Mensen hebben er nu genoeg van'
Waarom de
mensenrechten altijd
verloren in het
topvoetbal
Ook Adidas en Puma adverteren in juli
niet op Facebook en

Instagram
Adidas verkoopt Reebok. En wel hierom

Woede over video waarin Algerijnse
acteurs

Marokkaanse kinderen beledigen

‘Het racismedebat is een heuvel waar ik
wél op wil sterven’

De nieuwe kleren van de nazi
kenmerken van de Nipster

Verbod

nazi-mode

Duitse

scholen

ik heb schijt aan hoe het heurt en vind
het leuk om te met mijn een beetje
fucken met de verwachting: is di-t daria
buikvinnen, de regisseur?’

Het nieuwe merkactivisme

‘Merkactivisme’ tegen racisme;
Merkactivisme Bedrijven spreken zich
politiek uit zodat gelijkgezinden nog
loyaler worden naar het merk

No Headline in Original

EXTREEM RECHTS - Slecht imago zit
Lonsdale dwars
Een fortuin waard

Excuses Cantona voor ‘verschrikkelijke
fouten’

‘Mensen hebben het recht om een
voetbalwedstrijd op tv te kunnen zien’ -
Voetbal is meer dan scoren en veel geld
verdienen

Wie o wie is Miquela Sousa?

Vol en niet in hun vel Vol en niet in hun
vel; Generatie Lonsdale

NU
Het Parool
NOS

NRC

Tijd

De Volkskrant

Bladna

Nieuwe Revu

Het Parool

AD

De Volkskrant

De Limburger

NRC

De Volkskrant
De Gelderlander

De Volkskrant
NRC

Brabants
Dagblad

Het Parool

Trouw
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10-jun-20

03-jun-20
03-jun-20

02-apr-21

30-jun-20

17-feb-21

07-apr-21

25-mrt-21

25-okt-14

28-feb-01

16-dec-17

13-jun-20

11-jun-20

05-mei-11
08-apr-05

12-jun-97
11-0kt-95

18-aug-07

10-feb-18

06-mei-06
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76

71

78

79
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84
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86
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88

89
90
91
92
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94
95

96

97

98
99

100

Nike
Nike
Nike,
Adidas
Nike
Nike
Nike

Nike
Nike

Nike
Nike

Nike
Nike

Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike
Nike

Nike

Maar begrijpen wij Amerika wel zo
goed?; column

Dit staat Amerika te wachten als Kanye
West president wordt; Een ratjetoe aan
bizarre standpunten...

Turbulentie in brein van Kanye

Guerrillastrijders in reclame: De
succesvolle pingpong-wedstrijd van
KesselsKramer

De waarde van reputatiemanagement
voor merkprofilering

Dit zijn de meest bijzondere 'eerbetoon'-
tenues in de voetbalhistorie: Van anti-
racismeshirts tot Notre Dame-tricots
Inclusief en activistisch in kleine stapjes
Sporters beseffen: met één muisklik
spreek je miljoenen aan; Genoeg is
genoeg; Sporticonen werpen de schroom
van zich af en laten hun mening horen
Wie knielt er voor Kaepernick?

Wie knielt er voor Kaepernick?

Wie knielt er voor Kaepernick?

Vijf vragen over het 'knielprotest': hoe
en wanneer is het ontstaan?
Amerikanen krijgen vrij om einde
slavernij te vieren

Een nieuw contract zou het ultieme
excuus aan knielende Colin Kaepernick
zijn

Nike vaart wel bij controverse

Nike vaart wel bij controverse

Nike vaart wel bij controverse

Nike vaart wel bij controverse

Nike vaart wel bij controverse
Nike vaart wel bij controverse
Nike vaart wel bij controverse

Nike vaart wel bij controverse

Nike vaart wel bij controverse

Nike kiest partij in racismedebat
Stand up, speak up' tegen racisme

Stand up, speak up' tegen racisme

Nrc

De Telegraaf

Het Parool

AD

Het Financieele
Dagblad
De Telegraaf

Het Parool
NRC

De Limburger
Leeuwarder

Courant
AD

De Telegraaf
De Telegraaf

Dagblad van het
Noorden

AD
De Stentor
BN DeStem

Eindhovens
Dagblad
De Gelderlander

AD

Provinciale
Zeeuwse
Courant
Brabants
Dagblad

De Twentsche
Courant
Tubantia
NRC
Haarlems
Dagblad
Noordhollands
Dagblad
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02-jun-20

09-jul-20

05-mei-18

06-apr-98

30-jan-01

17-jun-20

10-aug-19
06-jun-20

12-jun-20
12-jun-20

12-jun-20
07-jul-20

12-jun-20
12-jun-20
06-sep-18
06-sep-18

06-sep-18
06-sep-18

06-sep-18
06-sep-18
06-sep-18
06-sep-18
06-sep-18
05-sep-18
25-nov-19

25-nov-19
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102

103

104
105

106

107

108

109

110

111
112
113
114

115

116

117
118

119

120

121
122
123
124
125

126
127

128

Nike

Nike

Nike

Nike
Nike

Nike

Nike

Nike

Nike

Nike
Nike
Nike
Nike
Nike

Nike

Nike

Nike
Nike

Nike

Nike

Nike
Nike
Nike
Nike
Nike

Nike
Nike

Nike

Stand up, speak up' tegen racisme
Stand up, speak up' tegen racisme
Stand up, speak up' tegen racisme

Rotterdam hoopt op MTV-magie

Wie gaat nu voor Kaepernick door de
knieén?

Wie gaat nu voor Kaepernick door de
knieén?

Nike

Nike

Nike

Nike

Nike
Nike
Nike
Kaepernick speelt niet, twittert niet,
spreekt niet en is zo groter dan ooit

HALLO WERELD, EEN ZWARTE
GOLFER

Europese strijd tegen racisme bij voetbal

; Nederland loopt vooral bij
maatregeken tegen scheldpartijen in
stadions

Sterren strijden tegen racisme

Tegen het racisme: zwartwitte shirts en

polsbandjes

Bankzitten alt bij Jong Oranje nog uit te

houden

2020, het jaar waarin topsporters zich
tegen misstanden keerden

Oranje in zwart-wit

Oranje wordt eenmalig zwart-wit
Grote bedrijven VS zijn solidair
Idealisme als verdienmodel

Oranje eenmalig in zwart-wit tenue in
actie tegen racisme

Nike moet sociale pretenties waarmaken'

Internationals met polsband tegen
racisme

Duo-polsband in strijd tegen racisme

Leidsch
Dagblad

De Gooi- en
Eemlander
Ijmuider
Courant
NRC

AD
BN DeStem

Provinciale
Zeeuwse
Courant
Eindhovens
Dagblad
De Twentsche
Courant
Tubantia
Brabants
Dagblad
AD

De Gelderlander

BN DeStem
De Volkskrant

NRC

NRC

De Telegraaf
De Volkskrant

De Stentor
NRC

AD

De Telegraaf
De Telegraaf
De Volkskrant
NRC

Trouw

Provinciale
Zeeuwse
Courant
Eindhovens
Dagblad
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25-nov-19

25-nov-19
25-nov-19

06-nov-97
12-jun-20

11-jun-20

05-sep-18

05-sep-18

05-sep-18

05-sep-18

05-sep-18
05-sep-18
05-sep-18
02-jan-19

28-0kt-96

08-dec-05

28-jan-05
09-feb-05

09-feb-05
20-dec-20

14-jan-05
14-jan-05
03-jun-20
03-dec-16
09-feb-05

19-sep-96
09-feb-05

09-feb-05
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129

130

131

132

133

134
135

Nike

Nike

Nike

Nike

Nike

Nike
Nike

Nike neemt een risico met reclame rond
de man die knielde op het veld
Korte sportberichten

Polsbandje tegen racise

De knielende Colin Kaepernick krijgt
eindelijk erkenning, nu zijn protest
navolging krijgt

Nike stopt omstreden campagne
Bandjes in strijd tegen racisme

WK Voetbal Nike stopt omstreden
campagne

NRC

Eindhovens
Dagblad
Eindhovens
Dagblad
Trouw

Trouw
BN DeStem

Algemeen
Nederlands
Persbureau
ANP
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04-sep-18

16-jun-98
10-feb-05
07-jun-20
16-jun-98

09-feb-05
15-jun-98
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7.3 Bijlage 3: Formulier verklaring kennisneming plagiaat

e Universiteit Utrecht

Faculteit Geesteswetenschappen
Versie september 2014

VERKLARING KENNISNEMING REGELS M.B.T. PLAGIAAT

Fraude en plagiaat

Wetenschappelijke integriteit vormt de basis van het academisch bedrijf. De Universiteit Utrecht
vat iedere vorm van wetenschappelijke misleiding daarom op als een zeer emnstig vergrijp. De
Universiteit Utrecht verwacht dat elke student de normen en waarden inzake wetenschappelijke
integriteit kent en in acht neemt.

De belangrijkste vormen van misleiding die deze integriteit aantasten zijn fraude en plagiaat.
Plagiaat is het overnemen van andermans werk zonder behoorlijke verwijzing en is een vorm van
fraude. Hieronder volgt nadere uitleg wat er onder fraude en plagiaat wordt verstaan en een aantal
concrete voorbeelden daarvan. Let wel: dit is geen uitputtende lijst!

Bij constatering van fraude of plagiaat kan de examencommissie van de opleiding sancties
opleggen. De sterkste sanctie die de examencommissie kan opleggen is het indienen van een
verzoek aan het College van Bestuur om een student van de opleiding te laten verwijderen.

Plagiaat

Plagiaat is het overnemen van stukken, gedachten, redeneringen van anderen en deze laten
doorgaan voor eigen werk. Je moet altijd nauwkeurig aangeven aan wie ideeen en inzichten zijn
ontleend, en voortdurend bedacht zijn op het verschil tussen citeren, parafraseren en plagiéren.
Niet alleen bij het gebruik van gedrukte bronnen, maar zeker ook bij het gebruik van informatie die
van het internet wordt gehaald, dien je zorgvuldig te werk te gaan bij het vermelden van de
informatiebronnen.

De volgende zaken worden in elk geval als plagiaat aangemerkt:

* het knippen en plakken van tekst van digitale bronnen zoals encyclopedieén of digitale
tijdschriften zonder aanhalingstekens en verwijzing;

¢ het knippen en plakken van teksten van het internet zonder aanhalingstekens en
verwijzing;

¢ het overnemen van gedrukt materiaal zoals boeken, tijdschriften of encydopedieen zonder
aanhalingstekens en verwijzing;

¢ het opnemen van een vertaling van bovengenoemde teksten zonder aanhalingstekens en
verwijzing;

e het parafraseren van bovengenoemde teksten zonder (deugdelijke) verwijzing: parafrasen
moeten als zodanig gemarkeerd zijn (door de tekst uitdrukkelijk te verbinden met de
oorspronkelijke auteur in tekst of noot), zodat niet de indruk wordt gewekt dat het gaat om
eigen gedachtengoed van de student;

¢ het overnemen van beeld-, geluids- of testmateriaal van anderen zonder verwijzing en
zodoende laten doorgaan voor eigen werk;

¢ het zonder bronvermelding opnieuw inleveren van eerder door de student gemaakt eigen
werk en dit laten doorgaan voor in het kader van de cursus vervaardigd oorspronkelijk
werk, tenzij dit in de cursus of door de docent uitdrukkelijk is toegestaan;

¢ het overnemen van werk van andere studenten en dit laten doorgaan voor eigen werk.
Indien dit gebeurt met toestemming van de andere student is de laatste medeplichtig aan
plagiaat;

e ook wanneer in een gezamenlijk werkstuk door een van de auteurs plagiaat wordt
gepleegd, zijn de andere auteurs medeplichtig aan plagiaat, indien zij hadden kunnen of
moeten weten dat de ander plagiaat pleegde;

* het indienen van werkstukken die verworven zijn van een commerciéle instelling (zoals een
internetsite met uittreksels of papers) of die al dan niet tegen betaling door iemand anders
zijn geschreven.

De plagiaatregels gelden ook voor concepten van papers of (hoofdstukken van) scripties die voor
feedback aan een docent worden toegezonden, voorzover de mogelijkheid voor het insturen van
concepten en het krijgen van feedback in de cursushandleiding of scriptieregeling is vermeld.
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In de Onderwijs- en Examenregeling (artikel 5.15) is vastgelegd wat de formele gang van zaken is
als er een vermoeden van fraude/plagiaat is, en welke sancties er opgelegd kunnen worden.

Onwetendheid is geen excuus. Je bent verantwoordelijk voor je eigen gedrag. De Universiteit
Utrecht gaat ervan uit dat je weet wat fraude en plagiaat zijn. Van haar kant zorgt de Universiteit
Utrecht ervoor dat je zo vroeg mogelijk in je opleiding de principes van wetenschapsbeoefening
bijgebracht krijgt en op de hoogte wordt gebracht van wat de instelling als fraude en plagiaat
beschouwt, zodat je weet aan welke normen je je moeten houden.

Hierbij verklaar ik bovenstaande tekst gelezen en begrepen te hebben.

Naam: Pravina Dharmlal

Studentnummer: 6428037

Datum en handtekening: 1g juni 2021

T

Dit formulier lever je bij je begeleider in als je start met je bacheloreindwerkstuk of je master
scriptie.

Het niet indienen of ondertekenen van het formulier betekent overigens niet dat er geen sancties
kunnen worden genomen als blijkt dat er sprake is van plagiaat in het werkstuk.
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Bijlage 1: Framinganalyse (Microsoft excel)

Nr. Merk

Titel Bron

Jaar Schrijver

Afbeelding
en

Context en geladen
woorden

Neutraal/Positief/
Negatief/Racistisch

Verbanden

Interpretaties

Verklaringen

Nieuwsframes

1| Nike

2 New Balance

3/ Nike

4|Nike

Leidt BNNVARA

New

Balance

brandt zich

aan Trump | Trouw

Fred Perry
stoptin VS
met shirt
dat populair
is bij
extreemrec

hts BNNVARA

Voetballer
raakt
gevoelige
shaar met
Insta-post
over
racisme, en
dat ziet

Nike NOS

13-sep.-20|Meindert

17-nov.-16 | Paul Ruiter

26-sep.-20 .

16-dec.-18 .

Tofik Dibi

New
Balance
schoenen

Geel-zwart
t-shirt dat
populair is
bij
extreemrec
hts van Fred
Perry.

Een zwarte
voetballer
en een
voornamelij
k wit
publiek dat
naar hem
wijst en
hem
uitscheldt.

Vooral

Neonazi's riepen New
Balance uit tot 'officiele
schoenen voor blanken'.

Verschillende Amerikanen

reageerden
verontwaardigd op de
uitspraak van LeBretton.
'Het bedrijf stelde...' 'om
tegen te spreken...' 'te
geloven in..." 'volgens het
bedrijf...'

'Lonsdale en New
Balance, hebben te lijden
onder een ongewilde
associatie met
extreemrechts'. Dit duidt
duidelijk op dat de
bedrijven niet
geassocieerd willen
worden met extreem
rechtse mensen en zich
verzetten tegen racisme.
Doordat er staat dat de
bedrijven 'lijden’,

Dat politieke statement
legde het sportmerk geen
windeieren.'

NVT ('rapper’' in deze

NEGATIEF

POSITIEF

NEUTRAAL/NEGATIEF

In geen enkele artikel
Er zijn drie artikelen
die gaan over New
Balance. Een artikel is
NVT en in de andere
twee worden en
vooral negatief
geladen woorden
gebruikt. Het ene
artikel lijkt echter wel
medelijden te
hebben met het
merk, en de andere
niet. Geen
inhoudelijke
verbanden dus
tussen deze artikelen.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel betreft New

Dit artikel lijkt de
reactie van LeBretton,
directielid van New
Balance, met negatief
geladen woorden te
beschrijven. De reactie
ging over de
overwinning van
Donald Trump.

(neutraal) Hoewel dit
artikel vooral over Fred
Perry gaat wordt aan
het einde wel het
volgende gezegd
'Lonsdale en New
Balance, hebben te
ljden onder een
ongewilde associatie
met extreemrechts'.
Dit duidt duidelijk op
dat de bedrijven niet
geassocieerd willen
worden met extreem
rechtse mensen en zich
verzetten tegen
racisme. Doordat er
staat dat de bedrijven
'lijden’, lijkt het erop
dat het artikel onder
andere het
merkactivisme van
New Balance wel als
geloofwaardig ziet.

(neutraal) 'Dat
politieke statement
legde het sportmerk
geen windeieren.'
Probeert NOS hier te
zeggen dat Nike
bewust dit politieke
standpunt inneemt
zoals eerdere met
Kaepernick voor een
hoger omzet?

NVT

Over het merk New
Balance valt weinig te
zeggen, omdat er geen
verbanden tussen de
artikelen zijn
gevonden en er maar 2
relevante artikelen zijn
gevonden en
geanalyseerd.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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5 Nike

6 Nike

Washington
Redskins
past
'kwetsende'
clubnaam
aan na
groeiende
kritiek

Unilever
stopt met
advertentie
sop
Facebook,
Instagram
en Twitter
in VS

RTL

NOS

13-jul.-20 .

26-jun.-20]|.

Logo van de
American
footballclub
Washinton
Redskins op
een
voetbalveld.

Een
persoon die
richting het
Unilever
logo loopt
dat op een
muur staat.

'Nike wilde alle
merchandise-items uit de
onlineshop halen als de
Redskins hun naam niet

zouden aanpassen. ' NEUTRAAL

Volgens Willemijn van
Dolen, hoogleraar
marketing aan de
Universiteit van
Amsterdam, kiezen steeds
meer bedrijven voor een
ethische opstelling in
maatschappelijke
debatten. "Denk aan Nike
met de zaak rond de
knielende zwarte football-
ster (https://nos.nl/artikel/
2337023-kaepernick-na-
drie-jaar-afwezigheid-in-
beeld-bij-nfl-club.html)
Colin Kaepernick. De sport
trok de handen van hem
af. Maar Nike schakelde
hem heel bewust in voor
een commercial. Ze
hebben zo veel klanten
verloren, maar ook nieuwe
erbij gekregen."' NEUTRAAL/NEGATIEF

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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(neutraal) De
combinatie van de
indiaan in de logo en
de naam redskins werd
door verschillende
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discriminerend
ervaren. Om deze
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gevraagd, ook door antiracistisch. NIKE :
sponsoren waaronder |(1) antiracistisch, (2)
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(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Blackface-

trui,
jodenunifor

m en

andere
voorbeelde
nvan
moderelletj

es AD

Nike onder
vuur na
klacht
moslima
dat ‘logo
Allah

beledigt’ AD 31-jan.-19 .

8-feb.-19|Naz Taha

Model die
Gucci-trui
draagt met
daaraan
vast een
mond- en
neuskap
met rode
dikke

lippen.

Zool van
Nike schoen
met de
gelijkenis
van het
woord Allah
omcirkeld.

stevige kritiek, zou op deze
manier 'besmeurd en
vervuild' worden, religies
te respecteren, puur
toeval, niet beledigd
voelen

volgens de
initiatiefneemster, Volgens
Saiga Noreenis (...)
godslasterend, wie de
schoen draagt zou staan
op Allah, het bedrijf (...)
weerlegt..., maar de petitie
stuit ook op veel kritiek

POSITIEF (Hoewel dit
artikel niet specifiek gaat
over een campagne, maar
Nike neemt in dit artikel
wel publiekelijk een
standpunt in over een
maatschappelijke
kwestie.)
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Het lijkt erop dat de
schrijver van het artikel
niet zo overtuigd is van
het kritiek van de
moslima. Er wordt
geschreven 'op deze
manier 'besmeurd en
vervuild' worden'. Er
wordt in dit artikel ook
aangehaald dat andere
moslims zich niet
beledigd voelden door
de schoen van Nike.
Nike noemde de
gelijkenis puur toeval

en respecteert religies
en haalde daarom de
schoen niet uit hun
collectie. De schrijver
lijkt te staan aan de
kant van Nike.

De schrijver van dit
artikel lijkt het eens te
zijn met de
weerlegging van Nike.
Dit wordt ook met
positief geladen
woorden
opgeschreven. De
beschuldiging van de
moslima wordt echter
negatief geladen
woorden
opgeschreven.
Woorden die erop
wijzen dat de
statement van de
vrouw door de
schrijver in twijfel
worden getrokken.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie
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Verkoop
Nike piekt,
ondanks
woede van
Trump

Oranje
overweegt
nieuw
statement
tegen
racisme

De
Standaard

Telegraaf

Nike-
campagne
foto van
Kaepernick

10-sep.-18 | Nico Tanghe met tekst.

19-nov.-19|.

Nederlands
elftal van
2005

prijkt, opvallend succes, de
sportschoenengigant,
spurtte, als protest tegen
het racisme en overdreven
politiegeweld tegen zwarte
Amerikanen, lokte dat op
sociale media dan ook een
storm van protest uit,
waren er tal van
patriottische Amerikanen,
Want niet alleen ligt de
verkoop van Nike dit
weekend fors hoger dan
een jaar geleden. Op de
eerste speeldag van de
NFL waren er dit weekend
opnieuw twee spelers van
de Miami Dolphins - Kenny
Stills en Albert Wilson - die
eveneens knielden voor de
vlag en het volkslied,
cynisch, uitdagend een
vuist in de lucht, een van
de meest iconische

sportfoto's POSITIEF

De Oranje-fans kunnen dat
in elk geval doen door dit
enthousiaste, kleurrijke en
talentvolle Nederlands
elftal volledig in de armen
te sluiten én —waar dan
ook — keihard op te treden
tegen onverlaten die zich
tot racisme verlagen, dat
sport verbroedert, is een
gevleugelde uitspraak,
Oranje een helder
lichtpunt is in de
samenleving, hadden de

politici maar half de kracht | POSITIEF (Er wordt niet
heel letterlijk gesproken
over Nike, maar het artikel | marketingstrategieén

die van het
indrukwekkende betoog

van Wijnaldum afspatte is wel erg positief.)

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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ook als echte

In dit artikel wordt
Trump negatief
geschetst en een

ADIDAS : (1) negatief:

beetje wanhopig. Nike 'hypocritisch en (2)
wordt geschetst als een | antiracistisch. NIKE :

sportschoenengigant

(1) antiracistisch, (2)

die het heel goed doet |beschrijving en (3)

en support heeft.

Het Nederlands elftal

uit 2005 draagt Nike en

steunt daarmee Nike

'Stand up, Speak up'. Er

wordt positief
gesproken over dit
voetbalteam. Nike

wordt verder niet meer

genoemd maar
doordat het duidelijk
genoemd is dat het
elftal zich aansluit bij

Nike, wordt er indirect
ook positief gesproken

over Nike die zich
verzet tegen racisme.

marketingstrategie
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marketingstrategie
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zouden we kunnen hangen

onder
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wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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‘Met

protestverb

od tegen

racisme

gaat 10C De Arjan
veel te ver’ | Limburger 10-jun.-20 Schouten

Het is

genoeg!

Voetballers

zullen

onvermoeib

aar vechten

tegen De
racisme Volkskrant

Willem
12-jun.-20 Vissers

Foto van

bezweette

Feyisa Lilesa |een sponsor als Nike,

in Terwijl Nike juist een van
sportkledin |de grote voorvechters in
g. dit verhaal is

Georginio

Wijnaldum

en Frenkie

de Jong

vieren de

1-0 tegen

Estland op | Nike jaagt zelfs president
het Trump tegen zich in het
voetbalveld |harnas.

POSITIEF (Er wordt wel
gesproken over een
persoon die geinterviewd
wordt, maar de redactie
van deze krant publiceert
het dus zal er wel mee
eens zijn.)

POSITIEF

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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Nike wordt in dit artikel
geschetst als een grote
voorvechter tegen
racisme (Dit wordt wel
gedaan door een
persoon die
geinterviewd wordt.).
Een sanctie zoals
verbannen worden van
de Spelen of het
inleveren van
medailles, hardloper
Nageeye kan zich
nauwelijks voorstellen
dat dit in Tokio echt
gaat gebeuren. ,,Dan
loopt een sponsor als
Nike wel weg, hoor”,
verwacht hij. ,,Is het
|IOC daar dan bang
voor? Terwijl Nike juist
een van de grote
voorvechters in dit
verhaal is?”’

Het geluid tegen
racisme wordt als
positief gezien in dit
artikel. Het wordt als
een soort grote
prestatie gezien dat
Nike zelfs president
Trump tegen zich krijgt.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie
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zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
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Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
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ledereen
knielt nu
met de
eerder
verguisde
footballspel
er

Kaepernick Volkskrant

‘Raheem
Sterling
voor 100
miljoen de
eerste
voetballer
op Nike Air
Jordan’

De

Manners

Koen van

2-jun.-20 der Velden

Alrik de
12-aug.-19|Jong

In Liverpool

knielen de

spelers ter

nagedachte

nis van

George

Floyd. Beeld

Liv NVT NVT

Voetballend ' kennen we natuurlijk, niet

e meer weg te denken, voet
profvoetball |aan de grond in het
ers voetbal, ideale

POSITIEF
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negatief en 47
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en artikelen die niet
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veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
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beschrijven meer de
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wat er allemaal
speelt zonder deze
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Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
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schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er wordt in dit artikel
niet echt iets duidelijk
gezegd over Nike.
Alleen dat toen
Kaepernick ging
samenwerken met Nike
dat conservatieve
footballvolgers de
Nike-logo uit hun
sokken knipten.

(neutraal) Er wordt niet
per se negatief of
positief gesproken over
Nike en antiracisme.
Raheem Sterling zou
het ideale gezicht zijn
voor Nike Air Jordan,
omdat hij zich
publiekelijk inzet tegen
racisme in het voetbal.
Daaropvolgend maakte
hij samen met Nike een
campagne tegen
racisme. Raheem
Sterling is op dit
moment sowieso hot.
De Engelse voetballer
staat ook in
belangstelling van
H&M en tekende
onlangs een contract
bij Microsoft om FIFA
20 op de Xbox te
promoten.

NVT

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



15|Nike

16 Nike

STRID
TEGEN
RACISME
EN
ONGELIUKH
EID IN DE
SPORTWER

ELD BNR 10-jun.-20 .

Werkloze
Colin
Kaepernick
post video:
al 1363
dagen
zonder

werk RTL 24-nov.-20 .

Thearon W.
Henderson
/ AFP

De
American
footballer
Colin
Kaepernick
traint vijf
dagen per
week.

sport gaat over passie,

heel veel bekende atleten

zijn ook rolmodellen, het is
belangrijk dat zij zich

uitspreken, Michael

Jordan, Just do it-

campagne POSITIEF

De nationale rel leverde
Kaepernick overigens wel
een contract bij Nike op.
Hij is hét gezicht van een
van de campagnes van het
sportmerk.

NEUTRAAL/POSITIEF

116 Artikelen gaan

over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22

Artikelen zijn dubbel.

Van de Artikelen die

wel meedoen zijn 6

artikelen neutraal, 3

neutraal/negatief, 5

neutraal/positief, 10

negatief en 47

positief. Bij de

positieve artikelen is

er een onderscheid

tussen artikelen die

positief zijn over

antiracistische

campagnes van Nike

en artikelen die niet

specifiek gaan over

Nike maar wel

positief spreken over

Nike en dat ze

publiekelijk een

standpunt innemen

over een

maatschappelijke

kwestie. Ook wordt

er in twee van de

positieve artikelen

veel geciteerd door

zwarte sporters/

BN'ers Remy en

Emanuelson. De

neutrale artikelen

beschrijven meer de

situatie van wat er

aan de hand is en

wat er allemaal

speelt zonder deze

situatie echt te

framen. De negatieve

artikelen gaan echt

over het feit dat Nike

alleen tegen racisme

strijd met campagnes

etc. om meer

aandacht te krijgen

en meer sales en De campagnes van

schetst de acties dus | Nike worden gezien als

ook als echte grote en belangrijke

marketingstrategieén |antracistische

. campagnes.

116 Artikelen gaan

over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22

Artikelen zijn dubbel.

Van de Artikelen die

wel meedoen zijn 6

artikelen neutraal, 3

neutraal/negatief, 5

neutraal/positief, 10

negatief en 47

positief. Bij de

positieve artikelen is

er een onderscheid

tussen artikelen die

positief zijn over

antiracistische

campagnes van Nike

en artikelen die niet

specifiek gaan over

Nike maar wel

positief spreken over

Nike en dat ze

publiekelijk een

standpunt innemen

over een

maatschappelijke

kwestie. Ook wordt

er in twee van de

positieve artikelen

veel geciteerd door

zwarte sporters/

BN'ers Remy en

Emanuelson. De

neutrale artikelen

beschrijven meer de

situatie van wat er

aan de hand is en

wat er allemaal

speelt zonder deze

situatie echt te

framen. De negatieve Het artikel lijkt

artikelen gaan echt ' neutraal/enigszins

over het feit dat Nike 'medelijden te zijn/

alleen tegen racisme 'hebben over het feit

strijd met campagnes | dat Kaepernick zo lang

etc. om meer werkloos is door het

aandacht te krijgen | statement dat hij

en meer sales en maakte. 'Wel leverder

schetst de acties dus ' het hem een contract

ook als echte op bij Nike.' Het artikel

marketingstrategieén |lijkt hier positief over
te zijn.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Waarom de

mode geen

BLM-

bondgenoot |Mondiaal
is Nieuws

Wie gaat nu
voor
Kaepernick
door de
knieén? AD

Sarah

Een
BlackLivesM
atter-post

10-jul.-20 Vandoorne van Nike.

Arjan
10-jul.-20 Schouten

Colin
Kaepernick
in 2020.
Inzet: in
2016
knielend als
speler van
San
Francisco
49'ers.

kledingmerken spraken
zich (...) duidelijk uit voor
Black Lives Matter, botste
al snel op heel wat kritiek,
mode-industrie steunt nog
steeds op het koloniale
verleden, ‘De industrie
boekt monsterwinsten
door zwarte en bruine
vrouwen uit te buiten.,
Van ‘Just do it’ naar ‘Don’t
do it’: Nike, dat zijn
sportkleding onder andere
laat maken in Indonesische
fabrieken waar arbeiders
moeten betalen voor hun
sollicitatie, was een van de
eerste kledingmerken die
op de kar sprong. In hun
kielzog volgde zowat elke
grote naam in de mode.,
een van de eerste
kledingmerken die op de

kar sprong NEGATIEF

Hij heeft als boegbeeld van
Nike zijn eigen Air Force 1
Colin Kaepernick, met de
contouren van de zo
karakteristieke afro
achterop. Een in Amerika
razend populaire schoen,
waarvan de opbrengst
gaat naar het gevecht
tegen systematische
onderdrukking en racisme. NVT

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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en artikelen die niet
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Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
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standpunt innemen
over een
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er in twee van de
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zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
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aan de hand is en
wat er allemaal
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framen. De negatieve
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over het feit dat Nike
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etc. om meer
aandacht te krijgen
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ook als echte
marketingstrategieén

Het artikel lijkt juist te

willen dat merken

verantwoordelijkheid

nemen voor de

uitbuiting van onder

andere Indonesische

zwarte vrouwen. Nike

was volgens dit artikel

een van de eerste

merken die 'op de kar

sprong'. De merken,

waaronder Nike,

worden terecht op hun

vingers getikt volgens

dit artikel. Het artikel

neemt een standpunt

in dat aangeeft dat het 'ADIDAS : (1) negatief:
racisme niet een hypocritisch en (2)
branding opportunity |antiracistisch. NIKE :
is, maar dat merken (1) antiracistisch, (2)
wel zo doen alsof dat | beschrijving en (3)
wel het geval is. marketingstrategie

(Kan het artikel niet
helemaal lezen, omdat

ik geen abonnement

hebt. Het artikel lijkt

wel positief over

Kaepernick en dus

indirect ook over Nike.) NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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JUST USE IT:

HOE NIKE

ACTIVISME Nadine Colin
GEBRUIKT |OneWorld 5-sep.-18 Ridder Kaepernick
De strategie

die van

merken als

Nike en Beeld uit de
Tesla veelgepreze
'thought n video 'You
leaders' Raf can't stop
maakte Adformatie 6-aug.-20| Weverbergh us' van Nike

Nike heeft met een
gewaagde
reclamecampagne veel
stof doen opwaaien, laat
het merk graag op het
eigen imago slaan, echte
risico's loopt Nike
helemaal niet, succesvolle
Just do it-campagne, niet
onopgemerkt, met
diezelfde verdeeldheid
wordt nu de Nike-
campagne ontvangen,
gewaagde actie van
Kaepernick, maar dat het
merk hier een groot risico
neemt is een mythe die
Nike graag zelf helpt
creéren, woke, merken
spelen massaal in op deze
ontwikkeling met branded
activism, Nike begrijpt dat
je als merk niet zelf de
activisit moet gaan
uithangen maar bestaand

activisme moet faciliteren |NEGATIEF

Daarmee willen ze
natuurlijk ook zakelijk
scoren, katalysator en
magneet, visie, een beetje
risico’s analyse,
positionering,
communicatie, rapportage,
minder consistent, slaagt
erin (...) te claimen,
verbinden met zijn
kerndoelen, geloven in
jezelf en winnen,
aansluiten op anti-
racistisch activisme, het
oproept tot hoop,
eenheid, aanmoedigt fit te
blijven in deze tijd van

verandering NEUTRAAL/POSITIEF

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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negatief en 47
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wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
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schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Uit dit artikel blijkt dat
de campagne van Nike
enigszins strategisch
goed is uitgedacht en
daarmee wordt het
standpunt tegen
racisme misschien niet
heel positief opgevat,
omdat het niet het

ADIDAS : (1) negatief:

standpunt van Nike zelf |hypocritisch en (2)

is. Nike probeert
namelijk goed in de
smaak te vallen bij
woke people.

(Neutraal, lichtelijk

positief, omdat Nike de

strategie goed toepast
en erin slaagt) Merken
zoals Nike gebruiken
merkactivisme om
‘thought leaders’ te
worden. Nike wordt in

antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

dit artikel als voorbeeld | ADIDAS : (1) negatief:

gebruikt. Het lijkt erop
dat dit artikel vooral
zegt dat dit soort
merken merkactivisme

gebruiken als strategie.

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Hoe steun

je als

onderneme

r Black Lives

Matter, en

wat moet je

vooral niet

doen? We

vroegen het

een

marketinge |Business
xpert Insider

Grote

sportorgani

saties

worstelen

met het
opbloeiend

e activisme

van

topsporters | Trouw

Een
demonstran
t tijdens
een
manifestati
e tegen
racisme en
politiegewel
dindeVSin
Rotterdam.

4-jun.-20 | Lisa Boerop |Bron: ANP

John Graat
en Dirk
4-okt.-20 Kramer

Juli 2020.
Tijdens het
volkslied
voor een
basketbalw
edstrijd in
de VS
betuigen
spelers en
o"icials hun
steun aan
de Black
Lives
Matter-
beweging.
Beeld USA
TODAY
Sports

En ook bedrijven als Nike
laten nadrukkelijk weten
de dood van de 46-jarige
George Floyd te betreuren
en tegen racisme en
politiegeweld te zijn, als
zo’n statement goed bij je
merk past, is dat makkelijk,
van een bedrijf als Nike
verwacht iedereen het, het
sportpers dat zich al vaker
heeft uitgesproken tegen
racisme en meerdere
zwarte atleten sponsort,
risico, dat Nike toen
besloot om Kaepernick
actief te steunen is

ijzersterk POSITIEF

Internationale
sportmensen als Nike
tonen meer sociaal
engagement dan in het
verleden, sponsoren willen
vooral hun naam in beeld,

een goede balans POSITIEF

10

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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Dit artikel lijkt positief
te zijn over de strategie
van Nike. Zo vallen
woorden als ijzersterk.
Dat zijn positief
geladen woorden. Nike |hypocritisch en (2)
wordt beschreven als |antiracistisch. NIKE :
een merk die dit kan en |(1) antiracistisch, (2)
die deze risico durft te |beschrijving en (3)
nemen. marketingstrategie

Dit artikel lijkt positief
over Nike en zijn
standpunt. Wel staat
het stil bij dat
sponsoren vooral hypocritisch en (2)
naamsbekendheid antiracistisch. NIKE :
willen creéren, hierbij (1) antiracistisch, (2)
wordt Nike niet beschrijving en (3)
specifiek genoemd. marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:
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we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



23| Nike

24 Nike

Belangrijke
sponsor
vraagt
Washington
Redskins
naam te
veranderen

Bedrijven
kunnen niet
langer
zwijgen
over
discriminati
e

NOS

De Tijd

3-jul.-20 .

Fons van
15-jun.-20 Dyck

Washington
Redskins
logo

Foto van
staat aan
het hoofd
van
merkadvies
bureau
Think BBDO
en doceert
aan de VUB.
Auteur van
‘De
onsterfelijke
ondernemi
ng:
overleven in
disruptieve
tijden’.

Werd wel bekend, niet

langer de clubleiding van

de Washington Redskins

aanbiedt, de clubnaam

verwijderd van de site van

Nike, of dat te maken

heeft met de naam van de

Redskins is niet bekend,

Nike heeft hier vooralsnog

niets over bekendgmaakt |NEUTRAAL

koos de sportkledinggigant
Nike de American
footballspeler Colin
Kaepernick als
uithangbord,
controversieel, in de
frontlijn tegen racisme,
maatschappelijk
engagement en
commercieel rendement
kunnen perfect
samengaan, maar er zijn
voorwaarden, meent Nike-

oprichter Phil Knight NEUTRAAL

11

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
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Emanuelson. De
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situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en Dit artikel lijkt neutraal
schetst de acties dus |over de acties van Nike
ook als echte en lijkt te vermoeden
marketingstrategieén |dan Nike niet achter de
. naam Redskins staat.
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over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte Ook dit artikel lijkt
marketingstrategieén |neutraal over het
activisme van Nike.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike maakt
statement
tegen
racisme:
'For once,
don't doit'

Adformatie

Susanne
20-mei-20 van Nierop

Zwarte
afbeelding
met
statement
van Nike
‘For once,
Don’t Do It’

Waarin het merk oproept
‘racisme niet de rug toe te
keren’, nadat een
politieman hem minuten
lang tegen de grond hield,
de keel dichtkneep, leidde
tot geschokte reacties, het
de zoveelste racistische
moord, illustratie van
buitensporig politiegeweld
tegen zwarte Amerikanen,
in de Nike-video wordt de
wereldberoemde pay-off
‘Just do it’ ingezet om
#UntillWeAllWin kracht bij
te zetten, niet
onopgemerkt, Adidas sloot
de rijen door Nikes post,
voert al jaren de koers van
merkactivisme

POSITIEF

12

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Positief geladen
woorden over de
campagne van Nike en
dat de concurrent
Adidas zich hierbij
aansloot.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Lang was
Michael
Jordan niet
betrokken
genoeg, tot
nu:
megadonati
e van 100
miljoen
dollar voor
strijd tegen
racisme

Nike
lanceert
een site
voor
Netscape
Navigator
4.xom
sneakers te
verkopen

De

Volkskrant

Marketingfa
cts:
innovatie in
marketing

Koen van

8-jun.-20 der Velden

1-jun.-20 Gert Koot

Michael

Jordan in

actie met Sponsoren zoals Nike

de Chicago omarmen de idealen van

Bulls tegen hun dribbelende

The Utah reclamezuilen, onder de

Jazz in 1997 paraplu van Nike NVT

De meest krachtige is het

statement dat Nike maakt

over racisme, er iets mee

doen maakt het echte
Nike- verschil, bijzondere

schoenen experience POSITIEF

13

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike Er wordt in dit artikel

alleen tegen racisme niet iets gezegd over de

strijd met campagnes campagnes van Nike
etc. om meer zelf. Er wordt alleen
aandacht te krijgen  iets gezegd over de

en meer sales en succesvolle Michael

schetst de acties dus Jordan (basketballer en

ook als echte zakenman) en zijn

marketingstrategieén samenwerking met

. onder andere Nike.

116 Artikelen gaan

over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22

Artikelen zijn dubbel.

Van de Artikelen die

wel meedoen zijn 6

artikelen neutraal, 3

neutraal/negatief, 5

neutraal/positief, 10

negatief en 47

positief. Bij de

positieve artikelen is

er een onderscheid

tussen artikelen die

positief zijn over

antiracistische

campagnes van Nike

en artikelen die niet

specifiek gaan over

Nike maar wel

positief spreken over

Nike en dat ze

publiekelijk een

standpunt innemen

over een

maatschappelijke

kwestie. Ook wordt

er in twee van de

positieve artikelen

veel geciteerd door

zwarte sporters/

BN'ers Remy en

Emanuelson. De

neutrale artikelen

beschrijven meer de

situatie van wat er

aan de hand is en

wat er allemaal

speelt zonder deze

situatie echt te

framen. De negatieve

artikelen gaan echt

over het feit dat Nike

alleen tegen racisme

strijd met campagnes

etc. om meer

aandacht te krijgen

en meer sales en Met positief geladen

schetst de acties dus 'woorden wordt er

ook als echte gesproken over de

marketingstrategieén |antiracisme campagne
van Nike.

NVT

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike haalt
schoen uit
handel na
kritiek
boegbeeld
Kaepernick RTL

Nike

omarmt

racisme-

statement |MarketingTr
Sterling ibune

2-jul-19.

Jeroen
18-dec.-18 Mirck

Nike-
boegbeeld
Colin
Kaepernick
op een
billboard op
Times
Square.

Afbeelding
van een
campagne
van Nike
‘Spekking
up doesn’t
always
make life
easier. But
easy never
changed
anything.

Kledingfabrieken Nike
haalt een speciale editie
(...) uit de winkels, bij Nike
had geklaagd over de
special edition, Betsy Ross
Flag, Volgens Kaepernick
zou het bedrijf deze niet
moeten verkopen
vanwege het
slavernijverleden, terug te
sturen, Nike haalde hem
vorig jaar met veel
publiciteit binnen als
gezicht voor het merk, het
is voor de tweede keer in
korte tijd dat Nike om
politieke redenen een
artikel uit het assortiment
haalt, waarna Nike het
product ‘op basis van
feedback van Chinese
consumenten’ besloot uit

NEGATIEF (Dit artikel gaat
niet specifiek over een

campagne van Nike, maar
wel om acties van Nike die
maatschappelijke kwesties

de schappen te laten halen |raken.)

Maakte Nike bekend dat
hij het nieuwe gezicht is
van een reclame-
campagne, in lijn met de
veelbesproken
endorsement van Colin
Kaepernick, de eerdere
Nike-campagne met
Kaepernick was
omstreden, endorsement
leverde dan ook
woedende reacties op,
steeg de verkoop onder
jongeren enorm, lijkt
minder gewaagd, wie is er
nou niet tegen racisme?

NEGATIEF

14

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Het artikel richt zich
heel erg op de
exemplaren die Nike
weer uit de winkels
heeft gehaald vanwege
politieke redenen. Dit
is niet erg positief.

Eerst lijkt het artikel
neutraal over de
campagne van Nike,
maar daarna noemt
het de campagne
‘minder gewaagd’ en
zegt het ‘wie is er nou
niet tegen racisme’, dit
lijkt negatiever te zijn.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Bedrijven

tegen

racisme:

oprecht of

opportunis |De

tisch? standaard

Karsten
5-jun.-20|Lemmens

Een vrouw
demonstree
rt met een
afbeelding
van
footballspel
er Colin
Kaepernick
tijdens een
betoging in
Boston.

Tal van bedrijven spreken

hun steun uit voor het

protest tegen racisme in

de VS, van Nike tot Ben &

Jerry’s. Maar menen ze dat

echt? NEGATIEF

15

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme

strijd met campagnes ' helemaal lezen, maar

etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

(Kan het artikel niet

het lijkt erop dat het
artikel het
merkactivisme in
twijfel trekt door de
volgende vraag te
stellen: ‘maar menen
ze dat echt?’)

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike knielt

mee met
activistische
football-

speler Colin
Kaepernick |Trouw

Bas den
4-sep.-18 | Hond

De poster
van Nike
met Colin

Sponsor Nike lijkt een
voorschot te hebben
genomen, sporter Colin
Kaepernick siert nu de
Nike-posters, waarop
mensen hun Nike-
schoenen verbrandden,
mogelijk profiteert Nike op
korte termijn van de
explosie aan aandacht
voor het merk, Nike heeft
ongetwijfeld ook

Kaepernick. |onderzoek gedaan

NEGATIEF (De redenen
voor de campagne van
Nike tegen racisme zijn
negatief.)

16

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Het artikel schetst een
vermoeden dat Nike
waarschijnlijk enorm
profiteert door een
samenwerking met hypocritisch en (2)
Kaepernick aan te gaan |antiracistisch. NIKE :
en zijn standpunt tegen | (1) antiracistisch, (2)
racisme te beschrijving en (3)
ondersteunen. marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Knielende
mensenrec
htenactivist
Kaepernick

is het

gezicht van

Nike-

campagne | Trouw

Sta op

tegen

racisme:

Rihanna

ging totaal
onherkenba

ar

protesteren

in New York

City Vogue NL

Kick
4-sep.-18 Hommens

Philippine
van
7-apr.-21 Ginneken

Kaepernick,
hier in het
midden,
knielt met
enkele
teamgenote
n als het
Amerikaans
e volkslied
wordt
gespeeld
(foto is uit
2016).

Video van
Rihanna’s
stijltransfor
matie door
de jaren
heen

Een gewaagde zet, Nike
bleef Kaepernick
sponsoren, hetbedrijf
benadrukte na het knielen
het belang van de vrijheid
van expressie, just do it
van Nike is een van de
langstlopende
reclamecampagnes,
grootste prestaties, NFL,
negatieve publiciteit,

verbranden, knippen POSITIEF

NVT NVT

17

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike

alleen tegen racisme Het artikel beschrijft de

strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Het artikel lijk wel
onder de indruk te zijn
over de campagne van
Nike. Er worden vooral
positief geladen
woorden gebruikt.

kleding die Rihanna
droeg tijdens een
straatprotest tegen

racism. Ze droeg onder

andere Nike Jordans.
Verder wordt er
eigenlijk niets gezegd
over Nike.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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36 Adidas

het WK in
Qatar
hebben
boter op
hun hoofd

Ajax gaat
met Bob
Marley-
tenue
spelen:
Rastafari-
kleuren op
mogelijk
derde shirt'

#VogueStori
es: deze
kunstenaars
doen je het
belang van
'‘Black Lives
Matter' nég
beter
begrijpen

AD

Voetbalpri
meur

Vogue NL

Thijs
26-feb.-21 Zonneveld

22-dec.-20 .

Sanne van
23-jun.-20 Rij

Qatar

Ajax
voetbalshirt
van Bob
Marley-
tenue

Zwart-wit
foto’s van
donkere
mensen

Een boycot van Coca-Cola,
VISA of Adidas komt
honderd keer harder aan
dan een boycot van Donny
van de Beek, Finland of
Wim-Lex.

NVT

Is beeldend kunstenaar en
illustrator. Hij won
meerdere prijzen en
werkt(e) onder meer voor
Daily Paper, Adidas en zo
ongeveer elk museum in
Nederland

NVT

NVT

NVT
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Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.
ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Het artikel is tegen het

feit dat er een WK

wordt gebouwd op de

lijken van slaven. Het

artikel vindt Adidas een
sterk merk om actie te
ondernemen tegen de
situatie. NVT

In het artikel wordt er

niet specifiek iets

gezegd over de

sponsoren Nike en

Adidas. NVT

Het artikel lijkt ook
negatief tegenover
racisme, en schrijft
over Brian Elstak die
onder meer voor
Adidas heeft gewerkt
en werk tegen racisme
maakt. Verder zegt dit
artikel eigenlijk niets
over het merk Adidas
zelf. NVT

NVT

NVT

NVT
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Beyoncé

gaat lvy

Park

voortzetten FashionUnit Marjorie
met Adidas ed 5-apr.-19 van Elven

Nike LeBron

18: de

sneakers

waarop

LeBron

James de

NBA-finale Alrik de
won Manners 14-0kt.-20 Jong

Beyoncé is de nieuwe
creatieve partner van
Adidas, Adidas donderdag
wereldkundig gemaakt, als
creatieve partner 'helpen
bij het ontwerpen van
kleding en schoenen’, de
partnerschap van mijn
dromen, |k verheug me
erop lvy Park te
herlanceren op een
wereldwijde schaal met
hulp van deze bewezen,
dynamische leider, een
iconische schepper maar
ook een bewezen
ondernemer, Samen
kunnen we veranderingen
Beyoncé op inspireren en macht geven
rolschaatse aan een nieuwe generatie
n ‘lvo Park’ van ontwerpers NVT

Een Nike-

schoen met Eerbetoon, de tekst staat
daarop ‘we niet op de sneakers die

want Nike uitbrengt voor de

justice’ consument NVT
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Er zijn 32 artikelen

die Adidas betreffen.

14 Artikelen zijn NVT.

1 Artikel is dubbel. 17

Artikelen over Adidas

doen dus mee in dit

onderzoek, hiervan

zijn er 1 neutraal, 3

neutraal/positief, 8

positief en 5 negatief.

Het negatieve heeft

vooral betrekking op

het feit dat Adidas

zich inzet tegen

racisme wat duidelijk

een In dit artikel wordt

marketingstrategie is, Adidas als een groots

maar zelf nog altijd  bedrijf neergezet.

werkwijzen hanteert Vooral met positief

die racisme in zich geladen woorden.

hebben. De positieve Verder wordt er in dit

artikelen gaan over  artikel niets gezegd

de inzet van Adidas  over antiracisme

tegen racisme. campagnes van Adidas. NVT

116 Artikelen gaan

over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22

Artikelen zijn dubbel.

Van de Artikelen die

wel meedoen zijn 6

artikelen neutraal, 3

neutraal/negatief, 5

neutraal/positief, 10

negatief en 47

positief. Bij de

positieve artikelen is

er een onderscheid

tussen artikelen die

positief zijn over

antiracistische

campagnes van Nike

en artikelen die niet

specifiek gaan over

Nike maar wel

positief spreken over

Nike en dat ze

publiekelijk een

standpunt innemen

over een

maatschappelijke

kwestie. Ook wordt

er in twee van de

positieve artikelen

veel geciteerd door

zwarte sporters/

BN'ers Remy en

Emanuelson. De

neutrale artikelen

beschrijven meer de

situatie van wat er

aan de hand is en

wat er allemaal

speelt zonder deze

situatie echt te

framen. De negatieve

artikelen gaan echt

over het feit dat Nike

alleen tegen racisme

strijd met campagnes

etc. om meer

aandacht te krijgen

en meer sales en (Neutraal) dit artikel

schetst de acties dus neemt niet echt een

ook als echte visie op de campagne

marketingstrategieén van Nike tegen
racisme. NVT

NVT

NVT



Kaepernick
2.0. shirtin

uitverkocht 'Manners 18-sep.-20|Jong

Het speciaal door Nike
geproduceerde Icon 2.0.-
shirt was in een paar
minuten na de release
uitverkocht, Wel werd
Colin Kaepernick het
gezicht van Nike, dat
daarmee voorlief nam een
deel van zijn Amerikaanse
klanten te verliezen, Om
de historische gebeurtenis
te eren, bracht Nike een

Kaepernick |speciaal Icon 2.0. shirt uit |POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

In dit artikel wordt de
actie van Nike dat
aansluit bij hun
antiracistische

campagne met positef

geladen woorden
geframed.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



40| Nike, Adidas

41 Adidas

Hamilton

hekelt stilte

in Formule

1 na dood Foto van
George Hamilton
Floyd: ‘lk die wijst
weet wie met zijn
jullie zijn”  |AD 1-jun.-20 . vinger
Meghan

Markle

onthult

zorgen van Video over
de Prince
koninklijke Harry en
familie dat Meghan die
Archie weer in

'te donker' Misha verwachting
zou zijn Elle 8-mrt.-21 Margaritha zijn

een statement-video van
sportmerk Nike, Opvallend
genoeg werd het filmpje
van Nike gedeeld door
concurrent Adidas

NVT

NEUTRAAL/POSITIEF

NVT

21

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Het artikel lijkt neutraal
positief over de
statement van Nike en
positief verrast over
Adidas omdat zij de
video van hun grote
concurrent Nike
deelden.

Dit artikel gaat over het

verhaal van Meghan en
over de huidkleur van
haar baby en toont
medelijden voor haar.
Aan het einde van het
artikel worden er
schoenen van Adidas
aangeboden. Het
artikel gaat dus niet
over Adidas maar dit is
wel een opvallende
verkoop keuze.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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Match

made in

heaven:
samenwerki

ng Adidas |Dutch

en Beyoncé Cowboys 8-apr.-19 /.

Netflix en
Colin
Kaepernick
werken aan
docuserie
over Noah
racisme Manners

30-jun.-20|Korevaar

Adidas
schoenen

Colin

Recentelijk heeft het
wereldberoemde
sportmerk Adidas de
zangeres gestrikt voor een
nieuw label; hiermee
wordt ze creatief partner
van het populaire
sportmerk, In de collectie
zullen female
empowerment, shared
ownership en
collaboration de leidraad
vormen, de samenwerking
van mijn leven, Adidas
heeft enorm veel succes
gehad met het verleggen
van creatieve grenzen,
creativiteit, groei en
sociale
verantwoordelijkheid,
dynamische leider, de
empowerment van een
nieuwe generatie atleten,
creators en leiders,
betekenisvolle storytelling,
waarbij (sport)stereotypes
worden vermeden en
thema's als diversiteit en
inclusie een centrale rol
spelen, Adidas is een
creator sportmerk en
daagt daarbij de status
quo uit, creatieve grenzen
op met een open source
benadering, de volgende
generatie creators
inspireren en positieve

verandering waarmaken POSITIEF

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.

1 Artikel is dubbel. 17

Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt

In dit artikel wordt er
positief gesproken over
de samenwerking
tussen Beyoncé en
Adidas en hun doelen
die antiracisme
omvatten.

Als bevestiging van zijn
heldendaad kreeg de
speler ook nog eens een
miljoenencontract van

Kaepernick |Nike

POSITIEF (Maar het gaat
vooral over Kaepernick)

22

over het feit dat Nike ' Positief geladen

alleen tegen racisme |woorden over de

strijd met campagnes |antiracistische

etc. om meer ‘heldendaad’ van

aandacht te krijgen | Kaepernick en zijn

en meer sales en samenwerking met

schetst de acties dus | Nike. Verder wordt er

ook als echte niets specifiek gezegd

marketingstrategieén |over de campagne van
Nike.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



merken hun
handen te

Marketingfa

innovatie in

44 Nike, Adidas aan racisme 30-jun.-20 | Mirck

voorloper Nike krijgt
ineens kritiek, De
opstelling van Nike gaat
veel verder terug, al was
de toon vroeger neutraler,
De Nike-campagne met
Kaepernick dreef
conservatieve Amerikanen
tot razernij, Zowel Nike als
Jordan hebben vele
miljoenen gedoneerd om
racisme, De tijden zijn
veranderd. Sterker nog: dit
lijkt de tijd voor echte
verandering. En merken
gaan daar actief in mee, de
bejubelde Nike- campagne
‘Dream Crazy’, Nike en
Adidas, twee sportmerken
die groot zijn geworden
door het ondersteunen
van veel zwarte

Uncle Ben’s | topsporters

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en Dit artikel lijkt positief
schetst de acties dus | over het feit dat
ook als echte merken als Nike en
marketingstrategieén |Adidas racisme
bestrijden.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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47 Adidas

Dit zijn de
mode- en
beautymerk
en die
daadwerkeli
jk, echte
anti-
racistische
verandering
en maken

Tony’s
Chocolonely
met juiste
missie in
pand met
vraagtekens

Adidas
neemt
afstand van
omstreden
opmerkinge
n Kanye
West

Vogue NL

RTL

Habiba
3-aug.-20 Katsha

18-jun.-20 .

3-mei-18 .

Zwarte
model

Tony’s
Chocolonely
Chocolate
Bar

Kanye West
met achter
zich een
scherm met
daarop
Adidas en
Yeezy

geen woorden maar
daden, Andere atletische
merken waren er even snel
bij, met Nike die zegt dat
zij de komende vier jaar
dertig miljoen euro zullen
doneren aan de zwarte
gemeenschap in de
Verenigden Staten,
‘Zonder de zwarte
gemeenschap zou Reebok
niet bestaan’, verklaarde
de Amerikaanse
sportkledinggigant, die

eigendom is van Adidas POSITIEF

NVT NVT

Producent, verkoper, toch
dat dit 'overduidelijk
opmerkingen zijn die we
niet kunnen steunen’,
Vooralsnog wil het bedrijf
het contract van de rapper
niet verbreken, De
verkoopcijfers van het
submerk zijn niet hoog,
maar het maakt een
belangrijk onderdeel uit
van het hele merk Adidas |NEUTRAAL

24

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

tegen racisme. "geen

Positieve woorden over ADIDAS : (1) negatief:

de daden van grote hypocritisch en (2)
merken als Nike en antiracistisch. NIKE :
Adidas die zich inzetten | (1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
woorden, maar daden" /marketingstrategie

Dit artikel gaat vooral

over Tony's

Chocolonely en de

locatie van hun
chocoladebar en
slavenhandel. Over

Adidas wordt niet echt

iets relevants gezegd. NVT

Het artikel lijkt erg

neutraal over het merk /ADIDAS : (1) negatief:

Adidas en de keuzes
die het maakt over antiracistisch. NIKE :
controversiéle (1) antiracistisch, (2)
meningen naar buiten | beschrijving en (3)
maken. marketingstrategie

hypocritisch en (2)

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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[column]
Merken en
Black Lives
Matter

MarketingTr
ibune

4-jun.-20].

Steeds kritischer, het hele
verhaal moet kloppen,
‘coole’ campagnes, vanuit
allerlei hoeken gelauwerd,
kritiek, overweldigende
positieve reacties,
veroordeelden veel
consumenten dit merk,
Nike hypocriet is, met haar
productie socio-
economische ongelijkheid
in stand houdt, zich nu
gedwongen uitspreekt, ze
al decennialang profiteert
van de black community

Graffiti- en dat dit vooral een

muur opportunistische

waarvoor | marketing actie is van het

een zwarte |overwegend witte

vrouw staat |management team NEGATIEF
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ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Het merkactivisme
wordt in dit artikel met
negatief geladen

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

opgeschreven. Dit
artikel is erg kritisch.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Racisme op

school: 'Pas

als iemand

me slaaf

noemt, gaat

het te ver' Het Parool

Salah gaat

bijzonder

paar

schoenen

dragen

tegen Ajax

na gift van  Voetbalpri
Adidas' meur

Lorianne

van Gelder

en Josien
29-dec.-18 Wolthuizen

19-okt.-20 .

Tata',

'mocro' en

'kutneger'

zijn speelse

woorden

die niet

beledigend

bedoeld zijn

(je ziet

allerlei

kleuren Bij het ir. Lely Lyceum
potloden moet je vooral geen gaten
tegenover in je broek hebben en op
een zwart  zijn minst sneakers van
potlood) Nike of Adidas dragen. NVT

een bijzonder paar
schoenen, heeft sponsor
Adidas een speciaal paar
ontworpen, Zeker is wel
dat Adidas ze niet te koop
aan gaat bieden, De door
Adidas speciaal ontworpen
schoenen zijn wit met
goud en verder is er
Profvoetball 'Salah100' op te zien,

er Salah samen met de Egyptische
schreeuwen vlag, waardoor Adidas
d hem wilde belonen NVT

20

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

In dit artikel wordt er

niet echt iets gezged

over het merkactivisme

van Nike en Adidas.

Wel blijkt uit dit artikel

dat deze merken

populair zijn onder
jongeren. NVT

Het artikel lijkt Adidas

te prijzen en noemt dat

het de Egyptische vlag

op de schoenen heeft

gezet. Verder zegt het

artikel niets over
antiracistische

statements van Adidas. NVT

NVT

NVT
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Waarom

Nike’s anti-

racismeadv

ertentie wel

werkt -

en die van

Pepsi niet  Adformatie

Campagne

16-jun.-20 . Nike video

het succes van Nike, weet
Nike de aandacht van
miljoenen consumenten te
trekken, oogst het bedrijf
bewondering van
communicatie en
marketing professionals
wereldwijd, Nike weet met
een sobere zwart-wit
commercial de aandacht
van de kijker te trekken en
moedigt hen aan om een
standpunt in te nemen
tegen racisme door de
eigen slogan 'Just Do It'
aan te passen naar het
intrigerende 'For once,
Don't Do It...", niet de
eerste keer dat Nike
stelling neemt tegen
racisme, Nike haakte
destijds in met de
commercial ‘Believe in
something. Even if it
means sacrificing
everything', viel toen niet
onmiddellijk bij alle fans in
goede aarde, Vooral
conservatief Amerika
besloot dat een dergelijk
protest ongepast en niet
vaderlandslievend was,
Nike schoenen
verbranden, Ondanks deze
negatieve reacties leverde
hun actie Nike wereldwijd
veel goodwill op en had
het een positieve invloed
op het merk, een
omzetstijging van 31% en
een toename van de
merkwaarde met maar
liefst, er sneller
waardering voor het lef
van Nike, ging de
commercial viraal, Zelfs de
belangrijkste concurrent
Adidas reageerde met een
retweet van de
advertentie, Niet ieder
merk weet zo goed de
juiste snaar te raken rond
controversiéle issues,
grote en ervaren merken
met deskundigen op het
gebied van marketing en
reclame aan het roer,
‘waarachtigheid’,
“oprechte, authentieke
houding waarmee men
een uitspraak doet.”, Met
zichzelf ondergeschikt
maken aan iets groters en
belangrijkers (anti-
racisme) speelt Nike
effectief in op wat Cialdini
het creéren van sympathie
noemt POSITIEF

2/

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme

strijd met campagnes | Het artikel beschrijft de
campagne van Nike erg

etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

positief. Het laat wel
weten dat het een
marketingstrategie is,
maar dat Nike het erg
goed doet en het echt
lijkt te menen.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Adidas
maakt een
foute keuze
met zijn
guotum
voor
diversiteit

Adformatie

Adidas
12-jun.-20 Irene van As|schoenen

een foute keuze met zijn
quotum voor diversiteit,
Een nobel streven. Jammer
dat daar eerst protesten
van de Black Lives Matter-
beweging aan vooraf
moesten gaan, schuurt het
ingestelde
diversiteitsquotum van
Adidas met de belofte om
gelijkheid te garanderen,
wat per definitie niet gelijk
is, een zweem van
weldoenerij om quota,
Alsof het ‘quotum-
onderwerp’ dankbaar
moet zijn, Kennelijk is het
in veel ‘witte-
boardroombestuurders-
bubbels’ nog niet
doorgedrongen dat juist
de organisatie baat heeft
bij pluriformiteit op de
werkvloer, staar je als
organisatie niet blind op
een maatschappelijk
verantwoorde
huidskleurbalans, dan
slechts de juiste
etniciteitmix, Ook Nike,
dat zich nadrukkelijk laat
voorstaan op diversiteit en
gelijkheid, viel kritiek ten
deel toen aan het licht
kwam dat vrouwelijke
atleten die werden
gesponsord door het
sportmerk niet hoefden te
rekenen op betaald

zwangerschapsverlof NEGATIEF

28

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel lijkt negatief
over Adidas en zijn
aanpak tegen racisme.
Daarnaast lijkt dit
artikel ook negatief
over een actie van Nike
met betrekking tot
onbetaalde
zwangerschapsverlof
voor vrouwelijke
atleten.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Adidas wil

wel zwarte

klanten,

maar geen

zwarte

werknemer | De

S Standaard

Het

hypocriete
moralisme

van
adverteerde

rs is geen

juiste

methode

om racisme

te De
bestrijden  Volkskrant

Adidas

voert
diversiteitsq
uotumin na
Black Lives
Matter-
protesten |NU

20-jun.-20]|.

10-jun.-20 .

Kanye West
tussen een
heleboel
modellen.
Met
ambassade
urs als
Kanye West
en Beyoncé
is Adidas
enorm
populair bij
de zwarte
bevolking,
maar de
personeelsc
ijfers
vertellen
iets anders

Foto van de
schrijver

30-jun.-20 Wagendorp denk ik.

De
afbeelding
is niet
zichtbaar.

wist Adidas een groot deel
van de zwarte bevolking te
bereiken, Maar dat
reflecteert zich niet in de
werkomgeving, De weinige
zwarte werknemers die er
wel zijn, klagen over
racisme in het bedrijf, ook
haar nieuwe zakenpartner
boter op het hoofd heeft
als het gaat over de
achterstelling van zwarten
in de Verenigde Staten,
wordt dat niet
gereflecteerd in de
personeelswerving, Die
kleine groep krijgt ook nog
eens te maken met
racisme en discriminatie
en groeit amper door naar
topfuncties, Wat de zaak
des te pijnlijker maakt, is
dat het net zwarte
supersterren en sporters
zijn die Adidas groots

hebben gemaakt NEGATIEF

NVT

Sportkledingmerk adidas
gaat als reactie op de
demonstraties van de
Black Lives Matter-
beweging meer zwarte en
Latijns-Amerikaanse
mensen aannemen,
hebben tot reflectie
binnen zijn bedrijf geleid,
Naast het quotum zal het
bedrijf 20 miljoen dollar
(17,6 miljoen euro) in
zwarte gemeenschappen
steken en tientallen
studiebeurzen gaan

betalen NEUTRAAL/POSITIEF

29

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Dit artikel is erg
negatief over de acties
van Adidas en hoe het
zijn zwarte personeel
behandeld.

Dit artikel gaat niet

over het antiracistische

merkactivisme van
Adidas.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

ADIDAS : (1) negatief:

Dit artikel lijkt neutraal, hypocritisch en (2)

lichtelijk positief, over
de maatregelen die
Adidas publiekelijk
neemt tegen racisme.

antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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Remy
Bonjasky:
‘We zijn
racisme met
zijn allen
echt zat’

Het Parool

Rik

Spekenbrin |Remy

3-jun.-20 |k

Bonjasky

Wat ook helpt is dat grote

bedrijven als Nike zich
openlijk uitspreken

POSITIEF (In dit artikel
spreekt wel voornamelijk
Remy, maar de redactie
heeft het gepubliceerd dus
zal er wel mee eens zijn.
Let op: dit is een
aanname.)

30

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel waarin
voornamelijk citaten
van Remy worden
gebruikt lijkt erg
positief over het
antiracistische
merkactivisme van
Nike en Adidas.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Weer

schrikt
Emanuelson

van

racisme:

'Mensen

hebben er

nu genoeg

van' NOS

Waarom de
mensenrec

hten altijd
verloren in

het

topvoetbal NRC

Ook Adidas
en Puma
adverteren
in juli niet
op
Facebook
en
Instagram |Tijd

3-jun.-20].

Enzo van
Steenberge
2-apr-21 n

Merke de
30-jun.-20|Roest

Urby
Emanuelson

Voormalig
FIFA-
voorzitter
Sepp Blatter
(rechts) in
2010 met
de
toenmalige
emir van
Qatar en
diens
echtgenote
na de
toewijzing
van het WK
voetbal van
2022.

Facebook

Er wordt al veel aan

gedaan in het voetbal.
Door grote merken als

Nike en Adidas.

die zo'n stap hebben
genomen, om sociale

netwerken ertoe aan te
zetten harder op te treden

tegen racistische,

'Racisme, discriminatie en
haatdragende uitspraken

mogen geen plaats
hebben, noch in ons
bedrijf, noch in onze

samenleving', zegt Adidas

POSITIEF (In dit artikel

spreekt wel voornamelijk

Emanuelson, maar de
redactie heeft het

gepubliceerd dus zal er
wel mee eens zijn. Let op:

dit is een aanname.)

NVT

NEUTRAAL/POSITIEF
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ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich

In dit artikel waarin
vooral profvoetballer
Emanuelson aan het
woord is, lijkt er
positief gesproken te
worden over het
antiracistische
merkactivisme van
Nike en Adidas.

Dit artikel gaat niet

over het antiracistische

merkactivisme van
Adidas.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)

hebben. De positieve |Dit artikel lijkt neutraal, antiracistisch. NIKE :

artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

lichtelijk positief, over
de strijd van Adidas
tegen racisme.

(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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Adidas

verkoopt

Reebok. En De

wel hierom Volkskrant

Woede over

video

waarin

Algerijnse

acteurs
Marokkaans

e kinderen
beledigen |Bladna

‘Het

racismedeb

atis een

heuvel waar

ik wél op Nieuwe
wil sterven’ |Revu

Cécile
17-feb.-21 Narinx

7-apr.-21/.

25-mrt.-21 Bart Nijman |.

Reebok
winkel . NVT

dat officieel zijn afkeuring
over de video heeft geuit,
"Adidas verzet zich
krachtig tegen alle vormen
van onverdraagzaamheid,
discriminatie en seksisme,
Adidas is vastbesloten om
Marokkaans |de samenwerking met

e man hem te heroverwegen POSITIEF

heeft arbeidsslaven
geimporteerd en ingezet
om de tempels te bouwen
waar Coca-Cola, Adidas,
Budweiser en
aanverwante ‘inclusieve’
multinationals hun

merknamen op spijkeren | NEGATIEF

32

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Dit artikel gaat meer
over strijd tussen
Adidas en Nike om
Reebok dan om hun
antiracistische
merkactivisme.

Dit artikel lijkt positief
over de antiracistische

NVT

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)

standpunten die Adidas|beschrijving en (3)

publiekelijk inneemt.

De schrijver van dit

artikel lijkt erg negatief

over het feit dat onder
andere Adidas die
reclameborden laten
maken door zwarte
lage loon verdieners
waarvan veel zijn
gestorven. Hoezo
strijden tegen racisme,
als je dit wel laat
gebeuren?

marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

X
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De nieuwe
kleren van
de nazi
kenmerken
van de

Nipster Het Parool 25-okt.-14 .

Verbod
nazi-mode
Duitse

scholen AD

ik heb schijt

aan hoe het

heurt en

vind het

leuk om te

met mijn

een beetje

fucken met

de

verwachting

tis di-t

daria

buikvinnen,

de De Herien
regisseur?’ Volkskrant 16-dec.-17 Wensink

28-feb.-01|AD Vaessen

Kledingmerken worden

gekaapt, al jaren symbool

van de rechtse scene,
merk voor neonazi's,

is eveneens in Duitsland in

moeilijkheden geraakt.
Rechtse radicalen zijn er
dol op omdat de

hoofdletter N in hun ogen

'Nation' betekent, NB
wordt ook wel gezien als
afkorting voor 'Nazi's
Berlijn'. Het bedrijf

model schoen te
schrappen.

Het haar in een slordige
knot, een groene Adidas-
joggingbroek en roze

NVT

NEUTRAAL (maar er
overweegt nu een populair \worden wel vooral
negatief geladen woorden
gebruikt)

sokken en badslippers aan. NVT

33

Er zijn drie artikelen
die gaan over New
Balance. Een artikel is
NVT en in de andere
twee worden en
vooral negatief
geladen woorden
gebruikt. Het ene
artikel lijkt echter wel
medelijden te
hebben met het
merk, en de andere
niet. Geen
inhoudelijke
verbanden dus
tussen deze artikelen.
Er zijn drie artikelen
die gaan over New
Balance. Een artikel is
NVT en in de andere
twee worden en
vooral negatief
geladen woorden
gebruikt. Het ene
artikel lijkt echter wel
medelijden te
hebben met het
merk, en de andere
niet. Geen
inhoudelijke
verbanden dus
tussen deze artikelen.
Er zijn 32 artikelen
die Adidas betreffen.
14 Artikelen zijn NVT.
1 Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme.

Dit artikel gaat over
nieuwe nazi’s
"nipsters" die

kledingmerken dragen

als Nike en New

Balance. Er wordt niet

wat gezegd over
antiracistische
merkactivisme.

Dit artikel lijkt
medelijden te hebben
met NB en de
vergelijking die wordt
gemaakt tussen het
merk en Nazi’s door
nazi’s. Er wordt niet
negatief of positief
gesproken over het
merk.

In dit artikel wordt
racisme aangekaart.
Een vrouw doet haar
verhaal en ze vraagt
een adidas
joggingsbroek. Verder
wordt er niets gezegd
over Adidas.

NVT NVT

Over het merk New

Balance valt weinig te
zeggen, omdat er geen
verbanden tussen de
artikelen zijn

gevonden en er maar 2
relevante artikelen zijn
gevonden en

geanalyseerd. NVT

NVT NVT
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Het nieuwe
merkactivis
me

De
Limburger

Christiaan
13-jun.-20 Pelgrim

ziet groot het woord
'racisme' met een dikke
rode streep erdoor, op
Twitter verraste het Duitse
sportmerk door een spotje
tegen racisme van de grote
concurrent Nike te delen,
buitelen grote bedrijven
over elkaar heen met
steun aan de
demonstranten, Ze nemen
stelling, in het volle besef
dat ze daarmee ook
consumenten afschrikken,
Dat bedrijven
andersdenkenden van zich
vervreemden, nemen ze
voor lief, De
sportkledingfabrikant werd
overladen met kritiek, De
campagne was een succes,
Die controverse zal Nike
niet verrast hebben,

Toch kan stellingname
averechts werken. Adidas
kreeg na zijn online
statements kritiek van
binnenuit. De publieke
uitingen stroken niet met
de cultuur op de werkvloer |POSITIEF
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ADIDAS : Er zijn 32

artikelen die Adidas

betreffen. 14

Artikelen zijn NVT. 1

Artikel is dubbel. 17

Artikelen over Adidas

doen dus mee in dit

onderzoek, hiervan

zijn er 1 neutraal, 3

neutraal/positief, 8

positief en 5 negatief.

Het negatieve heeft

vooral betrekking op

het feit dat Adidas

zich inzet tegen

racisme wat duidelijk

een

marketingstrategie is,

maar zelf nog altijd

werkwijzen hanteert

die racisme in zich

hebben. De positieve

artikelen gaan over

de inzet van Adidas

tegen racisme. NIKE :

116 Artikelen gaan

over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22

Artikelen zijn dubbel.

Van de Artikelen die

wel meedoen zijn 6

artikelen neutraal, 3

neutraal/negatief, 5

neutraal/positief, 10

negatief en 47

positief. Bij de

positieve artikelen is

er een onderscheid

tussen artikelen die

positief zijn over

antiracistische

campagnes van Nike

en artikelen die niet

specifiek gaan over

Nike maar wel

positief spreken over

Nike en dat ze

publiekelijk een

standpunt innemen

over een

maatschappelijke

kwestie. Ook wordt

er in twee van de

positieve artikelen

veel geciteerd door

zwarte sporters/

BN'ers Remy en

Emanuelson. De

neutrale artikelen

beschrijven meer de

situatie van wat er

aan de hand is en

wat er allemaal

speelt zonder deze

situatie echt te

framen. De negatieve

artikelen gaan echt

over het feit dat Nike Uit het artikel blijkt wel

alleen tegen racisme | dat het bewust is van

strijd met campagnes |dat de strijd tegen

etc. om meer racisme door grote

aandacht te krijgen | merken een

en meer sales en marketingstrategie is.  hypocritisch en (2)

schetst de acties dus | Toch lijkt het artikel wel|antiracistisch. NIKE :

ook als echte positief over dit (1) antiracistisch, (2)

marketingstrategieén |antiracistische beschrijving en (3)
merkactivisme. marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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‘Merkactivis

me’ tegen

racisme,;

Merkactivis

me

Bedrijven

spreken zich

politiek uit

zodat

gelijkgezind

en nog

loyaler

worden

naar het Christiaan
merk NRC 11-jun.-20 Pelgrim . “

39

ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

"

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus Dit artikel gaat niet

ook als echte over het antiracistische
No Headline De Berend Jan marketingstrategieén merkactivisme van
68 Nike in Original ~ Volkskrant 5-mei-11 Bockting . . NVT . Nike. NVT NVT
116 Artikelen gaan
over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike

Lonsdale dat ze als alleen tegen racisme
extreem rechts merk zien, strijd met campagnes
de volgende keer is het etc. om meer
EXTREEM Nike, maar het klopt aandacht te krijgen
RECHTS - gewoon niet, Ik ben zelf en meer sales en
Slecht joods en als Lonsdale echt schetst de acties dus Dit artikel gaat niet
imago zit De een racistisch merk zou ook als echte over het antiracistische
Lonsdale Gelderlande zijn, dan zou ik het echt marketingstrategieén merkactivisme van
69 Nike dwars r 8-apr.-05 . . niet verkopen." NVT . Nike. NVT NVT
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Een fortuin |De Tim
waard Volkskrant 12-jun.-97 Overdiek

Excuses

Cantona

voor

‘verschrikke

lijke fouten” NRC 11-okt.-95

sportartikelenfabrikant
Nike lanceerde twee
emotioneel getinte
commercials die even
subtiel als overduidelijk op
raciale kwesties
inspeelden, de
zorgvuldige marketing-
campagne het vermoeden
dat de moralistische missie
die Tiger Woods en zijn
onafscheidelijke vader Earl
op zich hebben genomen,
op slimme wijze wordt
geexploiteerd. Door de
onophoudelijke
persoonsverheerlijking,
wordt elke stap die de
golfer zet, aangedikt tot
een triomf voor de
golfsport en de zwarte
gemeenschap. NEUTRAAL

zijn de commercials

'eenvoudig en eerlijk’,

erdient aan zijn reclame-
activiteiten voor Nike, een

rode kaart verdienen, NVT
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer

aandacht te krijgen | Het artikel lijkt niet ADIDAS : (1) negatief:

en meer sales en positief maar ook niet | hypocritisch en (2)
schetst de acties dus | negatief over het antiracistisch. NIKE :
ook als echte campagne van Nike. (1) antiracistisch, (2)
marketingstrategieén |Wel eerder positief dan beschrijving en (3)
negatief. marketingstrategie

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike In dit artikel worden de
alleen tegen racisme commercials en

strijd met campagnes campagnes van Nike

etc. om meer besproken, maar er is
aandacht te krijgen  niet echt aandacht
en meer sales en voor de antiracistische
schetst de acties dus campagne. Het gaat
ook als echte meer over de
marketingstrategieén commercial over

Cantona. NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT



72 Nike

‘Mensen

hebben het

recht om

een

voetbalwed

strijd op tv

te kunnen

zien’ -

Voetbal is

meer dan

scoren en

veel geld Brabants
verdienen | Dagblad

18-aug.-07|.

Dit anti- racisme fonds

wordt gesponsord door

Nike

POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel lijkt positief
over bedrijven die
maatschappelijke
verantwoordelijkheid
nemen. Dit artikel
spoort het ook aan.
Het zegt verder niet
iets specifieks over het
antiracistische
merkactivisme van
Nike.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Wie o wie is
Miquela
Sousa?

Het Parool

Fiona
10-feb.-18 Hering

Nike lanceerde in
december een hidjab voor
atleten., veel
sneakerliefhebbers kunnen
niet wachten op de Adidas
x Dragon Ball Z, acht
special editions
geinspireerd op de
Japanse animeserie.
Verwachte lancering:
augustus 2018. NVT
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ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus Dit artikel gaat niet

ook als echte over het antiracistische
marketingstrategieén merkactivisme van
Nike en/of Adidas. NVT

NVT
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Vol en niet
in hun vel
Vol en niet
in hun vel;
Generatie
Lonsdale

Maar
begrijpen
wij Amerika
wel zo
goed?;
column

Trouw

Nrc

Maaike
6-mei-06 Homan

Tom-Jan
2-jun.-20 Meeus

Niet alleen het merk
Lonsdale wordt
geassocieerd met rechts-
extremisme, maar ook de
hardcorescene.
Liefhebbers van deze
muziekstroming worden
ook wel gabbers genoemd.
De gabberscene doet
begin jaren negentig haar
intrede in Nederland. De
jongeren luisteren naar
harde, snelle muziek,
gebruiken speed en xtc,
lopen in trainingspakken
van het merk Australian en
op Nike Air Max en
hebben vaak kale hoofden. NVT

Een bedrijf groot maken is
afrekenen met
slappelingen. The cowards
never started and the
weak died along the way,
schreef de grondlegger
van Nike over zijn
geesteskind. Zelf sprak ik
in mijn
correspondentenjaren
Amerikaanse agenten voor
wie een vechthouding
vanzelfsprekend was - wie
zwakte toont, zeiden ze,
gaat er sowieso aan., Het
leert ook dat het
vermoedelijk te simpel is
de laatste Amerikaanse
tragedie alleen uit racisme
te verklaren. Dat speelt
vast een rol, en wie
daartegen in Amsterdam
wil demonstreren moet
dat doen (wel op
anderhalve meter graag). NVT
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus Dit artikel gaat niet

ook als echte over het antiracistische
marketingstrategieén merkactivisme van
Nike. NVT

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme Dit artikel lijkt lichtelijk
strijd met campagnes negatief over het

etc. om meer bestrijden van racisme.

aandacht te krijgen ~ Wellicht is de schrijver

en meer sales en van mening dat

schetst de acties dus bepaalde dingen zoals

ook als echte de dood van George

marketingstrategieén Floyd niet door racisme
komt. NVT

NVT

NVT
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Dit staat

Amerika te

wachten als

Kanye West

president

wordt; Een

ratjetoe aan

bizarre

standpunte De

n... Telegraaf

9-jul.-20 .

NVT
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes Dit artikel gaat over

etc. om meer Kanye West en onder
aandacht te krijgen  andere ook zijn
en meer sales en samenwerking met
schetst de acties dus Nike. Het gaat niet over
ook als echte het antiracistische
marketingstrategieén merkactivisme van

Nike. NVT

NVT
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Turbulentie
in brein van
Kanye

Het Parool

Joe

Coscarelli

en Regiie
5-mei-18 Ugwu

NVT
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ADIDAS : Er zijn 32
artikelen die Adidas
betreffen. 14
Artikelen zijn NVT. 1
Artikel is dubbel. 17
Artikelen over Adidas
doen dus mee in dit
onderzoek, hiervan
zijn er 1 neutraal, 3
neutraal/positief, 8
positief en 5 negatief.
Het negatieve heeft
vooral betrekking op
het feit dat Adidas
zich inzet tegen
racisme wat duidelijk
een
marketingstrategie is,
maar zelf nog altijd
werkwijzen hanteert
die racisme in zich
hebben. De positieve
artikelen gaan over
de inzet van Adidas
tegen racisme. NIKE :
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme Dit artikel gaat over
strijd met campagnes Kanye West en onder

etc. om meer andere ook zijn
aandacht te krijgen  samenwerking met
en meer sales en Nike en Adidas. Het
schetst de acties dus gaat niet over het
ook als echte antiracistische
marketingstrategieén merkactivisme van
Nike en Adidas. NVT

NVT
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Guerrillastri
jdersin
reclame: De
succesvolle
pingpong-
wedstrijd
van
KesselsKra
mer

De waarde
van
reputatiem
anagement
voor

merkprofile Financieele

ring

AD

Het

Dagblad

6-apr.-98 Geert-Jan

30-jan.-01 .

meest vernieuwende
reclamemakers, die zich

niet in hokjes laten

plaatsen, een futuristische
poster voor Nike NVT

Zelfs schijnbaar
goedbedoelde
bedrijfsinitiatieven kunnen
kritiek uitlokken. Nike, 's
werelds grootste fabrikant
van sportaccessoires,
sponsort de
basketbalcultuur in China
door in grote steden
basketbalveldjes in te
richten en te
onderhouden, dat de prijs
van een paar Nike-
schoenen ver buiten het
bereik van de meeste
Chinese consumenten ligt,
Zijn Nike's activiteiten in
China werkelijk een 'dienst
aan de gemeenschap, is
het misschien een nieuwe
vorm van
bedrijfsimperialisme,
optelt bij de kritiek die
Nike al eerder kreeg voor
de vermeende exploitatie
van sweatshops in
ontwikkelingslanden, kan
zo'n kwestie tot een
serieuze bedreiging voor
een bedrijf uitgroeien NVT

43

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel gaat niet

over het antiracistische
merkactivisme van

Nike. NVT

Er wordt in dit artikel

niet gesproken over

het antiracistische
merkactivisme van

Nike. Er worden wel

veel negatief geladen
woorden gebruikt in

het stuk waarin over

Nike gesproken wordt. NVT

NVT

NVT
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Dit zijn de
meest
bijzondere
'eerbetoon
-tenues in
de
voetbalhist
orie: Van
anti-
racismeshirt
s tot Notre
Dame-
tricots

Inclusief en
activistisch
in kleine
stapjes

De

Telegraaf

Het Parool

Steven

17-jun.-20 Kooijman

Fiona
10-aug.-19|Hering

Het door kledingsponsor

nike gefabriceerde shirt is
zwart-wit, op de mouwen

staat de anti-

racismeslogan afgebeeld, NVT

Als je als tijdschrift nu
geen urgentie hebt of geen
stelling neemt, dan ben je
niet relevant meer, maar
er is wel een extra, meer
activistische laag
bijgekomen die je overal
terugziet, ook in
campagnes van Nike
bijvoorbeeld, die Nike-
reclame is er gekomen
nadat ze echt z6 pissed off
was over de seksistische
beslissing van de
scheidsrechter tijdens de
finale van de US Open POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel spreekt niet

echt over het

antiracistische
merkactivisme van

Nike. NVT

Volgens dit artikel
maakt Nike zich
relevant voor de
samenleving door

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
maatschappelijke (1) antiracistisch, (2)
standpunten in te beschrijving en (3)
nemen. marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Sporters
beseffen:
met één
muisklik
spreek je
miljoenen
aan;
Genoeg is
genoeg;
Sporticonen
werpen de
schroom
van zich af
en laten
hun mening
horen NRC

Wie knielt
er voor De
Kaepernick? |Limburger

Dennis

6-jun.-20|Boxhoorn

Arjan
12-jun.-20 Schouten

Hij is dan al het gezicht van

een jubileumcampagne

van sportmerk Nike en

wordt gezien als dé

voorvechter voor gelijke

rechten in de VS. Zijn

carriére is ten einde, maar

als activistische figuur is hij

des te groter geworden. POSITIEF

Hij heeft als boegbeeld van
Nike zijn eigen schoen,
karakteristieke afrokapsel
achterop, razend populaire
schoen, waarvan de
opbrengst gaat naar het
gevecht tegen
systematische
onderdrukking en racisme,
Alleen Nike wilde nog met
hem in zee voor een
volgens Trump
'verschrikkelijke'
campagne. 'Believe in
something. Even if it
means sacrifice anything',
predikte het sportmerk.
Een treffende boodschap,
want door zelf door de
knieén te gaan hielp
Kaepernick
hoogstpersoonlijk zijn
sportieve carriére om
zeep. POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes | Dit artikel gaat niet
etc. om meer specifiek over het
aandacht te krijgen | antiracistische
en meer sales en merkactivisme van

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)

schetst de acties dus |Nike, maar Nike wordt |antiracistisch. NIKE :

ook als echte wel in positieve zin

(1) antiracistisch, (2)

marketingstrategieén |genoemd wanneer het beschrijving en (3)

. gaat over Kaepernick.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en Positief geladen
schetst de acties dus 'woorden over het
ook als echte campagne van Nike in
marketingstrategieén |samenwerking met
Kaepernick.

marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Wie knielt
er voor Leeuwarder
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Wie knielt
er voor
Kaepernick? |/AD

Arjan
12-jun.-20 Schouten

Arjan
12-jun.-20 Schouten
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Vijf vragen

over het

'knielprotes

t': hoe en

wanneer is

het De
ontstaan? |Telegraaf

Amerikanen

krijgen vrij

om einde

slavernijte |De
vieren Telegraaf

Steven

7-jul.-20 Kooijman

Marlou
12-jun.-20 Visser

Ook de machtige
sportartikelenfabrikant

Nike laat van zich horen

door Kaepernick het

gezicht te maken van een

nieuwe campagne, Eén

van de begeleidende

teksten, die hun Nike-

schoenen verbranden. POSITIEF

Onder meer Nike staat op
die datum, in de Verenigde
Staten bekend als
‘juneteenth’ (june
nineteenth) voortaan stil
bij de afschaffing van de
slavernij, Nike-topman
John Donahoe maakte
donderdag aan zijn
werknemers bekend dat
het toevoegen van 19 juni
aan de lijst met betaalde
feestdagen recht doet aan
de zwarte geschiedenis en
cultuur van Amerika., Nike
sprak zich al eerder uit
tegen racisme. Zo vroegen
zij American footballer
Colin Kaepernick voor een
campagne. POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en

schetst de acties dus | Het artikel lijkt positief

ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel gaat vooral
over racisme in de
sportwereld over het
algemeen en over
Kaepernick en daarbij
wordt positief
gesproken over de
betrokkenheid van
Nike.

over Nike en zijn
campagnes tegen
racisme.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Een nieuw

contract

zou het

ultieme

excuus aan

knielende

Colin Dagblad van
Kaepernick |het

zijn Noorden

Arjan
12-jun.-20 Schouten

Hij heeft als boegbeeld van
Nike, in Amerika razend
populaire schoen, waarvan
de opbrengst gaat naar het
gevecht tegen
systematische
onderdrukking en
racisme., Dit artikel richt
zich met name op
Kaepernick en zijn contract
bij Nike., Alleen Nike wilde
nog met hem in zee voor
een volgens Trump
‘verschrikkelijke’
campagne. ‘Believe in
something. Even if it
means sacrifice anything’,
aldus Nike. Een treffende
boodschap, want door zelf
door de knieén te gaan,
hielp Kaepernick
hoogstpersoonlijk zijn
sportieve carriere om
zeep., gloort er warempel
weer wat hoop voor de
quarterback, nu keert heel
de sportwereld zich tegen
geweld. Wereldwijd
protesteren mensen tegen
racisme en politie-geweld,
Eindelijk krijgt Kaepernick
navolging en dus ook
erkenning, kan niemand
de boodschap nog
negeren, Na jaren van
wegdrukken en negeren
kwamen daar opeens
excuses. Maar er ontbrak
één belangrijk aspect in
het verhaal van Goodell:
een ‘sorry’ direct gericht
aan Kaepernick. POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel gaat vooral
over Kaepernick en zijn
acties tegen racisme
die met positieve
woorden worden
beschreven. Omdat
Nike als enige hem een
contract aangeboden
had, wordt Nike
hiervoor ook geprezen
in het artikel. Verder
wordt er niet heel veel
over Nike en zijn
antiracistische
merkactivisme gezegd.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike vaart
wel bij
controverse 'AD

Chris van

6-sep.-18 Mersbergen |..

Vandaag extra trots om
deel uit te maken van de
Nike-familie', die ze afsloot
met de aloude Nike-slogan
Just Do It, Het resultaat,
tot aan gistermiddag: bijna
50.000 retweets, meer dan
250.000 likes, Colin
Kaepernick, sinds
maandag het meest
besproken gezinslid in de
Nike-familie, het
Amerikaanse sportmerk,
Het feit dat Nike
uitgerekend in zee gaat
met Kaepernick, leidt in de
VS tot hevige discussies.,
Nike, nota bene
kledingsponsor van alle
NFL-teams, dus wel. Groot
wordt het gezicht van
Kaepernick op billboards
getoond, vergezeld door
de tekst: 'Geloof ergens in.
Ook als het betekent dat je
alles moet opgeven.', dat
Nike hiermee niet over
een grens gaat, Een grote
meerderheid van de
bevolking reageerde
neutraal tot positief op de
campagne', las de
hoogleraar. ,,En Nike
verdiende al 43 miljoen
dollar gratis publiciteit met
alle aandacht die er aan de
campagne is besteed.",
Enerzijds is de campagne
dus kille economische
berekening,

Toch is dat niet het hele
verhaal, stelt hij. ,,Nike
heeft een reputatie op dit
gebied. Ze kozen er al
vaker voor om op te
komen voor onderdrukten,
voor gelijke rechten. Dat
moet bij je passen; Page
Toiletpapier zal er niet
zomaar aan beginnen.
Maar voor Nike is het
ontzettend belangrijk. Let
wel: het gaat niet alleen
om hun klanten. Ze
hebben daar ook
duizenden mensen werken
die trots willen zijn op het
bedrijf waar ze hun brood
verdienen. Ze hebben
beroemde sporters die
rondlopen in hun kleding,
zoals Serena Williams,
LeBron James, Tiger
Woods. Hoe zorg je ervoor
dat zij graag geassocieerd
willen blijven worden met
het merk?", 'heel slimme
actie'. ,,Nike neemt
duidelijk zijn
maatschappelijke
verantwoordelijkheid en
dat levert ze veel
sympathie op. Natuurlijk
jagen ze 60, 70 miljoen
Trump-stemmers tegen
zich in het harnas. Maar
daar staat een veel groter
wereldpubliek tegenover
dat de campagne juist
toejuicht.", Zij lijken Nike
vrij massaal te steunen.,
Nike maakt hier wel een
statement.",

Een statement dat Nike
dinsdag zo'n 3 procent van
zijn beurswaarde op Wall
Street kostte, un aandelen
Nike, die over heel 2018 al
28 procent meer waard
zijn geworden, lekker in
portefeuille te houden.,
Dit is een gedurfde, maar
wel heel slim uitgedachte
campagne. Het zal Nike
geen windeieren leggen.",
Maar voor Nike is het
ontzettend belangrijk Nike
zal helemaal kapot gaan
aan de woede en boycots
Ik zal altijd achter Nike
blijven staan: vandaag,
morgen, altijd POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

In dit artikel wordt de
campagne van Nike
tegen racisme met
ontzettend positieve
woorden verwoord.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
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(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike heeft partij gekozen
in het vurige Amerikaans
racismedebat - en meteen
de gevolgen gevoeld,
Kaepernick is een van de
bekendste symbolen van
het protest tegen
politiegeweld tegen zwarte
burgers en systematisch
racisme, De tekst op de
Nike-poster luidt: ,,Geloof
ergens in. Ook als het
betekent dat je alles moet
opofferen.", De nieuwe
campagne werd onthuld
aan de vooravond van het
footballseizoen. De
schaduw van deze kwestie
hangt zwaar over de sport,
Na de bekendmaking van
de nieuwe Nike-campagne
maandag zetten duizenden
Amerikanen blije en
anderen duizenden boze
reacties op sociale media.
Er gingen filmpjes rond
waarop mensen hun Nike-
sokken verscheurden, T-
shirts en schoenen
verbranden., ,,Ze laten
Nike zien wie de baas is
door kleren te verbranden
waarvoor zij zelf hebben
betaald."”, ,,Dit helpt de
verkoop van Nike juist. Alt-
right koopt geen
gympies.", Met Nike roert
zich dus vooral de andere
kant van het publiek.
Kaepernicks medewerking
geeft geloofwaardigheid
aan de campagne. Hij is
werkloos sinds zijn
protest., Nike is ook
sponsor van de NFL, de
bond van het American
Football NEUTRAAL

Wat een mooi symbolisch
shirt., De actie sloeg aan
en veel voetbalbonden
besloten begin 2005
tijdens een
oefeninterlandronde een
speciaal shirt te dragen om
de campagne te steunen,
De campagne 'stand up,
speak up’ heeft racisme
niet uit het voetbal
verbannen, maar leverde
wel veel geld op. Daarvan
werden verschillende
antiracismeprojecten van
de Belgische Koning
Boudewijnstichting
gefinancierd. Het
polsbandje van Nike werd
door veel spelers gedragen
en uiteindelijk ruim vijf
miljoen keer verkocht., De
campagne van Thierry
Henry en Nike was ook
omstreden. Hoe zit dat
precies? Manchester
United-speler Gary Neville
en Paul Scholes waren
kritisch op de campagne.
Zij waren van mening dat
Nike alleen meedeed voor
het geld. Het tweetal
weigerde vervolgens bij de
opkomst op het veld voor
Arsenal-Manchester
United een zwart-wit

trainingspak te dragen. POSITIEF
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Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
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negatief en 47
positief. Bij de
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en artikelen die niet
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Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
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In dit artikel wordt er
zowel met negatief
geladen als positief
geladen woorden
gesproken over het
antiracisme campagne
van Nike. Daarmee is
het artikel neutraal.

Dit artikel is erg positief
over de antiracisme
campagne van Nike.
Alleen aan het eind, in
de laatste alinea, wordt
wel genoemd dat twee
profvoetballers
twijfelen of Nike het
alleen deed voor het
geld. Dit is natuurlijk
iets negatief. Maar het
artikel zelf is wel
positief.
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antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie
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(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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neutrale artikelen waarmee racisme
beschrijven meer de wordt bestreden (Sutton,
situatie van wat er 2008). (2) De beschrijvende
aan de hand is en artikelen van Nike zouden
wat er allemaal we onder een nieuwsframe
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over het feit dat Nike 'stakeholder framing'. Toch
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strijd met campagnes elkaar overeen. Ik wil
etc. om meer daarom een nieuwe frame
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aan de hand is en artikelen van Nike zouden
wat er allemaal we onder een nieuwsframe
speelt zonder deze kunnen
situatie echt te hangen. (3) De verklaring
framen. De negatieve 'marketingstrategie' van
artikelen gaan echt Nike sluit nauw aan bij de
over het feit dat Nike 'stakeholder framing'. Toch
alleen tegen racisme komt het niet exact met
strijd met campagnes elkaar overeen. Ik wil
etc. om meer daarom een nieuwe frame
aandacht te krijgen hiervoor introduceren: de
en meer sales en
Stand up, schetst de acties dus .
speak up' ook als echte Onder deze frame hang ik
tegen De Gooi- en marketingstrategieén ook graag de verklaring
102 Nike racisme Eemlander 25-nov.-19|. . . X . " X 'hypocritisch' over Adidas.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

Emanuelson. De onder
neutrale artikelen waarmee racisme
beschrijven meer de wordt bestreden (Sutton,
situatie van wat er 2008). (2) De beschrijvende
aan de hand is en artikelen van Nike zouden
wat er allemaal we onder een nieuwsframe
speelt zonder deze kunnen
situatie echt te hangen. (3) De verklaring
framen. De negatieve 'marketingstrategie' van
artikelen gaan echt Nike sluit nauw aan bij de
over het feit dat Nike 'stakeholder framing'. Toch
alleen tegen racisme komt het niet exact met
strijd met campagnes elkaar overeen. Ik wil
etc. om meer daarom een nieuwe frame
aandacht te krijgen hiervoor introduceren: de
en meer sales en

Stand up, schetst de acties dus .

speak up' ook als echte Onder deze frame hang ik

tegen ljmuider marketingstrategieén ook graag de verklaring

103 | Nike racisme Courant 25-nov.-19 . . " X . " X ‘hypocritisch' over Adidas.
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105|Nike

Rotterdam
hoopt op

MTV-magie |[NRC

Wie gaat nu
voor
Kaepernick
door de
knieén?

AD

Japke-D
6-nov.-97 Bouma

Arjan
12-jun.-20 Schouten

Want zo ziet MTV zichzelf
ook het liefst: als een
station met een ideologie.
Waar Amnesty
International, Greenpeace,
Benetton and Nike een
wereld van
verdraagzaamheid, liefde
en vrede prediken. Met
zijn Free Your Mind
campagne tegen racisme
en kortzichtigheid, zijn
logo ontwerpwedstrijden
voor jonge kunstenaars, de
Vote POSITIEF

Hij heeft als boegbeeld van

Nike zijn, Alleen Nike wilde

nog met hem in zee voor

een volgens Trump

‘verschrikkelijke’

campagne. ‘Believe in

something. Even if it

means sacrifice anything’,

aldus Nike. Een treffende

boodschap, want door zelf

door de knieén te gaan

hielp Kaepernick

hoogstpersoonlijk zijn

sportieve carriere om

zeep, Voetbalwereld POSITIEF (Maar het gaat
maakt vuist tegen racisme |vooral over Kaepernick)

57

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

ADIDAS : (1) negatief:
Dit artikel spreekt hypocritisch en (2)
positief over allerlei antiracistisch. NIKE :
campagnes waaronder |(1) antiracistisch, (2)
het antiracisme beschrijving en (3)
campagne van Nike. marketingstrategie

Het artikel gaat vooral |ADIDAS : (1) negatief:
over Kaepernick, maar |hypocritisch en (2)
zijn samenwerking met |antiracistisch. NIKE :
Nike wordt ook (1) antiracistisch, (2)
genoemd in positief beschrijving en (3)
daglicht. marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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107 |Nike

Wie gaat nu
voor
Kaepernick
door de
knieén?

Nike

BN DeStem

Provinciale
Zeeuwse
Courant

Arjan
11-jun.-20 Schouten

Nynck de
5-sep.-18 Jong

trotse mannen die
vastberaden de rand van
hun sokken afknippen.
Want op die rand staat het
Nike-logo, en met dat
merk willen ze nu
helemaal niks meer te
maken hebben, Omdat
gisteren bekend werd
gemaakt dat Colin
Kaerpernick het gezicht is
van de nieuwe Just Do It-
campagne, als protest
tegen racisme en het
politiegeweld tegen zwarte
Amerikanen, Nu blijkt dat
Nike hem al meteen had
gecontracteerd,

En dus knippen
patriottistische Trump-
aanhangers nu de Nike-
labels van hun sokken. Dat
zal ze leren, daar bij Nike!
Liever kapotte sokken dan
nog één seconde met het
merk geassocieerd te
worden!, Ik word altijd een
beetje lacherig van dit
soort acties. In Nederland
hebben we al een paar
keer boycots gezien van
winkels die bijvoorbeeld
Zwarte Piet vervingen door
roetpiet. Nooit zouden al
die boze burgers nog iets
bij de Hema kopen! Dit
was onvergetelijk!

Daar staat de boze burger,
woedend met de vuist
zwaaiend richting een
winkel. Dat zal ze leren!
Zo'n boycot wordt nooit
massaal opgepakt, en
zodra die ene boze burger
zin heeft in tompoucen, is
hij ineens zijn principes
vergeten., Het zal Nike
worst wezen dat er in
Amerika ineens mannen in
kapotte sokken rondlopen.
Die paar boze roeptoeters
wegen bij lange na niet op
tegen de enorme media-
aandacht die het merk met
Kaepernick genereert. En
het weegt zeker niet op
tegen de boodschap die
Nike nu zelf uitdraagt: wij
staan op tegen racisme.
Wij laten mensen niet
vallen, ook al worden ze
her en der uitgekotst.

En als dat je niet zint, dan
koop je toch lekker een
paar merkloze sokken?
Nooit zouden al die boze
burgers nog iets bij de
Hema kopen!

POSITIEF/NEGATIEF (Het
artikel lijkt aan het eind
dus positief te zijn over
Nike, maar gebruikt wel
grotendeels negatief
geladen woorden.)
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Aan het begin van het

artikel lijkt het alsof het ADIDAS : (1) negatief:

artikel tegen Nike is.
Aan het eind van het
artikel blijkt pas dat de
schrijver sarcastisch
was en voor Nike is.

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike

Eindhovens
Dagblad

De
Twentsche
Courant
Tubantia

Nynck de
5-sep.-18 Jong

Nynck de
5-sep.-18 Jong
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike

Brabants
Dagblad
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Nynck de
5-sep.-18 Jong

Nynck de
5-sep.-18 Jong
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Nike
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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Kaepernick

speelt niet,

twittert

niet,

spreekt niet

enis zo

groter dan | De

ooit Volkskrant

HALLO

WERELD,

EEN

ZWARTE

GOLFER NRC

Michael
2-jan.-19 Persson

Remmelt
28-0kt.-96 Otten

De worsteling bereikte zijn
hoogtepunt met de actie
van Kaepernicks sponsor
Nike, Dat stond
aanvankelijk op het punt
hem te lozen (wat moest
het bedrijf met een speler
die niet speelde?) maar
bedacht zich en maakte
hem juist het gezicht van
een nieuwe campagne.
Dat leidde tot boze klanten
die de Nike-swoosh van
hun sokken knipten. Maar
er kwamen ook
steunbetuigingen en, per
saldo, miljoenen extra
omzet. Het kan lonen om
partij te kiezen in deze

Hij tekende op woensdag
sponsorcontracten met
Nike,

'Hallo wereld', zei hij op de
persconferentie na zijn
eerste ronde. Het waren
ook de eerste woorden
van de Nike-
reclamespotjes, De
campagne van Nike kreeg
kritiek. Inspelen op
racisme was niet netjes,
vond de golfwereld. Op
een grote
sportkledingbeurs in Las
Vegas vroegen de
clubprofessionals aan Nike
om voorlopig geen
vertegenwoordigers meer
langs te sturen. Ze durfden
in hun winkels geen Nike
meer te verkopen. De
leden dreigden met

lynchpartijen. NEUTRAAL
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POSITIEF (Maar het gaat
tijden. vooral over Kaepernick)

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte

marketingstrategieén | negatief noch positief

Dit artikel gaat
voornamelijk over
Kaepernick en is
beschreven met
positief geladen
woorden.

Dit artikel lijkt noch

over Nike.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



116 Nike

117 |Nike

Europese
strijd tegen
racisme bij
voetbal ;
Nederland
loopt vooral
bij
maatregeke
n tegen
scheldpartij
enin
stadions

Sterren
strijden
tegen

racisme

NRC

De
Telegraaf

Guus van
8-dec.-05 |Holland

28-jan.-05 .

met 'Stand Up, Speak Up',
een initiatief van
sportartikelenfirma Nike

Het initiatief van de
Fransman, Nike, kleding-
en schoenensponsor van
Henry, ondersteunt de
actie en ziet hierin de
ideale mogelijkheid om
een statement te maken,
Stephan Lub van Nike: "Op
deze manier kunnen wij
ook iets terug doen voor
de sport, zeker nadat de
wereldvoetbalbond vorige
maand zelf ook een duit in
het zakje deed door
racisme in het voetbal de
oorlog te verklaren. Ook in
Nederland is racisme nog
immer een probleem
gezien de recente
ervaringen van Blaise
N'Kufo en Khalid Sinouh.

POSITIEF

POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte

marketingstrategieén |initiatief' is een positief

. geladen woord
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus | Dit artikel noemt het
ook als echte campagne van Nike
marketingstrategieén | met positief geladen
woorden.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



zwartwitte

polsbandjes |Volkskrant 9-feb.-05|.

Nadat Henry, gesteund
door sportfabrikant Nike,
de aanval tijdens een
persconferentie had
geopend, werden in
Engeland op een dag 140
duizend bandjes verkocht,
Twee andere landen die bij
Nike onder contract staan,
Portugal (tegen lerland) en
Rusland (Italie), maken
hetzelfde symbolische
gebaar, Daarom is het zo
goed dat een ster als
Henry dit initiatief heeft
genomen

POSITIEF (Maar het gaat
niet specifiek over een van
de campagnes van Nike)

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen

Er wordt in dit artikel
niet specifiek iets
gezegd over de
campagnes van Nike
tegen racisme, maar
Nike wordt wel in
positief daglicht
gezegd.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

en meer sales en hypocritisch en (2)

schetst de acties dus | Er wordt niet veel antiracistisch. NIKE : .
POSITIEF (Maar het gaat ook als echte gezegd over Nike, maar |(1) antiracistisch, (2) Onder deze frame hang ik
niet specifiek over een van 'marketingstrategieén 'wat er gezegd wordt is | beschrijving en (3) ook graag de verklaring
de campagnes van Nike) |. positief. marketingstrategie ‘hypocritisch' over Adidas.

Bankzitten

alt bij Jong

Oranje nog

uit te Nike is de motor achter
119 Nike houden De Stentor 9-feb.-05 |. deze campagne.
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120 Nike

121 |Nike

2020, het
jaar waarin
topsporters
zich tegen
misstanden
keerden

Oranje in
zwart-wit

NRC

AD

Enzo van
Steenberge
20-dec.-20 n

14-jan.-05/|.

Sponsoren gaan erin mee.
Nike, een van de grootste
sportmerken, maakte van
Colin Kaepernick de
hoofdrolspeler in een
reclamecampagne over
gelijke rechten. Het leidde
tot rituele
schoenverbrandingen van
boze Amerikanen, maar
ook tot extra winst voor
het bedrijf . Koers en
marktwaarde (met ruim
vijf miljard euro) stegen na
de campagne, volgens
marketeer Beerthuizen
»een van de beste ooit”. POSITIEF

Sponsor Nike is de
initiatiefnemer van het
plan. POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en

ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

ADIDAS : (1) negatief:

Het campagne van Nike hypocritisch en (2)
schetst de acties dus |tegen racisme wordt in |antiracistisch. NIKE :

dit artikel met positief
geladen woorden
beschreven.

Dit is een zeer kort
artikel waarin positief
geladen woorden
worden gebruikt ten
opzicht van de
antiracisme campagne
van Nike.

(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



122 |Nike

123 |Nike

Oranje
wordt
eenmalig
zwart-wit

Grote
bedrijven
VS zijn
solidair

De
Telegraaf

De
Telegraaf

14-jan.-05/|.

Wouter van
3-jun.-20|Bergen

De kleurwisseling maakt

onderdeel uit van een

Europese campagne tegen

racisme, toonden zich

direct enthousiast over het

initiatief Stand Up Speak

Up POSITIEF

In 2018 was de keuze nog
controversieel toen Nike
een campagne bouwde
rond de American football-
ster Colin Kaepernick, De
samenwerking met
Kaepernick bleek enorm
aan te slaan bij de
consument. Ook na de
dood van Floyd haakte
Nike in POSITIEF
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116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

ADIDAS : (1) negatief:

Een erg kort artikel hypocritisch en (2)
waarin er positief antiracistisch. NIKE :
wordt gesproken over | (1) antiracistisch, (2)
het Stand Up, Speak Up beschrijving en (3)
van Nike. marketingstrategie

Dit artikel is voor
antiracisme campagnes |hypocritisch en (2)
en beschrijft het antiracistisch. NIKE :
campagne van Nike (1) antiracistisch, (2)
met positief geladen beschrijving en (3)
woorden. marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



124 |Nike

125|Nike

Idealisme
als

verdienmod | De

el

Oranje
eenmaligin
zwart-wit
tenuein
actie tegen
racisme

Volkskrant

NRC

Lisa
3-dec.-16 |Bouyeure

9-feb.-05|.

Baanbrekend was het
zeker, In de campagne die
Nike lanceerde, Deed Nike,
alle goede bedoelingen
ten spijt, niet juist mee
aan trans-shaming? Sta je
dan met je idealen.,
'Bovendien’, zegt Strick,
'zijn het vaak mooie,
krachtige beelden en een
advertentie van Nike heeft
een veel groter bereik dan
een campagne van de
overheid.' POSITIEF

sportkledingfabrikant Nike
zijn hiervan de
initiatiefnemers. POSITIEF

6/

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte
marketingstrategieén

Dit artikel gaat over
meerdere campagnes
en beschrijft de
campagnes van Nike
met positief geladen
woorden.

Er wordt in dit artikel
niet heel veel gezegd
over Nike zelf en zijn
merkactivisme, maar
ze worden wel positief
'initiatiefnemers'
genoemd.

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.



116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is

het toekennnen van er een onderscheid
vakbondsrechten aan het tussen artikelen die
personeel van de bedrijven positief zijn over
die in Indonesie, China en antiracistische
andere lage-lonenlanden campagnes van Nike
voor Nike werken, Ook en artikelen die niet
moet Nike een specifiek gaan over
onafhankelijke rapporteur Nike maar wel
benoemen voor de positief spreken over
controle van de Nike en dat ze
werkomstandigheden. publiekelijk een
Nike bezit zelf geen standpunt innemen
fabrieken, maar besteedt over een
het werk uit., De petitie is maatschappelijke
onderdeel van de kwestie. Ook wordt
campagne 'Nike: Fair er in twee van de
Play?'. Volgens de positieve artikelen
actiegroepen pretendeert veel geciteerd door .
Nike meer te zijn dan zwarte sporters/ (1) De antiracistische frames
marktleider onder de BN'ers Remy en zouden we kunnen hangen
sportschoenenfabrikanten. Emanuelson. De onder
Zo profileert het concern neutrale artikelen waarmee racisme
zich in sociaal opzicht beschrijven meer de wordt bestreden (Sutton,
onder meer rond thema's situatie van wat er 2008). (2) De beschrijvende
als anti-racisme. Ook ten aan de hand is en artikelen van Nike zouden
aanzien van de wat er allemaal we onder een nieuwsframe
arbeidsrechten zegt Nike speelt zonder deze kunnen
een voortrekkersrol te situatie echt te hangen. (3) De verklaring
vervullen, "maar doet dat framen. De negatieve 'marketingstrategie' van
in de praktijk niet'. Volgens artikelen gaan echt Nike sluit nauw aan bij de
onafhankelijke over het feit dat Nike 'stakeholder framing'. Toch
onderzoekers, onder wie alleen tegen racisme komt het niet exact met
vertegenwoordigers van strijd met campagnes elkaar overeen. Ik wil
het Indonesische etc. om meer Dit artikel gaat niet daarom een nieuwe frame
Rechtshulpbureau, is aandacht te krijgen | specifiek over het ADIDAS : (1) negatief: | hiervoor introduceren: de
herhaaldelijk en meer sales en antiracisme campagne |hypocritisch en (2)
Nike moet geconstateerd dat diverse schetst de acties dus van Nike, maar heeft  antiracistisch. NIKE : .
sociale toeleveringsbedrijven zich ook als echte daar wel betrekking op |(1) antiracistisch, (2) Onder deze frame hang ik
pretenties niet aan de gedragscode marketingstrategieén |en gebruikt negatief beschrijving en (3) ook graag de verklaring
126 Nike waarmaken' | Trouw 19-sep.-96 . . van Nike houden. NEGATIEF . geladen woorden. marketingstrategie 'hypocritisch' over Adidas.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23

Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

Emanuelson. De onder
neutrale artikelen waarmee racisme
beschrijven meer de wordt bestreden (Sutton,
situatie van wat er 2008). (2) De beschrijvende
aan de hand is en artikelen van Nike zouden
wat er allemaal we onder een nieuwsframe
speelt zonder deze kunnen
situatie echt te hangen. (3) De verklaring
framen. De negatieve 'marketingstrategie' van
artikelen gaan echt Nike sluit nauw aan bij de
over het feit dat Nike 'stakeholder framing'. Toch
alleen tegen racisme komt het niet exact met
strijd met campagnes elkaar overeen. Ik wil
etc. om meer daarom een nieuwe frame
aandacht te krijgen ADIDAS : (1) negatief: |hiervoor introduceren: de
Internation en meer sales en hypocritisch en (2)
als met schetst de acties dus | Er wordt niet veel antiracistisch. NIKE : .
polsband Provinciale ook als echte gezegd over Nike, maar | (1) antiracistisch, (2) Onder deze frame hang ik
tegen Zeeuwse Nike is de motor achter marketingstrategieén |wat er gezegd wordt is |beschrijving en (3) ook graag de verklaring
127 Nike racisme Courant 9-feb.-05|. . deze campagne. NEUTRAAL/POSITIEF |. positief. marketingstrategie 'hypocritisch' over Adidas.
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129|Nike

Duo-
polsband in
strijd tegen | Eindhovens

racisme Dagblad 9-feb.-05|.

Nike neemt
een risico
met
reclame
rond de
man die
knielde op

het veld NRC 4-sep.-18 .

Nike is de motor achter
deze campagne.

De man die vooral
bekendstaat om zijn
knieén wordt het gezicht
van de nieuwe Nike-
campagne, wat hij afsloot
met de bekende Nike-
slogan 'Just Do It', Nike
neemt dus een risico met
de reclamestunt. Het
sportmerk is een van de
belangrijkste leveranciers
van de machtige NFL, die
nota bene is aangeklaagd
door Kaepernick., Twitter
regent het berichten van
Amerikanen die hun Nike-
spullen vernietigen en
oproepen tot een Nike-
boycot, het merk een
nieuwe generatie atleten
wil betrekken bij de
campagne

NEUTRAAL/POSITIEF

NEUTRAAL/NEGATIEF

69

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus | Er wordt niet veel
ook als echte
marketingstrategieén |wat er gezegd wordt is
positief.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus | Het artikel schetst de
ook als echte campagne neutraal,
marketingstrategieén |maar wel eerder
negatief dan positief.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :

gezegd over Nike, maar (1) antiracistisch, (2)

beschrijving en (3)
marketingstrategie

ADIDAS : (1) negatief:
hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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131|Nike

Korte
sportbericht Eindhovens
en Dagblad

Polsbandje |Eindhovens
tegen racise | Dagblad

16-jun.-98 .

Paulus
10-feb.-05 | Smits

Nike is de motor achter
deze campagne., Nike, als
grote speler op de markt
en trendsetter, heeft dat
opgepakt.", want Nike
heeft zich gecommitteerd
aan de internationaal
geldende gedragscode, die
onder meer kinderarbeid
verbiedt, Via de
distributiekanalen van
Nike en via sportzaken
komen de bandjes in de
handel. Ze gaan twee euro
per stuk kosten, waarvan
driekwart bestemd is voor
het in Belgie gevestigde
Koning Boudewijn Fonds,
dat zich internationaal
inzet tegen racisme. Poulis
Hontele, dat zich richt op
de levering van met name
relatiegeschenken voor
grote multinationals als
Nike,

NVT

POSITIEF

70

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen  Dit artikel heeft
en meer sales en betrekking op Nike en
schetst de acties dus antiracisme maar het
ook als echte gaat niet om een
marketingstrategieén antiracisme campagne
. van Nike.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte De antiracistische
marketingstrategieén |acties van Nike vindt
dit artikel positief.

NVT

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen
onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen

hangen. (3) De verklaring
‘marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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133 Nike

De
knielende
Colin
Kaepernick
krijgt
eindelijk
erkenning,
nu zijn
protest
navolging
krijgt

Nike stopt
omstreden
campagne

Trouw

Trouw

Kick
7-jun.-20|Hommens

16-jun.-98 .

Knielende
mensenrechtenactivist
Kaepernick is het gezicht
van Nike-campagne, maar
sportmerk Nike maakt
American-footballspeler
Colin Kaepernick nu het
gezicht van een nieuwe
campagne, Sponsor Nike
lijkt een voorschot te
hebben genomen op de
discussie rond politiek op
het veld. Sporter Colin
Kaepernick siert nu de
Nike-posters. De football-
speler POSITIEF

Kledingsponsor Nike heeft
besloten onmiddellijk te
stoppen met de
omstreden
reclamecampagne voor
het nieuwe WK-
voetbalpretpark in Parijs.
Nike reageerde op de
kritiek van een Franse anti-
racistische organisatie, die
vond dat de campagne een
fascistisch karakter had.,
verzocht Nike de
campagne te stoppen, De
reclame zou de
tegenstanders van
totalitarisme tegen de
borst stuiten en ingaan
tegen de waarden van de
sport. Nike gebruikte
beelden van de jaren
dertig en slogans die sterk
aan die tijd deden denken,
zoals 'Jongeren van de
hele de wereld, voetbal
roept u!' en 'Voeg u bij
ons'. NVT

/1

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus |Positief geladen
ook als echte woorden over het
marketingstrategieén |antiracisme campagne
. van Nike.
116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen  Dit artikel heeft
en meer sales en betrekking op Nike en
schetst de acties dus antiracisme maar het
ook als echte gaat niet om een

marketingstrategieén antiracisme campagne

van Nike.

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie

NVT

(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.

NVT
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135 Nike

Bandjes in
strijd tegen
racisme

WK Voetbal
Nike stopt
omstreden
campagne

BN DeStem

Algemeen
Nederlands
Persbureau
ANP

Paulus
9-feb.-05 | Smits

15-jun.-98 Van Riet

Nike is de motor achter
deze campagne., Nike, als
grote speler op de markt
en trendsetter, heeft dat
opgepakt.", want Nike
heeft zich gecommitteerd
aan de internationaal
geldende gedragscode, Via
de distributiekanalen van
Nike en via sportzaken
komen de bandjes in de
handel, met name
relatiegeschenken voor
grote multinationals als
Nike, POSITIEF

ledingsponsor Nike heeft
besloten onmiddellijk te
stoppen met de
omstreden
reclamecampagne voor
het nieuwe WK-
voetbalpretpark in Parijs.
Nike reageerde op de
kritiek van een Franse anti-
racistische organisatie, die
vond dat de campagne een
fascistisch karakter had.,
verzocht Nike de
campagne te stoppen, De
reclame zou de
tegenstanders van
totalitarisme tegen de
borst stuiten en ingaan
tegen de waarden van de
sport. Nike gebruikte
beelden van de jaren
dertig en slogans die sterk
aan die tijd deden denken,
zoals 'Jongeren van de
hele de wereld, voetbal
roept u!' en 'Voeg u bij
ons'. NVT

/2

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en
schetst de acties dus
ook als echte

116 Artikelen gaan
over Nike. 23
Artikelen zijn NVT. 22
Artikelen zijn dubbel.
Van de Artikelen die
wel meedoen zijn 6
artikelen neutraal, 3
neutraal/negatief, 5
neutraal/positief, 10
negatief en 47
positief. Bij de
positieve artikelen is
er een onderscheid
tussen artikelen die
positief zijn over
antiracistische
campagnes van Nike
en artikelen die niet
specifiek gaan over
Nike maar wel
positief spreken over
Nike en dat ze
publiekelijk een
standpunt innemen
over een
maatschappelijke
kwestie. Ook wordt
er in twee van de
positieve artikelen
veel geciteerd door
zwarte sporters/
BN'ers Remy en
Emanuelson. De
neutrale artikelen
beschrijven meer de
situatie van wat er
aan de hand is en
wat er allemaal
speelt zonder deze
situatie echt te
framen. De negatieve
artikelen gaan echt
over het feit dat Nike
alleen tegen racisme
strijd met campagnes
etc. om meer
aandacht te krijgen
en meer sales en

ook als echte

De antiracistische
marketingstrategieén |acties van Nike vindt
dit artikel positief.

Dit artikel heeft
betrekking op Nike en
schetst de acties dus antiracisme maar het
gaat niet om een
marketingstrategieén antiracisme campagne

ADIDAS : (1) negatief:

hypocritisch en (2)
antiracistisch. NIKE :
(1) antiracistisch, (2)
beschrijving en (3)
marketingstrategie
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(1) De antiracistische frames
zouden we kunnen hangen

onder

waarmee racisme
wordt bestreden (Sutton,
2008). (2) De beschrijvende
artikelen van Nike zouden
we onder een nieuwsframe

kunnen
hangen. (3) De verklaring
'marketingstrategie' van
Nike sluit nauw aan bij de
'stakeholder framing'. Toch
komt het niet exact met
elkaar overeen. Ik wil
daarom een nieuwe frame
hiervoor introduceren: de

Onder deze frame hang ik
ook graag de verklaring
'hypocritisch' over Adidas.
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