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Samenvatting 
 

Onder invloed van globalisering en de steeds verdergaande Europese integratie is vanaf de jaren 

negentig het regionaal bewustzijn in Europa toegenomen. Dit heeft geleid tot een zoektocht naar 

het eigene op nationaal, regionaal en lokaal niveau. Cultuurproducten en media-instituties 

leveren een belangrijke bijdrage aan de constructie en representatie van het narratief van 

regionale identiteiten. De NPO Radio 2 Top 2000 is een relevant onderzoeksobject voor de 

Neerlandistiek, waarin het discours over nationale en regionale identiteit in de context van 

globalisering een van de onderzoeksterreinen is. Het is belangrijk dat cultureel erfgoed 

verschillende perspectieven laat zien. In dit onderzoek stond daarom de vraag centraal op welke 

manier het regionale perspectief in de NPO Radio 2 Top 2000 doorklinkt.  

Dit is onderzocht middels een kwantitatieve analyse naar het aantal Nederlandse 

producties en daarbinnen naar het aantal regiopop- en streektaalpopliedjes in de top 100 van de 

Top 2000 tussen 1999 en 2019. Hieruit bleek dat de Top 2000 een zeer internationaal 

georiënteerde lijst is en dat regiopop- en streektaalliedjes zelden in de hoogste regionen van de 

Top 2000 staan. Wel geven een aantal casussen uitdrukking van een vorm van regionalisme. De 

manier waarop regiopop- en streektaalpopliedjes regionale identiteit tot uitdrukking brengen, is 

onderzocht middels een discoursanalyse van vier casussen. Het corpus bestond uit liedteksten, 

minidocumentaires van Top 2000 a gogo, radio-uitzendingen van de Top 2000, publicaties van 

NPO Radio 2 en publicaties in nationale en regionale media over de Top 2000.  

De conclusie van dit onderzoek is dat de manier waarop artiesten en media betekenis 

geven aan regiopop- en streektaalliedjes voor regionale identificatie verschilt per casus en dat 

hierin grofweg vier manieren te onderscheiden zijn. Deze manieren bevinden zich op een schaal 

van anti-regionalisme tot politiek-activistisch regionalisme. Taal wordt daarbij vaak ingezet als 

middel om de eigenheid en belangen van de regio te verdedigen ten opzichte van het centrum. 

Zowel auto-images als hetero-images construeren en representeren regionale identiteit. Tot slot 

bleek dat regionale cultuur geaccepteerd en gecanoniseerd kan worden als onderdeel van de 

nationale cultuur. Dit gebeurt onder meer door regionalisme in te zetten als middel om de 

landelijke diversiteit te laten zien met als doel de nationale identiteit te versterken. 
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Inleiding 
 

Het pittoreske, met kerstverlichting versierde pleintje voor restaurant Het Wapen van Liempde 

stroomt op vrijdagochtend 25 november 2016 vol met mensen. Het is koud, maar dat weerhoudt 

de inwoners van het Brabantse dorp er niet van om al om half zeven buiten te gaan staan. 

Gekleed in dikke winterjassen en zich warmend aan koffie en haardvuur, wachten ze samen met 

de burgemeester op het moment dat de glimmende tourbus van de Top 2000 het Raadhuisplein 

opdraait. Hier hebben ze weken op gewacht. Dit is de beloning voor alle stemmen die het dorp 

uitbracht na de oproep van NPO Radio 2: in welke plaats moet de stemweek van de Top 2000 

worden geopend? Voor het eerst in de Top 2000-geschiedenis trok NPO Radio 2 in 2016 met een 

speciale stembus het land in om stemmen te verzamelen. Sindsdien rijdt de Top 2000 stembus 

tijdens de stemweek door Nederland, van Emmen via Joure naar Breda en van Texel via 

Middelburg naar Venlo, “om ervoor te zorgen dat de lijst echt van iedereen wordt” (NPO Radio 2, 

2019).  

 Dat lijkt al aardig te zijn gelukt: jaarlijks luisteren circa tien miljoen mensen naar het 

radio-evenement, dat inmiddels als nationaal erfgoed wordt beschouwd. Al enkele jaren na de 

eerste editie in 1999, stelde mediawetenschapper José van Dijck (2006) in haar onderzoek naar 

het fenomeen, vast dat de Top 2000 tot het collectieve geheugen van Nederland behoort en 

daarmee tot het nationaal erfgoed. Op initiatief van een fervente luisteraar werd het radio-

evenement in 2019 bovendien toegevoegd aan het Netwerk Immaterieel Erfgoed in Nederland1. 

In de Volkskrant vatte Van Dijck (2005) samen dat de Top 2000 “de weerslag is van een 

consensus tussen Nederlanders over hun muzikale poperfgoed” (par. 11).  

Die consensus komt echter niet zonder discussie tot stand. In tegendeel: de radio-

uitzendingen in aanloop naar de stemweek, het stemmen tijdens de stemweek en de 

uiteindelijke lijst die daaruit voortvloeit, geven jaarlijks voeding aan allerlei sentimenten, 

meningen en discussies over welke nummers nu wel of niet in de zogenoemde ‘lijst der lijsten’ 

thuishoren. Demografische diversiteit in de lijst is een van de terugkerende punten waarover 

onvrede heerst. Zo is de ondervertegenwoordiging van vrouwelijke en zwarte artiesten al jaren 

onderwerp van discussie. Hoe zit het met regionale diversiteit in de Top 2000? Met de 

rondrijdende stembus zoekt ‘Hilversum’ in ieder geval actief de stemmers in de regio’s buiten de 

Randstad op en dat is niet voor niets: in 2010 kwamen de meeste stemmen uit de provincies 

Drenthe, Groningen, Overijssel en Limburg (Draaisma & Vingerhoets, 2011). “De vier grote 

steden zijn door de jaren heen altijd de grote achterblijvers geweest in dit klassement”, stellen 

                                                           
1
 De toevoeging aan het Netwerk Immaterieel Erfgoed is geen inhoudelijke erkenning van het erfgoed en het is 

ook geen opname in de Inventaris Immaterieel Erfgoed. Meer informatie over de verschillen tussen deze 
zogenoemde kringen is te vinden op de website van het Kenniscentrum Immaterieel Erfgoed Nederland: 
https://www.immaterieelerfgoed.nl/nl/netwerkinventarisregister 

https://www.immaterieelerfgoed.nl/nl/netwerkinventarisregister
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Draaisma & Vingerhoets (2011) in De muziek zegt alles. Maar uiteindelijk draait het om de 

gekozen muziek: in hoeverre wordt regionale muziek in de lijst vertegenwoordigd?  

Die vraag stellen regionale media jaarlijks als de lijst in december bekend is: hoe doen 

‘onze’ Drentse/Zeeuwse/Limburgse artiesten het dit jaar in de nationale muzikale ranglijst? Als 

antwoord daarop vroeg Schlimbach (2017) in het Dagblad van het Noorden zich af waar toch de 

Groningse en Drentse acts in de Top 2000 waren. De redactie (2017) van dagblad De Limburger 

schreef over een “vrije val” in het aantal Limburgse artiesten en dat aantal was in 2019 nog 

verder gedaald volgens de regionale publieke omroep 1Limburg, hoewel de overgebleven liedjes 

wel allemaal in het Limburgs werden gezongen (Hubers, 2019). Maatschappelijke 

ontwikkelingen, waaronder het boerenprotest, zetten in 2019 de discussie over de 

veelbesproken ‘kloof tussen Randstad en regio’ weer op scherp en de Top 2000 weerspiegelde 

dit. Zo werden er tijdens de stemweek lobbyacties gevoerd om bepaalde nummers in de Top 

2000 te krijgen en met succes: het nummer “De boer dat is de keerl” van de Achterhoekse band 

Normaal kwam nieuw binnen in de Top 2000 op positie 9, na een succesvolle campagne van een 

agrarische koepelorganisatie.  

Dat deze regionale sentimenten een rol spelen bij de constructie van een populair 

Nederlands cultuurproduct, maakt de Top 2000 een relevant onderzoeksobject voor de 

Neerlandistiek, waarin het discours over nationale en regionale identiteit in de context van 

globalisering, een van de onderzoeksterreinen is. Culturele producten spelen een belangrijke rol 

bij de constructie en representatie van identiteit. Volgens Marelies Schelhaas (2020), secretaris 

van de Unesco Commissie, kunnen cultuur en erfgoed belangrijke verbindende factoren zijn 

tussen mensen, wanneer cultuur en waarden gedeeld worden, “maar het kan ook andere 

perspectieven laten zien, waardoor er een gesprek kan ontstaan” (Schelhaas, 2020). Diversiteit 

en inclusie kunnen deze andere perspectieven laten zien. Wat ik wil weten is op welke manier 

het regionale perspectief in de Top 2000 doorklinkt. Door te onderzoeken op welke manier 

regiopop en streektaalpop in de Top 2000 vertegenwoordigd zijn, probeer ik op deze vraag een 

antwoord te vinden.  

In hoofdstuk 1 schets ik het theoretisch kader waarbinnen dit onderzoek plaatsvindt. 

Hier ga ik onder meer in op de concepten regio, regionalisme en regionale identiteit. Ook schets 

ik de ontwikkeling van dialectpop en regiopop in Nederland en ga ik in op de betekenis van taal 

bij de constructie van een regionale identiteit. In hoofdstuk 2 volgen de hoofdvraag en 

deelvragen, waarbij ik tevens de methode en het corpus toelicht. Hierna volgen in hoofdstuk 3 

de resultaten van het onderzoek, opgesplitst in twee delen: een kwantitatieve analyse van de 

Top 2000-lijsten en een kwalitatieve inhoudsanalyse aan de hand van een aantal casussen. De 

conclusie volgt in hoofdstuk 4. Tot slot reflecteer ik in hoofdstuk 5 op het onderzoek en bespreek 

ik lacunes die eventueel vervolgonderzoek kan opvullen.    
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1. Theoretisch kader 
 

1.1 Definitie van regio en regionalisme 

1.1.1  Historische context 

Wie wil begrijpen hoe de wereld zich ontwikkelt, kan dat doen door simpelweg te kijken naar 

wat er op het bord ligt. De kans is groot dat de olijfolie, kaas of wijn voorzien is van het logo van 

DOP, PDO of BOB2. Stap in Utrecht een willekeurig café binnen of fiets een rondje door de polder. 

Het zal niet lang duren voor je een lokaal gebrouwen speciaalbiertje proeft of de dorst lest met 

een streeksapje. De komende jaren moet de streekboer in Nederland beter op de kaart worden 

gezet, vindt minister van Landbouw Carola Schouten (Hotse Smit, 2020). Kortom: regio- en 

streekproducten zijn booming.  

Het hiervoor geschetste voorbeeld is er slechts een uit velen die een bredere 

ontwikkeling markeren, namelijk de heropleving van de regio op geografisch, cultureel en 

staatkundig niveau. In Nationaal denken in Europa schetst Leerssen (1999) de omstandigheden 

waarin de heropleving van de regio, ook wel regionalisme genoemd, tot stand kwam. Ten eerste 

vindt vanaf de jaren zestig en zeventig het steeds verdergaande proces van Europese 

eenwording en integratie plaats. Hierdoor leverden West-Europese staten deels hun 

soevereiniteit in, wat leidde tot het verlies van grip op de eigen perifere regio’s binnen die staten 

(Leerssen, 1999). Daarnaast leefde regionalisme verder op toen de scherpe tweedeling tijdens 

de Koude Oorlog tussen Oost- en West-Europa eind jaren tachtig voorbij was: als gevolg van de 

nieuwe wereldorde decentraliseerden staten die cultureel divers waren (Leerssen, 1999, Paasi, 

2009). Voorbeelden van decentralisatie in West-Europa zijn te vinden in België (Vlaanderen en 

Wallonië), Spanje (Catalonië, Baskenland en Galicië) en Groot-Brittannië (Wales en Schotland) 

(Leerssen, 1999). Binnen de Europese Unie, die geograaf Anssi Paasi (2009) schetst als een 

mozaïek van regio’s met een vaak lange geschiedenis, is onder het officieuze motto ‘Het Europa 

van de regio’s’, de kracht van de regio een belangrijk onderdeel geworden van het 

samenwerkingsbeleid (Paasi, 2009).  

Een belangrijke mijlpaal was het Verdrag van Maastricht in 1992 waarin werd besloten 

om het Europees Comité van de Regio’s (CvdR) op te richten, dat als doel heeft de standpunten 

en behoeften van lokale en regionale overheden te verdedigen (Europese Unie, z.d.). De focus ligt 

hierbij op de bescherming van culturele minderheden en regionale diversiteit in Europa. Het 

                                                           
2
 Het Beschermde oorsprongskeurmerk (BOB of PDO (EN) of DOP (IT)) is een door de Europese Commissie in 

het leven geroepen keurmerk voor producten die geproduceerd, verwerkt en bereid worden binnen een 
bepaald gebied volgens een erkende en gecontroleerde werkwijze (Voedingscentrum, z.d.). 
Streekgebondenheid en traditie zijn hierbij belangrijke factoren. Denk aan parmaham uit de regio rond Parma, 
Griekse fetakaas of Noord-Hollandse Goudakaas. Zie ook de website van de Europese Commissie. 

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained
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eerder genoemde keurmerk voor regio- en streekproducten uit Europa is hier een voorbeeld 

van, maar ook het ‘Europees Handvest voor regionale talen of talen van minderheden’ van de 

Raad van Europa. Dit verdrag werd in 1992 vastgesteld en trad in 1998 in werking (Leerssen, 

1999). Ook voor een aantal regionale talen in Nederland is dit verdrag van groot belang geweest 

voor de erkenning van die talen. Zo zijn zowel het Fries als het Nedersaksisch sinds 1996 en het 

Limburgs3 sinds 1997, officieel erkende regionale talen in Nederland volgens het Europees 

Handvest. Het Fries genoot echter al erkenning via de Nederlandse wet als tweede officiële taal 

in de provincie Friesland4. Deze erkenning als officiële landstaal geldt niet voor het Limburgs en 

het Nedersaksisch. Wel zijn er recentelijk, in 2018 en 2019, convenanten ondertekend door het 

Rijk en regionale overheden om het Nedersaksisch en het Limburgs als streektalen te 

stimuleren. De erkenning van het Limburgs en het Nedersaksisch kwam dus in de eerste plaats 

via Europese wetgeving tot stand. Pas “na jarenlang onderhandelen” kwamen er op nationaal 

niveau afspraken over het stimuleren van de streektalen (Van Dinther, 2018). Dit laat zien dat 

taal voor de Europese Unie een belangrijk middel is om de culturele eigenheid van de regio’s te 

onderstrepen: een behoefte die regio’s hebben als gevolg van de Europese integratie. 

1.1.2 Vormen van regionalisme 

De heropleving van de regio wordt ook wel aangeduid met de term regionalisme, afgeleid van 

het begrip nationalisme. In strikte zin betekent nationalisme een politieke agenda waarbij de 

nationale identiteit voorop staat, maar het kan ook in brede zin opgevat worden als een vorm 

van politiek die zich verzet tegen kosmopolitisme (Leerssen, 2019).  Net als nationalisme kan 

regionalisme volgens historicus Joep Leerssen (2015) in verschillende contexten tot uitdrukking 

komen. Ten eerste kan regionalisme door een natie, bijvoorbeeld via media of festiviteiten, 

ingezet worden om de landelijke diversiteit te laten zien, de coleur locale, om zo de nationale 

identiteit te versterken (Leerssen, 2015). Ten tweede kan regionalisme een wat meer 

zelfbewuste vorm aannemen. In tegenstelling tot de hiervoor genoemde vorm van regionalisme, 

die bottom-down door de natie wordt gestimuleerd, gaat het hierbij om een beweging die 

bottom-up, door sentimenten vanuit de regio zelf, tot stand komt. Bij deze zelfbewuste vorm van 

regionalisme gaat het de regio erom de belangen en eigenheid van de regio te verdedigen tegen 

landelijk centralisme (Leerssen, 2015). Deze vorm van regionalisme komt vooral voor in 

perifere regio’s; in Nederland is het volgens Leerssen (2015) te zien in Brabant, Friesland en 

Limburg . “In het uiterste geval is regionalisme een aanloopvorm van separatistisch 

nationalisme” (Leerssen, 2015, p. 136). Catalonië en Bretagne zijn bekende voorbeelden, hoewel 

dergelijke afscheidingssentimenten ook in Friesland leven. Wanneer regionalisme zich op deze 

                                                           
3
 Het Nedersaksisch kent 7 hoofvariëteiten, waaronder het Twents, Sallands en Gronings. Het Limburgs omvat 

alle dialecten die in Nederlands en Belgisch Limburg worden gesproken. 
4
 Meer informatie over talen die in Nederland zijn erkend, is te vinden op de website van de Rijksoverheid. 

https://www.rijksoverheid.nl/onderwerpen/erkende-talen/vraag-en-antwoord/erkende-talen-nederland
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manier ontwikkelt, betekent dit dat de identificatie met de eigen landstreek van groter belang is 

geworden dan de identificatie met het land: “De landelijk-nationale identiteit is niet langer de 

container van diversiteit, maar wordt zelf de Ander”, aldus Leerssen (2015, p. 137).  

Echter, er is nog een vorm van nationalisme of regionalisme te onderscheiden, die zo 

alledaags en vanzelfsprekend is, dat zij bijna onmerkbaar aanwezig is. Michael Billig (1995) 

introduceerde hiervoor de term ‘banaal nationalisme’, of wanneer toegepast op een regio, 

‘banaal regionalisme’. Dit zijn de ideologische gewoonten waarmee een natie of regio zichzelf 

reproduceert (Billig, 1995). Door middel van flagging worden inwoners dagelijks op impliciete 

wijze gewezen op de collectiviteit van de natie of regio. Met flagging bedoelt Billig (1995) niet 

het opzichtig zwaaien met een vlag, maar juist het roerloos hangen van een vlag aan een publiek 

gebouw. Ook het vanzelfsprekende gebruik van deiktische woorden, zoals ‘wij’ en ‘ons’, die 

zonder de context betekenisloos zijn, is een voorbeeld van flagging. Belangrijk voor dit 

onderzoek is dat flagging veelvuldig plaatsvindt via media-instituties en in culturele producten, 

waarin woordjes als ‘we’ en ‘ons’ worden gebruikt om de natie of regio te benadrukken om zo 

terloops een gevoel van nationale of regionale verbondenheid aan te spreken (Billig, 1995). 

Flagging is dus zeer geschikt als tool om culturele producten, zoals regiopopliedjes en 

streektaalliedjes in de Top 2000 te analyseren. 

1.1.3 Definitie van regio 

We weten nu in welke context de heropleving van de regio plaatsvond en in welke vormen 

regionalisme tot uiting kan komen, maar wat is de definitie van een regio? Volgens Paasi (2009) 

zijn ‘regio’s’ of ‘territoria’ meer of minder begrensde ruimten, die samen de complexe situatie 

van de moderne wereld vormen. Deze regio’s of territoria bestaan op verschillende ruimtelijke 

schalen. Zo kun je op mondiaal niveau spreken van de regio Europa, waarbinnen zich op kleinere 

schaal de regio West-Europa bevindt, die ook weer uit kleinere regio’s bestaat, waaronder 

naties, maar ook provincies. Voorts onderscheidt Paasi (2009) twee soorten regio’s: oude en 

nieuwe regio’s. ‘Oude’ regio’s zijn gelijktijdig met historische ontwikkelingen ontstaan, zijn 

geleidelijk gevestigde onderdelen van het bestuur geworden en kunnen betekenisvol zijn voor 

burgers. Daarom kunnen deze regio’s belangrijke bronnen zijn voor regionale identiteit en 

emoties (Paasi, 2009). De meeste provincies in Nederland zijn voorbeelden van deze historische, 

‘oude’ regio’s. ‘Nieuwe’ regio’s daarentegen ontstaan meestal ad hoc als projecten met als doel 

om de (meestal economische) concurrentiepositie van het gebied te ontwikkelen of te vergroten. 

Soms kunnen actoren binnen deze ‘nieuwe’ regio’s ook deels gebaseerd zijn op historische 

verbindingen (Paasi, 2009).  

In Nederland kan de Randstad als zo’n relatief nieuwe regio worden gezien, die deels 

gebaseerd is op de historische wortels van het gebied in de Republiek der Zeven Verenigde 

Nederlanden in de 17e en 18e eeuw. Van oudsher wordt soms ook ‘Holland’ gebruikt als 
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synoniem voor het centrumgebied. De begrippen ‘regio’ of ‘regionaal’ worden in Nederland in 

het discours meestal als synoniemen gebruikt om het gebied buiten de Randstad aan te duiden, 

hoewel dit onderscheid simplistisch is. De Randstad is immers zelf ook een regio, die het 

grootstedelijk gebied rondom de steden Amsterdam, Rotterdam, Den Haag en Utrecht omvat 

(OECD, 2007). Ook binnen de Randstad zijn regio’s aan te wijzen, zoals Rotterdam-Rijnmond. 

Afbeelding 1.1. laat zien welk gebied tot de Randstad wordt gerekend door de Organisation for 

Economic Co-operation and Development (OECD, 2007).  

 

Figuur 1.1.: Bron: Storm (2007) in 

OECD Territorial Reviews (2007). Het 

donkerpaarse gebied is de 

grootstedelijke regio Randstad, die een 

groot oppervlak van de provincies 

Noord-Holland, Zuid-Holland, Utrecht 

en Flevoland omvat (middenpaars).  

 

 

 

 

 

Uitgaand van figuur 1.1 kan ik stellen dat wanneer met ‘regio’ of ‘regionaal’ het gebied buiten de 

Randstad wordt bedoeld, het dan geografisch gezien voornamelijk gaat om de provincies 

Friesland, Groningen, Drenthe, Overijssel, Gelderland, Zeeland, Noord-Brabant en Limburg. In dit 

onderzoek naar regionaliteit in de Top 2000 draait het om de centrum- en periferiepositie van 

respectievelijk de Randstad en de regio. Om pragmatische redenen heb ik er daarom voor 

gekozen om de termen ‘Randstad’ en ‘regio’ ook te gebruiken. In dit onderzoek gebruik ik de 

term ‘regio’ in twee contexten: ten eerste in een meer algemene context, waarbij het hele gebied 

in Nederland buiten de Randstad tot ‘de regio’ wordt gerekend. Ten tweede gebruik ik de term 

‘regio’ om een specifieke provincie of streek aan te duiden. Dit zal steeds duidelijk worden in de 

context. 

1.1.4  Visies op natie, regio en identiteit 

Voordat ik inga op de definitie van regionale identiteit, is het van belang om te weten dat in de 

wetenschap verschillende benaderingen zijn om natie, regio en hiermee samenhangend 
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nationale en regionale identiteit te onderzoeken. De literatuur onderscheidt drie benaderingen. 

Ten eerste is er de theorie van het traditionalisme, waarin nationale identiteit als een essentiële 

eigenschap van ieder mens wordt gezien. Natie en regio worden in deze benadering beschouwd 

als vanuit de historie natuurlijk gevormde eenheden met onveranderlijke eigenschappen (De 

Hart, Van Houwelingen & Versantvoort, 2019). Nationaal bewustzijn, het besef deel uit te maken 

van een nationale gemeenschap, is volgens traditionalisten een natuurlijk en vaststaand 

gegeven.  

Tegenover de traditionalisten staan de modernisten. Zij stellen dat naties en regio’s en 

nationale en regionale identiteit constructen zijn, die bovendien vrij recent ontstaan zijn in het 

moderniseringsproces sinds de afgelopen twee eeuwen (De Hart et al., 2019). Volgens de 

modernistische visie worden nationale en regionale identiteit onder invloed van staatkundige, 

politieke, culturele en maatschappelijke ontwikkelingen en betwiste machtsrelaties steeds 

opnieuw geconstrueerd en gedeconstrueerd (De Hart et al., 2019, Paasi, 2009).  

In het midden staat de etnosymbolische benadering. In deze visie staat de sociaal-

culturele identiteit centraal. Volgens De Hart et al. (2019) gaat het om “de identificatie en 

zelfdefinitie met kenmerken die men met anderen deelt (waarden, religie, taal, geschiedenis, 

gewoonten, cultuur) en de daarop gebaseerde verbondenheid met die anderen die men ervaart” 

(p.6). Deze visie legt de aandacht vooral op het emotionele aspect van nationale en regionale 

identiteit.   

In dit onderzoek volg ik zowel de etnosymbolische als de modernistische benadering van 

regio en regionale identiteit. De sociaal-culturele identiteit staat in dit onderzoek centraal, maar 

ik sluit mij aan bij de opvatting dat de gedeelde kenmerken waarop deze identiteit gebaseerd is, 

worden geconstrueerd door sociale instituties, zoals media en cultuur. Deze instituties vormen 

volgens Paasi (2009) via productie en reproductie “de basis voor het narratief van de identiteit, 

mobilisatie van het collectief geheugen en voor zichtbare en onzichtbare sociale ‘gel’ gebaseerd 

op normen, waarden en ideologieën” (p. 133). Mijn onderzoek richt zich op media, cultuur en 

erfgoed, kunstenaars en artiesten, die voorbeelden zijn van instituties die samen het verhaal van 

de natie of regio en daarmee het narratief van de nationale of regionale identiteit construeren en 

representeren.  

 

1.2 Regionale identiteit 

 

1.2.1  Zoektocht naar nationale en regionale identiteit 

Door de toenemende Europese integratie en verdergaande eenwording, maar ook door het 

vervagen van grenzen door globalisering, kwam vanaf de jaren negentig een zoektocht naar de 

‘nationale identiteit’ op gang. In het rapport Denkend aan Nederland van het Sociaal en Cultureel 
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Planbureau (De Hart et al. 2019) worden ook de toegenomen culturele diversiteit en ontzuiling 

vanaf de jaren zestig van de twintigste eeuw genoemd als aanleiding voor de zoektocht naar 

nationale identiteit in Nederland. Nationale identiteit is sinds eind jaren negentig onderwerp 

van debat in de publieke sfeer, in de politiek en in de wetenschap. De noodzaak om op zoek te 

gaan naar wat ‘ons’ nationaal bindt en daarmee naar wat ons onderscheidt van de ander, duurt 

nog altijd voort.  

Tegelijkertijd groeit belangstelling voor de identiteit van de eigen regio (Van der Borgt, 

Hermans & Jacobs, 1996). In Constructie van het eigene schrijven Carlo van der Borgt et al. 

(1996) dat, nu de wereld steeds meer een global village wordt en op ruimtelijk niveau 

schaalvergroting en integratie plaatsvinden, mensen juist op zoek lijken te gaan naar een nieuw 

referentiekader waarmee zij zich verbonden kunnen voelen. “Regionale identiteit - een 

streekgebonden verzameling van culturele en sociale verschijnselen -  is zo’n kader”, stellen Van 

der Borgt et al. (1996, p. 1). Denk bij deze verschijnselen aan de herwaardering en koestering 

van dialecten, regionale media, collectieve symbolen, rituelen, streekgewoonten, 

streeklandschap en tradities. “Zo zijn er talloze gebruiken en rituelen, waarvan gezegd wordt dat 

ze typisch bij een bepaalde plaats of streek horen” (Van der Borgt et al., 1996, p. 2).  

1.2.2 De regio als anderstijdig 

Regionale identiteit kan echter ook betrekking hebben op ‘de regio’ als een groter geheel, als 

oppositie van de Randstad (Grijp, 1996). In dat geval wordt de regio vaak als synoniem voor ‘het 

platteland’ of ‘de provincie’ beschouwd. Wat regionale identiteit inhoudt, wordt niet alleen 

vormgegeven door wat inwoners van een regio zelf typerend vinden voor hun regio. Leerssen 

(1996) stelt dat regionale cultuur onderworpen is aan de visie van buitenstaanders, die via 

allerlei stereotypen een beeld van de regio vormen. Deze beelden die de buitenstaander over de 

ander heeft, worden in tegenstelling tot het zelfbeeld ofwel auto-images, ook wel hetero-images 

genoemd (Leerssen, 2007). In deze hetero-images bestaat volgens Leerssen (1996) de neiging 

om de periferie als anderstijdig te beschouwen, in tegenstelling tot het centrum, dat als 

dynamisch wordt gezien. “De periferie geldt soms als achtergebleven, nog niet gemoderniseerd; 

of anders als meer geworteld in tradities en hechter verbonden met de tijdloze, eeuwige natuur. 

(…); als zou alles er nog ‘oer’ zijn, precies zoals vroeger” (Leersen, 1996, p. 46). Oftewel: de regio 

wordt enerzijds beschreven als anderstijdig in denigrerende termen, oftewel achterlijk, 

onbeschaafd en verstrikt in oude maatschappelijke structuren, anderzijds in appreciërende 

termen, zoals ambachtelijk, hechtend aan oude tradities en nog niet vervreemd van de natuur 

door technologie en massaconsumptie (Leerssen, 1996).  

Bovendien is er volgens Leerssen (1996) ook sprake van tweeledigheid als het gaat om 

de verhouding tot het nationale zelfbeeld: de ene keer is het platteland de tegenhanger van het 

nationale zelfbeeld, de andere keer speelt het een centraal element in dat nationale zelfbeeld. Dit 
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komt volgens Leerssen (1996) omdat elke natie behoefte heeft aan twee tegenstrijdige dingen: 

enerzijds de behoefte aan vooruitgang en moderniteit, die geleverd worden door de stedelijke 

centra, en anderzijds de behoefte aan een gevoel van traditie en verbondenheid met de eigen 

wortels. Dat gevoel van continuïteit wordt met name geleverd door de regio (Leerssen, 1996). 

“Identiteit is immers in belangrijke mate het besef dat bepaalde eigenschappen hetzelfde blijven, 

en dat er een band van continuïteit bestaat tussen ons en dat verleden dat wij het ‘onze’ 

noemen”, aldus Leerssen (1996, p. 48). Zo kan regionale cultuur binnen het centrum 

geaccepteerd en gecanoniseerd kan worden “als een uiting van de nationale cultuur en de 

nationale identiteit” (1996, p. 47). Bij de analyse van cultuurproducten is het van belang om 

bewust te zijn van deze tweeledigheid.  

1.2.3 Emotionele identificatie 

In paragraaf 1.2.1 werden onder meer streektaal, streekgewoonten, tradities en collectieve 

symbolen genoemd als belangrijke verschijnselen voor de constructie van regionale identiteit. 

Het gaat hier om verschijnselen die als cultureel erfgoed aangemerkt kunnen worden. Cultureel 

erfgoed ondersteunt het gevoel van onderlinge verbondenheid en dit subjectieve element speelt 

een onlosmakelijke rol bij zowel nationale als regionale identificatie (De Hart, Van Houwelingen 

& Versantvoort, 2019). Het gaat hierbij om een ‘sense of belonging’: gevoelens van 

verbondenheid met anderen en in meer abstracte zin met een regio of met Nederland. Dit wordt 

ook wel emotionele identificatie genoemd (De Hart et al., 2019; Wetenschappelijke Raad voor 

het Regeringsbeleid, 2007).  

De visie van Warna Oosterbaan (2014) in Ons erf sluit hier goed op aan. Warna (2014) 

stelt dat zintuiglijkheid een voorwaarde is voor de authenticiteit van cultureel erfgoed: 

“Cultureel erfgoed kan alleen maar als authentiek ervaren worden als het zulke kwaliteiten heeft 

dat het aanspreekt, ‘resoneert’ in de persoon. Pas dan kan erfgoed ook een bijdrage leveren aan 

de vorming van identiteit” (p. 12). Volgens Oosterbaan (2014) bepalen ontroering, ontzag en 

genot voor een groot deel de mate waarin erfgoed aanspreekt. Hoe meer zintuigen daarbij 

worden geprikkeld, hoe intenser deze gevoelens worden. Door deze ervaring te delen met 

mensen die fysiek aanwezig zijn, worden die gevoelens nog sterker (Oosterbaan, 2014). Ook De 

Hart et al. (2019) noemen de emotionele en ervaringsdimensie als wezenlijke onderdelen van 

nationale en regionale identiteit. Deze invalshoek is relevant voor de analyse van 

cultuurproducten zoals liedjes, aangezien muziek bij uitstek de emoties van zowel artiest als 

luisteraar kan uitdrukken. Regiopop en streektaalpop zijn daarbij ideale genres om gevoelens 

met betrekking tot de eigen regio uit te drukken. Bovendien zijn optredens van artiesten en 

bands goede voorbeelden van plekken waar men fysiek en collectief een ervaring deelt, door te 

luisteren, te zingen en te dansen. Het Top 2000 café is een treffend bewijs dat de 

ervaringsdimensie en zintuiglijkheid van groot belang zijn voor de mate waarin erfgoed 
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aanspreekt: jaarlijks staan er dagenlang rijen mensen voor de ingang, in de hoop de Top 2000 

fysiek te kunnen beleven. 

 

1.3 Regiopop en dialectpop 
 

1.3.1 Definities 

In dit onderzoek probeer ik de vraag te beantwoorden op welke manier het regionale 

perspectief in de Top 2000 doorklinkt. Dit doe ik onder meer aan de hand van regiopop en 

dialectpop5 of streektaalpop. Wat is in dit onderzoek nu precies de (pragmatische) definitie van 

regiopop en dialectpop? Miriam Van de Kamp (2011) maakte in haar artikel Regiopop: meer dan 

dialect, waarin zij regiopop en dialectpop in de single- en albumtop-100 jaarlijsten tussen 1990 

en 2005 onderzocht, onderscheid tussen het smalle begrip dialectpop en het brede begrip 

regiopop. Het smalle begrip dialectpop definieert Van de Kamp (2011) als alle muziek “die in een 

Nederlands dialect of streektaal wordt uitgevoerd en waarin de tegenstelling tussen stad en 

platteland vaker nadrukkelijk naar voren komt” (p. 65). Onder meer Normaal, Rowwen Hèze, 

Skik6, Daniël Lohues en Twarres vallen hieronder. Van de Kamp (2011) definieert het brede 

begrip regiopop als alle artiesten “van buiten de Randstad en die alleen in enkele gevallen in hun 

muziek verwijzingen maken naar de regio waar zij vandaan komen” (p. 64). Regionale artiesten 

kunnen tijdens hun carrière echter ook meer nationale artiesten worden. Dit onderscheid is 

soms moeilijk te maken, erkent ook Van de Kamp (2011). Daarom kies ik ervoor om niet de 

artiesten, maar de liedjes in dit onderzoek als uitgangspunt te nemen om onderscheid te kunnen 

maken tussen streektaalpop, regiopop en overige liedjes. De definitie van het smalle begrip 

dialectpop verandert hierdoor niet. Onder regiopopliedjes versta ik alle liedjes van artiesten 

buiten de Randstad met in de titel of in de liedtekst verwijzingen naar de regio waar de artiest of 

band vandaan komt. Op deze manier blijven enkel liedjes over die relevant zijn voor de analyse 

naar regionaliteit in de Top 2000. Hierdoor kan het voorkomen dat sommige liedjes van BLØF en 

Guus Meeuwis wel als regiopopliedjes meetellen, namelijk die liedjes waarin zij verwijzen naar 

respectievelijk Zeeland en Brabant, en liedjes waarin zij dit niet doen, niet. Vanwege de focus op 

de regio in de zin van ‘buiten de Randstad gelegen regio’s’ worden stadsdialecten in dit 

onderzoek niet onder dialectpop meegeteld. Stadsdialecten kunnen wel uitdrukking geven aan 

een lokale identiteit. Denk hierbij bijvoorbeeld aan het nummer “O, o, Den Haag” van Harrie 

                                                           
5
 Dialectpop is de gebruikelijke term voor muziek geschreven in dialect, streektaal of regionale taal. Dialect is 

echter strikt genomen niet hetzelfde als een regionale taal. Ik gebruik afwisselend de termen dialectpop en 
streektaalpop, maar de betekenis is voor beiden termen zoals hiervoor beschreven. 
6
 Daniël Lohues is de voorman van de band Skik, maar ook soloartiest. 
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Klorkestein7. Tot slot ligt de focus in dit onderzoek op regionaliteit binnen de geografische 

grenzen van Nederland. Dit betekent dat ik Belgische artiesten en bands buiten beschouwing 

laat.  

1.3.2 Culturele eigenheid en taal 

Aan het begin van dit hoofdstuk werd duidelijk dat taal in het beleid van de Raad van Europa ten 

behoeve van de versterking van de regio’s, een prominente plek heeft.  Dit resulteerde onder 

meer in het ‘Europees Handvest voor regionale talen of talen van minderheden’, waar onder 

meer het Fries, Nedersaksisch en Limburgs van profiteren. Het is niet voor niets dat taal zo’n 

belangrijke positie inneemt. Taal is immers een essentieel middel om culturele eigenheid te 

construeren, met name voor perifere gebieden (Daan, 1996). Gerard Rooijakkers (1996) sluit 

zich hierbij aan: “De taal is dan ook een werktuig om maatschappelijke identiteit en ideologische 

eenheid te smeden; het behoud van taal is een machtsmiddel tegen sociaal-culturele nivellering” 

(p. 10). Muziek is vervolgens een ideaal instrument om via taal die culturele eigenheid tot 

uitdrukking te brengen, zowel op nationaal als op regionaal niveau. Vanaf de jaren negentig is de 

behoefte om een lokale identiteit in muziek uit te drukken gegroeid, wederom door de invloed 

van internationalisering en de steeds verdergaande Europese eenwording (Frith, 1996; 

Mutsaers, 1997; Van de Kamp, 2011). Hoewel de Nederlandse muziekindustrie altijd zeer 

internationaal georiënteerd is geweest en Anglo-Amerikaanse muziek nog altijd de norm is, nam 

midden jaren negentig de belangstelling voor Nederlandstalige popmuziek toe (Van de Kamp, 

2011). Op dit succes van Nederlandse pop liftte ook regio- en dialectpop mee. Het groeiend 

regionaal bewustzijn leidde midden jaren negentig tot een opleving van regiopop en dialectpop. 

Een belangrijk aspect bij dialectpop is dat het gebruik van dialect een afbakening van de ander 

vormt, omdat zij die de taal niet spreken worden buitengesloten (Rutten, in Van de Kamp, 2011).  

Hier komt de oppositie centrum versus periferie opnieuw om de hoek kijken. De 

muziekscene en poppodia in Amsterdam en Den Haag zijn de kweekvijvers voor nationaal talent, 

evenals Hilversum, waar talent wordt ontdekt door de daar gevestigde media (Van de Kamp, 

2011). “De Nederlandse muziekindustrie concentreert zich in de Randstad en heeft weinig oog 

voor wat daarbuiten gebeurt”, schetst Van de Kamp (2011). Dialectpop brengt deze ongelijkheid 

tot uitdrukking. In dialectpop worden de trots op de eigen taal en regio getoond, die volgens fans 

te weinig erkenning krijgen van de rest van het land (Lankheet, in Van de Kamp, 2011). Niet 

geheel toevallig wordt juist in deze periode van groeiend regionaal bewustzijn in de 

                                                           
7
 Klorkestein is een anagram van Klein Orkest, de band van voorman Harrie Jekkers. Het nummer “O, o, Den 

Haag” heeft van 1999 tot en met 2014 jaarlijks in de Top 2000 gestaan, met uitzondering van 2011. Sinds 2015 
staat het nummer niet meer in de lijst. Wel heeft Klein Orkest een duurzame status in de hoogste regionen van 
de Top 2000 met het lied “Over de muur”.  
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muziekindustrie, in Tilburg in 1998 het nieuwe poppodium 0138 geopend en in 1999 de 

Rockacademie9 opgericht. De Tilburgse muziekscene drukt zo een stempel op de nationale 

muziekindustrie en vanaf dat moment zijn artiesten voor hun nationale carrière niet enkel meer 

voornamelijk aangewezen op de Randstedelijke muziekscene. Tot slot heeft het club- en 

festivalcircuit altijd een belangrijke rol gespeeld in het (landelijke) succes van regionale 

artiesten en het is volgens Van de Kamp (2011) nog steeds een belangrijk platform. Zo is 

Pinkpop in Landgraaf, Limburg voor onder meer Krezip en Rowwen Hèze een belangrijk podium 

geweest voor de ontwikkeling van hun nationale carrière.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
8
 Volgens de website van poppodium 013 was een nieuw gebouw voor popmuziek destijds een unicum in 

Nederland. Lees meer over de ontstaansgeschiedenis van 013 op https://www.013.nl/over-013. 
9
 De Rockacademie is een 4-jarige hbo-bacheloropleiding aan de Fontys Hogeschool in Tilburg. Bekende oud-

studenten zijn onder meer (de bandleden van) Krezip, Floor Jansen, Danny Vera, Eefje de Visser en Leaf. 

https://www.013.nl/over-013
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2. Onderzoeksvragen en Methode 
 

2.1 Hoofdvraag  

 
Uit het theoretisch kader vloeit de volgende, tweeledige hoofdvraag voort: op welke manier 

worden regiopop en streektaalpop in de NPO Radio 2 Top 2000 tussen 1999 en 2019 

vertegenwoordigd en hoe geven deze liedjes uitdrukking aan een regionale identiteit? 

Deze vraag heb ik aan de hand van drie deelvragen geprobeerd te beantwoorden. Ik heb daarbij 

gebruik gemaakt van een kwantitatieve analyse en een discoursanalyse. De kwantitatieve 

analyse bouwde ik op volgens de trechtermethode: eerst heb ik een algemeen beeld geschetst 

van de Top 2000-lijst van 2019, waarbij ik gekeken heb naar de verhouding Nederlandse en niet-

Nederlands producties. Vervolgens bekeek ik de Nederlandse producties gedetailleerder door 

naar de verhouding regiopop-, streektaalliedjes en overige liedjes te kijken. Deze gegevens 

leidden uiteindelijk tot vier casussen voor de discoursanalyse. De eerste twee deelvragen 

vormden de leidraad voor de kwantitatieve analyse. De resultaten van de tweede deelvraag 

vormden het uitgangspunt voor de discoursanalyse, waarmee ik deelvraag drie heb geprobeerd 

te beantwoorden. 

2.2 Deelvragen en methode per deelvraag 

 
1. Wat is de verhouding tussen Nederlandse en niet-Nederlandse producties en wat 

is onder de Nederlandse producties de taalkeuze van de liedjes in de Top 2000 

editie 2019? 

Om het onderzoek meer reliëf te geven laat ik eerst zien wat de verhouding is tussen 

Nederlandse en niet-Nederlandse producties. Uit het theoretisch kader bleek immers dat Anglo-

Amerikaanse muziek nog altijd de norm is in Nederland. Is dit ook zo in de Top 2000? Ik heb de 

meest recente editie van de Top 2000, de editie van 2019, gekozen om deze verhouding te laten 

zien. Alle 2000 nummers heb ik nagelopen en gemarkeerd als Nederlands of niet-Nederlands. 

Taalkeuze speelde hierbij nog geen rol. Ik gebruikte de online muziekbibliotheek Muziebweb.nl 

en de artiestenpagina’s op de website van NPO Radio 2 om de herkomst van een artiest te 

bepalen. Omdat de focus hierbij op nationaliteit lag, heb ik Belgische producties onder niet-

Nederlandse producties geschaard. Daarna heb ik verder ingezoomd op de taalkeuze van de 

Nederlandse producties. Zoals in het theoretisch kader beschreven, is taal een belangrijk middel 

om het eigene te construeren, zowel op nationaal als regionaal niveau. Hierbij heb ik 

onderscheid gemaakt tussen Standaardnederlands, Engels en streektalen. Zoals eerder vermeld, 

zijn de stadsdialecten en het Belgisch-Nederlands niet meegeteld als streektaal/dialect.  
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2. Wat is verhouding tussen regiopopliedjes, streektaalpopliedjes en overige 

Nederlandse liedjes in de top 100 van de Top 2000 tussen 1999 en 2019 en wat 

zijn in deze categorieën de vaakst en hoogst genoteerde liedjes? 

Met de resultaten van deelvraag 1 heb ik een actueel en algemeen beeld geschetst van de Top 

2000 in 2019. Vervolgens heb ik aan de hand van deelvraag 2 gekeken naar de ontwikkeling van 

Nederlandse producties in de Top 2000 tussen 1999 en 2019. Ik beperkte mij hiervoor tot de top 

100 van alle eenentwintig edities. Tijdens het onderzoek bleek dat de top 100 een hanteerbare 

hoeveelheid data was. Bovendien geeft de top 100 het meest betrouwbare beeld van de 

populariteit van de liedjes. Deze nummers hebben immers de meeste stemmen gekregen van het 

publiek. De focus van dit onderzoek ligt op de regio en regionale identiteit. Daarom heb ik 

onderscheid gemaakt tussen regiopopliedjes, streektaalpopliedjes en overige Nederlandse 

liedjes (zowel Nederlands- als anderstalig). Zoals reeds in het theoretisch kader vermeld, 

hanteerde ik de volgende definities van streektaalpopliedjes en regiopopliedjes. Onder 

streektaalpopliedjes telde ik alle liedjes van artiesten buiten de Randstad die in dialect of 

streektaal zingen. Onder regiopopliedjes telde ik alle liedjes van artiesten buiten de Randstad 

waarin in de titel of liedtekst wordt verwezen naar de regio waar de artiest of band vandaan 

komt. Dit betekende dat liedjes van bijvoorbeeld Cuby + Blizzards en Krezip niet meetelden als 

regiopopliedjes. Liedjes van bijvoorbeeld BLØF en Guus Meeuwis telden als regiopopliedjes 

indien in de titel of liedtekst wordt verwezen naar de regio van herkomst van de artiest.  

3. Op welke manier komen de regio en regionale identiteit tot uitdrukking in regio- 

en streektaalliedjes in de Top 2000 en in publicaties over deze regio- en 

streekliedjes? 

Aan de hand van de resultaten selecteerde ik vier relevante casussen voor de discoursanalyse. 

De keuze voor deze casussen heb ik gebaseerd op de positie van de liedjes, opvallendheden die 

uit de eerste twee deelvragen naar voren kwamen en de hoeveelheid beschikbaar materiaal 

rondom deze liedjes om een relevante discoursanalyse uit te kunnen voeren. De volgende 

casussen kwamen hieruit voort: “Aan De Kust” van BLØF, “Brabant” van Guus Meeuwis, 

“Limburg” van Rowwen Hèze en de lobbyacties van de boeren en Groningers in 2019. Dit 

kwalitatieve onderzoeksdeel heb ik uitgevoerd middels een discours- en beeldanalyse van 

verschillende media over die hiervoor genoemde casussen. Mijn doel was om erachter te komen 

hoe een media-instituut als NPO Radio 2 in de minidocumentaires van Top 2000 a gogo10 en in de 

Top 2000-radio-uitzending via hetero-images bijdraagt aan de constructie en representatie van 

regionale identiteit. Media hebben immers een belangrijke rol in de constructie en representatie 

                                                           
10

 De minidocumentaires van Top 2000 a gogo zijn te zien via het YouTube-kanaal van het medium: 
https://www.youtube.com/channel/UCGKyMnysQu0riPsQ_UyDjLw 

https://www.youtube.com/channel/UCGKyMnysQu0riPsQ_UyDjLw
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van het narratief van regionale en nationale identiteiten. Daarnaast wilde ik weten hoe de 

artiesten zelf in deze publicaties en in hun liedjes via auto-images regionale identificatie tot 

stand brengen. Het corpus verschilde per casus, afhankelijk van relevant en beschikbaar 

onderzoeksmateriaal. Voor “Brabant” en “Limburg” heb ik de minidocumentaires van Top 2000 a 

gogo geanalyseerd en voor “Brabant”ook de Top 2000-radio-uitzending van 2019. Voor “Aan De 

Kust” en de lobbyacties was het corpus anders, omdat hierover op het moment van schrijven 

geen minidocumentaire beschikbaar was. Voor “Aan De Kust” analyseerde ik daarom een 

interview met de band in het Radio 2-boek Groeten uit Grolloo (2010) en een interview op 

Blofblog.nl.  Voor de lobbyacties analyseerde ik publicaties van nationale en regionale media, 

waarin statements van NPO Radio 2 over dit onderwerp stonden. Ook heb ik fragmenten uit de 

liedteksten gebruikt wanneer hiernaar verwezen werd in de documentaire of wanneer dit nodig 

was ter verduidelijking of ter aanvulling op de analyse. Vervolgens heb ik bij de analyse gelet op 

volgende onderdelen: 

 Geeft het corpus uitdrukking van een vorm van regionalisme, en zo ja, op welke 

manier? Is er sprake van banaal regionalisme, via flagging, zoals het gebruik van 

deiktische woorden als ‘we’ en ‘ons’ of het impliciet gebruik van symbolen, die 

refereren naar de regio of regionale gemeenschap? Is er sprake van een meer 

zelfbewuste vorm van regionalisme, waarbij de belangen van de regio of streek 

worden verdedigd tegen landelijk centralisme (Leerssen, 2015)? Deze vorm is te 

herkennen aan activistische uitspraken of beelden, waarbij de achtergestelde 

periferiepositie van de regio ten opzichte van het centrum wordt aangekaart. 

 In hoeverre en op welke manier komen verwijzingen voor naar bepaalde 

tradities, streekgewoonten en collectieve symbolen van de regio? Is er sprake van 

stereotyperingen? Zijn de beelden auto-images of hetero-images, oftewel : wordt 

het beeld van de regio geconstrueerd door de binnen- of de buitenblik? 

 Is er sprake van emotionele identificatie met de regio en op welke manier komt 

deze identificatie tot uitdrukking?  

 In hoeverre en op welke manier wordt de regio in het corpus als anderstijdig 

beschouwd, door wie en gebeurt dit middels denigrerende of appreciërende 

termen?  

 In hoeverre en op welke manier verhoudt de regio zich in het corpus tot het 

nationale zelfbeeld? Wordt regionale cultuur in het corpus geaccepteerd of 

gecanoniseerd als onderdeel van de nationale cultuur of van de nationale 

identiteit? 
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3. Resultaten 
 

3.1 Kwantitatieve analyse 

Dit hoofdstuk bestaat uit twee delen: in subhoofdstuk 3.1 volgen de resultaten van de 

kwantitatieve analyse van de Top 2000. De resultaten van de kwantitatieve analyse vormen het 

vertrekpunt van de discoursanalyse in subhoofdstuk 3.2. 

3.1.1  Nederlandse producties en taalkeuze in de Top 2000 van 2019 

 

  

Figuur 3.1.1a: Verhouding Nederlandse en niet-Nederlandse producties in de Top 2000 in 2019 

 

Figuur 3.1.1a laat zien dat in de Top 2000 van 2019 in totaal 322 Nederlandse producties en 

1678 niet-Nederlandse producties genoteerd stonden. Het aantal Nederlandse producties is 

afgerond een percentage van 16% van het totaal aantal liedjes. Ongeveer een zesde van alle Top 

2000-nummers in de editie van 2019 komt dus van Nederlandse bodem. De Top 2000 van 2019 

is duidelijk een internationaal georiënteerde lijst. In figuur 3.1.1b is te zien in welke talen de 

Nederlandse producties geschreven zijn. 

 

16% 

84% 

Verhouding Nederlandse en niet-Nederlandse liedjes in 
de Top 2000 in 2019 

Nederlands 

Niet-Nederlands 
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Figuur 3.1.1b: Taalkeuze Nederlandse producties in de Top 2000 in 2019 

 

Van de 322 Nederlandse liedjes stonden 177 liedjes (55%) met een liedtekst in het 

Standaardnederlands genoteerd. 114 liedjes (35%) waren Engelstalige nummers van 

Nederlandse artiesten of bands. In totaal 23 liedjes (7%) hadden een liedtekst geschreven in een 

streektaal of dialect. Tot slot stonden er in de lijst 8 liedjes (3%) genoteerd die buiten een van 

bovenstaande categorieën vielen. Het gaat om 3 instrumentale liedjes, 2 liedjes in een 

combinatie van Nederlands en Engels, 2 liedjes in een combinatie van Nederlands en Frans en 1 

lied in een combinatie van Italiaans en Engels. Het overzicht van alle Nederlandse producties in 

de Top 2000 van 2019 is te vinden in bijlage I.  

Opvallend is dat hoewel Nederlandse producties maar een zeer klein deel van de Top 

2000-lijst uitmaken, er binnen deze producties wel vaker wordt gestemd op een lied in de 

Nederlandse taal. Van alle Nederlandse liedjes is namelijk ruim de helft geschreven in het 

Standaardnederlands of in een streektaal. Ruim een derde van de Nederlandse liedjes is 

geschreven in het Engels. Verder is tijdens de analyse van de lijst opgevallen dat onder de 

honderd hoogst genoteerde Nederlandse producties, bijna driekwart van de liedjes na 1990 is 

geschreven. Bovendien waren deze recente liedjes ook vaker in het Nederlands dan in het Engels 

geschreven, namelijk 47 liedjes tegenover 20 liedjes. Binnen het totaal van de honderd hoogste 

Nederlandse producties geniet de Nederlandse taal sowieso de voorkeur: 70% tegenover 26% in 

het Engels. Dat is opvallend meer dan het percentage van de gehele Top 2000-lijst (55%). De 

Nederlandse taal is op dit moment dus populairder dan het Engels in de Top 2000, wanneer het 

gaat om liedjes van eigen bodem. Het nationale ‘eigene’ wordt dus in deze verder internationaal 

georiënteerde lijst in de eerste plaats geconstrueerd via taal. 

55% 35% 

7% 

3% 

Taalkeuze Nederlandse producties in de Top 2000 in 
2019 

Standaardnederlands 

Engels 

Streektaal 

Overig 
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Ook via dialect en streektaal wordt het ‘eigene’ gemarkeerd. Uit de lijst van 2019 blijkt 

dat circa 7% van de 322 Nederlandse producties een liedtekst had in een dialect of streektaal11. 

Het gaat om 23 nummers. Onderstaand diagram laat zien welke streektalen en dialecten 

vertegenwoordigd waren in de editie van 2019 en wat de verhouding tussen deze taalvarianten 

is. 

 

  

Figuur 3.1.1c: Verhouding aantal nummers per streektaal in de Top 2000 in 2019 

Uit deze resultaten blijkt dat er zeven verschillende (variëteiten van) streektalen in de Top 2000-

lijst van 2019 vertegenwoordigd waren. Het gaat om het Fries, het Limburgs en vijf variëteiten 

van het Nedersaksisch, namelijk Achterhoeks, Drents, Gronings, Overijssels en Sallands. 

De provincie Limburg is hofleverancier wat betreft liedjes in streektaal. De band 

Rowwen Hèze heeft hier een groot aandeel in met zeven van de in totaal tien nummers in het 

Limburgs, met de hoogste noteringen voor “November” (217), “De Peel in Brand” (299) en 

“Vlinder” (421). De drie andere Limburgse liedjes zijn “Nao ’t Zuuje” (626) van Lex Uiting, “Hald 

Mich ’s Vas” (728) van Neet oét Lottum en “Bloasmuziek” (848) van Gé Reinders. Op een 

gedeelde tweede plaats staan het Achterhoeks en het Drents met vier nummers in beide 

Nedersaksische streektaalvariëteiten. Alle nummers in het Achterhoeks zijn van de band 

Normaal, met een top tien notering voor “De boer dat is de keerl” (9). Daniël Lohues leverde solo 

en met de band Skik de platen in het Drents; onder andere “Op Fietse” (318) en “Op ’t Platteland” 

(473). De Friese taal werd in de lijst van 2019 vertegenwoordigd door “In Nije Dei” (835) van De 

Kast en “Wer Bisto” (1835) van Twarres. De Nedersaksische taalvariëteiten Overijssels, 

Gronings en Sallands zijn met elk één nummer in de lijst te vinden dankzij achtereenvolgens 

                                                           
11

 Stadsdialecten en het Belgisch-Nederlands/Vlaams zijn niet meegenomen in de analyse. 

Streektaal in de Top 2000 in 2019 

Limburgs (10) 

Achterhoeks (4) 

Drents (4) 

Fries (2) 

Gronings (1) 

Overijssels (1) 

Sallands (1) 



25 
 

“Lekker Op De Trekker” (364) van Mannenspoor Karrespoor, “’t Het Nog Nooit Zo Donker West” 

(476) van Ede Staal, en “Iederene Hef Een Reden” (680) van de voormalige Normaal coverband 

Bökkers12. Zowel “De boer dat is de keerl”, “Lekker Op De Trekker” als “’t Het Nog Nooit Zo 

Donker West” waren nieuw in de lijst dankzij lobbyacties van respectievelijk de boerenlobby en 

Groningers. “Iederene Hef Een Reden” steeg bovendien van positie 1303 naar 680. Dit laat zien 

dat regionale artiesten met behulp van stemmers die zich door deze artiesten vertegenwoordigd 

voelen, een plek in de nationale lijst wisten te bemachtigen om hun stem te laten horen, als 

gevolg van maatschappelijke ontwikkelingen. In subhoofdstuk 3.2 zal ik deze casus via een 

discoursanalyse verder interpreteren.  

3.1.2  Regiopop- en dialectpopliedjes in de top 100  van de Top 2000 1999-2019 

In de vorige paragraaf bleek dat in de lijst van 2019 Nederlandse producties een marginaal deel 

uitmaken van de lijst, maar dat onder de Nederlandse producties vaker liedjes in de Nederlandse 

taal worden gekozen dan in het Engels. Dat is met name zo bij de hoogst genoteerde 

Nederlandse producties. Ook bleek dat 2019 een opvallend jaar was, omdat streektaalartiesten 

via lobbyacties nieuw in de lijst binnenkwamen of sterk in de lijst stegen.  

In deze paragraaf laat ik de ontwikkeling zien van Nederlandse producties in de top 100 

van de Top 2000 tussen 1999 en 2019. Om te kunnen komen tot relevante casussen, heb ik 

onderscheid gemaakt tussen streektaalpopliedjes, regiopopliedjes en overige Nederlandse 

liedjes (zowel Nederlands- als anderstalig). De resultaten zijn weergegeven in figuur 3.1.2a en 

figuur 3.1.2b. Het overzicht van alle Nederlandse producties in de top 100 in de Top 2000 van 

2019 is te vinden in bijlage II. 

 

 

 

                                                           
12

 Als coverband van Normaal heette de band Bökkers Dut Normaal. 
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Figuur 3.1.2a: Ontwikkeling van het aantal Nederlandse producties met onderscheid tussen 

regiopopliedjes, dialectpopliedjes en overige Nederlandse producties in de top 100 van de Top 2000 

tussen 1999 en 2019. 

 

In het volgende diagram is ingezoomd op de regiopop- en streektaalpopliedjes. 

 

  

Figuur 3.1.2b: Detailweergave van het aantal regiopopliedjes en dialectpopliedjes in de top 100 van de Top 

2000 tussen 1999 en 2019. 
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Uit de resultaten blijkt dat er jaarlijks gemiddeld 16 Nederlandse producties in de top 100 

stonden. Wanneer ik inzoom op liedjes in streektaal (dialectpop) en liedjes met een regionale 

verwijzing in titel of liedtekst naar de regio waar de artiest vandaan komt (regiopop), dan blijkt 

uit figuur 3.1.2b dat er jaarlijks gemiddeld slechts 1,6 regio- of dialectpopliedje in de top 100 van 

de Top 2000 stond. Het regionale perspectief wordt in de hoogste regionen van de Top 2000 dus 

zelden vertegenwoordigd. 

Er zijn een aantal piekjaren in het aantal Nederlandse producties, waar ook de regio- en 

streektaalliedjes van profiteerden. Ten eerste waren 2005 en 2006 opvallende piekjaren. Een 

verklaring hiervoor is dat vanaf de editie van 2005 de stemprocedure wijzigde. Waar men 

voorheen alleen op nummers uit de keuzelijst kon stemmen, konden stemmers vanaf 2005 ook 

hun favoriete nummers aan een tiplijst toevoegen. Deze nummers werden vervolgens 

toegevoegd aan de keuzelijst. De gewijzigde manier van stemmen met de vrije keuzelijst vanaf 

2005 zorgde er dus voor dat regiopop- en dialectpopliedjes, naast overige Nederlandse liedjes, 

vaker in de hoogste regionen belandden.  

Dit succes was echter kortstondig. In 2006 had de gewijzigde stemprocedure nog een 

positief effect op het aantal regio- en streektaalliedjes, maar in 2007 zakte het aantal weer naar 

slechts één lied in zowel de categorie regiopopliedje als streektaalpopliedje, om in 2008 weer te 

stijgen naar een totaal van drie. De editie van 2008 was de 10e editie van de Top 2000. Voor dit 

jubileum kon men niet stemmen, maar werd de lijst samengesteld op basis van alle stemmen van 

de negen jaar ervoor. De lijst van 2008 is derhalve niet representatief voor de ontwikkeling van 

regiopop- en dialectpopliedjes. Tot slot is er een piek te zien in 2019. Het aantal nummers in 

streektaal in de top 100 steeg van nul in 2018 naar drie in 2019. Dit is geheel te danken aan de 

eerder genoemde lobbyactie naar aanleiding van de boerenprotesten, waardoor drie nummers 

van Normaal (op)nieuw in de top 100 stonden.  

 In totaal stonden er tussen 1999 en 2019 negen verschillende dialectpopliedjes en 

regiopopliedjes met een verwijzing in titel of liedtekst naar de regio waar de artiest vandaan 

komt, in de top 100 van de Top 2000. In de volgende tabellen is te zien om welke liedjes het gaat. 
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a. Regiopopliedjes met een regionale verwijzing in titel of liedtekst in de top 100: 

Titel Artiest Aantal noteringen 

in  

top 100 / Top 2000 

Hoogste 

notering 

Jaar van 

uitgave 

“Brabant” Guus Meeuwis 14 / 15 22 (2009, 

‘11, ‘15)13 

2003 

“Aan De Kust” BLØF 5 / 21 57 (2000) 1995 

“Zoutelande” BLØF en Geike 

Arnaerts 

2 / 3 31 (2018) 2017 

“Kronenburg Park” Frank Boeijen Groep 1 / 21 93 (2000) 1985 

 

b. Dialectpopliedjes in de top 100: 

Titel Artiest Aantal noteringen 

in  

top 100 / Top 2000 

Hoogste 

notering 

Jaar van 

uitgave 

“Blaosmuziek” Gé Reinders 5 / 17 27 (2007) 1999 

“Oerend Hard” Normaal 3 / 21 82 (2005) 1977 

“Limburg” Rowwen Hèze 2 / 21 61 (2004) 1996 

“De boer dat is de 

keerl” 

Normaal 1 / 1 9 (2019) 1982 

“Deurdonderen” Normaal 1 / 5 84 (2019) 1982 

 

Het vaakst en hoogst genoteerde regiopoplied in de top 100 tussen 1999 en 2019 is “Brabant” 

van Guus Meeuwis. Dit lied werd uitgebracht in 2003 op het titelloze solodebuutalbum van Guus 

Meeuwis. In 2005 kwam het nummer direct hoog de Top 2000 binnen op plaats 144 en sinds 

2006 staat “Brabant” steevast in de top 100. Zoals de titel al aangeeft gaat het lied over de 

provincie Noord-Brabant. In het lied wordt bezongen wat typerend is voor de provincie en haar 

inwoners, op een overwegend positieve manier. Het lied wordt ook wel gezien als het officieuze 

volkslied van de provincie. Die titel heeft ook “Aan De Kust” van BLØF, dat als alternatief 

volkslied van de provincie Zeeland wordt gezien. Meer dan twintig jaar later heeft de band, die 

inmiddels al lang nationaal carrière heeft gemaakt, samen met de Vlaamse zangeres Geike 

Arnaerts opnieuw succes in de Top 2000 met een lied dat verwijst naar de provincie Zeeland, 

                                                           
13

 Het komt vaker voor dat een lied, buiten de top 5, in verschillende jaren op dezelfde positie terechtkomt. Zo 
stond “Het Dorp” van Wim Sonneveld twee keer op positie 40 en “Over de muur” van Klein Orkest twee keer 
op positie 47. De volgorde van de lijst is in principe op basis van de hoeveelheid stemmen, maar Radio 2 maakt 
niet bekend hoeveel stemmen een lied heeft gekregen.  
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namelijk met “Zoutelande” dat over de gelijknamige badplaats gaat. De hekkensluiter van het 

lijstje regiopopliedjes is “Kronenburg Park” van de Frank Boeijen Groep. De titel verwijst naar 

het Kronenburger Park in Nijmegen, maar Boeijen liet in de titel en liedtekst de laatste 

lettergreep van Kronenburger weg, omdat hij dan beter uitkwam met zijn metrum (Radio 2, 

z.d.). Een aantal Nijmegenaren was niet blij met deze verkeerde spelling. Destijds werd een 

actiecomité opgericht onder de naam ‘Popster ken uw Stad’. Dit laat zien dat regiopopliedjes 

kunnen raken aan een sterk gevoel van identificatie met de eigen regio of stad, ondanks dat het 

lied inhoudelijk weinig betekenisvol is voor regionale identificatie. Het Kronenburger Park is 

enkel de setting voor een verhaal over prostitutie en drugsgebruik, dat zich evengoed in een 

ander stadspark had kunnen afspelen.  

Het vaakst genoteerde dialectpopliedje in de top 100 is “Blaosmuziek” van Gé Reinders. 

Dit lied kwam in 1999 uit op het album D’n Haof (De Tuin). In 2003 kwam het lied de Top 2000 

binnen op plek 261. Het lied stond vijf keer in de top 100 tussen 2005 en 2010, maar in 2019 

was het lied gezakt naar plek 848. Het lied wordt gezongen in het Limburgs en gaat ook over een 

‘typisch’ Limburgs dorpje. De ik-figuur zingt over hoe hij daar in het dorp met een kerk en café 

op zondagochtend een fanfarekorps op ziet treden. De muziek  van het lied wordt ondersteund 

door blaasinstrumenten die typerend zijn voor fanfaremuziek. Harmonie- of fanfaremuziek 

wordt sterk geassocieerd met ‘de’ Limburgse culturele identiteit. Het lied appelleert dus zowel 

qua vorm (taal en compositie) als inhoud aan de regionale identiteit van Limburg. “Blaosmuziek” 

is niet het hoogst genoteerde dialectnummer, want dat is “De boer dat is de keerl” van Normaal. 

“Oerend Hard” van Normaal en “Limburg” van Rowwen Hèze stonden respectievelijk drie en 

twee keer in de top 100, maar stonden tot nu toe wel elk jaar genoteerd in de lijst. Het is 

opvallend dat maar liefst drie nummers van Normaal in het lijstje met hoogst genoteerde 

streektaalnummers te vinden zijn en dat twee daarvan in 2019 voor het eerst de top 100 

bereikten. Het laat wederom zien hoe sterk de lobbyactie van de agrarische sector in de 

stemweek was om deze nummers, die de plattelandsidentiteit ultiem weerspiegelen, een 

prominente plek in de nationale poperfgoedlijst te bezorgen.  
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3.2 Discoursanalyse 
 

3.2.1  Inleiding 

Uit subhoofdstuk 3.1 blijkt dat Nederlandse producties in de lijst van 2019 een klein deel 

uitmaken van de lijst, maar dat de Nederlandse taal onder de Nederlandse producties wel vaker 

de voorkeur van stemmers geniet boven het Engels en andere talen. Het Limburgs, Achterhoeks 

en Drents zijn de meest voorkomende streektaalvariëteiten met het Limburgs ver aan kop. Het 

laat zien dat de Limburgse taal een grote rol speelt als onderdeel van de Limburgse culturele 

identiteit. Inzoomend op de regiopop- en streektaalpopliedjes, blijkt dat deze genres een zeer 

marginale rol speelden in de hoogste regionen van de Top 2000 tussen 1999 en 2019: slechts 1,6 

liedje per jaar. Uit de lijstjes met regiopop- en streektaalpopliedjes blijkt dat regionaliteit niet 

alleen tot uitdrukking komt via taal, maar ook via verwijzingen in de titel of liedtekst naar de 

regio waar de band of artiest vandaan komt. Naar aanleiding van de uitkomsten van de 

kwantitatieve analyse vielen mij een aantal casussen op die ik nader onderzocht heb via een 

discours- en beeldanalyse.  

Ten eerste heb ik gekeken naar de officieuze regionale volksliederen “Aan De Kust” van 

BLØF en “Brabant” van Guus Meewis, waarin middels typerende elementen de regionale 

identiteit van de herkomstregio wordt weerspiegeld. Opvallend genoeg geven de artiesten in 

media-uitingen van de Top 2000 een zeer verschillende lezing over de betekenis van hun lied 

voor ‘de’ regionale identiteit. De derde casus is “Limburg” van Rowwen Hèze dat als een 

protestlied tegen de achterstelling van Limburg als perifere regio ten opzichte van het centrum 

wordt gerepresenteerd. Tot slot bleek uit analyse van de lobbyacties voor de Top 2000 in 2019 

voor liedjes van onder andere Normaal en Ede Staal, dat regionaliteit als politieke boodschap 

een prominente rol speelde. Uit de discoursanalyse blijkt dat de manier waarop artiesten en 

media in de receptie betekenis geven aan regiopop- en streektaalliedjes verschilt en dat hierin 

grofweg vier manieren te onderscheiden zijn. Deze manieren bevinden zich op een schaal van 

anti-regionalistisme tot politiekactivistisch regionalisme. Aan de hand van de hiervoor 

genoemde vier casussen zal ik dit onderbouwen. 

3.2.2  “Aan De Kust” van BLØF: onbedoeld officieus regionaal volkslied 

Het lied “Aan De Kust” is geschreven door bassist Peter Slager en kwam als tweede single van de 

Zeeuwse band BLØF uit op het album Naakt onder de hemel (1995). Na het nationale succes van 

de single “Liefs uit Londen” (1997) kreeg ook “Aan De Kust” steeds meer landelijke bekendheid 

en sinds 1999 staat het lied jaarlijks in de Top 2000. In het lied komen allerlei typische 

elementen van de provincie Zeeland voorbij, zoals de plaatsverwijzing naar Vlissingen in het 

tweede couplet: Vlissingen ademt zwaar en moedeloos vannacht (Slager, 1995). Het refrein is 
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steeds anders, maar begint wel elke keer met dezelfde geografische verwijzing naar de 

provincie: Hier aan de kust, de Zeeuwse kust (Slager, 1995). Het lied staat vol met verwijzingen 

naar thematiek die typerend is voor een Nederlandse kustprovincie. Zo gaat het impliciet over 

natuurelementen die vaak geassocieerd worden met de kust, zoals een storm, over de 

kustprovincie als zomers vakantieparadijs en hierop aansluitend over de plek Waar eenieder 

onbewust / In het Duits wordt aangesproken (Slager, 1995). Ook zingt voorman Paskal Jacobsen 

over schepen, de haven en de aldaar aanwezige vracht. De meeste mensen zullen echter vooral 

mee kunnen zingen met de eerste regels van het eerste refrein: Hier aan de kust, de Zeeuwse kust 

/ Waar de mensen onbewust / Zin in mosselfeesten krijgen (Slager, 1995). Hier is sprake van een 

stereotypering over de Zeeuwse inwoners, alsof het eten van mosselen in hun genen zou zitten. 

Ondanks deze stereotypering is het lied door de Zeeuwen omarmd als officieus volkslied 

en wordt het door velen gezien als een lofzang op de provincie Zeeland (Rozendaal, 2011). In 

2017 publiceerde NPO Radio 2 per provincie de lijst van top 10-liedjes waarop voor de Top 2000 

was gestemd. In Zeeland stond “Aan De Kust” op nummer 5, terwijl het nummer in de landelijke 

lijst op positie 314 stond. Het laat zien dat de Zeeuwen tamelijk trots zijn op het lied, dat voor 

hen een positief beeld van de provincie lijkt te schetsen. Opvallend is daarom het interview met 

Slager in het Top 2000-boekje Groeten uit Grolloo waarin de redactie “op reis gaat door de 

geschiedenis van popmuziek in Nederland” (Radio 2, iMediate & L.J. Veen, 2010, flaptekst). 

Hierin stelt Slager dat veel Zeeuwen het lied verkeerd interpreteren en de achterliggende 

boodschap van het lied niet horen, “of niet willen horen” (in Radio 2 et al., 2010, p. 86). “Aan De 

Kust” zou juist een “zeer kritische noot aan de provincie en haar inwoners” zijn (in Radio 2 et al., 

2010, p. 87). In het interview wordt de vergelijking getrokken met “Born in the U.S.A.” van Bruce 

Springsteen, dat eveneens verkeerd geïnterpreteerd is als lofzang op de Verenigde Staten, terwijl 

het juist een zeer maatschappijkritisch lied is. “Toen ik het liedje schreef, wilde ik mensen een 

spiegel voorhouden. Vlissingen komt er helemaal niet zo goed vanaf in het liedje, de stad “ademt 

zwaar en moedeloos”, de mensen denken niet na en doen in de zomer alles wat God verboden 

heeft. Het is eerder een protestlied dan een ode aan Zeeland”, vertelt Slager (in Radio 2 et al., 

2010, p. 87).  

Hoewel niemand het motief van de schrijver van het lied tegen zou kunnen spreken, is 

het wel mogelijk om deze uitspraak te plaatsen naast een aantal andere uitspraken van de band. 

Zo stelt Slager in het boek ook dat de band wel een beetje klaar is met het predicaat “die band uit 

Zeeland”. Slager (in Radio 2 et al., 2010) licht toe: “Nu is daar niks mis mee, daar komen we ook 

vandaan. Maar wij zijn qua karakter juist een heel open groep die zich niet op een bepaalde 

locatie vast wil pinnen” (p. 86). Hiermee roept Slager een tegenstelling op tussen BLØF en 

Zeeland of de Zeeuwse inwoners. Door te stellen dat ‘wij’, waarmee hij de band bedoelt, een heel 

open karakter hebben, zegt hij dat de ander dat niet heeft en dat de ander juist een gesloten 
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karakter heeft. Dat gesloten karakter wordt doorgaans geassocieerd met perifere regio’s of het 

platteland, in tegenstelling tot het centrum dat eerder eigenschappen als dynamisch en 

kosmopolitisch toegedicht krijgt. Ook zegt Slager dat de band zich niet wil vastpinnen aan een 

bepaalde locatie. Zoals Leerssen (1996) schreef, wordt verbondenheid met de eigen wortels 

geassocieerd met de regio of het platteland, als onderdeel van de anderstijdigheid in de regio. 

Het lijkt erop dat de band hier niet (meer) mee geassocieerd wil worden.  

Een interview op het weblog Blofblog.nl van journalist Ernst Jan Rozendaal (2011), die 

een biografie schreef over de band, bevestigt dit. Daarin stellen de bandleden dat zij het label 

‘regiorock’ en de tv-interviews die steeds maar weer op hetzelfde strand in Vlissingen werden 

afgenomen, meer dan zat waren. “We voelden ons in de positie van underdog gemanoeuvreerd. 

Zeeland is prachtig. Middelburg en Goes zijn echte steden. Maar door dat label regiorock werden 

wij tot domme boeren, tot plattelandslui bestempeld”, aldus Jakobsen in het interview met 

Rozendaal (2011) op Blofblog.nl. Daar voegt Slager aan toe: “Een stelletje provinciaaltjes.” 

Kennis: “Nee, een hip imago hadden we niet” (in Rozendaal, 2011). De band lijkt zich nu als 

nationale band niet te willen associëren met regionalistische sentimenten, die een lied als “Aan 

De Kust” op kan roepen. Hoewel de bandleden volgens Radio 2 et al. (2010) nog steeds in 

Zeeland wonen, kijken ze met de blik van de buitenstaander naar de eigen regio. Precies zoals 

Leerssen (1996) beschrijft is er sprake van tweeledigheid in deze buitenblik: enerzijds wordt de 

provincie in denigrerende termen beschreven (“domme boeren”, “plattelandslui”, 

“provinciaaltjes”, gesloten, niet hip) , anderzijds in appreciërende termen (“prachtig”, “echte 

steden”). Echter, met het gebruik van het bijvoeglijk naamwoord ‘echte’ voor het woord steden, 

probeert Jakobsen iets positiefs over de provincie te zeggen, maar eigenlijk bevestigt hij hiermee 

een stereotypering die over de regio bestaat: ‘echte steden’ zijn alleen te vinden in het centrum 

ofwel in de Randstad. 

Deze analyse laat zien dat er een discrepantie kan bestaan tussen de betekenis die de 

artiest aan het lied geeft en de betekenis die media en luisteraars aan het lied geven. Terwijl 

“Aan De Kust” enerzijds appelleert aan de eigen, regionale identiteit van de Zeeuwen en de regio 

op de kaart heeft gezet in de nationale poperfgoedlijst, wil de band met het lied juist een 

kritische noot plaatsen bij regionale sentimenten en zich hiervan distantiëren. Sterker nog: de 

band beschouwt het lied als een protestlied en dus meer als een anti-regionalistisch statement. 

In de analyse van “Brabant” blijkt dat media en artiesten ook op een andere manier betekenis 

kunnen geven aan een regiopopliedje met eenzelfde status als officieus regionaal volkslied. 
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3.2.3  “Brabant” van Guus Meeuwis: ultieme representatie van het ‘heimatgevoel’ 

In deze paragraaf analyseer ik hoe regionale identiteit in de Top 2000 a gogo minidocumentaire 

(2020, 20 maart14) over het nummer “Brabant” wordt geconstrueerd en gerepresenteerd. In 

deze aflevering interviewt presentator Leo Blokhuis Guus Meeuwis en componist Jan Willem 

Rozenboom over het verhaal achter het nummer. De interviewsetting, waarbij Meeuwis en 

Rozenboom achter de piano zitten, wordt afgewisseld met beelden uit de videoclip van 

“Brabant”, concertbeelden van een stadionconcert van Guus Meeuwis, korte straatinterviews 

met concertbezoekers voorafgaand aan het concert, archiefbeelden van Koninginnedag 2007 in 

Den Bosch en archiefbeelden van nieuwsprogramma’s van Omroep Brabant.  

De aflevering begint met beeld en geluid uit de videoclip van “Brabant”, die zich in het 

begin afspeelt in een historische muziektent op een plein in een dorp of stad, waar Rozenboom 

achter de piano muziek speelt. Na de eerste regels van het lied, Een muts op mijn hoofd / M’n 

kraag staat omhoog / Het is hier ijskoud / Maar gelukkig wel droog, fade het geluid weg en vertelt 

Meeuwis in een interviewsetting dat hij tijdens een verblijf in Moskou op het idee kwam voor het 

lied:“Ik ben niet iemand die snel naar huis wil, maar daar had ik wel zoiets van: ik wil nu naar 

huis, dus daar kwam de zin Ik heb eigenlijk nooit last van heimwee gehad van” (Top 2000 a gogo, 

2020). Hoewel het niet expliciet wordt genoemd in de liedtekst, is uit het verhaal van Meeuwis 

op te maken dat het woord ‘hier’ in de liedregel Het is hier ijskoud, verwijst naar de stad Moskou. 

Zo wordt de buitenlandse metropool dus gepositioneerd tegenover de provincie Brabant, die in 

een later fragment vooral met eigenschappen als ‘dorps’ wordt beschreven. 

In de volgende shots zijn beelden te zien van een van de stadionconcerten15 van 

Meeuwis, op het moment dat hij het lied “Brabant” zingt en het publiek meedeint en meezingt: 

En ik loop hier alleen in een te stille stad / Ik heb eigenlijk nooit last van heimwee gehad / Maar de 

mensen, ze slapen / De wereld gaat dicht / En dan denk ik aan Brabant, want daar brandt nog licht 

(Top 2000 a gogo, 2020). Het is dan al bijna donker en over de concertbezoekers valt een rode 

gloed door de rode sfeerverlichting op het podium. De kleur rood in het stadion is een voorbeeld 

van flagging, want het is een impliciete verwijzing naar de rood-wit geblokte provincievlag 

(Brabants Bont), een collectief symbool. Dan wordt de rug van een concertbezoeker in beeld 

gebracht, die een autosticker van de provincie Noord-Brabant op zijn shirt heeft geplakt 

(afbeelding 3.2.3a). Dit laat een zekere trots op de eigen regio zien, iets dat Brabanders volgens 

de liedtekst wel meer mogen zijn: Was men maar op Brabant zo trots als een Fries (Meeuwis & 

Rozenboom, 2003). Hier wordt bovendien een vergelijking gemaakt met de provincie Friesland, 

waar men volgens Meeuwis wél heel trots is op de eigen provincie. Deze vergelijking is 

                                                           
14

 Dit is de datum dat de video is geüpload op het YouTube-kanaal van Top 2000 a gogo. Het medium plaatst 
zowel minidocu’s uit het archief als nieuwe minidocu’s op het kanaal. 
15

 Groots met een zachte G is een succesvolle concertreeks van Guus Meeuwis sinds 2006. Het evenement vindt 
jaarlijks plaats in het Philips Stadion in Eindhoven. 
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veelzeggend, want wanneer het gaat om het tonen van een zelfbewuste vorm van regionalisme is 

Friesland binnen Nederland ongetwijfeld het sterkste voorbeeld. Meeuwis roept Brabant hiertoe 

dus ook op met zijn lied. 

 

Afbeelding 3.2.3a: 

Concertbezoeker van Guus 

Meeuwis met autosticker van 

Noord-Brabant op zijn rug 

(Top 2000 a gogo, 20 maart 

2020). 

 

 

 

Ook is een shot te zien van een man die in zijn ene hand een tray met bier draagt en in 

zijn andere hand nog twee bekers met bier, terwijl hij zich door de menigte beweegt (afbeelding 

3.2.3b). Dit lijkt in eerste instantie vooral een sfeerbeeld van een stadionconcert, maar later 

blijkt dat er nog een tweede interpretatie mogelijk is.  

 

Afbeelding 3.2.3b: 

Concertbezoeker beweegt zich 

door menigte met in beide 

handen bier. 

 

 

 

 

  

 

Kort daarna zijn beelden te zien van concertbezoekers die zich verzamelen op het terrein 

buiten het stadion. Er wordt onder meer een gezelschap in beeld gebracht dat op de foto gaat 

met twee borden waarop zinnen staan die verwijzen naar liedteksten van Meeuwis: “Het 

mooiste aan Brabant zijn wij!” en “Laten we proosten!”. De eerste zin is echter een aanpassing op 

de originele liedregel: Het mooiste aan Brabant ben jij (Meeuwis & Rozenboom, 2003). Het 

woord ‘wij’ in plaats van ‘jij’ verwijst naar een collectief wij-gevoel onder Brabanders: een vorm 

van banaal regionalisme. De tweede zin roept een beeld op van gezelligheid met drankjes. 
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Afbeelding 3.2.3c: 

Concertbezoekers met borden 

met teksten uit liedjes. 

 

 

 

 

 

 

Blokhuis, die niet in beeld is, maar wel te horen is, interviewt een aantal concertbezoekers. Hij 

stelt hen de vraag: “Wanneer missen jullie bijvoorbeeld Brabant?” (Top 2000 a gogo, 2020). De 

vraag impliceert dat hij alleen gesteld wordt aan Brabanders. Er komen vier bezoekers aan het 

woord: 

 “Op vakantie, altijd. Als we op stap gaan. Ja, dat is echt.” 

 

 “Wakker blijven tot het weer licht wordt.” 

 

 “We houden van een drankje en gezelligheid. Daar zingt Guus ook over. Nee, als ik op 

vakantie ben en ik kom dan weer terug, dan ben je ook weer blij dat je weer terug kan 

naar je eigen dorp.” 

 

“Dat warme gevoel wat Brabant je geeft. Dat vind je nergens” (Top 2000 a gogo, 2020). 

 

Onder de uitspraken zijn beelden gezet van een aantal geïnterviewden die met elkaar bier en 

shotjes drinken (afbeelding 3.2.3d). 

 

 

 

 

 

 

 

 

Afbeelding 3.2.3d: Fans drinken 

met elkaar bier en shotjes. 
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Samengevat noemen zij de volgende dingen waarmee zij zich identificeren met Brabant: de hele 

nacht op stap, een drankje en gezelligheid, je eigen dorp , een uniek warm gevoel. Door het 

uitlichten van deze antwoorden en in combinatie met de voorgaande beelden met drank als 

thema, wordt een stereotiepe beeld van Noord-Brabant en haar inwoners gerepresenteerd: een 

Bourgondische provincie waar het draait om gezelligheid, op stap gaan en drinken. Enerzijds is 

dit beeld opgebouwd uit auto-images: de bezoekers vertellen immers zelf via tekst en gedrag dat 

zij van een drankje houden. Anderzijds is er ook sprake van framing: de makers laten vooral 

beelden zien van concertbezoekers met alcohol en ze laten antwoorden horen die deze beelden 

ondersteunen. 

Daarnaast is er de associatie met het ‘eigen dorp’. Ook Meeuwis noemt in het interview 

het dorpsleven als hij aan het lied denkt: “Als ik aan het gevoel van het liedje denk, zie ik wel 

meteen mezelf tussen veertig andere mensen uit het dorp lopen, op weg naar het 25-jarig 

huwelijk van meneer en mevrouw Ketelaars, bij wijze van spreken dus” (Top 2000 a gogo, 

2020). Deze uitspraak heeft meerdere functies. Ten eerste wordt door het voorbeeld van een 25-

jarig huwelijksfeest het dorpsleven geassocieerd met positieve eigenschappen als continuïteit, 

duurzaamheid en trouw. Het feest wordt bovendien gevierd met “veertig andere mensen uit het 

dorp”, wat een ons-kent-ons-cultuur markeert. Ook gaat men allemaal lopend naar het feest. 

Hieruit blijkt dat Meeuwis in feite zelf met een buitenblik naar Brabant kijkt: het beeld van de 

regio als anderstijdig. Daarnaast noemt Meeuwis een fictief echtpaar met de achternaam 

Ketelaars, een familienaam die volgens de website van het Centrum voor familiegeschiedenis 

(CBG, z.d.) voornamelijk voorkomt in de provincie Noord-Brabant. Dit kan voor veel Brabanders 

een herkenbare naam zijn. Het doel van “Brabant” is dus dat Brabanders zich met het lied en het 

gevoel dat het lied oproept, kunnen identificeren.  

Daarnaast wordt later in de aflevering nog een concertbezoeker geïnterviewd, die 

zichtbaar emotioneel wordt als hij vertelt dat hij heimwee krijgt als hij naar het nummer luistert 

wanneer hij niet thuis is: “Als ik voor m’n werk een tijdje niet thuis kan zijn, ‘s avonds en ik zit in 

een hotel, ja dan. Dat is geen goed moment om dat nummer te draaien” (Top 2000 a gogo, 2020). 

De interviewer ziet dat de man emotioneel wordt: “Het emotioneert u nu ook.” De bezoeker 

antwoordt: “Ja, klopt” kijkt weg van de camera en bijt op zijn lip om zijn emoties te controleren 

(Top 2000 a gogo, 2020, zie ook afbeelding 3.2.3e). Dit fragment en het eerder genoemde 

antwoord dat Brabant een uniek, warm gevoel geeft, laten zien dat luisteraars zich door het lied 

emotioneel identificeren met de provincie Brabant. Het gaat hier om een ‘sense of belonging’: het 

gevoel van gebondenheid en verbondenheid met een land of regio. Dit gevoel speelt een 

wezenlijke rol bij regionale identificatie (De Hart et al., 2019).   
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Afbeelding 3.2.3e: Concertbezoeker 

wordt emotioneel als hij over zijn 

heimwee naar Brabant vertelt.  

 

 

 

 

 

 

In het volgende interviewgedeelte vertelt Rozenboom dat de snelle driekwarts maat in 

de compositie eigenlijk een soort 6/8 maat is en dat die “toch ook wel heel erg Brabants is” (Top 

2000 a gogo, 2020). Blokhuis vraagt waarom dat Brabants is, waarop Rozenboom antwoordt: 

“Nou, dat zit eigenlijk wel in de fanfaremuziek die veel gespeeld wordt hier, vanuit vroeger uit al. 

En dat is wel een soort deinend gevoel wat wel herkend wordt hier” (Top 2000 a gogo, 2020). 

Het woord ‘hier’, waarmee Rozenboom Brabant bedoelt, is een voorbeeld van flagging. Meeuwis 

voegt toe: “Ik heb in harmonie Sint Caecilia gezeten en mijn roots zitten meer op koper dan op 

gitaar” (Top 2000 a gogo, 2020). Rozenboom stelt dat fanfaremuziek vroeger al in Brabant werd 

gespeeld en dat dit herkenbaar is voor Brabant. Hier is echter sprake van culturele toe-eigening. 

Fanfaremuziek is niet enkel een typisch Brabants verschijnsel. Het hoogst genoteerde dialectlied 

in de Top 2000 is immers het Limburgse lied “Blaosmuziek” van Gé Reinders, dat een ode is aan 

de fanfaremuziek in Limburg. Door te verwijzen naar een cultuurhistorisch verschijnsel of 

traditie, mede op impliciete wijze via het woord roots, proberen Meeuwis en Rozenboom de 

authenticiteit en eigenheid van de Brabants regionale identiteit te onderstrepen. De beelden uit 

de videoclip van “Brabant” die op dat moment in de documentaire te zien zijn, ondersteunen dit 

(afbeelding 3.2.3f).  

 

Afbeelding 3.2.3f: Beeld uit de 

videoclip “Brabant” in de 

documentaire. Een voorbeeld 

van culturele toe-eigening van 

fanfaremuziek. 
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Tot slot vertelt Meeuwis over de discussie of het lied nu wel of niet tot officieel volkslied 

van de provincie Noord-Brabant moet worden gedoopt. In 2007 werd een handtekeningenactie 

opgezet om “Brabant” als officieel volkslied te kiezen, maar dit lukte niet (Omroep Brabant in 

Top 2000 a gogo, 2020). Meeuwis: “Nu is het een geuzenlied en dan had ik ook wel het gevoel 

van, en dat klopt ook, dat het niet alleen van Brabant is. Dat vind ik wel tof” (Top 2000 a gogo, 

2020). Volgens Meeuwis is de verklaring hiervoor dat het lied gaat over het gevoel van 

thuiskomen. “En dat is een gevoel wat iedereen wel kent”, vertelt Meeuwis (Top 2000 a gogo, 

2020). Deze uitspraak past in het discours in de politiek en samenleving over de behoefte aan 

het ‘heimatgevoel’, het gevoel gebonden te zijn aan een plek; de zoektocht naar ‘de’ nationale, 

regionale of lokale identiteit is hier een voorbeeld van (zie onder andere Duyvendak, 2017).  Het 

lied dat de Brabantse regionale cultuur wil weerspiegelen, appelleert dus niet alleen aan een 

regionaal identiteitsgevoel, maar draagt ook bij aan een breder, nationaal identiteitsbesef 

waarbij Brabant synoniem wordt voor Nederland als ‘thuis’. Door deze bredere betekenis aan 

het lied te geven, sluit Meeuwis luisteraars buiten de provincie niet uit. Het past bij het dubbele 

profiel van Meeuwis: enerzijds profileert hij zich met zijn Groots Met Een Zachte G-concerten en 

het lied “Brabant” als de ultieme vertolker van het “Brabantgevoel”, anderzijds is de zachte g in 

zijn liedjes niet of nauwelijks hoorbaar en is zijn muziek al lang nationaal geaccepteerd en 

gecanoniseerd.  

Dat bewijst ook de radio-uitzending van de Top 2000  (2019, 31 december) in het Top 

2000 café, die ook via beeld op tv en online werd uitgezonden. Daarin is te zien dat dj Wout van 

der Goes, terwijl “Brabant” draait, worstenbroodjes uitdeelt aan het publiek, waarmee de 

bezoekers vervolgens staan te zwaaien terwijl ze meezingen met het lied. Het worstenbroodje is 

een typische Brabantse lekkernij16. Het is dus een cliché om uitgerekend tijdens “Brabant” 

dienbladen vol met worstenbroodjes uit te delen. De bezoekers van het café, die uit heel 

Nederland naar Hilversum zijn gekomen, dragen gretig bij aan dit clichébeeld van de Brabantse 

cultuur: een voorbeeld van acceptatie en canonisering van regionale cultuur door het centrum. 

 

 3.2.4  “Limburg”van Rowwen Hèze: een zelfbewust regionaal protestlied 

In deze paragraaf analyseer ik op welke manier regionaliteit in de Top 2000 a gogo 

minidocumentaire “Rowwen Hèze - Het verhaal achter Pinkpop 1992” (2019, 8 juni) tot 

uitdrukking komt. In deze minidocumentaire vertellen zanger Jack Poels en accordeonist Tren 

van Enckevort over het eerste optreden van Rowwen Hèze op Pinkpop in 1992 en hoe dit 

optreden het startschot was van hun succes. De interviewscènes met Poels en Van Enckevort 

worden steeds afgewisseld met flashbacks naar het Pinkpopoptreden van de band. 

                                                           
16

 Het Brabants worstenbroodje staat sinds 2016 op de lijst van UNESCO immaterieel erfgoed. 
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In de openingsscène ligt Poels in het gras en wordt hij van bovenaf gefilmd. De camera 

zoomt langzaam uit, waardoor te zien is dat hij op een groot grasveld ligt. In de begeleidende 

voice-over is Poels te horen, die memoreert aan hoe hij als net volwassen man op Pinkpop “hier” 

in het gras lag. Hierdoor weet je als kijker dat met “hier” Landgraaf in Limburg wordt bedoeld. 

Poels vertelt dat hij toen al het gevoel had dat de muziekwereld zijn wereld was: “Zo’n gevoel 

weet je wel, dat je hoopt en misschien ook wel denkt en misschien ook wel een beetje weet, dat 

het ooit gaat gebeuren, maar het moet nog allemaal gebeuren” (Top 2000 a gogo, 2019). Hierna 

zijn afwisselend shots te zien van optredens van verschillende bands op Pinkpop en van Poels 

die, nu staand op het grasveld, verder vertelt over het optreden van The Specials dat hij zag op 

Pinkpop: “Die zongen “A message to you” (Poels zingt, EB). Jaren later stonden wij op Pinkpop. 

Het publiek nam dat over, dat “message to you” en wij deden met “Limburg” hetzelfde” (Top 

2000 a gogo, 2019). Vervolgens zijn beelden te zien van het optreden van Rowwen Hèze op 

Pinkpop in 1992 en vertelt Poels: “’T is een kwestie… (Poels zingt, EB) en mensen zongen door, 

weet je wel. (…).We struinden alle festivals af, maar Limburg, Pinkpop dat was ons ultieme 

muziekgevoel” (Top 2000 a gogo, 2019).  

 Hierna zijn opnieuw flashbacks te zien van het optreden waarbij het refrein van het lied 

“Limburg” te horen is: ‘t Is een kwestie van geduld / rustig wachten op de dag / dat heel Holland 

Limburgs lult / dat heel Holland Limburgs lult (Poels, 1990). Taal lijkt in het refrein als een 

wapen te worden ingezet in het verzet tegen de dominantie van ‘Holland’, synoniem voor de 

Randstad of de regio boven de rivieren. Dit laat zien dat de Limburgse streektaal van grote 

waarde is voor de culturele identiteit van Limburg, maar dat er op dit vlak tevens een bepaalde 

ongelijkheid heerst. Het Limburgs heeft immers niet dezelfde status als het 

Standaardnederlands. 

 

Afbeelding 3.2.4a: Optreden 

van Rowwen Hèze op 

Pinkpop in 1992. 

 

 

 

 

 

 

Na deze openingsscènes worden beelden van het eerste optreden van Rowwen Hèze op 

Pinkpop steeds afgewisseld met interviewscènes waarin Poels en Van Enckevort aan de 

keukentafel vertellen over hun befaamde optreden. Van Enckevort:  “Tot die tijd waren er alleen 



40 
 

maar grote namen uit het buitenland. Of uit, van boven de rivieren, hè. Bands die stonden op 

Pinkpop, dus dat was, ja de eerste keer dat een band uit Limburg, uitgerekend op dat, volgens 

mij toen nog het grootste festival van Nederland, stond” (Top 2000 a gogo, 2019). Hier wordt de 

oppositie centrum-periferie aangehaald, waarbij Van Enckevort stelt dat er tot het optreden van 

Rowwen Hèze in 1992 op Pinkpop een dominantie was van bands van boven de rivieren en uit 

het buitenland, oftewel bands uit het muzikale centrum. Van Enckevort gebruikt het woord 

“uitgerekend”, omdat het paradoxaal is dat hoewel het festival onlosmakelijk met de provincie 

Limburg17 is verbonden, er toch weinig bands uit de regio onder de rivieren werden 

geprogrammeerd. In de woorden van Van Enckevort ligt impliciet de boodschap dat het 

bijzonder was dat het gelukt was om een plekje te veroveren op het door de ander 

gedomineerde festival, in nota bene de thuisprovincie van de band. Na de uitspraak van Van 

Enckevort zijn weer beelden van het optreden te zien en is een deel van het refrein opnieuw te 

horen: dat heel Holland Limburgs lult / dat heel Holland Limburgs lult (Poels, 1990).  

 

Afbeelding 3.2.4b: Festivals 

en nationale media spelen 

een belangrijke rol om de 

bekendheid van regionale 

bands te vergroten. 

 

 

 

 

Dan volgt een korte terugblik op een interview met Mart Smeets na het optreden op 

Pinkpop. Dit laat zien dat de tv-registratie van festivals op nationale televisie voor de 

naamsbekendheid van regionale artiesten en bands belangrijk is. Hierna is de registratie van het 

optreden weer te zien waarin Poels de eerste zin van het refrein van “Limburg” zingt: ’t Is een 

kwestie van geduld (Poels, 1990). Daarna vertelt Van Enckevort: “Wij hebben dat zelf nooit echt 

zo bedacht. Ik denk wel dat het voor veel mensen, een soort van eye-opener was. Dus eh, 

Limburgse trots speelt op Limburgs festival. We laten ons zien!” (Top 2000 a gogo,  2019). Bij 

het uitspreken van de laatste zin steekt Van Enckevort zijn vuist in de lucht om zijn woorden 

kracht bij te zetten. Het optreden wordt, met de vuist als protestsymbool, als een revolutie op 

Pinkpop gerepresenteerd: een Limburgse band die in de Limburgse streektaal zingt, laat zich 

zien op het door het centrum gedomineerde popfestival. Van Enckevort noemt het een 

                                                           
17

 Jan Smeets, de oprichter van het Pinkpop, is opgegroeid in Limburg, wat deels verklaart waarom het festival 
sinds 1970 steevast in Limburg plaatsvindt. Meer over de geschiedenis van Pinkpop is te lezen op de website 
van het festival: https://www.pinkpop.nl/50jaarpinkpop/geschiedenis/ 

https://www.pinkpop.nl/50jaarpinkpop/geschiedenis/
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“Limburgs festival”, waarmee impliciet wordt gezegd dat men er trots op is dat dit festival in 

Limburg plaatsvindt. Het voelt als ‘hun’ festival en daarmee is de perifere provincie ook al 

toonaangevend. Met de uitspraak “Wij hebben dat zelf nooit echt zo bedacht”, bedoelt Van 

Enckevort dat de band het refrein van “Limburg” niet per se als een regionaal statement had 

bedacht. Op deze uitspraak kom ik later nog terug. 

 

Afbeelding 3.2.4c: Met zijn 

vuist in de lucht zet Van 

Enckevort zijn woorden  

kracht bij. 

 

 

 

 

 

 

In de volgende scène bekijken Van Enckevort en Poels foto’s van het optreden, waarbij 

één foto in beeld wordt gebracht en besproken wordt . Op de foto (afbeelding 3.2.4d) zijn fans te 

zien die een groot spandoek vasthouden met daarop de tekst: “Don’t fuck with Limbo’s”.   

 

Afbeelding 3.2.4d: Poels laat 

een foto zien van Limburgse 

fans met een spandoek tijdens 

het optreden van Rowwen 

Hèze op Pinkpop in 1992. 

 

Poels vertelt bij de foto:   

 

Als je die mensen ziet. Die blik in die ogen. Dat is toch.. Dan zie je wel dat er iets rechtgezet moest 

worden in Limburg, op een of andere manier. Het idee van Limburg, dat we er maar een beetje bij 

hingen... (…). Dat leefde nog wel toen. Ik weet nog wel dat Felix Meurders voor het eerst dialect 

sprak op Radio 3. Nou, dat mensen met tranen in hun ogen zaten, onder de schreeuw van eh, ja, 

we horen er ook bij of zo, hè. (Top 2000 a gogo, 2019) 
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Met deze woorden van Poels wordt bevestigd dat er een gevoel van ongelijkheid heerste bij 

Limburgers, ten opzichte van de Randstad en die ongelijkheid “moest rechtgezet worden” (Top 

2000 a gogo, 2019). Ook was er volgens Poels het idee dat Limburg er maar een beetje bij hing. 

Dit verwijst naar de tegenstelling tussen Limburg en Holland, waarbij Limburg als een perifere 

regio van Nederland werd gezien of in moderne termen: als Randland. Taalwetenschapper 

Leonie Cornips (2019) verwijst in haar artikel over talige identificatie van Limburgers naar 

historicus Ad Knotter, die stelt dat de Limburgse identiteit geconstrueerd is door deze 

tegenstelling. Hierop aansluitend citeert Cornips (2019) een uitspraak van politicus Thijs 

Wöltgens in 1995:  

 

“Zij (Hollanders, EB) hebben onze identiteit gecreëerd. Wij waren wingewest, zij de republiek. Wij 

waren Katholiek, zij Calvinistisch. Wij waren onderdanen, zij hadden de macht. En na de 

ontwikkeling van de mijnindustrie: wij waren ondergronds en zij commandeerden vanuit veilige 

kantoren. Deze tegenstellingen, het verzet tegen de Hollanders, heeft het verschijnsel Limburg 

opgeleverd” (p. 35).  

 

Daarnaast had de sluiting van de mijnen in de jaren zeventig, een besluit dat de staat onder 

leiding van Den Uyl nam, grote sociaaleconomische gevolgen:  zo’n 45.000 mijnwerkers verloren 

hun baan (Goedkoop, 2006). Bovendien waren de mijnen Limburgs trots. Dat verlies moest 

gecompenseerd worden. De Limburgse taal is door toegenomen contacten met de rest van 

Nederland vanaf de Eerste Wereldoorlog een belangrijke inzet geweest om de eigen cultuur 

tegen vernederlandsing te beschermen (Van Ginkel, 1999).  Hoe belangrijk de Limburgse taal is 

voor de constructie van het eigene en hoe belangrijk de erkenning daarvan in ‘Holland’ is, laat de 

uitspraak van Poels ook zien. Poels betrekt namelijk het moment erbij dat Felix Meurders voor 

het eerst Limburgs sprak op een nationale radiozender. Het spreken van de Limburgse taal en de 

acceptatie daarvan in ‘Hilversum’ raken aan de culturele identiteit van de Limburgers en dat 

brengt emotie naar boven. De Limburgse taal, waarin Rowwen Hèze zingt, zorgt dus voor 

emotionele identificatie met de eigen regio. Zowel het fragment van Van Enckevort , als de foto 

en de uitspraak van Poels laten een zelfbewuste vorm van regionalisme zien, waarbij de 

eigenheid en belangen van de regio verdedigd worden ten opzichte van het centrum (Leerssen, 

1996, Van Ginkel, 1999). 

Hierna wordt de foto met het spandoek weer in close-up getoond, waarbij Poels vertelt: 

“Ik schrok daar gewoon in eerste instantie van. Ik denk “Hè? Don’t fuck with..”. Ik vond het 

heavy, weet je. Ik denk, pfff, jongens, d’r is toch niks aan de hand? Maar er was wel wat aan de 

hand. Je ziet dat echt in die ogen van die mensen. D’r moest, er moest een band of er moest 
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iemand komen die riep van “Nee, jongens!” (Top 2000 a gogo, 2019). Ook hier wordt benadrukt 

dat het heersende gevoel van miskenning onder Limburgers een serieuze kwestie was die 

aandacht verdiende, waarbij Poels Rowwen Hèze representeert als de koploper in de strijd om 

deze ongelijkheid tussen centrum en periferie te doorbreken. De betekenis van het lied en het 

optreden van Rowwen Hèze krijgen hierdoor een politiek-maatschappelijke lading. 

Tegelijkertijd nuanceren Van Enckevort en Poels de politieke lading van het lied en nemen zij er 

afstand van. Zo zei Van Enckevort eerder in de video dat de band zelf nooit had bedacht dat het 

refrein van “Limburg” een soort politiek statement zou worden. Poels stelt dat de liedtekst 

ironisch bedoeld was: “Wij maakten er een grap van: Kwestie van geduld, tot heel Holland 

Limburgs lult.  Ik bedoel, wij wisten wel dat het, hè, gewoon tongue in cheek was, ironisch 

bedoeld. Maar er waren mensen die er heel anders over dachten, dus dat liedje kwam precies op 

het goede moment” (Top 2000 a gogo, 2019). Dat goede moment, in 1992, past in de 

ontwikkeling in de jaren negentig toen het regionaal bewustzijn in Europa groeide. Opnieuw zijn 

beelden van het optreden te zien waarin Poels samen met het publiek zingt: ’t Is een kwestie van 

geduld, rustig wachten op de dag, dat heel Holland Limburgs lult, dat heel Holland Limburgs lult 

(Poels, 1990). 

In de laatste shots van de minidocumentaire vertelt Van Enckevort dat ze hun succes ook 

aan Pinkpop te danken hebben. Dit is in overeenstemming met wat Van de Kamp (2011) stelt, 

namelijk dat veel pop uit de regio uit het festivalcircuit afkomstig is. Wat in de documentaire niet 

ter sprake komt is dat de uitnodiging voor Pinkpop volgde op het succes van de single “Bestal 

Mar” van het album Boem (1991), dat door Boudewijn de Groot werd geproduceerd (NPO Radio 

2, z.d.). De single werd een succes boven de rivieren en pas daarna volgde het optreden op 

Pinkpop. In de documentaire wordt het frame neergezet dat het andersom was, waardoor het 

optreden van Rowwen Hèze op Pinkpop wordt gerepresenteerd als een revolutie die bottom-up, 

vanuit de thuisprovincie van de band begon. Je kunt stellen dat dit een vorm van regionalisme is, 

die door de natie, in dit geval door Top 2000 a gogo als nationaal medium, wordt ingezet om de 

regionale diversiteit van de Top 2000 te laten zien. De nadruk wordt immers sterk gelegd op de 

regionale herkomst van de band. Aan de andere kant framen de bandleden “Limburg” zelf ook 

als een uiting van zelfbewust regionalisme, hoewel zij wel twee keer aangeven dat het lied niet 

per se die betekenis voor hen had. 

Door enkel de liedtekst uit het refrein continue te herhalen tussen de interviewshots 

door, wordt het lied ook door de makers van de Top 2000 a gogo geframed als een protestlied 

tegen de dominantie van ‘Holland’ en tegen miskenning van de provincie Limburg door de 

regio’s boven de rivieren. Hoewel Van Enckevort en Poels in het interview ook die politiek-

maatschappelijke betekenis aan het lied “Limburg” geven, laat de liedtekst zien dat er ook een 

andere lezing mogelijk is. In de coupletten vertelt de ik-figuur namelijk dat hij hoopt dat hij ooit 
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een beroemd en gevierd artiest is. In de brug hoopt hij dat hij zo bekend wordt, dat hij in 

Maastricht op straat herkend zal worden: 

 

Want d'r keumt ennen daag dan loep ik dor Maastricht 

Dan zidde minse denke ik ken dat gezicht 

Dan loep ik over stroat en wer noa gerend 

Doar hedde di beroemde ik bin herkend (Poels, 1990) 

 

Het is niet moeilijk om de ik-figuur als Poels zelf te identificeren, een artiest aan het begin van 

zijn muziekcarrière die hoopt dat hij zo bekend wordt dat hij in de provinciehoofdstad 

Maastricht herkend zal worden. In het refrein hoopt hij dat iedereen in Nederland in de 

toekomst mee kan zingen met zijn Limburgse teksten. Het lied is in deze lezing eerder 

autobiografisch, dan dat het een vorm van regionalisme tot uitdrukking brengt. Dit laat zien dat 

publicaties van de Top 2000 een belangrijke rol spelen in de constructie en representatie van het 

narratief rondom de betekenis van regionale popmuziek.  

 

3.2.5  Lobbyacties in 2019: streektaalliedjes als middel voor politiekactivisme 

In de casus van Rowwen Hèze werd “Limburg” geframed als inzet om de eigenheid en belangen 

van provincie te verdedigen ten opzichte van het centrum. Dat was ook het doel van de 

lobbyacties in de stemweek voor de Top 2000 in 2019, hoewel de boodschap hier een sterkere 

politieke lading had, de vorm meer activistisch was en in één geval het protest zich niet 

toespitste op een specifieke provincie. Een aantal lobbyacties in 2019 waren het gevolg van 

politiek-maatschappelijke ontwikkelingen en die acties staan centraal in deze analyse.  

Ten eerste was er de lobbyactie van Team Agro NL, een agrarische koepelorganisatie die 

de land- en tuinbouw promoot. De trekkers waren nog niet teruggekeerd uit de bestuurlijke 

centra, of er werd een nieuwe ludieke actie aangekondigd: het roerige jaar waarin de 

boerenprotesten het politieke debat domineerden, kon voor ‘de boeren’ niet beter worden 

afgesloten dan met de boerenrock van de Achterhoekse band Normaal in de Top 2000. In de 

liedteksten van Normaal wordt de stereotiepe oppositie tussen stad en platteland, tussen 

centrum en periferie, impliciet bekritiseerd, door middel van het uitvergroten van stereotiepe 

beelden van het plattelandsbestaan, zoals veel bier drinken en motorcrossen. Natuurlijk speelt 

ook het Achterhoeks dialect hierin een cruciale rol: hiermee wordt de ander, die de teksten niet 

kan verstaan, buitengesloten en wordt het eigene van ‘de plattelandsidentiteit’ gemarkeerd. 

Normaal gold in de beginjaren van de band in de jaren zeventig niet voor niks als “Bennie Jolinks 

middelvinger tegen Randstedelijke hoogmoed” (Raatgever, 2019). Radio 2 et al. (2010) gaan in 

het in boek Groeten uit Grolloo mee in deze beeldvorming. Daarin wordt beschreven dat Jolink 
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zich ergerde aan de manier waarop televisiemedewerkers bij het programma TopPop neerkeken 

op “die zooi boerenpummels”, die naar de studio waren gekomen om op te treden (p. 45). De 

foto bij de tekst laat zien hoe Normaal zelf stereotypen over het platteland inzet om zijn 

identiteit als boerenrockband te construeren (afbeelding 3.2.5). 

 

Afbeelding 3.2.5: Het uitvergroten 

van plattelandsstereotypen is het 

handelskenmerk van Normaal. Bron 

foto: Lamedia in Radio 2 et al. 

(2010).  

 

 

 

 

 

 

 

 
Team Agro NL riep dan ook niet op om op de klassieker “Oerend Hard” te stemmen, want 

daar kan zo’n beetje iedereen, inclusief Randstedeling, wel mee meezingen. Nee, het 

streektaallied “De boer dat is de keerl” zou de sociaal-culturele identiteit en ideologische 

eenheid van ‘de boeren’ met hernieuwd elan het beste kunnen verdedigen. “Hoe mooi zou het 

zijn om in deze roerige tijd voor de agrarische sector “De boer dat is de keerl” van Normaal op 

nummer 1 te krijgen?”, schrijft Team Agro NL (2019) in de oproep op haar website. In het lied 

uit 1982 wordt een beeld geschetst van hoe zwaar de boer het heeft: het hele jaar door moet hij 

hard werken, maar intussen lijdt hij onder schulden bij de bank en hoge belastingen. Alleen 

fabrikanten lijken geld te verdienen met het werk van de boer: 

 

hi-j warkt deur zommer en winter 

hi-j zwoegt deur 't hele joar 

moar de bankschuld warkt 't hardsten 

en drukt op alles zwoar 

(…) 

moar alleen de fabrikanten vangt de poen 

(…) 
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de boer dat is de keerl, de boer dat is de keerl 

de boer dat is de keerl die 't mot doen 

hi-j hef gin bokse meer an 't gat 

hi-j steet overal op de lat 

de belasting schraapt 't laatsten betjen poen 

de belasting schraapt 't laatsten betjen poen (Normaal, 1977) 

 

In het lied schuilt een politieke boodschap, namelijk dat de positie van de boer in economisch 

opzicht niet in overeenstemming is met het belang van de agrarische sector: 

 

't zol iedereen duftig raken as de boer ging staken 

want de boer dat is de keerl die 't mot doen (Normaal, 1977) 

 

Dat was ook de boodschap die de agrarische sector middels de boerenprotesten in 2019 wilde 

overbrengen. Dit keer voelde zij zich slachtoffer door de nieuwe, strengere stikstofregels van het 

kabinet. Hierdoor werd de zogenoemde kloof tussen Randstad en regio op scherp gesteld. 

Opvallend in dit debat is dat ‘de boeren’ zich volgens hoogleraar Bettina Bock (2019) graag 

framen als synoniem aan het platteland, terwijl agrariërs op het platteland in de minderheid zijn. 

Een verklaring dat de boodschap van de boeren toch breed wordt gedragen, geeft Bock in een 

interview met journalisten Thijs Niemantsverdriet en Karel Smouter (2019) in NRC.next: “De 

boeren vertolken een gevoel dat heel breed leeft buiten de Randstad, ook in niet-agrarische 

gebieden. ,,Het gevoel dat er systematisch geen rekening met je gehouden wordt, dat er een 

gebrek aan respect is." Met de oproep van Team Agro NL om op “De boer dat is de keerl” te 

stemmen, wil de agrarische sector indirect de belangen van de periferie verdedigen ten opzichte 

van het centrum: een voorbeeld van een zelfbewuste vorm van regionalisme, waarbij de 

periferie synoniem voor de regio is. Bovendien is het lied volgens Team Agro NL (2019) een “ode 

aan de boer”, evenals de liedjes “Lekker op de Trekker” van Mannenspoor Karrespoor en “Op ’t 

platteland” van Daniël Lohues, die Team Agro NL ook opnam in haar stemadvies. Ook deze 

streektaalliedjes in respectievelijk het Overijssels en Drents stonden hoog in de Top 2000 in 

2019: “Lekker op de Trekker” kwam nieuw binnen op positie 364 en “Op ’t platteland” keerde 

terug op positie 473. Met deze liedjes laten de stemmers zien dat zij zich identificeren met de 

regio en dat zij hier trots op zijn. Zij willen de stem van ‘de regio’ laten horen in de nationale lijst, 

maar wel op een manier dat de ander wordt buitengesloten, namelijk via streektaal.  

In navolging van de boeren lieten ook de Groningers van zich horen: zij voerden 

campagne om ‘hun’ nummer “‘t Het nog nooit zo donker west”  van streektaalzanger Ede Staal in 
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de Top 2000 te krijgen. De oproep van RTV Noord-columnist Erik Hulshegge (2019) om op het 

lied te stemmen klonk als een protest tegen de gevolgen van de gaswinning in de provincie: 

Wat zou het dan toch mooi zijn dat we een keer met ons allen, een keertje, laten zien hoe we er als 

Groninger over denken. Dat wij ''t Het nog nooit zo donker west' laten voelen, zoals wij het voelen. 

Dat wij onze gram gaan halen van alle onrecht, van al onze ellende die over ons heen is gestort. 

Van al die jaren dat wij Groningers letterlijk en figuurlijk zijn leeggezogen. Dat wij Groningers 

decennia lang zijn gegasnaaid (Hulshegge, 2019). 

Ook in deze boodschap klonk een politiek geluid door: de Groningers zijn boos op de staat, die 

wel profiteert van de gaswinning in Groningen, maar onvoldoende of nauwelijks oog lijkt te 

hebben voor de gevolgen van de gaswinning voor de inwoners van de provincie. De 

woordspeling “gegasnaaid” verwijst naar het gevoel van onrecht wat hen door de politiek in Den 

Haag is aangedaan. Opnieuw is hier sprake van een centrum-periferie oppositie. Het “’t Het nog 

nooit zo donker west” is net als “De boer dat is de keerl” een middel om de belangen van de regio 

te verdedigen tegen landelijk centralisme. Dit is dus ook een voorbeeld van een zelfbewuste 

vorm van regionalisme. Opvallend bij het lied van Ede Staal is dat het inhoudelijk niets met de 

politieke boodschap van Hulshegge te maken heeft. Toch is het lied vanwege de Groningse 

streektaal betekenisvol voor regionale identificatie. Dit laat wederom zien hoe belangrijk taal is 

als middel om het eigene te construeren, maar ook hoe belangrijk erkenning van die taal door 

het centrum is, net als bij “Limburg” van Rowwen Hèze. Die erkenning kwam er voor het 

Gronings in de vorm van een plek in de Top 2000 voor Ede Staal, op nummer 476.  

Het is opvallend dat deze lobbyacties werden toegestaan door NPO Radio 2. Twaalf jaar 

eerder hadden de Groningers namelijk ook al opgeroepen om op het lied van Ede Staal te 

stemmen, maar toen dat succes leek te hebben werd het lied door de toenmalige zenderbaas 

Kees Toering uit de lijst geschrapt. Stemacties waren niet toegestaan (Hulshegge, 2019). Anno 

2019 lag dat opeens anders: NPO Radio 2 is er zelfs trots op dat de Top 2000 een weerspiegeling 

is van maatschappelijke ontwikkelingen. In een interview met WNL Op Zondag (2019) zegt 

Radio2-dj Annemieke Schollaardt het een “groot compliment” te vinden voor de Top 2000: “Er is 

al best veel over gezegd. Ik vind zelf heel mooi dat de Top 2000 blijkbaar zo groot is geworden 

dat er ook maatschappelijke onderwerpen in mee worden genomen” (Loo, 2019). Ook tijdens de 

rondrit met de stembus gaf NPO Radio 2 een podium aan de stem van de boeren. In een video op 

het YouTube-kanaal Nieuwe Oogst van een aantal regionale land- en tuinbouworganisaties, 

worden de Radio2-dj’s Jeroen Kijk In De Vegte en Jan-Willem Roodbeen geïnterviewd, terwijl ze 

voor de stembus in Barneveld staan en een eitje eten van een plaatselijke pluimveehouder, wat 

natuurlijk ook duidelijk een voorbeeld van framing is door het platform. Op de vraag wat de dj’s 

van de stemactie vinden, antwoordt Roodbeen: “Het is altijd te gek als de Top 2000 leeft bij 
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mensen. Dat juichen we alleen maar toe, dus hoe meer stemmen, hoe meer zielen, hoe meer 

vreugd. Wat dat betreft is de Top 2000 de meest democratische lijst van Nederland” (in Nieuwe 

Oogst, 2019). De omarming van de stemacties past bij de ambitie die NPO Radio 2 al met de start 

van de stembus impliciet liet doorschemeren: onder invloed van het politiek-maatschappelijke 

discours waarin de kloof tussen centrum en periferie onderwerp van debat is, speelt NPO Radio 

2 Top 2000 in op de ontwikkeling van een steeds sterker regionaal bewustzijn in Nederland. 

Enerzijds doet NPO Radio 2 dit op een fysieke manier door met een tourbus tijdens de stemweek 

door verschillende provincies te rijden, anderzijds door stemacties toe te staan die de stem van 

‘de regio’ willen laten horen. Dit geeft blijk van een vorm van regionalisme die, zoals Leerssen 

(1996) schreef, wordt ingezet om de regionale diversiteit, de coleur locale, van het land te laten 

zien, ter versterking van de nationale identiteit, in dit geval via cultureel erfgoed.  
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4. Conclusie  

 

De NPO Radio 2 Top 2000 wordt beschouwd als nationaal cultureel erfgoed in Nederland, waar 

jaarlijks meer dan 10 miljoen mensen naar luisteren. Het is de weerspiegeling van de consensus 

onder de Nederlandse bevolking over wat haar muzikale poperfgoed is (Van Dijck, 2005). 

Erfgoed verbindt mensen aan de hand van een gedeelde cultuur en waarden, maar het laat ook 

andere perspectieven zien door middel van diversiteit en inclusie. In dit onderzoek lag de focus 

op het regionale perspectief in de Top 2000. Onder invloed van globalisering en de verdergaande 

Europese eenwording, is vanaf de jaren negentig het regionaal bewustzijn in Europa 

toegenomen. Cultuurproducten en media-instituties leveren een belangrijke bijdrage aan de 

constructie en representatie van het narratief van regionale identiteiten. De vraag die in dit 

onderzoek centraal stond was op welke manier streektaalpop en regiopop in de NPO Radio 2 Top 

2000 tussen 1999 en 2019 worden vertegenwoordigd en hoe deze liedjes uitdrukking geven aan 

een regionale identiteit. Dit heb ik onderzocht door middel van een kwantitatieve analyse en een 

discoursanalyse.  

Ten eerste heb ik een algemeen beeld geschetst van het aantal Nederlandse producties in 

de Top 2000-lijst van 2019. Uit de resultaten van dit deel van het kwantitatieve onderzoek bleek 

dat de Top 2000 een zeer internationaal georiënteerde lijst is: slechts 16% van de producties in 

de lijst van 2019 komt van Nederlandse bodem. Onder de Nederlandse liedjes is het 

Standaardnederlands echter wel de taal die de voorkeur geniet van het publiek: ruim de helft 

van Nederlandse producties is Nederlandstalig en dat aantal is in de hoogste regionen van de 

Top 2000 nog hoger. Ruim een derde van de Nederlandse producties is geschreven in het Engels. 

De derde plek is voor liedjes in een van de Nederlandse streektalen: ongeveer 7% van de 

Nederlandse producties. Het Limburgs is hierin hofleverancier, gevolgd door het Nedersaksisch 

en daarna het Fries.  

Daarna heb ik ingezoomd op hoe regiopopliedjes, streektaalpopliedjes en overige 

Nederlandse liedjes (zowel Engels- als anderstalig) zich in de top 100 van de Top 2000 tussen 

1999 en 2019 heeft ontwikkeld. Uit deze resultaten bleek dat er een aantal piekjaren waren 

waarin deze liedjes het goed deden. Ten eerste in de jaren 2005 en 2006, als gevolg van de 

gewijzigde stemprocedure in 2005. Hierdoor werd het mogelijk om zelf nummers toe te voegen 

via een tiplijst, waardoor men niet meer afhankelijk was van de door Radio 2 

voorgeprogrammeerde keuzelijst. Daarnaast was er een piek in 2019, met name in het aantal 

streektaalliedjes. Dit was het gevolg van lobbyacties naar aanleiding van het boerenprotest. 

Boeren zagen in de liedjes van Normaal een positieve weerspiegeling van de 
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plattelandsidentiteit en wilden de stem van de boer ook via de Top 2000 een landelijk podium 

geven.  

Voorts zoomde ik verder in op dialectpop- en regiopopliedjes, waarbij ik regiopopliedjes 

definieerde als liedjes van artiesten met een herkomst buiten de Randstad, waarin in de titel of 

liedtekst naar de regio van de artiest/band wordt verwezen. Onder dialectpop rekende ik alle 

liedjes in dialect of streektaal van artiesten met een herkomst buiten de Randstad. Hieruit bleek 

dat dialectpop- en regiopopliedjes zelden de hoogste regionen van de Top 2000 bereiken: slechts 

1,6 liedje gemiddeld per jaar. Toch zijn er een aantal ‘regionale klassiekers’ die meerdere jaren 

een top 100-notering op hun naam hebben staan en/of in alle edities in de lijst voorkomen, zoals 

de officieuze regionale volksliederen “Aan De Kust” van BLØF en “Brabant” van Guus Meeuwis. 

Ook het streektaallied “Limburg” van Rowwen Hèze heeft een duurzame status in de Top 2000. 

Deze liedjes vormden samen met de lobbyacties van de boeren en Groningers in 2019, de 

casussen voor de discoursanalyse. Het corpus omvatte ten eerste publicaties van de NPO Radio 2 

Top 2000, namelijk het boek Groeten uit Grolloo (2010), minidocumentaires van Top 2000 a gogo 

en de radio-uitzendingen. Daarnaast maakte ik gebruik van publicaties in nationale en regionale 

media over de Top 2000. Tot slot analyseerde ik ook de liedteksten, wanneer dat nodig was ter 

aanvulling of ter verduidelijking. Ik lette er bij de analyse op of er sprake was van een vorm van 

regionalisme, welke stereotypen werden gebruikt om een regionale identiteit te construeren, of 

er werd verwezen naar collectieve symbolen, streekgewoonten en tradities, of er sprake was van 

emotionele identificatie met de eigen regio, of er middels een binnen- of buitenblik naar de regio 

werd gekeken en of de regio hierbij als anderstijdig werd beschreven en of regionale cultuur ook 

geaccepteerd en gecanoniseerd werd als onderdeel van de nationale identiteit. 

Hieruit trok ik de conclusie dat de manier waarop artiesten, media en luisteraars 

betekenis geven aan regiopop- en streektaalliedjes verschilt per casus en dat hierin grofweg vier 

manieren te onderscheiden zijn. Deze manieren bevinden zich op een schaal van anti-

regionalisme tot politiekactivistisch regionalisme. Zo wordt “Aan De Kust” van BLØF door veel 

Zeeuwen en in de receptie beschouwd als officieus regionaal volkslied, waarin een ode wordt 

gebracht aan de provincie Zeeland. Echter, de band verklaart in meerdere publicaties dat het lied 

verkeerd is geïnterpreteerd en dat het eerder een kritische noot is aan de inwoners. Bassist 

Peter Slager, die het lied schreef, stelt zelfs dat het een protestlied is. Deze uitspraak is goed te 

plaatsen in het discours van de bandleden in interviews, waarin zij verklaren dat zij niet 

gedefinieerd willen worden als regiorockband, omdat men hen hiermee tot “domme boeren, tot 

plattelandslui bestempeld” (in Rozendaal, 2011). Door impliciet een tegenstelling op te werpen 

tussen het open karakter van de band en het gesloten karakter van de Zeeuwen en de herkomst 

uit de regio met denigrerende termen te beschrijven, lijkt het erop dat de binnenblik van de 

bandleden voornamelijk geconstrueerd wordt door de typische buitenblik op ‘de regio’. BLØF 
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wordt inmiddels beschouwd als een nationale band en wil zich distantiëren van regionalistische 

sentimenten. “Aan De Kust” wordt daarom gerepresenteerd als een anti-regionalistisch 

statement.   

In tegenstelling tot BLØF wordt de regionale identiteit van de herkomstprovincie van 

Guus Meeuwis wel in appreciërende termen beschreven. Niet alleen in het lied “Brabant”, maar 

ook in de minidocumentaire van Top 2000 a gogo over het lied. Uit deze analyse blijkt dat 

“Brabant” een thuisgevoel en heimwee oproept bij Brabanders: er is sprake van emotionele 

identificatie met de eigen regio. Dit gevoel wordt in de literatuur ook wel een ‘sense of 

belonging’ genoemd en dit is een belangrijke dimensie voor de constructie van een collectieve 

identiteit. In het lied en in de documentaire over “Brabant” wordt een regionale identiteit 

geconstrueerd en gerepresenteerd die voornamelijk bestaat uit het stereotiepe beeld van een 

Bourgondische provincie, waar men houdt van gezelligheid tot in de late uurtjes met de nodige 

drankjes erbij. Vooral dit laatste aspect werd via framing door de makers van de documentaire 

en in de radio-uitzending benadrukt als typisch Brabants. In de documentaire en het lied werd 

bovendien de traditie van het spelen van fanfaremuziek getypeerd als Brabants. Hier was echter 

sprake van culturele toe-eigening: fanfaremuziek is tevens ‘typisch’ Limburgs, getuige het 

succesvolste Limburgse streektaalnummer in de Top 2000: “Blaosmuziek” van Gé Reinders. Via 

flagging, zoals het rood verlichte stadion tijdens een concert van Guus Meeuwis en fans met 

autostickers van de provincie op hun t-shirt, werd de eigen regio gemarkeerd: twee voorbeelden 

van banaal regionalisme. Het liet ook zien dat men trots is op de eigen provincie, hoewel er 

volgens Meeuwis & Rozenboom (2003) in Brabant (nog) geen sprake is van een zelfbewuste 

vorm van regionalisme, zoals in Friesland. “Brabant” is eerder een representatie van het ultieme 

‘heimatgevoel’ en is vanwege deze betekenis ook gecanoniseerd als onderdeel van de nationale 

cultuur, getuige onder meer het enthousiast meezingende publiek met “Brabant” in het Top 2000 

café, onder het genot van een Brabants worstenbroodje. 

In de Top 2000 a gogo minidocumentaire over “Limburg” van Rowwen Hèze kwam een 

meer zelfbewuste vorm van regionalisme tot uitdrukking: de belangen en eigenheid van de regio 

werden verdedigd tegen die van het centrum. In Limburg heeft lange tijd een gevoel van onvrede 

geheerst over de houding van ‘Holland’ ten opzichte van de provincie, een achtergestelde, 

perifere provincie die er maar “een beetje bij hing” (Poels in Top 2000 a gogo,2019). De 

mijnsluiting met het verlies van 45.000 banen van mijnwerkers in de jaren zeventig was ook een 

verlies van Limburgs trots, hoewel dit niet expliciet ter sprake kwam in de documentaire. Het 

optreden van Rowwen Hèze op Pinkpop in 1992 werd gerepresenteerd als een protest tegen de 

achterstelling van Limburg, ook op Pinkpop zelf, want op nota bene dit festival in Limburg 

stonden voornamelijk bands van boven de rivieren en uit het buitenland. “Limburg” wakkerde 

een trots gevoel aan: trots dat het Limburgs nu luid en duidelijk door de speakers in Landgraaf 
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te horen was op ‘hun’ festival. De Limburgse taal, een belangrijk onderdeel van de culturele 

identiteit van Limburg werd ingezet als middel om het eigene te construeren en zich te 

onderscheiden van de ander. Het refrein van “Limburg” werd zo een statement van zelfbewust 

regionalisme: ’t Is een kwestie van geduld / rustig wachten op de dag /dat heel Holland Limburgs 

lult (Poels, 1990). Als band uit een perifere regio wist Rowwen Hèze in het door het centrum 

gedomineerde muziekcircuit door te breken. Dit was echter ook te danken aan Boudewijn de 

Groot, die het succesvolle album Boem (1991) van Rowwen Hèze produceerde, waarna een 

uitnodiging voor Pinkpop volgde. Dit werd niet vermeld in de documentaire, wat blijk geeft van 

framing van het optreden van Rowwen Hèze als een revolutie die bottom-down vanuit de 

thuisprovincie van de band begon. De vraag of dit frame nu werd geconstrueerd door de binnen- 

of buitenblik op de regio kon ik niet eenduidig beantwoorden: zowel auto- als hetero-images in 

de documentaire droegen eraan bij. 

Taal was ook de troef bij de lobbyacties van de boeren en Groningers, die respectievelijk 

“De boer dat is de keerl” van Normaal en “’t Het nog nooit zo donker west” van Ede Staal in de 

Top 2000 probeerden te krijgen via een stemactie. Dat lukte, want beide nummers kwamen 

nieuw de Top 2000 in 2019 binnen. “De boer dat is de keerl” bereikte zelfs een top 10-positie. In 

het lied van Normaal uit 1982 klinkt een politieke boodschap door waarin wordt bezongen dat 

het slecht gesteld is met de (economische) positie van de boer. Dat was ook de boodschap die de 

agrarische sector middels de boerenprotesten in 2019 wilde overbrengen, waardoor de kloof 

tussen Randstad en ‘regio’ op scherp werd gesteld. De liedjes van Normaal, maar ook “Lekker op 

de Trekker” van Mannenkoor Karrespoor en “Op ’t Platteland” van Daniël Lohues weerspiegelen 

‘de plattelandsidentiteit’ op een positieve manier en dat geluid probeerden de boeren op 

activistische wijze in de nationale lijst te laten horen. Zij zetten zich hiermee ook af tegen de 

ander door bewust streektaalliedjes te promoten: de ander, die de taal niet spreekt wordt 

buitengesloten. Ook de stemactie van het Dagblad van het Noorden had een politieke lading: de 

oproep om op het lied van Ede Staal te stemmen was te lezen als een protest tegen de gevolgen 

van de gaswinning in Groningen. Ook hierin werd de oppositie tussen centrum en periferie op 

scherp gesteld en kwam een zelfbewuste vorm van regionalisme tot uitdrukking. Bovendien liet 

de stemactie van de Groningers zien dat een lied betekenisvol kan zijn voor een regio, alleen al 

door de taal waarin het lied geschreven is. Inhoudelijk heeft “’t Het nog nooit zo donker west” 

namelijk niets met het protest tegen de gaswinning te maken.  

Tot slot stelde Leerssen (1996) dat in de buitenblik de periferie of de regio vaak als 

anderstijdig wordt beschouwd. Die anderstijdigheid kan in zowel positieve als negatieve termen 

tot uitdrukking komen. Zo zou men in de regio in een rustiger tempo leven, is er een gevoel van 

continuïteit en hecht men aan oude tradities, maar men zou er ook verstrikt zijn in oude 

maatschappelijke structuren. Al deze beschrijvingen komen zowel expliciet als impliciet tot 
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uitdrukking in de casussen van “Aan De Kust”, “Brabant” , “Limburg”, “De boer dat is de keerl” en 

“’t Het nog nooit zo donker west”. Dit betekent dat het zelfbeeld mede bepaald wordt door het 

beeld dat de ander over de regio heeft. Bovendien kan regionale cultuur geaccepteerd en 

gecanoniseerd worden als uiting van de nationale cultuur. Bijvoorbeeld door regionalisme in te 

zetten als middel om de landelijke diversiteit te laten zien, de coleur locale. Het doel is dan niet 

om de regionale, maar om de nationale identiteit te versterken (Leerssen, 1996). Dit is ook, 

bewust of onbewust, de strategie van de NPO Radio 2 Top 2000. Door met een tourbus tijdens de 

stemweek zoveel mogelijk verschillende regio’s  te doorkruisen en stemacties die de stem van 

‘de regio’ willen laten horen toe te juichen, wordt ‘de regio’ in dit nationaal cultureel erfgoed 

steeds meer onderdeel van het nationale zelfbesef. Slechts een kwestie van geduld. 
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5. Discussie 
 

In dit onderzoek heb ik geprobeerd om antwoord te krijgen op de vraag op welke manier 

regionale identiteit tot uitdrukking komt in de NPO Radio 2 Top 2000. Ik heb dit gedaan door 

naar de lijsten te kijken, de liedjes en publicaties van en rondom de Top 2000. Regionale 

identiteit en nationale identiteit zijn complexe begrippen. Leerssen (2019) stelt in het rapport 

Denkend aan Nederland dat in wetenschappelijke teksten beter van ‘zelfbeeld’ of ‘identificatie’ 

kan worden gesproken. Het woord ‘identificatie’ impliceert dat het gaat om een handeling, een 

keuze, en bovendien geeft het aan dat mensen zich met verschillende groepen kunnen 

identificeren. Identificatie met het lokale of het regionale, naast het nationale, is hier een 

voorbeeld van. Ook de Wetenschappelijke Raad voor Regeringsbeleid (2007) spreekt de 

voorkeur uit voor het gebruik van het begrip ‘identificatie’, omdat ‘identiteit’ klinkt als iets dat 

vaststaat. Toch heb ik ervoor gekozen om in dit onderzoek wel het begrip regionale identiteit te 

gebruiken, naast het meer brede begrip regionaliteit. Ik heb willen aantonen dat 

cultuurproducten, media-instituties en artiesten regionale identiteiten construeren en 

representeren. Regionale identiteit is dus een construct en de inhoud ervan is dynamisch, 

afhankelijk van tijd, plaats en de actoren die deze identiteit proberen vorm te geven. Op deze 

manier heb ik willen laten zien dat identiteit geen vaststaand gegeven is, ondanks dat dit door de 

binnen- of buitenblik soms wel zo wordt beschouwd en vermoedelijk ben ik hier zelf ook 

‘schuldig’ aan geweest door zo nu en dan te spreken over ‘de’ regionale identiteit. Echter, net als 

cultureel erfgoed, zoals de Top 2000, is dat wat het eigene markeert dynamisch en aan 

verandering onderhevig.  

Tegelijkertijd zit hier een lacune die verder onderzoek kan invullen. In de eerste plaats 

wilde ik namelijk onderzoeken hoe luisteraars in de receptie via berichten in de radio-

uitzending, op hun stemformulieren en op social media blijk zouden geven van regionale 

identificatie. Uiteindelijk bleek dit spoor maar beperkte informatie op te leveren, mede door de 

sluiting van het archief van Beeld en Geluid door de coronacrisis. Toekomstig onderzoek zou 

zich alsnog hierop kunnen richten en dit zou bijvoorbeeld ook kunnen via enquêteonderzoek.  

Ook was ik eerst van plan om zowel nationale als regionale liedjes en daarmee 

samenhangend, nationale en regionale identiteit, in de Top 2000 onderzoeken. Het doel was dan 

om te kijken hoe nationale liedjes zich verhouden tot regionale liedjes. Dit bleek te 

veelomvattend en de keuze om alleen regionaliteit te onderzoeken gaf mij een duidelijke focus.  

Tijdens dit onderzoek heb ik echter mooie aanknopingspunten gezien voor verder onderzoek 

naar dit onderwerp. Zo laat “Het Dorp” van Wim Sonneveld zien dat regionale cultuur wordt 

gecanoniseerd als onderdeel van het nationale zelfbesef. In het lied komen tal van verwijzingen 

naar de anderstijdigheid van de regio voor, zonder dat het dorp naar een specifieke plek verwijst. 
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Hierdoor kan iedereen in Nederland zich wel identificeren met het lied. In de Top 2000 a gogo 

minidocumentaire uit 2018 over het lied wordt de titel wel gekoppeld aan een specifieke plek. 

Hierin blijkt dat “Het Dorp” eigenlijk geïnspireerd is op Deurne in Brabant. Ik ben benieuwd 

waarom de makers dit hebben gedaan. Tegelijkertijd spelen Europese integratie en 

internationalisering ook een rol in het lied: het is geschreven op de melodie van het Franse lied 

“La montagne” van Jean Ferrat, dat over de leegloop van het Franse platteland gaat. Daarnaast 

wordt in het lied beschreven hoe de tijdgeest verandert onder invloed van internationalisering: 

“minirok”, “beatle-haar” en “beat-muziek” verwijzen hiernaar. Die spanning tussen lokaal en 

globaal in Nederlandstalige liedjes is een relevante invalshoek voor nader onderzoek. Tot slot is 

“Avond” van Boudewijn de Groot een fascinerende casus om het begrip ‘thuisgevoel’ in de 

context van nationale identiteit te analyseren. Dit lied is immers het hoogst genoteerde 

Nederlandstalige lied ooit in de Top 2000 en naar mijn idee een treffende weerspiegeling van de 

‘Biedermann’.  
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Bijlage I 
 

Overzicht Nederlandse producties in de Top 2000 van 2019 
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Bijlage II 
 

Nederlandse producties in de top 100 van de Top 2000 tussen 1999 en 2019 
 

 


