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Samenvatting 

Televisie is onderhevig aan technologische ontwikkelingen en wordt steeds digitaler. We bevinden 

ons vandaag de dag in het matrix mediatijdperk dat zich kenmerkt door interactiviteit, meerdere 

locaties van productiviteit en meerdere wijzen van interpretatie en gebruik. Dit tijdperk wordt 

gekenmerkt door een beginnende verdwijning van de televisieset in de woonkamer en de sociale 

connotaties die daaraan verbonden zijn. Zo zou er een overgang zijn van de collectivistische fase 

naar de individualistische fase van televisie en is er tegenwoordig sprake van zelfprogrammering, 

waardoor flow, een van de sociale connotaties van televisie, niet langer van toepassing zou zijn. 

TEMPTATION ISLAND is een televisieprogramma dat geplaatst kan worden in het matrix mediatijdperk 

en met name bekeken wordt via laptops en smartphones. Daarnaast komen veel kijkers samen op 

Twitter om de inhoud van de afleveringen met elkaar te bespreken. De term social television omvat 

deze communicatie en activiteit van televisiepubliek op internet en nieuwe media en beschrijft dat 

“kijkers met elkaar kunnen communiceren via de televisie, smartphones, tablets of de computer 

wanneer zij zich niet in dezelfde tijd of ruimte bevinden”. Deze analyse geeft antwoord op de 

hoofdvraag: Hoe geven kijkers van TEMPTATION ISLAND gestalte aan collectivisme op het social 

television platform Twitter in het matrix mediatijdperk? Aan de hand van een discoursanalyse 

worden tweets geanalyseerd die gepost zijn door de kijkers van TEMPTATION ISLAND tijdens de eerste 

aflevering van het seizoen dat op 14 februari 2019 van start is gegaan. Met dit onderzoek wordt 

aangetoond dat er niet gesproken kan worden van een overgang van collectivisme naar 

individualisme. Collectivisme krijgt in de nieuwe fase van televisie nog steeds gestalte, slechts de 

manier waarop verschilt. Kijkers kunnen met elkaar communiceren, ongeacht hun locatie en de tijd 

waarin ze zich bevinden en komen samen op Twitter om de televisiecontent te bespreken, waardoor 

collectivisme vorm krijgt. Deze communicatie vindt met name plaats tijdens de uitzendtijden van het 

programma op televisie, waardoor flow, de sociale connotatie van televisie, nog een rol speelt in het 

matrix mediatijdperk. 
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Inleiding 

Televisie is onderhevig aan technologische ontwikkelingen en wordt steeds digitaler. Tegenwoordig 

kunnen we altijd en overal televisiekijken en worden we als kijker in staat gesteld om ons leven in te 

richten rondom televisie, wat inhoudt dat we op elk moment van de dag de voor ons gewenste 

content kunnen bekijken.1 Mareike Jenner schrijft over de verschillende fases die televisie heeft 

doorgelopen en de veranderingen die de fases met zich mee hebben gebracht. Volgens haar 

bevinden we ons in het matrix mediatijdperk, dat zich kenmerkt door interactiviteit.2 Een 

televisieprogramma dat aansluit op het aspect van interactiviteit en het kijken waar en wanneer we 

willen is TEMPTATION ISLAND. Dit programma staat in het teken van “de ultieme relatietest” waarbij 

vier stellen op een tropische locatie anderhalve week van elkaar gescheiden worden en worden 

verleid door vrijgezellen.3  In Nederland is TEMPTATION ISLAND te bekijken via RTL en de 

streamingdienst Videoland. Het programma wordt niet alleen veel bekeken, ook wordt er veel over 

gesproken op Twitter.4   

De technologische ontwikkelingen die televisie ondergaat hebben gevolgen voor het 

medium en de manier waarop wij televisiekijken.5 TEMPTATION ISLAND lijkt een programma te zijn dat 

past binnen het matrix mediatijdperk. Wanneer er gekeken wordt naar de overzichten van kijkcijfers 

in Nederland die Stichting Kijkonderzoek (SKO) publiceert is er te zien dat TEMPTATION ISLAND in het 

jaar 2018 niet in het rijtje van best bekeken programma’s op televisie terug te vinden is.6 Wanneer 

er echter gekeken wordt naar het jaaroverzicht van de online kijkcijfers staat TEMPTATION ISLAND op 

de zesde plaats van de best bekeken programma’s. Zo zou het programma het meest worden 

bekeken via laptops en smartphones.7 De digitalisering van televisie en de mogelijkheid om altijd en 

overal televisie te kijken lijkt hier duidelijk naar voren te komen. Elihu Katz stelt dat de nieuwe 

mogelijkheden van televisie kijken hebben geleid tot een individualistische fase van televisie, waarbij 

1 James Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” in Television as Digital Media, ed. James Bennett 
and Niki Strange (Durham: Duke University Press, 2011), 5. 
2 Mareike Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” New Media and Society 18, no. 2 (2014): 
260. 
3 “Temptation Island,” RTL gemist, laatst bezocht 20 maart, 2019, https://www.rtl.nl/gemist/temptation-
island/.  
4 #TemptationIsland Since: 2019-02-14 until: 2019-02-15, Twitter, laatst bezocht 20 mei, 2019, 
https://twitter.com/search?f=tweets&vertical=default&q=%23TemptationIsland%20since%3A2019-02-
14%20until%3A2019-02-15&src=typd&lang=nl&lang=nl&lang=nl&lang=nl&lang=nl. 
5 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 5.  
6 “Jaarpersbericht TV Kijkcijfers,” Stichting Kijkonderzoek, laatst bezocht 19 maart, 2019, 
https://kijkonderzoek.nl/images/Jaarpersberichten/Jaarpersbericht_2018.pdf. 
7 “Jaarpersbericht Online Kijkcijfers,” Stichting Kijkonderzoek, laatst bezocht 19 maart,  2019, 
https://kijkonderzoek.nl/images/Weekpersberichten/2019/Online/Jaarpersbericht_Online_2018.pdf. 

https://twitter.com/search?f=tweets&vertical=default&q=%23TemptationIsland%20since%3A2019-02-14%20until%3A2019-02-15&src=typd&lang=nl&lang=nl&lang=nl&lang=nl&lang=nl
https://twitter.com/search?f=tweets&vertical=default&q=%23TemptationIsland%20since%3A2019-02-14%20until%3A2019-02-15&src=typd&lang=nl&lang=nl&lang=nl&lang=nl&lang=nl
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televisie niet meer dient als collectivistisch medium voor een groot publiek.8 Het feit dat veel kijkers 

van TEMPTATION ISLAND samenkomen op Twitter lijkt de stelling van Katz echter tegen te spreken. José 

Alberto García-Avilés heeft het concept social television geïntroduceerd om de online communicatie 

van televisiekijkers te benoemen. Zo zou de connectiviteit met en via sociale netwerken ervoor 

zorgen dat er meer betrokkenheid plaatsvindt.9  In de analyse zal social television dienen als 

uitgangspunt voor de kijkers van TEMPTATION ISLAND die samenkomen op Twitter.  

Verder zal in de analyse beargumenteerd worden dat TEMPTATION ISLAND een programma is 

dat geplaats kan worden in het matrix mediatijdperk. Daarbij zal ik mijzelf plaatsen in het debat over 

de overgang van de collectivistische naar de individualistische fase van televisie zoals die uiteen 

gezet zal worden, waarbij beargumenteerd wordt dat de digitalisering van televisiecontent niet 

hoeft te leiden tot individualisering. Daarbij zal er zowel een beeld geschetst worden van televisie als 

massamedium als televisie als digitaal medium. Er is de afgelopen jaren veel geschreven over de 

individualisatie van het televisiepubliek en ook publieksparticipatie via social media wordt veel 

onderzocht nu televisie digitaler is geworden. Het is echter zo dat de meeste onderzoeken naar 

publieksparticipatie leiden tot uitspraken over commerciële doeleinden en de inhoud van 

programma’s.10 In tegenstelling tot eerdere onderzoeken zal publieksparticipatie in deze analyse 

ingezet worden om aan te tonen dat televisie nog steeds gezien kan worden als collectivistisch 

medium, waarbij het publiek niet met zijn allen in de woonkamer bijeenkomt om televisie te kijken, 

maar bij elkaar komt op Twitter om zo toch met elkaar te communiceren. Zo zal ik met deze analyse 

een bijdrage leveren een het debat over de overgang van een collectivistische naar een 

individualistische fase in een tijd van digitalisering en technologische verandering. 

Deze analyse zal worden uitgevoerd aan de hand van de hoofdvraag: Hoe geven kijkers 

van TEMPTATION ISLAND gestalte aan collectivisme op het social television platform Twitter in het 

matrix mediatijdperk? Deze analyse zal worden uitgevoerd aan de hand van tweets over TEMPTATION 

ISLAND die geanalyseerd zullen worden op basis van theorie uit het theoretisch kader.  

8 Elihu Katz, “The End of Television?” The Annals of the American Academy of Political and Social Science 625 
(September 2009): 7. 
9 José Alberto García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and 
Consumers, to Collaborators and Activists,” in Journal of Audience and Reception Studies 9, no. 2 (November 
2012): 430. 
10 Henry Jenkins, Textual Poachers: Television Fans and Participatory Culture (New York, Routledge: 2012); 
Mike Proulx and Stacey Shepatin, Social TV: How Marketers Can Reach and Engage Audiences by Connecting 
Television to the Web, Social Media, and Mobile (New Jersey: John Wiley & Sons: 2012).  
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Theoretisch kader 

Televisie is een medium dat sinds het ontstaan onderhevig is aan verandering. Jenner schrijft over de 

verschillende fases van televisie die volgens haar gebruikt kunnen worden als een houvast.11 De 

fases worden benoemd als TVI tot en met TVIV, waarbij TVI de televisie als massamedium met een 

collectief publiek karakteriseert en TVIV staat voor de verdwijning van de televisie als set die zich in 

een vaste ruimte bevindt.12 Volgens Jenner bevinden we ons op dit moment in het matrix 

mediatijdperk dat zich tussen TVIII en TVIV bevindt en gekenmerkt wordt door interactiviteit, 

meerdere locaties van productiviteit en meerdere wijzen van interpretatie en gebruik.13 Dit tijdperk 

zou ook gekenmerkt worden door een beginnende verdwijning van de televisieset in de woonkamer 

en de sociale connotaties die daaraan verbonden zijn.14  Binnen het kader van technologische 

verandering stelt Amanda Lotz dat televisiegebruik eerst gekenmerkt werd door het binnenlopen 

van de ruimte waar de televisie staat om de content te bekijken die op dat moment wordt 

uitgezonden. Nu is dat echter niet vaak meer het geval.15 Elihu Katz sluit zich aan bij de opvattingen 

van Lotz en Jenner wanneer hij stelt dat het klassieke model van televisie, de televisie van 

collectivisme, niet langer bestaat. Volgens hem wordt televisie tegenwoordig gekenmerkt door 

honderden kanalen, draagbaarheid en een medium dat integreert met internet en andere nieuwe 

media.16 James Bennett schrijft daarnaast in het boek Television as Digital Media dat televisie moet 

worden begrepen als “een niet-plaatsgebonden, hybride, culturele en technologische vorm die zich 

verspreidt over meerdere platforms als mobiele telefoons, spelconsoles, iPods en online 

videodiensten”, waarbij opnieuw de nadruk gelegd wordt op de draagbaarheid van het medium.17 

Daarmee wordt bedoeld dat televisieprogramma’s niet meer afhankelijk zijn van vaste tijden en de 

vaste set in de woonkamer. Televisieprogramma’s richten de aandacht tegenwoordig meer op de 

digitale media-context waarin we ons nu bevinden en verwijderen zich steeds verder van de vaste 

uitzendingen waar televisie eerder door gekenmerkt werd.18 

Jenner stelt dat de digitale televisie de universele ervaring en de sociale functie van televisie 

als collectivistisch medium bedreigt. Zo zou de digitale televisie van tegenwoordig zich losmaken van 

het sociale aspect van televisie omdat mensen niet meer bij elkaar hoeven te komen om content te 

11 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 259. 
12 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 258. 
13 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 260. 
14 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 259. 
15 Amanda Lotz, “Introduction,” in The Television Will Be Revolutionized (New York: New York University Press, 
2014), 3.  
16 Katz, “The End of Television?” 7. 
17 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 1-2.  
18 Idem.  
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bekijken, en omdat mensen zelf kunnen beslissen wanneer ze wat willen zien.19 Ook Katz 

beargumenteert dat televisie als medium van gezinssamenkomst niet langer bestaat vanwege de 

vele kanalen, nieuwe media en het ontstaan van meerdere, kleinere publieken.20 Volgens Katz kan 

de omslag van het medium gezien worden als een overgang van de collectivistische fase naar de 

individualistische fase van televisie. Een gezin komt niet meer samen om op de bank naar hetzelfde 

programma te kijken, maar verdwijnt met een scherm in verschillende kamers.21 Het individualisme 

komt volgens Katz tot uiting in de overgang van “samen naar alleen”, waarbij de televisie zich heeft 

aangepast aan de toenemende diversiteit van levensstijlen.22 Slechts voor grote uitzendingen zoals 

vieringen of rampen komen mensen nog bij elkaar voor de televisie om bijvoorbeeld samen naar 

live-evenementen te kijken.23 Michael Starks benoemt eveneens de collectivistische en individuele 

aspecten van het medium televisie waarbij hij zich met zijn stelling aansluit op de argumentatie van 

Katz. Starks maakt een onderscheid tussen hoe televisie eerst gekenmerkt werd en hoe het medium 

nu gezien kan worden. Zo zou de collectivistische fase volgens Starks verbonden zijn aan de analoge 

televisie, de vaste televisieset. Het publiek van analoge televisie was passief en zat vast aan de flow 

van het medium: het was slechts mogelijk om een aantal kanalen te bekijken op een bepaalde tijd. 

Het televisietijdperk van nu dat wordt gekenmerkt door de digitalisering en individualisering stelt 

ons in staat om zelf te kiezen wat we willen bekijken en deelt ons op in kleinere publieken. Ook 

Starks stelt dat er nog sprake kan zijn van collectivisme wanneer de verschillende, kleinere publieken 

samenkomen voor grote producties of evenementen.24  

In tegenstelling tot Starks en Katz beschrijft Lotz dat het centrale kader van televisie en hoe 

wij dat begrijpen en ervaren niet veel veranderd is.25 Volgens Lotz is het wel zo dat de veranderingen 

omtrent de kijkmethodes nieuwe manieren van gebruik vereisen van het publiek. Hiermee wordt 

bedoeld dat men ten tijde van de collectivistische fase van televisie de kamer binnenliep waar de 

televisieset stond en vervolgens bekeek wat er op dat moment op televisie te zien was. Televisie was 

bedoeld voor een groot en heterogeen publiek en diende als een cultureel medium.26 Waar Jenner 

echter stelt dat televisie als cultureel en sociaal medium bedreigd wordt, beargumenteert Lotz dat 

dit niet het geval is.27 Zij stelt daarentegen dat alle veranderingen die televisie doormaakt door het 

19 Jenner, ”Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 268.  
20 Katz, “The End of Television?” 7. 
21 Idem.  
22 Katz, “The End of Television?” 12.  
23 Katz, “The End of Television? 7. 
24 Michael Starks, “Introduction,” in The Digital television Revolution: Origins to Outcomes (London: Palgrave 
McMillan, 2013), 2. 
25 Lotz, “Introduction,” 11-12. 
26 Lotz, “Introduction,” 3.  
27 Jenner, “Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 268. 
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publiek verwerkt zullen worden binnen ons bestaande begrip en de bestaande ervaringen van 

televisie. Op welke manier we ook televisiekijken en hoeveel verbindingen we daar ook voor nodig 

hebben, we zullen de conventies van hedendaagse televisie associëren met de conventies van 

televisie zoals het was toen het medium nog slechts uit een vaste set in de woonkamer bestond. Zo 

zal de groeiende toegankelijkheid van televisiecontent zich alleen maar dieper in onze culturele 

ervaring van het medium integreren.28 Volgens Lotz is televisie wel degelijk individualistischer 

geworden, maar het medium zal nog steeds kunnen dienen als massamedium en als cultureel hart 

waarbinnen onze samenleving bepaalde evenementen en producties deelt.29 Dit komt overeen met 

wat Bennett schrijft over de veranderingen van televisie. Volgens hem is de digitalisering van 

televisie namelijk geen eenvoudige overgang van gemeenschap naar individu, maar een 

ontwikkeling die ervoor zorgt dat het medium een nog grotere aanwezigheid krijgt in ons leven. Zo 

zouden we onze levens tegenwoordig kunnen inrichten rondom televisie, omdat we op elk moment 

van de dag de door ons gewenste content kunnen bekijken.30 

De digitalisering en de besproken overgang van collectivisme naar individualisme hebben 

gezorgd voor meer interactiviteit.31 In het artikel “Convergence Culture” van Henry Jenkins en Mark 

Deuze wordt geschreven over de manier waarop mensen tegenwoordig mediatechnologieën 

gebruiken om met elkaar te communiceren. Zo wordt er gesteld dat televisie in de collectivistische 

fase werd gekenmerkt door een klein aantal mediabedrijven die cultuur homogeniseerde en 

overbracht naar het grote, passieve publiek. Tegenwoordig kan het publiek echter beschouwd 

worden als actief, omdat mensen de mogelijkheid hebben om via het internet en sociale netwerken 

actief bezig te zijn met onder andere televisiecontent.32 García-Avilés schrijft ook over activiteit 

omtrent content op het internet en sociale media platforms. Hiervoor gebruikt hij de term social 

television waarmee hij benadrukt dat “kijkers met elkaar kunnen communiceren via de televisie, 

smartphones, tablets of de computer wanneer zij zich niet in dezelfde tijd of ruimte bevinden”.33 In 

de analyse dient Twitter als het social television platform waarop kijkers van TEMPTATION ISLAND 

programma-inhoud bespreken. De mogelijkheid om met elkaar over televisiecontent te 

communiceren via het internet sluit aan op het matrix mediatijdperk, dat zich onder andere 

kenmerkt door interactie.34 Verder stelt García-Avilés dat televisie profiteert van de voordelen van 

28 Lotz, “Introduction,” 11-12. 
29 Lotz, “Introduction,” 5. 
30 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 5.  
31 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 260. 
32 Henry Jenkins and Mark Deuze, “Convergence Culture,” in The International Journal of Research into New 
Media Technologies 14, no. 1 (2008): 5-9.  
33 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,” 430. 
34 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 260. 
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het internet. Zo zouden televisieseries volgens hem steeds vaker geproduceerd worden met het oog 

op de online verspreiding ervan en wordt er vaak geprobeerd om de participatie van kijkers via 

onder andere sociale medianetwerken te vergroten.35 Dit zou volgens hem leiden tot een grotere en 

intensere gezamenlijke betrokkenheid, zowel met het programma als bij de kijkers onderling.36 Pablo 

Cesar en David Geerts hebben een artikel geschreven waarin zij verder ingaan op het concept social 

television van García-Avilés. Zij delen social television op in vier categorieën, namelijk: 

1. Inhoudsselectie: het delen van de content van een programma. Deze informatie wordt door

het publiek gebruikt om te beoordelen of een programma de moeite waard is.

2. Communicatie: directe communicatie die tussen publieksleden plaatsvindt tijdens het kijken

van het programma.

3. Community-building: het commentaar geven op een televisieprogramma met meerdere

publieksleden.

4. Statusupdate: het bekend maken wat je aan het kijken bent.37

Cesar en Geerts maken onderscheid in de online activiteit om rekening te houden met de 

complexiteit van nieuwe ontwikkelingen die zij ervaren. Met deze categorisering bieden zij een 

compleet en functioneel kader van social television.38  

Het concept van social television en het communiceren zonder fysiek bij elkaar te zijn sluit 

aan bij de standpunten van Lotz in het boek The Television Will be Revolutionized.39 Hierin stelt zij 

dat nieuwe technologieën de televisie hebben losgemaakt van het huiselijke aspect. Kijkers hebben 

tegenwoordig de mogelijkheid gekregen om zowel te kiezen wat voor content ze willen bekijken als 

waar ze het willen bekijken.40 Jenner sluit hierbij aan met haar standpunt over Video-on-Demand 

diensten die ervoor zouden zorgen dat wij verder verwijderd worden van het medium televisie en de 

kijkpatronen, de vaste programmeringen en de sociale connotaties die daarmee samenhangen.41 

Ook ziet Jenner dat de individuele kijkmethodes en de zelfprogrammering van televisiecontent 

tegenwoordig steeds meer gepromoot worden.42 Dit staat haaks op het concept van flow dat 

Raymond Williams introduceerde toen televisie nog niet onderhevig was aan technologische en 

35 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,”429-430. 
36 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,” 430-431 
37 Pablo Cesar and David Geerts, “Understanding Social TV: A Survey,” in (2011), Proceedings of the Networked 
and Electronic Media Summit (2011). http://homepages.cwi.nl/%7Egarcia/material/nem-summit2011.pdf.  
38 Cesar and Geerts, “Understanding Social TV: A Survey.” 
39 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,” 430; Lotz, “Introduction,” in The Television Will Be Revolutionized (New York: New 
York University Press, 2014), 5. 
40 Lotz, “Introduction,” in The Television Will Be Revolutionized (New York: New York University Press, 2014), 5. 
41 Jenner, ”Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 259.  
42 Jenner, “Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 267.  

http://homepages.cwi.nl/~garcia/material/nem-summit2011.pdf
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digitale veranderingen en dus nog bestond uit een vaste televisieset en verbonden was aan de 

passieve kijker.43 Flow wordt gedefinieerd als een reeks getimede eenheden, een geplande stroom 

van programma-items en bijvoorbeeld advertenties die samen de uitzending vormen.44 Jenner ziet 

deze vorm van programmering als een sociale connotatie van het medium die samenhangt met de 

samenkomst van een publiek.45 Door de mogelijkheid om overal en altijd televisie te kijken zijn wij 

volgens Bennett verwijderd van de getimede eenheden van flow.46 Starks sluit hierbij aan door te 

stellen dat de zelfprogrammering van televisiecontent een van de grootste voordelen is geweest van 

de overgang naar de digitale, individualistische televisie omdat “kijkers nu bevrijd zijn van de 

tijdsdruk van analoge televisie”, wat inhoudt dat kijkers tegenwoordig actief bezig kunnen zijn met 

de content.47 Flow zal in deze analyse beschouwd worden als de sociale connotatie van de vaste 

televisieset die deels bij heeft gedragen aan collectivisme. Door flow te koppelen aan social 

television zal er in de analyse onderzocht worden of de sociale connotaties van collectivistische 

televisie nog van toepassing zijn op het matrix mediatijdperk waarbij individualisme en 

zelfprogrammering centraal staan. Op deze manier kan er onderzocht worden hoe collectivisme, 

zoals het was ten tijde van de vaste set en de sociale connotaties, gestalte krijgt in het matrix 

mediatijdperk.  

43 Raymond Williams, “Programming as Sequence or Flow,” in Television: Technology and Cultural Form 
(London: Routledge, 2003), 233-234. 
44 Williams, “Programming as Sequence or Flow,” 233-234.  
45 Jenner, ”Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 259. 
46 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 5. 
47 Michael Starks, “Chapter 7: Converged Communications,” in The Digital television Revolution: Origins to 
Outcomes (London: Palgrave McMillan, 2013), 140. 
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Methode 

Bonnie Brennen beschrijft in haar boek Qualitative Research Methods for Media Studies dat taal een 

grote rol speelt bij het uitvoeren van een kwalitatief onderzoek. Kwalitatief onderzoek is 

interpretatief van aard en probeert concepten begrijpelijk te maken aan de hand van taal om onder 

andere iets te kunnen zeggen over menselijke relaties.48 Brennen stelt dat ons discours, ons 

schrijven en spreken, een fundamenteel aspect is voor communicatie.49 Deze analyse zal dan ook 

worden uitgevoerd aan de hand van een discoursanalyse waarbij tweets geanalyseerd worden die 

gepost zijn door de kijkers van TEMPTATION ISLAND. Op deze manier zal er onderzocht worden hoe 

collectivisme gestalte krijgt door communicatie op Twitter. In het boek Discourse as Data: A Guide 

for Analysis wordt de discoursanalyse beschreven als “the study of talk and texts”. Ook wordt de 

discoursanalyse hier beschreven als een manier om onderzoek te doen naar de betekenis van 

dialoog en wat dat betekent voor sociale interactie.50 Norman Fairclough sluit aan bij deze definitie 

van discoursanalyse, wanneer hij stelt dat de discoursanalyse de nadruk legt op taal in verband met 

het sociale leven en veranderingen.51 Door middel van het analyseren van tweets over TEMPTATION 

ISLAND zal ik onderzoeken hoe collectivisme in het matrix mediatijdperk gestalte krijgt door social 

television op Twitter. Er is gekozen voor de discoursanalyse zodat de sociale interactie op Twitter 

gekoppeld kan worden het matrix mediatijdperk en het debat over collectivisme dat daarmee 

samenhangt. 

James Paul Gee heeft ook geschreven over de discoursanalyse. Hij stelt dat een 

discoursanalyse gebaseerd is op de aspecten van discours die relevant worden geacht binnen de 

context en de argumenten die de analyse vormgeven.52 De context waarbinnen deze analyse zich 

bevindt heeft te maken met het matrix mediatijdperk, de samenkomst van het televisiepubliek en 

het collectivisme dat hierdoor vorm krijgt. In deze analyse zal slechts toegespitst worden op de 

aspecten die ik genoemd heb in het theoretisch kader en dan met name het geschetste debat over 

de overgang van de collectivistische naar de individualistische fase, waarbij onderzocht zal worden 

of social television kan bijdragen aan collectivisme. Dit zal gebeuren door middel van de inhoud van 

48 Bonnie S. Brennen, “Chapter 1: Getting Started,” in Qualitative Research Methods for Media Studies (London 
& New York: Routledge, 2013), 4. 
49 Bonnie S. Brennen, “Chapter 2: Doing Qualitative Research,” in in Qualitative Research Methods for Media 
Studies (London & New York: Routledge, 2013), 14. 
50 Margaret Wetherell, Stephanie Taylor and Simeon J Yates, “Introduction”, in Discourse as Data: A Guide for 
Analysis, ed. Margaret Wetherell, Stephanie Taylor, Simeon J Yates (California: Sage, 2001), 2.  
51 Norman Fairclough, “Introduction,” in Analysing Discourse: Textual Analysis for Social Research (Psychology 
Press, 2003), 3-4.  
52 James Paul Gee, “Discourse Analysis” in An Introduction to Discourse Analysis: Theory and Method (London: 
Routledge, 2014), 136. 
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de tweets, die gecategoriseerd zullen worden aan de hand van de vier categorieën die Cesar en 

Geerts benoemen in het artikel “Understanding Social TV: A Survey” wanneer zij het hebben over 

online activiteit in verband met social television.53 De categorie status-update zal aan bod komen om 

wat te kunnen zeggen over kijkers die aangeven zich op Twitter te bevinden tijdens het kijken. De 

categorie inhoudsselectie speelt een rol omdat dat een groot onderdeel betreft van de activiteit op 

social media rondom TEMPTATION ISLAND.54 Daarbij kan de categorie communicatie meer inzicht geven 

in de onderlinge communicatie van kijkers en of mensen op hetzelfde moment dezelfde content 

zien, wat iets kan betekenen voor de sociale connotatie van televisie en flow. De categorie 

community-building zal gebruikt worden om te onderzoeken wat de relatie is tussen de kijkers die op 

elkaar reageren en wat dat betekent voor collectivisme. Daarnaast zal ik niet alle tweets die gepost 

zijn tijdens het gehele seizoen analyseren. In de analyse zullen de tweets van de eerste aflevering 

van het seizoen dat op 14 februari 2019 werd uitgezonden geanalyseerd worden. De tweets worden 

gefilterd aan de hand van de hashtag TemptationIsland. Daarbij zal ik slechts de tweets analyseren 

die gepost worden tijdens de eerste aflevering en een kwartier ervoor, waarbij de exacte tijden van 

20:15 tot 21:30 zullen zijn.  

Het eerste deel van deze analyse zal kort gewijd worden aan de theorie over het matrix 

mediatijdperk, waarbij TEMPTATION ISLAND binnen dit tijdperk geplaatst zal worden. Vervolgens zullen 

flow en social television aan bod komen. Daarbij zal met name de tijd en de inhoud van de tweets 

een rol spelen, omdat ik aan de hand van de tijd waarin er getweet en gecommuniceerd wordt kan 

onderzoeken in hoeverre we nog afhankelijk zijn van vaste televisietijden in het matrix 

mediatijdperk, iets dat veel terugkomt in theorie over de collectivistische fase van televisie.55 Ook 

kan de inhoud van de tweets iets zeggen over de mate waarin mensen hetzelfde zien op hetzelfde 

moment. In het laatste deel van de analyse zal met behulp van de tweets een uitspraak gedaan 

worden over de vorm van collectivisme in het matrix mediatijdperk. Daarbij zal het geschetste debat 

uit het theoretisch kader betrokken worden en gedurende de analyse worden de categorieën van 

Geerts en Cesar gebruikt als houvast. Door de analyse op deze manier te structureren geef ik een 

goed en overzichtelijk antwoord te geven op de hoofdvraag: Hoe geven kijkers van TEMPTATION 

ISLAND gestalte aan collectivisme op het social television platform Twitter in het matrix 

mediatijdperk? Met dit onderzoek zal ik mijzelf plaatsen in het debat over collectivisme en zal ik 

inzicht geven in waar we ons vandaag de dag bevinden in het matrix mediatijdperk.  

53 Cesar and Geerts, “Understanding Social TV: A Survey. http://homepages.cwi.nl/%7Egarcia/material/nem-
summit2011.pdf.  
54 Bijlage. 
55 Starks, “Introduction,” 2.  

http://homepages.cwi.nl/~garcia/material/nem-summit2011.pdf
http://homepages.cwi.nl/~garcia/material/nem-summit2011.pdf
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Analyse 

De analyse zal worden uitgevoerd aan de hand van een discoursanalyse die in de methode 

beschreven is. De analyse wordt opgedeeld in drie delen om het overzicht te bewaren, relevante 

informatie en bevindingen te bespreken en zo een gestructureerd antwoord te geven op de 

hoofdvraag. In de analyse staan de tweets centraal. De tweets zullen zowel inhoudelijk worden 

geanalyseerd als onderworpen worden aan de theorie uit het theoretisch kader. Eveneens zal er in 

de analyse verwezen worden naar de tweets door middel van de bijlage waarin de tweets te vinden 

zijn. Daarbij zullen er voorbeelden gegeven worden van tweets wanneer er uitspraken gedaan 

worden en zullen de tweets in de bijlage genummerd zijn, zodat de tweets waarnaar verwezen 

wordt makkelijk terug te vinden zijn in de bijlage.56  

TEMPTATION ISLAND in het matrix mediatijdperk 

De eerste aflevering van TEMPTATION ISLAND werd uitgezonden op 14 februari 2019 om 20:30 uur. De 

kijkers van het programma kunnen op de zender RTL5 gelijk genieten van een dubbele aflevering.57 

Kijkers die een Videoland abonnement hebben, hebben echter nog een voordeel: op Videoland 

worden de eerste drie afleveringen van het seizoen beschikbaar gesteld vanaf 09:00 uur ’s 

ochtends.58 Videoland stelt de kijkers in staat om TEMPTATION ISLAND eerder te kijken, op welk scherm 

je ook wilt en zonder de vaste tijden of reclames.59 Bennett schrijft over de draagbaarheid van het 

medium, waarbij kijkers op elk gewenste scherm de gewenste content kan bekijken. Ook zitten 

mensen niet meer vast aan de specifieke programmatijden en de vaste set in de woonkamer 

waardoor televisie eerder gekenmerkt werd.60 TEMPTATION ISLAND sluit hierop aan door de 

afleveringen beschikbaar te stellen voor andere schermen en zelfprogrammering. Daarop 

aansluitend stelt Jenner dat televisieprogramma’s vaker de aandacht richten op de digitale media-

context waarbinnen kijkers zich tegenwoordig bevinden.61 Katz benoemt dit fenomeen ook door te 

stellen dat televisie een medium geworden is dat integreert met internet en andere nieuwe media. 62 

56 Bijlage. 
57 “Temptation Island”, tvgids, laatst bezocht 29 mei, 2019, https://www.tvgids.tv/tv/temptation-
island/21780482. 
58 “Temptation Island”,  Videoland, laatst bezocht 18 mei, 2019, 
https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-
island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-
iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds. 
59 Idem. 
60 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 1-2.  
61 Idem.  
62 Katz, “The End of Television?” 7. 

https://www.tvgids.tv/tv/temptation-island/21780482
https://www.tvgids.tv/tv/temptation-island/21780482
https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
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Dat komt overeen met de samenwerking die RTL en Videoland zijn aangegaan, omdat de 

televisiezender nieuwe media betrekt bij de uitzending door alle programma’s van RTL beschikbaar 

te stellen op Videoland. Zo kunnen de kijkers van RTL-programma’s zich ontdoen van de vaste set, 

de vaste tijden en reclameblokken, iets dat Videoland benadrukt op de website.63  

Daarnaast vertoont TEMPTATION ISLAND kenmerken van het matrix mediatijdperk. Zoals in de 

inleiding beschreven is blijkt uit de kijkcijfers dat TEMPTATION ISLAND het meest online bekeken wordt 

op een draagbaar scherm als een laptop of een telefoon.64 Dat zou betekenen dat de meeste kijkers 

Videoland gebruiken om de content te bekijken. Wanneer er gekeken wordt naar de tweets die zijn 

geplaatst tijdens de eerste aflevering zijn er een aantal mensen die daadwerkelijk aangeven hoe ze 

het programma bekijken: via Videoland op een draagbaar scherm, of via RTL op de vaste 

televisieset.65 In totaal zijn er 46 tweets geplaatst die ons meer kunnen vertellen over de manier 

waarop TEMPTATION ISLAND bekeken wordt en de manier waarop het programma wordt begrepen en 

ervaren. Uit 11 van de tweets blijkt dat er gekeken wordt via Videoland en draagbare schermen. Dat 

is te zien aan foto’s die gemaakt zijn van de schermen of daadwerkelijke verwijzingen naar Videoland 

in de inhoud van de tweets.66 Het feit dat een aantal kijkers via draagbare schermen kijkt en daarbij 

tweet over de inhoud van het programma sluit aan bij het matrix mediatijdperk zoals Jenner het 

beschrijft: een tijdperk dat gekenmerkt wordt door interactiviteit, meerdere locaties van 

productiviteit en meerdere wijzen van gebruik.67 De interactiviteit wordt hier gekenmerkt door de 

activiteit op Twitter tijdens het kijken en de manier waarop het programma bekeken wordt. De 

meerdere locaties van productiviteit zien we terug door de draagbare schermen die mensen in staat 

stellen te kijken waar ze willen, en de verschillende wijzen van gebruik kunnen gekoppeld worden 

aan het feit dat Videoland mensen in staat stelt meer afleveringen te kijken die losstaan van de vaste 

tijden en reclames. Een voorbeeld hiervan is de tweet van @Claudje_Ammy waarin duidelijk 

verwezen wordt naar Videoland: “Ohhh heerlijk!! Videoland bedankt!! Allemaal broekies die denken 

dit aan te kunnen. Genieten! Die rapper Sjors look a like ook😂 #TemptationIsland.”68 Uit 21 van de 

tweets blijkt dat de kijkers het programma op televisie volgen via de zender RTL5. Dat blijkt ook hier 

uit foto’s die gemaakt zijn van het televisiescherm of letterlijke verwijzingen naar de zender.69 Een 

63 “Temptation Island”, laatst bezocht 18 mei, 2019, https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-
island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-
iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds. 
64 “Jaarpersbericht Online Kijkcijfers,” Stichting Kijkonderzoek, laatst bezocht 19 maart,  2019, 
https://kijkonderzoek.nl/images/Weekpersberichten/2019/Online/Jaarpersbericht_Online_2018.pdf. 
65 Bijlage. Tweet 2, 3, 4, 5, 9, 12, 19, 24, 25, 33, 36, 38, 49, 51, 52, 60, 61, 79, 124, 126, 127, 129, 142, 175, 190, 
207, 213, 222, 234, 240, 250, 252, 253, 255, 258, 261, 266, 286, 291, 293, 294, 295, 297, 303, 308, 319. 
66 Bijlage. Tweet 3, 51, 52, 61, 175, 207, 213, 250, 286, 303. 
67 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 260. 
68 Bijlage. Tweet 52. 
69 Bijlage. Tweet 4, 9, 12, 24, 33, 36, 38, 79, 126, 129, 142, 234, 240, 252, 253, 255, 291, 294, 295, 297. 

https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
https://www.videoland.com/nl/titels/temptation-island/?ds_lpt_start&ds_lpt_end&gclid=Cj0KCQjw2v7mBRC1ARIsAAiw34_s6eyw-iDw9N1akW8MHQ9Mvo4tqB9RA5HS4U112CotrEyhPMhVZ5UaAsc6EALw_wcB&gclsrc=aw.ds
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voorbeeld van een letterlijke verwijzing is de tweet van @sprookjesrreal: “#rtl5 #temptationisland 

Oh my God, wat zijn dit voor mensen??????? 😅.70 Uit de tweets blijkt dus dat TEMPTATION ISLAND 

zowel via de televisiezender als via Videoland wordt bekeken. 

Volgens Lotz verandert de manier waarop wij televisie begrijpen niet, ondanks de vele 

technologische veranderingen die het medium ondergaat.71 Dat houdt in dat het feit dat TEMPTATION 

ISLAND niet alleen op televisie te zien is, maar ook via het internet en de app van Videoland, geen 

invloed heeft op de bestaande ervaring van televisie. Elke ervaring, elke manier van het bekijken van 

content, wordt volgens Lotz verwerkt binnen de conventies van televisie zoals het was toen het 

medium nog uit de vaste televisieset in de woonkamer bestond.72 Deze uitspraak stelt dat de sociale 

connotatie van het medium televisie niet verloren hoeft te zijn gegaan door de technologische 

veranderingen die het medium heeft ondergaan, omdat mensen het medium nog steeds op dezelfde 

manier begrijpen. De overige 14 tweets die iets zeggen over de kijkmethode benoemen dat 

TEMPTATION ISLAND een televisieprogramma is, maar benoemen niet of het daadwerkelijk op televisie 

bekeken wordt.73 Een voorbeeld hiervan is de tweet van @dutchdude070. Hij tweet: “Het is weer 

ultieme hoofdschudteevee. #temptationisland.”74 Deze informatie sluit aan bij wat Lotz schrijft over 

televisiecontent. TEMPTATION ISLAND wordt ondanks de verschillende manieren van kijken nog 

begrepen en ervaren als televisie.  

Uit het eerste deel van de analyse blijkt dus dat de kijkers die actief zijn op Twitter tijdens de 

eerste aflevering van TEMPTATION ISLAND zowel via Videoland als via de televisie kijken. Dit geeft aan 

dat we ons daadwerkelijk in het matrix mediatijdperk bevinden, waarbij televisieprogramma’s steeds 

vaker binnen een digitale mediacontext beschikbaar gesteld worden. Jenner stelt dan ook dat de het 

matrix mediatijdperk de eerste stap zal zijn richting de volledige verdwijning van de televisieset.75 

Televisieprogramma’s bieden hun content tegenwoordig steeds vaker aan via mediacontexten om 

mee te groeien met de technologische veranderingen.76 Dat betekent echter niet dat televisie in het 

matrix mediatijdperk heel anders wordt ervaren door de kijkers, die allen refereren aan het 

programma als televisiecontent en daardoor de sociale connotatie van het medium in stand 

houden.77  

70 Bijlage.Tweet 240. 
71 Lotz, “Introduction,” 11-12. 
72 Lotz, “Introduction,” 11-12. 
73 Bijlage. 
74 Bijlage. Tweet 60.  
75 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 258. 
76 Idem. 
77 Bijlage. Tweet 2, 3, 4, 5, 9, 12, 19, 24, 25, 33, 36, 38, 49, 51, 52, 60, 61, 79, 124, 126, 127, 129, 142, 175, 190, 
207, 213, 222, 234, 240, 250, 252, 253, 255, 258, 261, 266, 286, 291, 293, 294, 295, 297, 303, 308, 319. 
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Social television en flow 

Zoals beschreven staat in het theoretisch kader beschouwen Jenkins en Deuze het televisiepubliek 

niet langer als passief. Het publiek is actief geworden en dat uit zich in de mogelijkheid om actief 

bezig te zijn op het internet met televisiecontent.78 Dit is terug te zien aan de hoeveelheid kijkers van 

TEMPTATION ISLAND die bij elkaar zijn gekomen op Twitter om de inhoud van de aflevering met elkaar 

te bespreken, ongeacht of ze het op televisie of op een draagbaar scherm kijken. Er zijn zelfs kijkers 

die aangeven speciaal Twitter te openen voor de leuke tweets en de communicatie die afleveringen 

van TEMPTATION ISLAND met zich meebrengen.79 Zo tweet de gebruiker @mayralouise: “Speciaal voor 

#TemptationIsland weer eens present op Twitter.”80 Uit de bijlage en het aantal tweets blijkt dat 

veel kijkers de behoefte voelen om actief bezig te zijn met de content. Er wordt niet alleen getweet, 

eveneens worden er een groot aantal tweets geliket en geretweet. Dat houdt in dat het publiek ook 

actief bezig kan zijn met de televisiecontent zonder zelf daadwerkelijk een tweet te posten.81  

De activiteit op Twitter gedurende de aflevering wordt beschouwd als social television zoals 

García-Avilés het concept beschrijft waarbij Twitter in deze analyse het social television platform is. 

García-Avilés benadrukt met deze term dat kijkers van bepaalde televisiecontent met elkaar kunnen 

communiceren zonder fysiek bij elkaar te zijn. Dat gebeurt bijvoorbeeld via smartphones, tablets of 

computers.82 Hierin is opnieuw het matrix mediatijdperk te herkennen, dat zich volgens Jenner 

onder andere kenmerkt door de integratie van televisie met het internet en andere nieuwe media.83 

De interactie met content kan mede worden teruggezien door de kijkers die een foto van hun 

scherm delen tijdens het kijken.84 Daarnaast zijn er mensen die bepaalde uitspraken uit het 

programma quoten, zoals Twittergebruiker @bloemenbehang: “’we hopen dat jullie het land ook 

met een glimlach verlaten’. Niet liegen Rick. Tranen, daar doet iedereen het voor. 

#TemptationIsland.”85 García-Avilés ziet de activiteit en interactiviteit rondom televisieprogramma’s 

als een gunstig gegeven voor het medium. Volgens hem profiteert televisie van de voordelen van het 

internet en sociale netwerken, omdat de online participatie van kijkers via social mediaplatforms kan 

leiden tot een grotere en intensere gezamenlijke betrokkenheid. Kijkers zouden zowel onderling 

78 Jenkins and Deuze, “Convergence Culture,” 5-9.  
79 Bijlage. Tweet 11, 30, 133, 140, 201.  
80 Bijlage. Tweet 140. 
81 Bijlage. 
82 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,” 430. 
83 Jenner, “Is this TVIV? On Netflix, TVIII and binge-watching,” 260. 
84 Bijlage. Tweet 24, 38, 51, 61, 124, 129, 142, 175, 207, 213, 269, 283, 291, 295, 297.  
85 Bijlage. Tweet 46.  
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meer betrokken zijn als zich meer betrokken voelen bij het programma.86 Dit is onder andere terug 

te zien aan de tweet van @mayralouise die eerder genoemd is. Zij geeft aan speciaal voor het 

programma Twitter te gebruiken, wat erop wijst dat de activiteit op Twitter voor haar meer toevoegt 

aan het programma.87 Ook de categorie status-update die volgens Cesar en Geerts een onderdeel is 

van social television speelt hier een rol. Veel mensen geven door middel van een tweet aan dat ze 

beginnen met kijken of dat ze aan het kijken zijn.88 Dit wijst erop dat mensen zich betrekken bij de 

activiteit op Twitter door zich als het ware aan te melden bij het publiek dat zich verzamelt op 

Twitter, waardoor de onderlinge betrokkenheid van het publiek vorm krijgt. Daarnaast is 

communicatie een belangrijk onderdeel van social television.89 De onderlinge communicatie van 

kijkers wijst erop dat het concept social television gebruikt kan worden om de activiteit op Twitter 

rondom de eerste aflevering van TEMPTATION ISLAND te duiden. Een voorbeeld hiervan is de tweet van 

@Fokke73: “Dat #temptationisland is ook alleen voor een bepaald IQ hè? Ik vermoed weinig 

universitair opgeleide mensen. Of heb ik een verkeerd beeld?”90 Er volgt een grote hoeveelheid 

reacties, waarop @Fokke73 blijft reageren, wat opnieuw duidt op een grotere onderlinge 

betrokkenheid van de kijkers die met elkaar communiceren.91  

García-Avilés benoemt ook de mogelijkheid van social television om met elkaar te 

communiceren wanneer mensen zich niet in dezelfde tijd of ruimte bevinden.92 Twitter biedt 

hiervoor een mogelijkheid. Echter wordt hier door García-Avilés gesteld dat mensen niet afhankelijk 

zijn van de tijd waarin de kijkers zich bevinden.93 Uit de tweets die gepost worden tijdens de 

aflevering, van 20:15 tot 21:30, blijkt daarentegen dat de meeste kijkers wel degelijk op hetzelfde 

moment dezelfde content zien en dus communiceren wanneer zij zich in dezelfde tijd bevinden als 

een groot deel van de andere kijkers.94 Dit is te zien door middel van de status-update die vooral 

plaatsvindt voor en tijdens de start van de aflevering, maar het is met name terug te zien wanneer 

de tweets geanalyseerd worden aan de hand van de categorie inhoudsselectie. Een groot deel van 

de tweets behandelt dezelfde inhoud van de aflevering. Zo worden er onder andere veel tweets 

gewijd aan het feit dat de presentator van het programma een vies T-shirt aanhad,  zoals de tweet 

86 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,”429-431. 
87 Bijlage. Tweet 140.   
88 Bijlage. Tweet 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 15, 16, 17, 18, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 28, 31, 33, 35, 
36, 37, 38, 52, 56, 186, 319. 
89 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,”429-431. 
90 Bijlage. Tweet 242.  
91 Idem. 
92 García-Avilés, “Roles of Audience Participation in Multiplatform Television: From Fans and Consumers, to 
Collaborators and Activists,” 430. 
93 Idem.  
94 Bijlage.  



18 
 

van @KyraKaa: “Heeft Rick die cocktails over zijn shirt geflikkerd? #temptationisland.”95 Wanneer de 

tijden van de verschillende veelbesproken onderwerpen bekeken worden, valt op dat de 

onderwerpen allemaal rond dezelfde tijd gedeeld worden op Twitter. In het geval van het vieze T-

shirt wordt de eerste tweet om 20:40 gepost en de laatste om 20:44.96 Hieruit blijkt dat een groot 

deel van de kijkers zich houdt aan de vaste tijden van het programma. 

 Het rekening houden met de vaste tijden sluit aan op de theorie van Raymond Williams over 

flow. Het concept flow werd geïntroduceerd toen televisie nog bestond uit de vaste televisieset in de 

woonkamer en de sociale connotatie van de passieve kijker van toepassing was op het medium.97 

Flow wordt gedefinieerd als een reeks getimede eenheden die samen een uitzending vormen.98 

Williams benadrukt dat ook de reclames gedurende een televisieprogramma onderdeelzijn van de 

flow.99 Jenner en Bennett beschrijven deze vaste programmering met de vaste tijden van uitzending 

als de sociale connotatie van televisie, die zij niet langer van toepassing achten in het matrix 

mediatijdperk waarin mensen zelf kunnen kiezen waar, wanneer en hoe zij televisiecontent willen 

bekijken.100 In deze analyse blijkt flow echter nog een rol te spelen bij het TEMPTATION ISLAND publiek. 

Zo tweeten de kijkers gedurende het uur van de aflevering over dezelfde gebeurtenissen in de 

aflevering, zelfs de kijkers die aangeven dat ze via Videoland naar de aflevering kijken lijken zich hier 

te houden aan de vaste tijden.101 Ook tweeten een aantal Twitteraars die op televisie kijken over de 

reclameblokken tijdens de aflevering.102 Zo tweet gebruiker @KimmmOM: “Reclame! Vlug pyjama 

aan en in bed verder kijken. Heerlijke valentijnsdag voor een #ouwevrijster #TemptationIsland.”103 

Gebruiker @NilsHerber refereert in zijn tweet zelfs letterlijk naar de programmering van de televisie: 

“Place your bets, #TemptationIsland has started! Nicely scheduled at V-day. Well done, RTL.”104 Deze 

tweets wijzen er dus op dat flow wel degelijk een rol speelt voor sommige kijkers die samenkomen 

op Twitter. De kijkers die Videoland gebruiken om de aflevering te bekijken tweeten ook gedurende 

de vaste uitzendtijden van de aflevering, ondanks het feit dat de aflevering op Videoland al om 09:00 

beschikbaar was. Zo tweet de gebruiker @MARRIE1986: “#TemptationIsland aan het kijken op 

#videoland. Fijn dat er drie afleveringen op staan.” Deze tweet wordt om 21:20 geplaats, gedurende 

de uitzendtijd van de aflevering op televisie. Hier wordt echter wel duidelijk dat zij, in tegenstelling 

                                                           
95 Bijlage. Tweet 67.   
96 Bijlage. Tweet 64, 66, 67, 70, 78, 79, 88, 92, 105.  
97 Williams, “Programming as Sequence or Flow,” 233-234. 
98 Idem. 
99 Williams, “Programming as Sequence or Flow,” 233-234. 
100 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 5 ; Jenner, “Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-
watching,” 259. 
101 Bijlage. 
102 Bijlage. Tweet 253, 255. 
103 Bijlage. Tweet 255. 
104 Bijlage. Tweet 252. 
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tot de kijkers die de uitzending op televisie bekijken, in staat is de eerste drie afleveringen te 

bekijken in plaats van de eerste twee.105 Dit kan erop wijzen dat flow niet altijd een rol hoeft te 

spelen bij social television in het matrix mediatijdperk, ondanks dat veel mensen de behoefte voelen 

om samen te komen om televisiecontent te bespreken.  

 

Collectivisme in het matrix mediatijdperk 

 

In het laatste deel van deze analyse zal het debat over collectivisme het uitgangspunt zijn. Jenner 

stelt dat het matrix mediatijdperk en de digitale televisie die daar een kenmerk van is het 

collectivisme bedreigt. Volgens Jenner is de kans dat kijkers bij elkaar komen klein geworden, omdat 

mensen tegenwoordig aan zelfprogrammering van televisiecontent kunnen doen.106 Het 

samenkomen van kijkers wordt door Katz beschreven als iets dat niet meer gebeurt nu elk gezinslid 

op een eigen scherm naar de voor hem of haar gewenste content kan kijken. Katz benoemt dan ook 

de overgang van collectivisme naar individualisme en stelt dat mensen slechts nog samenkomen 

voor grote producties en live-evenementen.107 In dit kader sluit Starks zich aan bij deze kijk op het 

medium en de veranderingen die het ondergaat.108 Opvallend is dat hier gesproken wordt van het 

samenkomen van publiek bij grote producties en live-evenementen. TEMPTATION ISLAND is een 

programma dat hierdoor niet gekenmerkt wordt. Het wordt niet live uitgezonden en het is geen 

speciale gebeurtenis. Toch komen mensen samen op Twitter om het erover te hebben. De tweet van 

gebruiker @Ed_Eb66 wijst op de hoeveelheid tweets die gepost worden aan de hand van de 

aflevering van TEMPTATION ISLAND: “Niemand kijkt ernaar maar twitter gaat door het plafond 😎 

#TemptationIsland.”109  

Mensen kijken vaker alleen naar televisie waarbij ze met hun scherm in een andere kamer 

verdwijnen, en het samenkomen op de bank wordt minder vanzelfsprekend. 110 Zoals gebleken is, 

geldt dit ook voor de kijkers van TEMPTATION ISLAND die met name hun laptop of telefoon gebruiken 

om de content te bekijken. 111 Jenner benoemt binnen het kader van individualisme de teloorgang 

van de sociale connotatie van televisie. Mensen hoeven niet meer bij elkaar hoeven te komen om 

content te bekijken en kunnen zelf beslissen wanneer ze wat willen zien.112 Echter betekent dat niet 

                                                           
105 Bijlage. Tweet 286.  
106 Jenner, “Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 268. 
107 Katz, “The End of Television?” 7. 
108 Starks, “Introduction,” 2. 
109 Bijlage. Tweet 201. 
110 Idem.  
111 “Jaarpersbericht Online Kijkcijfers,” Stichting Kijkonderzoek, laatst bezocht 19 maart,  2019, 
https://kijkonderzoek.nl/images/Weekpersberichten/2019/Online/Jaarpersbericht_Online_2018.pdf. 
112 Jenner, ”Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching,” 268.  
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dat er niet meer samen naar televisie gekeken wordt, zoals blijkt uit de tweets. Omdat de vaste 

televisieset in de woonkamer in het matrix mediatijdperk niet langer de standaard is kijken veel 

mensen TEMPTATION ISLAND via andere schermen. De kijkers kunnen echter wel nog samen over de 

content praten en de inhoud van een programma bespreken door de mogelijkheid tot social 

television op Twitter. De uitspraak van Jenner over zelfprogrammering van content en het niet meer 

bij elkaar hoeven komen om content te bekijken lijkt niet te kloppen wanneer er gekeken wordt naar 

de tweets die geanalyseerd zijn tijdens de officiële uitzendtijden, omdat mensen dezelfde content op 

hetzelfde moment met elkaar bespreken. Dit gebeurt zowel met mensen die elkaar kennen als met 

vreemden, zo blijkt bijvoorbeeld uit de tweet van @mayralouise die reageert op de tweet van 

@Suuz_. @mayralouise reageert namelijk: “Ik wil dit bij jou op de bank kijken hahahaha.” 

Vervolgens beginnen @Suuz_ en @mayralouise een avondje te plannen waarop ze samen op de 

bank een aflevering kunnen kijken, maar daarnaast reageren er meer mensen op de tweet van 

@Suuz_, wellicht gebruikers die haar niet persoonlijk kennen.113 Dit tafereel weerlegt de overgang 

die Jenner en Katz schetsen en kan gekoppeld worden aan de categorie community-building, omdat 

ook mensen die elkaar persoonlijk kennen nu via Twitter samen kunnen komen om televisiecontent 

te bespreken. Ze kunnen dus met hun scherm in een kamer verdwijnen en toch samen kijken. 

Hiervoor hoeven zij niet meer fysiek bij elkaar te zijn. Het op Twitter met elkaar communiceren over 

content nodigt ook andere gebruikers uit om te reageren. Het gevolg hiervan is dat de community 

als het ware alleen maar groter wordt: niet met zijn tweeën op de bank, maar in je eentje op je 

kamer en met een grote groep anderen samen op Twitter.  

 In tegenstelling tot Katz, Jenner en Starks beargumenteert Lotz dat televisie als een 

collectivistisch medium met alle sociale connotaties van dien niet geheel bedreigd wordt. Zij stelt dat 

televisie nog steeds kan dienen als massamedium waarbinnen onze samenleving bepaalde 

producties kan delen.114 Wanneer we de tweets bekijken die communicatie hebben voortgebracht 

tussen verschillende twittergebruikers zien we dit terug. Een tweet die als voorbeeld dient voor het 

delen van bepaalde televisieproducties is de tweet van gebruiker @oaregano. Hij tweet: “Ik weet nu 

waarom vriendlief #TemptationIsland kijkt. De mannen.” Gebruiker @MagIkDanBijJou reageert 

hierop door te zeggen dat ze het programma voor het eerst kijkt, waarop er een gesprek ontstaat 

over het programma waarbij meningen worden gedeeld.115 Het feit dat gebruikers communiceren 

over inhoud laat zien dat er nog steeds sociale connotaties verbonden zijn aan het bekijken van 

televisieprogramma’s. Naast de communicatie worden er ook veel tweets geliket en geretweet, wat 

aangeeft dat er ook mensen zijn die door middel van het lezen van de tweets bijdragen aan een 
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zekere vorm van collectivisme in het matrix mediatijdperk. Daarbij blijkt dat mensen content 

begrijpen binnen de conventies van televisie als vaste televisieset in de woonkamer.116  Dit toont aan 

dat, ondanks de nieuwe manieren van ontvangen en bekijken, de meeste kijkers nog steeds een 

beeld hebben van sociale conventies van televisie waarbij het samen kijken en de gedeelde ervaring 

van programma’s een rol speelt.  

 Social television kan beschouwd worden als een nieuwe vorm van collectivisme binnen het 

matrix mediatijdperk. Kijkers van TEMPTATION ISLAND kiezen ervoor om op Twitter de inhoud van 

afleveringen te bespreken. De categorieën communicatie en inhoudsselectie geven een beeld van 

social television dat van toepassing is op collectivisme zoals het gezien werd in het klassieke 

televisietijdperk, voor de digitale veranderingen waar het medium aan onderhevig is geweest. De 

categorie inhoudsselectie toont aan dat gedurende de tijd van de aflevering elke gebruiker van 

Twitter hetzelfde ziet, zoals in het vorige deel van de analyse uitgebreid is besproken. Starks stelt dat 

de klassieke televisie werd gekenmerkt door analoge televisie en het vastzitten aan de vaste tijden 

wat een passief publiek en collectivisme tot gevolg had. De komst van de digitale televisie in het 

matrix mediatijdperk zou volgens hem leiden tot een bevrijding van de vaste tijden en 

programmeringen en individualisme tot gevolg hebben.117 Uit de tweets die geplaatst worden 

tijdens de eerste aflevering van dit seizoen van TEMPTATION ISLAND blijkt echter dat veel mensen nog 

steeds de vaste uitzendtijden aanhouden van de eerste aflevering, zelfs als zij Videoland gebruiken. 

De Videoland kijkers geven echter wel aan dat ze meerdere afleveringen zullen kijken dan de 

mensen die slechts via de televisie kijken, waardoor flow maar op zekere hoogte van toepassing is. 

Zo tweet de gebruiker @Dance19834: “Doordat veel mensen het al op videoland kijken lopen de 

tweets helemaal door elkaar #TemptationIsland.”118 In deze analyse is dit niet naar voren gekomen, 

wellicht omdat hier slechts gekeken is naar de hashtag TemptationIsland en ook de tijd gefilterd is. 

Uit de analyse die hier is uitgevoerd blijkt dat flow niet in het geheel verdwenen is. Dit is in 

tegenspraak met de argumentatie van Starks, Jenner en Bennett.119  

De categorie communicatie geeft aan dat mensen op elkaar reageren of tweets die zijn 

gepost liken of retweeten. Dit wijst op een gevoel van betrokkenheid met elkaar en met het 

programma. García-Avilès bespreekt dit wanneer hij social television uiteenzet.120 Ook de manier 

waarop mensen zich door middel van een status-update betrekken bij de groep kijkers die op Twitter 

samenkomt wijst op onderlinge betrokkenheid. Deze betrokkenheid kan gezien worden als de 
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sociale connotatie van de vaste televisieset die Jenner beschrijft. De sociale connotatie zou zich 

uiten in het samen kijken naar content op de bank in de ruimte waar de televisieset zich bevond.121 

Het samen kijken naar een programma op de bank gebeurt nog steeds, zo blijkt uit de tweets waarin 

de kijkers verwijzen naar de zender.122 Er is echter ook een groep mensen die het programma bekijkt 

via Videoland.123 Beide manieren van kijken resulteren in het tweeten van inhoud, het liken en 

retweeten van posts en het reageren op elkaar om bepaalde gebeurtenissen in de aflevering te 

bespreken, wat de categorie community-building aantoont. Aan de hand van de tweets en de 

koppeling aan de theorie uit het theoretisch kader kan er gesteld worden dat er nog steeds een 

vorm van collectivisme bestaat in het matrix mediatijdperk. De kijkers van TEMPTATION ISLAND komen 

samen op Twitter waar de aflevering besproken wordt. Het verschil tussen collectivisme in het 

klassieke televisietijdperk en het matrix mediatijdperk is dat de kijkers van programma’s niet meer 

fysiek samen hoeven te zijn om inhoud van programma’s te bespreken. Tegenwoordig kunnen 

kijkers met elkaar communiceren als ze door tijd en ruimte gescheiden zijn door het gebruik van 

sociale mediaplatformen en het internet.124 Daarbij wordt er in sommige gevallen nog steeds 

rekening gehouden met vaste uitzendtijden en de vaste programmeringen van de zender, maar het 

is ook mogelijk om gebruik te maken van zelfprogrammering via Videoland en toch mee te praten 

over de content. Social television kan namelijk ook voorkomen wanneer er tijdsverschil is.125 

Collectivisme komt in het matrix mediatijdperk tot uiting door social television op sociale media, 

waarbij het delen en bespreken van content uitgebreider en met meer mensen tegelijk kan 

gebeuren dan het geval was met de vaste televisieset.  
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Conclusie 

 

In deze analyse is een beeld geschetst van het debat over de overgang van de collectivistische naar 

de individualistische fase. Daarbij zijn het matrix mediatijdperk en de digitale technologieën van dien 

gebruikt om het tijdperk te schetsen waarin we ons nu bevinden en wat dat heeft betekent voor 

deze overgang en de veranderingen van de sociale connotatie van televisie. TEMPTATION ISLAND heeft 

in deze analyse gediend als voorbeeld om aan te tonen dat collectivisme ook in het matrix 

mediatijdperk gestalte krijgt. Er is gekozen voor TEMPTATION ISLAND omdat dit programma zowel het 

matrix mediatijdperk als onderlinge communicatie bij het publiek vertegenwoordigt middels de wijze 

van beschikbaarheid en kijkgedrag en de samenkomst van het publiek op Twitter. Hierbij heeft de 

term social television een rol gespeeld om te verwijzen naar de online communicatie van kijkers. Aan 

de hand van de tweets die tijdens de eerste aflevering van het seizoen van TEMPTATION ISLAND zijn 

gepost en de theorie die in het theoretisch kader aanbod is gekomen, is er antwoord gegeven op de 

hoofdvraag van dit onderzoek: Hoe geven kijkers van TEMPTATION ISLAND gestalte aan collectivisme op 

het social television platform Twitter in het matrix mediatijdperk?  

Uit de analyse is gebleken dat collectivisme in het matrix mediatijdperk gestalte krijgt door 

het publiek van televisieprogramma’s dat samenkomt op sociale media als Twitter. Dit uit zich zowel 

in het posten van en reageren op tweets als het slechts liken of retweeten. De term social television 

is hierin de drijvende kracht omdat platformen als Twitter het voor kijkers mogelijk maken om met 

elkaar te communiceren, ongeacht hun fysieke locatie en de tijd waarin ze zich bevinden. Eerder 

werd televisie en de sociale connotatie die collectivisme omvat nog gevormd door de vaste 

televisieset en het passieve publiek, nu wordt collectivisme gevormd door kijkers van dezelfde 

programma’s die samenkomen op Twitter om te bespreken wat ze zien. Het matrix mediatijdperk 

draagt bij aan deze vorm van collectivisme door de interactiviteit die het voor kijkers mogelijk maakt 

op meerdere manieren bezig te zijn met de content die zij zien. Flow, het concept dat met name 

gekoppeld is aan de passiviteit van kijkers, zou volgens onder andere Starks en Bennett niet meer 

bestaan.126 Uit deze analyse blijkt echter dat flow nog een rol kan spelen wanneer mensen onderling 

over televisiecontent willen communiceren. Dit is gebleken uit de tweets die voor dit onderzoek het 

uitgangspunt zijn. De inhoud van de tweets hangt samen met de uitzendtijd van TEMPTATION ISLAND 

op de televisiezender RTL5.  

 Deze bevindingen staan in contrast met het debat dat geschetst is in het theoretisch kader. 

TEMPTATION ISLAND maakt onderdeel uit van het matrix mediatijdperk en is een programma dat is 

                                                           
126 Bennett, “Introduction: Television as Digital Media,” 5; Starks, “Chapter 7: Converged Communications,” 
140; Williams, “Programming as Sequence or Flow,” 233-234.  



24 
 

aangepast aan de hand van de technologische veranderingen van televisie. Zo heeft RTL ervoor 

gekozen alle programma’s beschikbaar te stellen via een streamingdienst, zodat de kijkers in staat 

zijn zelf te programmeren.127 Dit heeft echter niet betekend dat er geen sprake meer is van 

collectivisme. Het individualisme uit zich in de mogelijkheid om televisie te kijken waar en wanneer 

je wilt, maar ook collectivisme komt nog tot uiting in deze fase van televisie door de mogelijkheid tot 

social television. Kijkers kunnen met elkaar communiceren, ongeacht hun locatie en de tijd waarin ze 

zich bevinden en komen samen op Twitter om de televisiecontent te bespreken. Met dit onderzoek 

wordt aangetoond dat we ons wel degelijk bevinden in het matrix mediatijdperk, het toont echter 

ook aan dat er niet gesproken kan worden van een overgang van collectivisme naar individualisme. 

Collectivisme krijgt in de nieuwe fase van televisie nog steeds gestalte, slechts de manier waarop 

verschilt.  

 Toekomstig onderzoek zou meer kunnen uitwijzen over collectivisme in het matrix 

mediatijdperk, waarbij er meer onderzoek gedaan kan worden naar social television en hoe dat 

collectivisme gestalte geeft. Zo kunnen er meer uitspraken gedaan worden over de veranderingen 

wat betreft het collectivisme zoals het was en zoals het nu vorm krijgt wanneer er meer hashtags 

gebruikt worden en er onderzoek gedaan wordt naar meer tweets over een langere tijdsperiode. 
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Bijlage 

De tweets in de bijlage zijn screenshots van de website van Twitter. Wanneer je op de website 

gebruik maakt van geavanceerde zoekopdrachten heb je te maken met 9 uur tijdsverschil, wat te 

maken zou kunnen hebben met het hoofdkantoor van Twitter dat zich in San Francisco bevindt.128 

De tweets in de bijlage hebben om deze redenen tijden van 11:15 tot 12:30. Wanneer er via de app 

van Twitter naar de tweets gekeken wordt zijn de tijden wel gewoon van 20:15 tot 21:30. Om aan te 

tonen dat de tweets die zijn gebruikt daadwerkelijk gepost zijn tussen 20:15 en 20:30 heb ik de 

eerste en laatste tweet die geanalyseerd zijn opgezocht in de app, zodat te zien is dat de tijden wel 

degelijk kloppen.  

 

 

 

 

 

 

 

  

                                                           
128 “Twitter’s indrukwekkende Urban Campus in San Francisco”, Tech365, laatst bezocht 10 juni, 2019. 
https://www.tech365.nl/twitters-indrukwekkende-urban-campus-san-francisco/. 

De eerste tweet uit de bijlage 

De laatste tweet uit de bijlage 

https://www.tech365.nl/twitters-indrukwekkende-urban-campus-san-francisco/
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