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Samenvatting 

 

Het doel van dit onderzoek is om een breder begrip te krijgen over hoe authenticiteit als strategie 

ingezet wordt voor commerciële doeleinden. Een geconstrueerde authenticiteit wordt ook wel 

inauthentic authenticity genoemd. Authenticiteit duidt echter op oprechtheid, echtheid en 

originaliteit, maar is een persoon nog steeds oprecht of echt te noemen wanneer authenticiteit 

geconstrueerd wordt? In tegenstelling tot televisie, is het onderscheid tussen wel en niet 

gecommercialiseerde content onduidelijk op YouTube. In dit onderzoek is er onderzocht hoe de 

Amerikaanse daily vlogger Zane Hijazi authenticiteit construeert op zijn YouTubekanaal. Binnen het 

format ‘Coffeetalk’ wordt er openlijk gesproken over een eventuele sponsor van een drankmerk 

genaamd Celsius. Een ontwikkeling die zich voordoet over drie vlogs wordt geanalyseerd aan de hand 

het gesproken woord en de enscenering. Vlogs worden geassocieerd met eerlijkheid en oprechtheid 

wegens de conversational en confessional karakteristieken die dus het gevoel van authenticiteit 

bevorderen. Daarnaast is Zane een zogenaamde micro-celebrity. Micro-celebrity is een praktijk 

waarbij authenticiteit als strategie gehanteerd kan worden. Vlogs zijn in dit onderzoek benaderd als 

videos of affinity omdat het bouwen van een connectie met de kijker hier fundamenteel is.  

 Uit dit onderzoek is gebleken dat Zane zijn authenticiteit construeert aan de hand van drie 

thema’s: de adressering, de constructie van ‘’we’’ en het toeval. De wisselwerking tussen deze 

thema’s versterken het gevoel van authenticiteit. Het onderzoek concludeert dat dit gevoel echter 

alleen gegenereerd kan worden door de groep vaste kijkers die er is ontstaan. Zane legt binnen 

Coffeetalk voornamelijk de focus op zijn groep vaste kijkers waardoor er enkel met hen een 

vertrouwensband wordt opgebouwd. Nieuwe kijkers zouden dus eerder inauthentic authenticity 

kunnen ervaren. Hoewel Zane een band creëert met zijn groep vaste kijkers en deze probeert vast te 

houden door middel van een communicatieve loop, blijft er een paradoxale machtsverhouding 

tussen Zane en de kijker bestaan. Voor de kijkers zou Zane wellicht als goede vriend beschouwd 

kunnen worden. Andersom is Zane echter een goede vriend voor honderdduizenden kijkers. Deze 

macht en het gecreëerde vertrouwen van zijn kijkers, zouden ingezet kunnen worden om 

gesponsorde content te maken en te verhullen op platformen zoals YouTube. 
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Inleiding 

 

Wanneer ik de tuin inloop, zie ik mijn dertienjarige buurmeisje tegen een camera praten. ‘’Wat ben 

je aan het doen?’’ vroeg ik aan haar. ‘’Vloggen!’’ riep ze enthousiast terug. ‘’Waarom ben je dat aan 

het doen?’’ vroeg ik waarop ze antwoordde dat ze net zo rijk wilde worden als Zoella, een Engelse 

YouTuber met ruim 11,8 miljoen abonnees.1 Het is geen geheim dat mensen op sociale 

mediaplatformen geld verdienen aan adverteerders. Het lijkt een toegankelijke manier te zijn om 

geld te verdienen. In de reclame voor Quaker Cruesli zegt de Nederlandse vlogger Gio Latooy: ‘’Kijk, 

mijn moeder maakt ook vlogs tegenwoordig.’’2 Waarom gebruikt een bedrijf als Quaker een vlogger 

voor de reclame voor hun producten? Waarom zijn vloggers zo interessant voor bedrijven? 

 In de huidige beleveniseconomie zijn goederen en diensten niet langer meer voldoende.3 

Consumenten hebben behoefte aan memorabele ervaringen die op een persoonlijke manier voor 

engagement zorgen. In een wereld van toenemende geënsceneerde ervaringen, kiezen consumenten 

de producten gebaseerd op de echtheid ervan.4 Er lijkt een behoefte aan echtheid, originaliteit en 

oprechtheid te zijn. Er is dus een behoefte aan authenticiteit met als gevolg dat deze eigenschap 

veelvuldig ingezet wordt als een marketingstrategie. Hierdoor kan authenticiteit dus ook gecreëerd 

worden in het belang van de economie.5 Deze geconstrueerde authenticiteit wordt ook wel 

inauthentic authenticity genoemd.6  

 Als je dertienjarige buurmeisje of zelfs je moeder aan het vloggen is, kan er wel gesteld 

worden dat vloggen steeds gebruikelijker wordt. Maar waarom zouden kijkers specifiek naar mijn 

buurmeisje willen kijken? Waarom zouden mensen zich willen abonneren op haar YouTubekanaal? 

Wat maakt het verschil tussen haar en de honderden andere vloggers? Het antwoord is: door 

authentiek te zijn. Op die manier kan ze zich van de anderen onderscheiden. Maar spreekt het 

construeren van authenticiteit niet juist de essentie van deze eigenschap tegen? Kan er gesproken 

worden over authenticiteit wanneer dit bewust gecreëerd wordt? De betrouwbaarheid van personen 

die deze strategie inzetten, kan hierom in twijfel getrokken worden. 

 

                                                           
1 Zoella280390, YouTube, geraadpleegd op 17-6-2016, https://www.youtube.com/user/zoella280390. 
2 Quaker NL, Facebook, geraadpleegd op 17-6-2016, 
https://www.facebook.com/quakercruesli/videos/1560231827344124/. 
3 James H. Gilmore en B. Joseph Pine, Authenticity: What Consumers Really Want (Boston, Massachussetts: 
Harvards Business School Press), 1-2. 
4 Ibidem. 
5 Ibidem. 
6 Jean Burgess en Joshua Green, ‘‘The Entrepreneurial Vlogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Devide,’’ in The YouTube Reader, geredigeerd door P. Snickars en P. Vonderau (Stockholm, Zweden: 
National Library of Sweden, 2009): 95-96. 

https://www.youtube.com/user/zoella280390
https://www.facebook.com/quakercruesli/videos/1560231827344124/
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Relevantie 

 

In dit hoofdstuk wordt de relevantie van het onderzoek besproken waaruit de hoofdvraag 

geformuleerd zal worden. Hierin wordt de commercialiteit van YouTube en de opkomst van de 

entrepreneurial vlogger besproken. De vage scheidingslijn tussen wel en niet gecommercialiseerde 

content, maakt YouTube een relevant platform om te onderzoeken. Vervolgens zal er 

beargumenteerd worden waarom deze specifieke casus onderzocht zou moeten worden.  

 

De ‘entrepreneurial vloggers’ 

 

De slogan ‘’Broadcast Yourself’’ draagt de essentie van YouTube waarbij participatie centraal staat. 

Enerzijds verwijst deze slogan naar televisie en anderzijds lijkt hier zelfpromotie aangemoedigd te 

worden. Het individu wordt aangesproken om een bepaalde handeling te verrichten. Het is hierbij 

niet alleen noodzakelijk om als individu onderscheid te maken van andere makers op het platform, 

maar ook zich te onderscheiden van de gevestigde media. Een veel voorkomend soort video waar er 

geprobeerd wordt om dit onderscheid te maken, is de vlog. Hierin wordt er een uniek kijkje geboden 

in het leven van de maker. Hoewel het platform aanvankelijk bedoeld is voor thuisgemaakte en 

daarmee amateuristische producties, is YouTube sinds de overname van Google een commercieel 

massamedium geworden waarbij adverteerders een grote rol spelen.7, 8 User-generated content is 

aantrekkelijk voor adverteerders wegens de connectie tussen maker en zijn of haar publiek. 

Onbekende makers zijn gedwongen om een eigen publiek, een eigen gemeenschap, te creëren 

waarbij gedeelde interesses fundamenteel zijn. Daarbij wordt de vlog realistischer ervaren dan 

televisieprogramma’s omdat het oprechter en dus authentieker oogt.9 Enerzijds is het Internet hier 

de uitgelezen plek voor om zoiets met de wereld te kunnen delen. Anderzijds biedt het Internet 

ironisch genoeg ook de ruimte om het individu anders te presenteren dan de werkelijkheid.10  

 De samenwerking met adverteerders resulteert in het gebruik van vlogs als een onderneming 

waarbij authenticiteit als strategie fungeert. Uit vergelijkbaar onderzoek over de authenticiteit van 

bloggers is echter gebleken dat het publiek een blogger als minder authentiek en eerlijk ervaart bij 

                                                           
7 José van Dijck, ‘’YouTube Beyond Technology and Cultural Form,’’ in After The Break: Television Theory Today, 
geredigeerd door M. de Valck en J. Teurlings (Amsterdam: Amsterdam University Press, 2013): 147. 
8 José van Dijck, ‘’Television 2.0: YouTube and the Emergence of Homecasting,’’ (2014): 155. 
9 Michael Strangelove, ‘’Video Diaries: The Real You in YouTube,’’ in Watching YouTube: Extraordinary Videos 
by Ordinary People (Toronto: University of Toronto Press, 2010): 65. 
10 Idem, 68. 
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gecommercialiseerde content.11 Authenticiteit kan dus gebruikt worden om het gevoel van 

oprechtheid tegenover het publiek te behouden waarmee sponsoring verhuld kan worden. Deze 

groep vloggers zijn volgens mediawetenschappers Jean Burgess en Joshua Green zogeheten 

entrepreneurial vloggers. Ze stellen daarbij dat ‘’amateur and entrepreneurial uses of YouTube are 

not separate, but coexistent and coevolving.’’12 In tegenstelling tot televisie, is hier een vaag 

onderscheid tussen wel en niet gecommercialiseerde content. Op televisie worden er strikte regels 

gehanteerd omtrent reclames terwijl dit niet het geval is op YouTube waardoor vloggers hier zelf 

invulling aan kunnen geven. Het is daarom relevant om sponsoring te onderzoeken op een platform 

die hier geen strikte regels over hanteert om zo de scheiding tussen wel en niet gecommercialiseerde 

content te verduidelijken. 

 

De ‘daily vlogger’ 

 

Authenticiteit duidt vaak op een niet-gecommercialiseerde ruimte, terwijl goederen en merken juist 

worden ingezet als hulpmiddel voor het creëren van een eigen identiteit.13 Voorgaand onderzoek 

omtrent dit onderwerp heeft zich voornamelijk gericht op beauty bloggers en beauty vloggers of 

worden deze als voorbeelden aangehaald.14, 15, 16 Hier wordt echter geen rekening gehouden met het 

daadwerkelijke doel van deze zogenaamde beauty guru’s. Ze zijn afhankelijk van 

schoonheidsproducten en moeten dit incorporeren in hun content als onderdeel van self-branding. 

In tegenstelling tot daily vloggers, is het beoordelen van producten het beroep van een beauty guru. 

Daily vloggers bieden een documentatie van hun leven aan waarbij het beoordelen en aanprijzen van 

goederen en merken niet noodzakelijk is. Het is hiermee dan ook relevanter om de ambiguïteit 

omtrent authenticiteit rondom daily vloggers te bestuderen waarbij het aanprijzen van producten 

geen prominente rol zou moeten spelen.  

 Hoewel vloggers de commercialiteit van YouTube eerder proberen te verhullen, lijkt vlogger 

Zane Hijazi hier transparant in te zijn. Zane is een Amerikaanse daily vlogger met ruim 1,2 miljoen 

                                                           
11 Alice E Marwick, ‘’They’re Really Profound Women, They’re Entrepreneurs: Conceptions of Authenticity in 
Fashion Blogging,’’ gepresenteerd bij de 7th International AIII Conference on Weblogs and Social Media 
(Cambridge, MA, 8 juli 2013): 1-8. 
12 Jean Burgess en Joshua Green, ‘‘The Entrepreneurial Vlogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Devide,’’ 103. 
13 Alice E Marwick, ‘’They’re Really Profound Women, They’re Entrepreneurs: Conceptions of Authenticity in 

Fashion Blogging,’’ 2. 
14 Florencia García-Rapp, ‘’The Digital Media Phenomenon of YouTube Beaty Gurus: The Case of Bubzbeauty,’’ 
International Journal of Web-Based Communities 12(4) (2016): 360-375. 
15 Alice E. Marwick, ‘’They’re Really Profound Women, They’re Entrepreneurs: Conceptions of Authenticity in 
Fashion Blogging,’’ 1-8. 
16 Andrew Tolson, ‘’A New Authenticity? Communicative Practices on YouTube,’’ Critical Discourse Studies 7(4) 

(2010): 277-289. 
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geabonneerden op zijn YouTubekanaal.17 Elke maandag en donderdag wordt er een nieuwe vlog 

gepubliceerd waarin het leven van Zane en zijn vrienden gevolgd wordt. Naast documentatie maakt 

Zane ook gebruik van sketches en formats in zijn video’s. Hier lijkt echter geen duidelijk onderscheid 

in gemaakt te worden waardoor er een ambiguïteit is ontstaan betreft de echtheid van zijn video’s. 

Anders dan bij andere vloggers, wordt hier openlijk over het verdienmodel van YouTube gesproken 

en probeert Zane expliciet sponsoren te werven in zijn video’s. Binnen het format ‘Coffeetalk’, 

waarin Zane met zijn vriend Heath gesprekken voert onder het genot van een drankje, probeert Zane 

in het specifiek het merk van het desbetreffende drankje aan zich te binden, namelijk Celsius. Deze 

transparante manier van spreken lijkt inauthentic authenticity inzichtelijk te kunnen maken. Ik zou 

hier verder op in willen gaan door te kijken hoe deze authenticiteit geconstrueerd wordt. Mijn 

onderzoeksvraag luidt dan ook: Hoe wordt authenticiteit geconstrueerd door vlogger Zane Hijazi op 

zijn YouTubekanaal? Deze vraag zal beantwoord worden aan de hand van twee deelvragen: 

1. Hoe kan authenticiteit geconstrueerd worden in vlogs?  

2. Hoe zijn deze karakteristieken terug te zien in de vlogs van Zane Hijazi? 

Dit onderzoek geeft weer hoe vloggers authenticiteit als strategie kunnen hanteren en daarmee 

invulling kunnen geven aan de afwezigheid van de regelgeving betreft reclames op YouTube. Door 

inauthentic authenticity inzichtelijk te maken, kan er een breder begrip gecreëerd worden over de 

vage scheidingslijn tussen wel en niet gecommercialiseerde content op YouTube en hoe de 

betrouwbaarheid van een vlogger ingezet kan worden voor commerciële doeleinden. Aan de hand 

van de theorieën over de conversational en confessional karakteristieken van de vlog, de parasociale 

interactie tussen kijker en maker, het uitoefenen van micro-celebrity als praktijk en de 

karakteristieken van videos of affinity wordt er gekeken hoe Zane authenticiteit creëert door middel 

van het gesproken woord en de enscenering van zijn vlogs. Er zal uiteindelijk beargumenteerd 

worden dat Zane enkel authenticiteit kan construeren voor de groep vaste kijkers door middel van de 

adressering, de constructie van ‘’we’’ en het toeval. Hierbij is er echter sprake van een paradoxale 

machtsverhouding tussen Zane en zijn vaste kijkers. De macht van de vlogger en de gecreëerde 

betrouwbaarheid kunnen ingezet worden bij het maken en verhullen van gesponsorde content. 

 

Theoretisch kader 

 

In dit hoofdstuk zullen de theorieën besproken worden die relevant zijn voor dit onderzoek. Deze 

theorieën fungeren als antwoord op de eerste deelvraag. In de eerste paragraaf zal de noodzaak van 

                                                           
17 Zane Hijazi, YouTube, geraadpleegd op 30 mei 2017, 
https://www.youtube.com/channel/UCiIFLzjBUX5WpkVqVDVWMTQ/. 

https://www.youtube.com/channel/UCiIFLzjBUX5WpkVqVDVWMTQ/
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participatie op YouTube en de karakteristieken van de vlog besproken worden die duiden op 

authenticiteit. Vervolgens wordt er besproken hoe de vlogger benaderd zal worden. Tot slot wordt 

het belang van de connectie tussen de vlogger en de kijker besproken en hoe dit in stand gehouden 

zou kunnen worden. 

 

De authentieke vlog 

 

Jean Burgess en Joshua Green maken onderscheid in drie soorten gebruikers op YouTube.18 Ten 

eerste zijn dat grote mediabedrijven die gevestigde spelers zijn binnen de traditionele televisie-, 

muziek- en filmindustrie zoals televisiezenders.19 De tweede groep zijn web-TV bedrijven die binnen 

het format van traditionele televisie produceren maar het Internet gebruiken ter distributie van de 

niche programmering.20 Een voorbeeld hiervan is ClevverTV die via YouTube het nieuws distribueert 

omtrent popcultuur en de entertainmentindustrie.21 De derde soort gebruikers zijn de ‘reguliere 

gebruikers’ die gezien worden als individuele, amateuristische participanten doordat ze niet duidelijk 

vertegenwoordigers zijn van traditionele mediabedrijven of andere grote instituties.22 Vloggers vallen 

onder de laatste soort gebruikers van het platform. Anders dan de twee andere soorten gebruikers, 

begrijpen reguliere gebruikers YouTube als een platform waarbij participatie centraal staat. Ze 

werken proactief binnen deze modellen terwijl de andere soorten gebruikers eerder een poging doen 

om de modellen van andere mediavormen te bewerkstelligen binnen het platform.23 Burgess en 

Green stellen hiermee dat de reguliere gebruiker zich meer bewust is van hoe het publiek zich 

engageert binnen deze participatiecultuur van YouTube en hier dus actief op anticipeert.24  

 De noodzaak van proactieve communicatie tegenover het publiek is te herleiden uit het 

conversational karakter die de vlog met zich meedraagt. ‘’Vlogging shares this emphasis on liveness, 

immediacy and conversation.’’25 De directheid van adressering doet men herinneren aan een 

interpersoonlijke face-to-face communicatie waardoor men sneller geëngageerd raakt.26 Er ontstaat  

zoals bij televisie een parasociale interactie waarbij de kijker het gevoel krijgt alsof de vlogger een 

                                                           
18 Jean Burgess en Joshua Green, ‘‘The Entrepreneurial Vlogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Devide,’’ 92-93. 
19 Idem, 92. 
20 Idem, 93. 
21 ClevverTV, YouTube, geraadpleegd op 20-6-2017, https://www.youtube.com/user/clevverTV.  
22 Jean Burgess en Joshua Green, ‘‘The Entrepreneurial Vlogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Devide,’’ 93. 
23 Idem, 104. 
24 Idem, 89-107. 
25 Jean Burgess en Joshua Green, ‘’Chapter 3: YouTube’s Popular Culture,’’ in YouTube: Online Video and 
Participatory Culture (Cambridge, MA: Polity, 2009): 53-54. 
26 Idem, 38-57. 

https://www.youtube.com/user/clevverTV
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vriend is waarmee gecorrespondeerd kan worden.27 YouTube biedt als technologie daadwerkelijk 

deze mogelijkheid aan door middel van de opmerkingensectie, in tegenstelling tot televisie waar er 

sprake is van éénrichtingscommunicatie. Daarnaast wordt er in de video zelf ook gereageerd op het 

publiek om te benadrukken dat er geen sprake is van eenzijdige communicatie. Dit is waarmee de 

vlog zich onderscheidt van de traditionele media.28  

 Daarnaast zijn vloggers niet alleen in conversatie met de kijker, maar ook met andere 

vloggers. Er worden discussies op het platform gevoerd en ze kunnen elkaar direct aanspreken op 

dezelfde manier hoe de kijker aangesproken wordt.29 Dat zowel vlogger als kijker actieve 

participanten binnen de YouTubegemeenschap zijn wordt hiermee nogmaals bevestigd. Vloggers 

weten hoe deze gemeenschap functioneert omdat ze er zelf deel uit maken. Daarmee weten ze ook 

hoe de gemeenschap in stand gehouden zou moeten worden.  

 De connectie tussen vlogger en het publiek wordt verder bevorderd door een andere 

karaktereigenschap van de vlog. Vlogs zijn simpelweg documentaties van het alledaagse leven en zijn 

ook wel bekend als videoblog of videodagboek. Vergelijkbaar met televisie, proberen vlogs te streven 

naar authenticiteit en realiteit. Daarbij worden ze ook vaak als realistischer ervaren dan 

televisieprogramma’s.30 Michael Strangelove stelt dat dit resulteert uit de confessional karakter van 

de vlog.31 De camera representeert weliswaar het publiek. Er wordt direct tegen de camera 

gesproken waardoor het publiek als een virtuele partner fungeert. Bovendien is het publiek niet 

lijfelijk aanwezig en is daarmee eerder een imaginaire vriend. De afwezigheid van het publiek leidt 

tot een lagere drempel om handelingen te verrichten die normaliter niet zo snel gedaan zullen 

worden. Er wordt hier dus een gevoel tot biechten gegenereerd bij de vlogger.32 Daarnaast is er een 

connotatie die met het woord ‘dagboek’ wordt gemaakt: persoonlijke informatie die normaliter niet 

gedeeld zou worden met anderen. Dit is ook wat vlogs aantrekkelijk maakt voor het publiek doordat 

er geloofd wordt dat de waarheid en ‘het innerlijke’ getoond wordt.33 ‘’We are what we confess,’’ 

stelt Michael Strangelove.34 Het delen van persoonlijke informatie is bovendien een sterke manier 

om verbonden te voelen met een ander.35 

 De conversational en confessional karaktereigenschappen van de vlog reduceren het gevoel 

                                                           
27 Donald Horton en R. Richard Wohl, ‘’Mass Communication and Para-Social Interaction: Observations on 
Intimacy at a Distance,’’ Psychiatry 19 (3) (1956): 215. 
28 Jean Burgess en Joshua Green, ‘’Chapter 3: YouTube’s Popular Culture,’’ 53-54. 
29 Idem, 54. 
30 Michael Strangelove, ‘’Video Diaries: The Real You in YouTube,’’ 65. 
31 Idem, 64-83. 
32 Idem, 72. 
33 Idem, 81. 
34 Ibidem. 
35 Florencia García-Rapp, ‘’The Digital Media Phenomenon of YouTube Beaty Gurus: The Case of Bubzbeauty,’’ 
International Journal of Web-Based Communities 12(4) (2016): 9. 
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van inauthentic authenticity doordat het gevoel van authenticiteit hiermee juist benadrukt wordt. De 

connectie tussen vlogger en kijker is hierbij dus cruciaal. Daarbij zijn vloggers toegankelijker dan 

bekendheden vanuit de traditionele media. In de volgende paragraaf bespreek ik hoe het opbouwen 

van deze connectie wijst op een gecommercialiseerde ruimte waarbij authenticiteit als strategie 

gehanteerd wordt en daarmee geconstrueerd is.  

 

Authenticiteit als strategie 

 

Gezien het relatief grote bereik, ruim een miljoen kijkers, wordt de vlogger in dit onderzoek 

benaderd als een micro-celebrity. Alice Marwick stelt dat door de veranderingen binnen het 

medialandschap, ook celebrity mee is veranderd. Ze definieert micro-celebrity als: ‘’… a self-

presentation technique in which people view themselves as a public persona to be consumed by 

others, use strategic intimacy to appeal to followers, and regard their audience as fans.’’36 Micro-

celebrity is dus een praktijk waarbij men geconsumeerd wordt door anderen. 

 Een belangrijk verschil tussen celebrities en micro-celebrities is de toegankelijkheid. In plaats 

van een illusie van interactie en toegankelijkheid op te wekken, hebben micro-celebrities 

daadwerkelijk direct contact met hun fans. Ze zijn bekend met hun fans, reageren op ze en voelen 

zich vaak verplicht om deze interactie voort te zetten om hun populariteit te bevorderen en de 

traditionele verhouding tussen bekendheid en fan af te breken.37 Desalniettemin zijn micro-

celebrities ‘normale mensen’ die hun populariteit hebben gewonnen door hoe ze zichzelf hebben 

gepresenteerd op een dergelijk platform. Micro-celebrities ogen eerder als ‘normale mensen’ dan 

onbereikbare celebrities. Daarnaast zijn vlogs documentaties waarin de vlogger zich presenteert, in 

tegenstelling tot televisieprogramma’s waarin de presentatie gestyled wordt. Het amateurisme van 

de producties zorgt voor een intiemer contact doordat er verondersteld wordt dat de makers niet 

bekwaam genoeg zijn en slechts een opname maken met de beschikbare technologie.38 De kleinere 

distantie tussen micro-celebrity en de kijker versterkt dus de connectie met elkaar.39  

 De bekendheid van deze personen komt voort uit de manier waarop ze zich profileren op 

sociale mediaplatformen zoals YouTube, Instagram en Twitter en hoe ze dit vervolgens beheren. 

Bekendheid die resulteert uit persoonlijke kwaliteiten is niet langer meer noodzakelijk waardoor 

hypothetisch gezien iedereen een micro-celebrity zou kunnen worden. Er moet dus aandacht 

                                                           
36 Alice E. Marwick, ‘’You May Know Me From YouTube: (Micro-)Celebrity in Social Media,’’ 333. 
37 Idem, 345. 
38 Susanna Paasonen, Figures of Fantasy: Internet, Women, and Cyberdiscourse (New York: Peter Lang, 2005): 
93. 
39 Kimberly Ann Hall, ‘’The Authenticity of Social-Media Performance: Lonelygirl15 and the Amateur Brand of 
Young-Girlhood,’’ Women & Performance: a Journal of Feminist Theory 25(2) (2015): 128-142. 



10 
 

getrokken worden van het publiek om onderscheid te kunnen maken van de anderen. Binnen deze 

context is celebrity eerder iets wat iemand doet dan iets dat iemand is.40 Daarmee is authenticiteit 

een strategisch middel dat ingezet kan worden binnen deze praktijk. Het publiek wordt niet gezien 

als vrienden of familie, maar als fans. Er wordt op een strategische manier informatie gedeeld om de 

aandacht en populariteit te bevorderen waarbij het creëren van een band met de fans onlosmakelijk 

verbonden is binnen deze praktijk.41   

 In dit onderzoek zal de vlog beschouwd worden als een video of affinity. Dit is een soort 

video die Patricia Lange beschrijft als een video waarbij er geprobeerd wordt om een 

communicatieve connectie op te bouwen met de kijkers die zich aangesproken voelen tot de 

beoogde doelgroep.42 Lange stelt dat de content van deze vorm van video niet noodzakelijk 

gecreëerd is voor een algemeen publiek. Ze zijn eerder persoonlijk en specifiek gericht op groepen 

die zich interesseren in de maker.43 Inhoudelijk hoeven de video’s niet origineel of interessant te zijn. 

Ze zijn vaker stereotypisch, spontaan en bevatten veel grappen die enkel vaste kijkers zullen 

begrijpen.44 Ongeacht de specifieke doelgroep – namelijk de gemeenschap van de desbetreffende 

vlogger – blijft het belangrijk om de aandacht over meerdere video’s vast te kunnen houden. Er 

wordt daarom ook vaak een vooruitzicht gegeven betreft toekomstige gebeurtenissen zoals de 

belofte voor een nieuwe video.45 Hiermee lijkt er gehoopt te worden dat de kijker terug zal komen 

om de belofte in te kunnen lossen. Karakteristiek voor videos of affinity is dus om open en actief te 

communiceren om het gevoel van een connectie te creëren of in stand te houden. Daarnaast stelt 

Lange dat: ‘’Videos of affinity defy the logic of economically driven models of attention that would 

predict a glut of spectacular and novel content in an era of more intense attentional competition.’’46 

De besproken karakteristieken kunnen dus wijzen op een gecommercialiseerde ruimte waarbij het 

noodzakelijk is om aandacht op te eisen. Deze karakteristieken kunnen ingezet worden om 

authenticiteit als strategie te hanteren.  

 De conversational en confessional karakter van de vlog bevorderen de associatie met 

eerlijkheid en oprechtheid waardoor het gevoel van inauthentic authenticity gereduceerd wordt. Het 

uitoefenen van micro-celebrity als praktijk en het gebruik van karakteristieken van videos of affinity 

wijzen echter eerder op een gecommercialiseerde ruimte. Authenticiteit is dus een manier waarop 

individuen zich kunnen profileren. De bovengenoemde aspecten van de vlog kunnen geanalyseerd 

                                                           
40 Alice E. Marwick, ‘’You May Know Me From YouTube: (Micro-)Celebrity in Social Media,’’ 334. 
41 Idem, 337. 
42 Patricia G. Lange, ‘’Videos of Affinity on YouTube,’’ in The YouTube Reader, geredigeerd door P. Snickars en P. 
Vonderau (Stockholm, Zweden: National Library of Sweden, 2009): 71. 
43 Idem, 73. 
44 Ibidem. 
45 Idem, 79. 
46 Idem, 84. 
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worden aan de hand van het gesproken woord en de enscenering. Iets ensceneren betekent iets in 

scène zetten waarbij de samenhang van verscheidene aspecten dit kunnen bewerkstelligen. Onder 

enscenering versta ik technologische aspecten zijn zoals cameravoering, kadrering, montage, licht en 

geluid. Maar ook handelingen, ruimte, kleding en grime dragen hieraan bij. In de volgende paragraaf 

bespreek ik de methodes die ik zal hanteren om dit onderzoek uit te voeren. Hoewel daar het 

gesproken woord en de enscenering los van elkaar besproken zullen worden, zullen ze niet los van 

elkaar worden benaderd in de analyse.  

 

Methode 

 

Naar aanleiding van de besproken theorieën, wordt in dit hoofdstuk besproken hoe het onderzoek 

uitgevoerd zal worden. Eerst zal het corpus beargumenteerd worden. Hieruit volgen twee methoden 

om het gesproken woord en de enscenering te analyseren.  

 

Het corpus 

 

De vlogs van Zane Hijazi bevatten verschillende verhaallijnen die vervolgens opgebroken worden in 

meerdere segmenten. De verhaallijnen wisselen elkaar telkens af waarbij aan het eind van de video 

de verhaallijnen niet noodzakelijk afgerond moeten zijn. Het is daarnaast een mogelijkheid dat 

bepaalde verhaallijnen over meerdere video’s worden uitgespreid. Zo ook de casus omtrent de 

sponsoring door het merk Celsius. Deze verhaallijn fungeert als prominent onderdeel binnen het 

format Coffeetalk die in meerdere video’s gebruikt wordt.  

 In elke vlog wordt dezelfde structuur van Coffeetalk aangehouden die in drie handelingen 

onderverdeeld kan worden. Allereerst zitten Zane en Heath in de rode truck en zijn ze onderweg naar 

het tankstation. Vervolgens wordt het drankje aangeschaft en nemen ze gezamenlijk de eerste slok. 

Ten slotte rijden ze weer weg terwijl ze het drankje verder nuttigen. Tijdens deze handelingen wordt 

er een conversatie gehouden over verscheidene onderwerpen waaronder de sponsoring van Celsius. 

De verhaallijn over Celsius is dus over meerdere video’s verspreid.  

 Het corpus zal daarom bestaan uit drie vlogs die een ontwikkeling tonen op het gebied van 

de sponsoring. Er wordt een duidelijk beeld geschetst van drie verschillende stadia binnen deze 

ontwikkeling. Het betreft de vlogs met de volgende titels: ‘WE CAUGHT THIS LIVING IN OUR 

HOUSE!!’, ‘WE’RE THREATENING THIS COMPANY!!’, ‘TRUTH REVEALED ABOUT OUR ROOMMATES’.47, 

                                                           
47 Zane Hijazi, WE CAUGHT THIS LIVING IN OUR HOUSE!!, (19-1-2017) YouTube, geraadpleegd op 7-3-2017, 

https://www.youtube.com/watch?v=rtLgmoVWRWs. 

https://www.youtube.com/watch?v=rtLgmoVWRWs
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48, 49 Deze drie vlogs zijn geen opeenvolgende video’s, maar ze zijn respectievelijk op 19 januari, 2 en 

9 februari 2017 gepubliceerd. In de eerste vlog veronderstellen Zane en Heath promotie gemaakt te 

hebben voor Celsius en vragen zich af waarom ze niet gesponsord worden. In de tweede vlog 

bedreigen ze het bedrijf om hen te sponsoren en tot slot wordt er in de derde vlog verondersteld dat 

ze na het dreigement gesponsord zijn. Doordat inauthentic authenticity refereert naar de manier 

waarop een persoon zich profileert, is de analyse gebaseerd op het gesproken woord en de 

enscenering. Daarbij bestaat het corpus uit audiovisueel materiaal waarbij het gesproken woord en 

de enscenering met elkaar verbonden zijn. Dit zijn echter twee verschillende componenten waardoor 

er twee verschillende methoden gehanteerd zullen worden.  

 

Het gesproken woord 

 

Om de tweede deelvraag te kunnen beantwoorden, zullen er twee verschillende methodes gebruikt 

worden. Het gesproken woord zal aan de hand van een thematische analyse zoals Clarke en Braun dit 

beschrijven geanalyseerd worden.50 Het doel van de thematische analyse is om een betekenis 

proberen te geven aan gevonden patronen uit het gesproken woord. Hierom moeten de drie vlogs 

eerst getranscribeerd worden. Dit transcript zal de data vormen die ik zal analyseren. Volgens Clarke 

en Braun bestaat een thematische analyse uit zes stappen. De eerste stap is om bekend te worden 

met het transcript waarbij er aantekeningen gemaakt moeten worden van opvallende uitspraken die 

duiden op terugkomende patronen. Hierbij let ik op de karakteristieken van de eerder besproken 

theorieën en hoe deze wel of niet bewerkstelligd worden. Om het overzicht te behouden, zullen de 

aantekeningen vervolgens systematisch gecodeerd moeten worden. Een code moet de essentie 

dragen van de desbetreffende uitspraak. Deze codes – en daarmee patronen – zullen vervolgens 

gerangschikt worden onder overkoepelende thema’s. De ontwikkelde thema’s moeten aansluiten op 

zowel de gecodeerde data als onderling. Daarnaast moet de benaming van de thema’s ook de 

essentie dragen. Dit kan getoetst worden door de thema’s te definiëren. Tot slot zal ik aan de hand 

van een discursieve analyse onderzoeken hoe deze thema’s tot zowel elkaar als inauthentic 

authenticity verhouden.51 

 

                                                           
48 Zane Hijazi, WE’RE THREATENING THIS COMPANY!!, (2-2-2017) YouTube, geraadpleegd op 7-3-2017, 

https://www.youtube.com/watch?v=UBSUwfiTy78. 
49 Zane Hijazi, TRUTH REVEALED ABOUT OUR ROOMMATES, (9-2-2017) YouTube, geraadpleegd op 8-3-2017, 

https://www.youtube.com/watch?v=MHVUJ6IOKx0.  
50 Victoria Clarke en Virginia Braun, ‘’Using Thematic Analysis in Psychology,’’Qualitative Research in 

Psychology 3(2) (2006): 77-101. 
51 Ibidem. 

https://www.youtube.com/watch?v=UBSUwfiTy78
https://www.youtube.com/watch?v=MHVUJ6IOKx0
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De enscenering 

 

Hoewel hier het gesproken woord en de enscenering als twee losse componenten worden 

besproken, zullen ze uiteindelijk gecombineerd worden. De focus wordt gelegd op hoe ze samen 

bijdragen aan inauthentic authenticity. Om de enscenering te analyseren, moet er echter een andere 

methode gehanteerd worden. Eerder heb ik besproken wat ik onder enscenering versta. 

Desalniettemin zal ik me voor dit onderzoek beperken door niet alle benoemde aspecten in acht te 

nemen. Eerst zal ik de analyse betreft ruimte en handelingen koppelen met de voorgaande analyse 

betreft het gesproken woord. Ruimte en handeling kunnen context bieden aan de uitspraken en deze 

wellicht versterken of verzwakken. Vervolgens zal ik technologische aspecten analyseren die kunnen 

duiden op de eerdergenoemde conventies van de vlog en de amateuristische productie. Hierbij neem 

ik de cameravoering, kadrering, montage en licht in acht. Kleding en grime zullen echter niet 

meegenomen worden in dit onderzoek omdat er bij het selecteren van de corpus geen 

bijzonderheden te zien waren betreft kleding en grime. Er wordt door beiden alledaagse kleding 

gedragen waarbij de kledingmerken die prominent in beeld worden gebracht.  

 Tot slot probeer ik aan de hand van mijn bevindingen inauthentic authenticity door daily 

vloggers inzichtelijk te maken. Overigens ben ik me ervan bewust dat de vraag of er daadwerkelijk 

sprake van gesponsorde content is, niet beantwoord kan worden. Hiervoor zou ik contact op moeten 

nemen met Zane en zal hij hoogstwaarschijnlijk stellen dat daar geen sprake van is. De focus van dit 

onderzoek zal dan ook liggen bij hoe deze vlogger het gevoel van authenticiteit probeert te 

construeren en niet of het daadwerkelijk authentiek is.52 

 

Analyse  

 

In dit hoofdstuk worden er drie thema’s besproken die uit de analyse van Coffeetalk voortgekomen 

zijn en hoe deze zich tot elkaar verhouden. Het betreft de volgende thema’s en zullen ook op deze 

volgorde besproken worden: de adressering, de constructie van ‘’we’’ en het toeval. Door de manier 

van adressering creëert Zane een imaginair face-to-face dialoog waaruit een communicatieve loop 

ontstaat. Deze loop creëert een groep vaste kijkers die berust is op gemeenschappelijke kennis. 

Daarbij lijkt Zane onderscheid te maken tussen vaste en nieuwe kijkers door het specifiek aanspreken 

van de groep vaste kijkers. Hiermee creëert hij een gezamenlijke ‘’we’’. Er is daarentegen ook altijd 

sprake is van een gescheiden ‘’we’’ wegens de machtsverhouding tussen Zane en de kijker. 

                                                           
52 Hiermee bedoel ik het gevoel dat tot stand zou kunnen komen volgens de besproken theorieën en niet wat 
er daadwerkelijk gegenereerd zou worden bij de kijkers gezien hier geen sprake is van publieksonderzoek. 
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Daarnaast benadrukt het toeval in de vlogs de onwaarschijnlijkheid van het gebruik van een script 

waardoor de vlogs oprechter lijken over te komen. Tot slot wordt er teruggegrepen naar de eerder 

besproken theorieën.  

 

De adressering 

 

Coffeetalk is niet enkel een conversatie tussen Zane en Heath, maar ook een conversatie met de 

kijkers. Dit blijkt uit de manier waarop Zane deze conversatie voert met de kijker. Hierin zijn patronen 

gevonden die duiden op het reconstrueren van face-to-face communicatie. Er wordt hierbij gewezen 

naar een directe communicatie door het direct in de camera spreken, het wisselen van spreken in de 

tweede en derde persoonsvorm en door de focus te leggen op interactie met de kijkers aan de hand 

van het stellen van vragen. Daarnaast bevestigt Zane de tweezijdigheid van de communicatie door 

aan te tonen dat de kijkers ook daadwerkelijk gehoord worden. De directe communicatie en het 

bevestigen van de tweezijdige communicatie bevorderen de reconstructie van face-to-face 

communicatie. Dit resulteert in een communicatieve loop waardoor er een groep vaste kijkers 

ontstaat. 

 Zane creëert een imaginair dialoog door karakteristieken van een dialoog in te zetten zoals 

het direct in de camera spreken waardoor de kijker oog in oog lijkt te staan met Zane. In figuur 1.1 

wordt de conversatie uit figuur 1.2 gehouden. 

 

            Figuur 1.1: Zane (links) en Heath (rechts) in ‘’WE’RE THREATENING THIS COMPANY!!’’53 

                                                           
53 Zane Hijazi, WE’RE THREATENING THIS COMPANY!!, (2-2-2017) YouTube, geraadpleegd op 20-6-2017. 
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Z: So, how do you guys like this new... Uhm... New look? Is that a yay or a nay? 

H: Fuck off, don’t ask them 

Zane schiet in de lach 

H: Because we all know the goddamn answer 

Z: They gonna send me pictures of horses. His face is gonna look like that for two weeks 

H: It’s gonna be a while 

Z: Should I get just old vlogfootage and put that up until his hair grows back or? 

H: I think I’m gonna put the hat backwards.54 

Figuur 1.2 

 

Door het wisselen van het spreken in de tweede en derde persoonsvorm, geeft Zane aan tegen wie 

hij spreekt. Hij spreekt tegen Heath door de kijkers in de derde persoonsvorm aan te spreken als 

‘’they’’. Andersom spreekt Zane tegen de kijkers door naar Heath te refereren in de derde 

persoonsvorm zoals ‘’his face’’ en ‘’his hair’’. Daarbij adresseert hij de kijkers in de tweede 

persoonsvorm door ‘’you guys’’ te gebruiken. ‘’I’ve got a little surprise for you,’’ zegt Zane in een 

andere conversatie.55 In beide voorbeelden kijkt hij recht in de camera waarmee hij directe 

communicatie met de kijkers benadrukt.  

 Daarnaast legt hij de focus op de interactie met de kijkers door het stellen van deze vragen. 

De kijker kan wellicht niet op een verbale manier antwoorden, maar er wordt verondersteld dat de 

kijker bewust is van de andere mogelijkheden zoals het gebruik van de opmerkingensectie of andere 

social mediaplatformen. Er wordt hier uitgegaan van een breder begrip van communicatie die zich 

niet limiteert bij YouTube. ‘’They gonna send me pictures of horses,’’ stelt Zane.56 Het versturen van 

foto’s is echter niet mogelijk via de opmerkingensectie van YouTube zelf, dus lijkt hij hier te 

suggereren naar andere social mediaplatformen waar dit wel een mogelijkheid is. 

 Bovendien bevestigt Zane dat de kijkers ook gehoord worden. ‘’Guess what I’ve ordered from 

Amazon yesterday. An iPhone stabilizer so people don’t have to complain about my shaking 

anymore,’’ zegt Zane.57 Hij laat zien dat hij naar de kijkers luistert en benadrukt dit door te 

anticiperen op de klachten. Ook gebruikt hij het woord ‘’anymore’’ waarmee hij lijkt te refereren 

naar de toekomstige opmerkingen die hij dus zal lezen. Daarbij bevestigt Zane dat de kijkers ook op 

de andere platformen gehoord en gezien worden: ‘’It could be better... So a lot of you guys have 

                                                           
54 Bijlage 1: Transcript, 38. 
55 Idem, 30. 
56 Idem, 38. 
57 Idem, 30. 
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been… uh... snapping us and tweeting us saying how much you guys get Celsius ‘cause of us.’’58 Zane 

en Heath hebben berichten ontvangen via Snapchat en Twitter en stellen hier de inhoud ervan gezien 

te hebben. Hiermee bevestigt Zane de tweezijdige communicatie niet alleen op YouTube, maar ook 

op meerdere platformen. De directe communicatie en het bevestigen van de tweezijdige 

communicatie bevorderen dus de illusie van face-to-face communicatie.  

 Deze imaginaire face-to-face communicatie is als het ware een vertraagd dialoog die over 

meerdere vlogs gehouden wordt, waarbij het noodzakelijk is dat de kijker over bepaalde kennis 

beschikt om grip te krijgen op de conversatie. Doordat Zane telkens reageert op uitspraken van de 

kijker betreft eerdere content, wordt dit gemeenschappelijke kennis bij het produceren van nieuwe 

content. Daarnaast zijn de kijkers zich bewust dat er op hen gereageerd wordt. Kijkers blijven zo 

reageren en moeten de nieuwe content bekijken om de reactie van Zane te kunnen incasseren. Op 

deze manier spreekt Zane automatisch een groep vaste kijkers aan in zijn nieuwe content waarbij er 

als het ware een communicatieve loop ontstaat tussen Zane en de kijkers.  

 Deze wisselwerking creëert de groep vaste kijkers. Zane spreekt echter deze groep specifiek 

aan. Hij spreekt de kijkers aan met wie hij het vertraagde dialoog voert, zoals de kijkers in het 

eerdere voorbeeld die geklaagd hebben over zijn instabiele beeldmateriaal. Hiermee maakt Zane dus 

een scheiding tussen zijn vaste en nieuwe kijkers. ‘’Alright guys, thanks for watching. Make sure to 

like this video if you enjoyed it, and subscribe to my channel if you wanna see more stuff from me 

and all my friends,’’59 zegt Zane aan het einde van elke video. Hij probeert hiermee nieuwe kijkers te 

werven door dit te adresseren aan de kijkers die zich niet hebben geabonneerd op zijn kanaal. Met 

Coffeetalk bouwt Zane daarentegen voort op eerdere conversaties. Hij lijkt uit te gaan van de 

gemeenschappelijke kennis en lijkt hij te proberen zijn vaste kijkers, door het bevestigen van de 

tweezijdigheid van de communicatie, vast te houden.  

 In de volgende paragraaf wordt er besproken hoe enerzijds een gezamenlijke ‘’we’’ 

geconstrueerd wordt aan de hand van de communicatieve loop en de gemeenschappelijke kennis. 

Anderzijds wordt er besproken dat er sprake is van een bepaalde machtsverhouding tussen Zane en 

de kijker en waaruit dit blijkt. 

 

De constructie van ‘’we’’ 

 

Zane bouwt binnen Coffeetalk voort op eerdere conversaties waardoor gemeenschappelijke kennis 

noodzakelijk is om grip te kunnen krijgen op de content. Hierdoor ontstaat er een gezamenlijke ‘’we’’ 

                                                           
58 Bijlage 1: Transcript, 39. 
59 Idem, 36, 40, 47. 
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die door de gezamenlijke positionering van Heath en de kijkers, een eenduidige mening en het 

technologische amateurisme van Zane benadrukt wordt. Er is daarnaast sprake van een gescheiden 

‘’we’’ door de machtsverhouding tussen Zane en de kijkers. Dit komt onder andere voort uit de 

manier waarop Zane de kijkers adresseert. Coffeetalk is hiermee eerder een format die gefocust is op 

het behouden van de communicatieve loop met de groep vaste kijkers, dan het werven van nieuwe 

kijkers.  

 De gemeenschappelijke kennis waar Zane vanuit lijkt te gaan, wordt benadrukt wanneer 

Zane en Heath voor de drankenkast staan bij het tankstation. ‘’You know what I want/like,’’ zegt Zane 

tegen Heath in de eerste en derde vlog waarmee hij doelt naar het blikje Celsius.60 Deze 

veronderstelling lijkt niet alleen naar Heath geadresseerd te zijn, maar ook naar de kijkers. Heath 

zou, als een vriend van Zane, over deze kennis moeten beschikken en de groep vaste kijkers zouden 

dit kunnen weten door de kennis uit eerdere content. Zane lijkt hiermee de gemeenschappelijke 

kennis van zowel Heath als de kijkers op de proef willen te willen stellen. De kijkers worden samen 

met Heath op dezelfde plaats gepositioneerd. 

 Naast deze manier van positioneren, wordt de kijker ook gepositioneerd als iemand die 

dezelfde mening heeft als Zane en Heath. In figuur 1.2 wordt het nieuwe uiterlijk van Heath 

besproken. De mening over het nieuwe uiterlijk kan alleen gevormd worden wanneer de kijker weet 

hoe Heath er voorheen uit heeft gezien. Dit wordt benadrukt door de tweede vraag waarbij er 

geïmpliceerd wordt dat de kijkers bekend zijn met de oudere vlogs. Er wordt hier dus gesproken op 

basis van de kennis die Zane en Heath met de kijkers delen. ‘’Because we all know the goddamn 

answer,’’ zegt Heath waarmee er een eenduidige mening wordt verondersteld.61 Overigens wordt er 

met de tweede vraag ook gesuggereerd naar toekomstige video’s en dat het publiek zal blijven kijken 

tot het haar van Heath terug gegroeid is. Er wordt hier vanuit de gemeenschappelijke kennis een 

eenduidige mening verondersteld die Zane en Heath delen met de kijkers. 

 Er wordt dus een moment gecreëerd die gedeeld wordt door een specifieke groep waar de 

twee jongens deel uit maken. Zane lijkt de kijkers te plaatsen in dezelfde positie als Heath waardoor 

er een gelijkenis ontstaat met Heath. Daarnaast wordt er uitgegaan van een eenduidige mening die 

Zane en Heath met de kijkers delen waardoor er ook een gelijkenis met Zane ontstaat. Door deze 

manier van adressering lijkt er dus een gevoel van eenheid en daarmee gelijkheid gegenereerd te 

worden. Er is hier dus sprake van een gezamenlijke ‘’we’’ waar Zane en Heath samen met de kijkers 

deel uit maken. Dit wordt bovendien vergroot door het technologisch amateurisme van de vlogs.  

 De vlogs worden handheld gefilmd waardoor de beelden schokkerig zijn in plaats van stabiel. 

                                                           
60 Bijlage 1: Transcript, 32, 42. 
61 Idem, 38. 
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Er lijkt niet gelet te worden op de kadrering, omdat de gezichten van Zane en Heath op willekeurige 

plekken afgesneden lijken te worden zoals in de onderstaande figuren te zien is.  

 

 

             Figuur 2.1: ‘’WE CAUGHT THIS LIVING IN OUR HOUSE!!’’62 

 

 

                               Figuur 2.2: ‘’THRUTH REVEALED ABOUT OUR ROOMMATES’’63 

                                                           
62 Zane Hijazi, WE CAUGHT THIS LIVING IN OUR HOUSE!!, (19-1-2017) YouTube, geraadpleegd op 20-6-2017. 
63 Zane Hijazi, THRUTH REVEALED ABOUT OUR ROOMMATES, (9-2-2017) YouTube, geraadpleegd op 20-6-2017. 
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De alledaagsheid van de vlogs worden daarnaast verder benadrukt door het licht en het geluid. Er 

wordt alleen gebruik gemaakt van daglicht en lijkt Zane hier geen veranderingen in te brengen 

doordat het beeld af en toe onder- of overbelicht is. In figuur 3 zijn zowel Zanes hand overbelicht als 

de achtergrond rechts van Heath.  

 

 

        Figuur 3: ‘’WE’RE THREATENING THIS COMPANY!!’’64 

 

Daarbij wordt naast het direct in de camera spreken, relatief vaak door elkaar heen gesproken 

waardoor de conversatie onverstaanbaar wordt. Bovendien erkent Zane zijn amateurisme door in te 

gaan op de klachten betreft zijn schokkerige beelden.65 Zijn technologische capabiliteit benadrukt de 

alledaagsheid van zijn vlogs en daarmee de gelijkheid met de kijkers omdat er duidelijk geen sprake is 

van een professionele productie. 

 Anderzijds lijkt er ook onderscheid gemaakt te worden tussen ‘’we’’ als in Zane en Heath en 

‘’they’’ als in de kijkers. Zane en Heath zijn twee ‘normale’ jongens, maar lijken met het maken van 

de vlogs en het relatief grote bereik een voorbeeldfunctie te vervullen: ‘’[…] they start tweeting us 

without seatbelts on: ‘trying to be just like you’‘’.66 De kijkers worden hierdoor automatisch 

gepositioneerd als de tegenoverstaande partij die naar deze publiekelijke personen kijken. De 

constructie van ‘’we’’ laat zien dat, naast het gevoel van eenheid, er ook sprake is van een bepaalde 

                                                           
64 Zane Hijazi, WE’RE THREATENING THIS COMPANY!!, (2-2-2017) YouTube, geraadpleegd op 20-6-2017. 
65 Bijlage 1: Transcript, 30. 
66 Idem, 41. 
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machtsverhouding. Daarbij lijkt er ook besef te zijn van ieders positie doordat het expliciet benoemd 

wordt: ‘’Why don’t you show these kids how to pack a cigarette,’’ zegt Zane tegen Heath.67 Door de 

kijkers te adresseren als ‘’these kids’’, positioneert Zane de kijkers als een groep die onder Zane en 

Heath staan. Daarnaast is er bij voorbaat een duidelijke scheiding tussen wie er kijkt en wie er gezien 

wordt. Dit wordt echter benadrukt doordat dit expliciet benoemd wordt: 

 

H: O my god 

Z: I like to think about my viewers, you know.  

H: Damn that is… 

Z: I care about them 

H: Damn, that is really thoughtfull.68 

Figuur 4. 

 

De kijkers worden hier niet alleen als ‘de kijkers’ geadresseerd, maar ook als zijn kijkers.  

 De constructie van ‘’we’’ laat zien dat, naast het gevoel van eenheid, er ook sprake is van een 

bepaalde machtsverhouding. De kijkers worden hierdoor automatisch gepositioneerd als de 

tegenoverstaande partij die naar deze publiekelijke personen kijken. Daarnaast lijkt de kijker eerder 

als een fan benaderd te worden, dan als een virtuele vriend. Binnen deze machtsverhouding heeft 

Zane als het ware meer macht dan de kijkers. Toch is er ook sprake van een gezamenlijke ‘’we’’. Door 

uit te gaan van een gemeenschappelijke kennis, een eenduidige mening en het technologische 

amateurisme van Zane, is er altijd een gezamenlijke ‘’we’’. Er is dus altijd sprake van zowel de 

gescheiden ‘’we’’ als de gezamenlijke ‘’we’’. Door de communicatieve loop lijkt er echter in 

Coffeetalk eerder een gezamenlijke ‘’we’’ te zijn met de vaste kijkers dan met de nieuwe kijkers. 

Coffeetalk is eerder een format waar Zane zijn vaste kijkers in vast probeert te houden door de loop 

in gang te houden dan dat hij hier binnen nieuwe kijkers probeert te werven. 

  Na het bespreken van adressering en de constructie van ‘’we’’, zal het derde thema 

behandeld worden, namelijk het toeval. In de volgende paragraaf wordt er besproken hoe het toeval 

in de vlogs duidt op de onwaarschijnlijkheid van een script. 

 

Het toeval 

 

De twee eerder besproken thema’s duiden bepaalde structuren aan die binnen Coffeetalk 

gehanteerd worden. Toeval is echter een belangrijk component binnen de video’s en spreekt dit 
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tegen. Het toeval wordt benadrukt door het becommentariëren van voorbijgangers en het zichtbaar 

maken van de constructie van de video’s.  

 Zane en Heath spreken tegen personen die bij toeval voorbij komen zoals een automobilist 

die hen probeert af te snijden:  

 

Z: Alright baby, we gotta get… 

H: Let me over! 

Z: Move! 

H: Thank you  

Z: Y’all inconsiderates.69 

Figuur 5. 

 

Heath onderbreekt Zane middenin zijn zin door de automobilist die bij toeval langskomt. Ook worden 

voorbijgangers op straat aangesproken: 

 

H: Hey 

Z: Hey, what’s up girl? 

H: Hey! Look at that dog!70 

Figuur 6. 

 

Het aanspreken van personen die toevallig voorbij komen, benadrukt de spontaniteit van de video’s. 

Het is onwaarschijnlijk dat deze voorbijgangers geënsceneerd zijn. Voornamelijk wanneer Zane en 

Heath negatieve commentaar leveren op deze mensen door ze bijvoorbeeld ‘’inconsiderates’’ te 

noemen.  

 Daarnaast indiceert het toeval de onwaarschijnlijkheid van de sponsoring door Celsius. 

‘’Dude, are we threatening them? That’s not cool,’’ zegt Zane na het uitspreken van zijn 

dreigement.71 Door dit te bevragen, lijkt dit aan te geven dat er niet vooraf nagedacht is over het 

dreigement en het een plotselinge gebeurtenis is. Ook zijn Zane en Heath transparant wanneer er 

vergissingen gemaakt worden. 

 

H: O hold on! 

Z: O my god. I’m so sorry 

                                                           
69 Bijlage 1: Transcript, 41. 
70 Ibidem. 
71 Idem, 40. 
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H: Zane! 

Z: I wasn’t even thinking 

H: You just totally forgot I was in the car because you didn’t recognize me...  

     You used to do it with Heath 

Z: Alright, look look look. Alright, you ready?  

H: Act like you’re doing your and then just like 

Z: Yeah yeah yeah, are you ready?  

H: Ready? One, two, three.72 

Figuur 7. 

 

Zane maakt hier de fout om de gezamenlijke eerste slok te vergeten. Vervolgens suggereert Heath 

om het opnieuw te doen. Door het woord ‘’act’’ te gebruiken, wordt er gewezen op de maakbaarheid 

van de video. Deze vergissing had Zane echter uit de vlog kunnen halen. Toch kiest hij ervoor om dit 

juist aan de kijkers te laten zien. Hierdoor wordt de constructie van de video zichtbaar.  

 Het toeval wekt de suggestie dat er geen gebruik wordt gemaakt van een script. Het verwijst 

juist naar spontaniteit en daarmee de oprechtheid. Door de fouten en de maakbaarheid van de video 

te tonen, wordt de onwaarschijnlijkheid van een script benadrukt.  

 

De samenkomst van de drie thema’s 

 

De drie besproken thema’s, de adressering, de constructie van ‘’we’’ en het toeval, komen samen 

wanneer Zane expliciet de sponsoring door Celsius ontkent. De kijkers zijn actief onderdeel van de 

ontkenning geworden door de communicatieve loop die uit de adressering is ontstaan: 

 

H: I wonder if people actually think we are like sponsored by Celsius.  

    We drink it so much that it looks like we are, but I wonder if people are like:‘’Wow they’re getting...’’ 

Z: I’m just surprised Celsius hasn’t hit us up  

H: Right?73 

Figuur 8. 

 

Hierop volgt in de tweede video het antwoord: 

 

Z: It could be better... So a lot of you guys have been…uh.. snapping us and tweeting us saying how 

much you guys get Celsius ‘cause of us 
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73 Idem, 34. 



23 
 

H: Uhu 

Z: And Celsius knows damn well watching these videos 

H: We’ve been promoting these shit 

Z: And we… 

H: Got nothing.74 

Figuur 9. 

 

De kijkers die na de eerste video hebben gereageerd, door dit te bevragen, worden in de tweede 

video specifiek aangesproken. Daarnaast wordt de ontkenning versterkt wanneer Zane en Heath bij 

toeval een kijker tegenkomen bij het tankstation: 

 

Klant: You’d better get sponsored this time 

Z: Hmm 

H: You goddamn right we should 

[…] 

Z: Bye, nice meeting you.75 

Figuur 10. 

 

De manier waarop Zane afscheid neemt van de vrouw, lijkt aan te geven dat ze elkaar voorheen nooit 

hebben gezien. Hiermee wordt de spontaniteit van de gebeurtenis benadrukt.   

 Er wordt een situatie gecreëerd waarbij gemeenschappelijke kennis noodzakelijk is. Het is 

bovendien een moment die gedeeld wordt door Zane, Heath en de groep vaste kijkers die door de 

communicatieve loop ontstaan is. De kijkers worden dus meegenomen in een opeenvolging van 

gebeurtenissen over meerdere vlogs die causaal met elkaar verbonden zijn en waarbij Zane 

transparant is over de constructie van zowel de gebeurtenissen als de video in het geheel. De 

wisselwerking tussen de drie thema’s versterken hiermee de ontkenning betreft de sponsoring.  

 In de volgende paragraaf zullen deze bevindingen uit de analyse gekoppeld worden met de 

eerder besproken theorieën uit het theoretische kader. Hieruit zal de conclusie en daarna de 

discussie volgen. 

 

(Inauthenthic) authenticity 

 

Als een reguliere gebruiker, laat Zane zien dat hij besef heeft van de noodzaak van participatie op 
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YouTube. Daarbij toont hij aan, door uit te gaan van een breder begrip van communicatie dat zich 

niet limiteert bij YouTube, dat hij kennis heeft over de beperkingen van het platform. Er wordt hierop 

geanticipeerd waarmee de gemeenschap in stand gehouden lijkt te worden. Zane lijkt hiermee een 

openheid voor communicatie na te streven. Dit lijkt hij te bewerkstelligen door het creëren van een 

imaginair dialoog en benadrukt hiermee de conversational karakter van de vlog.  

 De communicatieve loop die gecreëerd is tussen Zane en de kijkers overstijgt echter een 

parasociale interactie die het gevoel van vriendschap genereert. Hoewel een parasociale interactie 

een illusie is van vriendschap doordat er enkel een suggestieve correspondentie wordt gecreëerd, 

ontvangen de kijkers daadwerkelijk een antwoord via de vlogs.76 Hiermee versterkt Zane de 

connectie met zijn kijkers door de tweezijdigheid van de vriendschap te bevestigen. Anders dan bij 

televisie wordt hier dus de behoefte van de kijker vervuld waardoor de vlogger ook als een oprechte 

persoon gezien wordt en niet enkel als een personage.   

 Daarbij benadrukt de onwaarschijnlijkheid van een script de oprechtheid en echtheid van de 

vlogger. Het publiek gelooft dat de waarheid en ‘het innerlijke’ van de vlogger getoond wordt wegens 

de confessional karakter van de vlog.77 De transparantie in het spreken over de sponsoring en het 

tonen van de constructie van zijn video’s bevorderen het gevoel dat er persoonlijke informatie 

gedeeld wordt en de oprechtheid waarmee er gesproken wordt. Fundamenteel voor de connectie 

tussen Zane en de kijkers lijkt het vertrouwen in elkaar te zijn die hierdoor bevorderd wordt. Zane 

lijkt te vertrouwen dat zijn vaste groep kijkers terug zullen blijven komen voor nieuwe content en hij 

stimuleert dit door het imaginaire dialoog voort te zetten. Het vertrouwen lijkt wederzijds te zijn 

doordat de kijkers ook daadwerkelijk terug lijken te komen voor nieuwe content en blijven reageren.  

  Ondanks de tweezijdigheid van de vriendschap te bevestigen, verwijst Zane door de kijkers 

te excluderen van de ‘’we’’ naar zijn bestaan als micro-celebrity. Door zich bewust als een publiekelijk 

persoon met een voorbeeldfunctie te profileren, positioneert Zane zichzelf en de kijker in een 

bepaalde machtsverhouding. Dit spreekt de tweezijdigheid van de vriendschap tegen, iets wat Zane 

juist lijkt te willen bevorderen. Met het bevestigen van het uitoefenen van deze praktijk, kan er 

gesteld worden dat authenticiteit als strategie fungeert en daarmee geconstrueerd wordt.  

 Ook lijkt Zane de karakteristieken van videos of affinity in te zetten om deze strategie te 

hanteren. Het aanspreken van de vaste groep kijkers en het proberen vast te houden van deze groep 

lijken het belang van de kijkers aan te tonen voor de vlogger. Met het stillen van de behoefte van 

deze groep kijkers, namelijk door op hen te reageren en hen te laten zien dat zij gehoord worden, 

lijkt Zane loyaliteit op te willen wekken bij de kijkers en geeft hiermee het belang van zijn connectie 
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met de kijkers weer. Zoals Patricia Lange stelt, hoeft de inhoud van de video niet noodzakelijk 

interessant of origineel te zijn.78 De focus ligt op de opgebouwde connectie tussen de kijker en de 

maker. Deze connectie is echter enkel terug te zien in de groep vaste kijkers die Zane aanspreekt. Uit 

de analyse kan er gesteld worden dat er een gebrek is aan context voor nieuwe kijkers en dat deze 

groep waarschijnlijk een minder sterke connectie heeft met Zane.  

 Hoewel er naar aanleiding van de besproken theorieën naar een gecommercialiseerde ruimte 

verwezen wordt, waarbij authenticiteit als strategie gehanteerd wordt, zou het gevoel van 

authenticiteit enkel gecreëerd kunnen worden bij de groep vaste kijkers. Door de manier van 

adressering en het in- en excluderen van personen lijken nieuwe kijkers binnen Coffeetalk eerder 

buitengesloten te worden. Nieuwe kijkers zouden eerder inauthentic authenticity kunnen ervaren 

gezien de distantie tussen hen en de vlogger, terwijl er met de groep vaste kijkers een 

vertrouwensband is gecreëerd en er een poging gedaan wordt dit in stand te houden. 

 

Conclusie 

Een paradoxale machtsverhouding 

 

De Amerikaanse daily vlogger Zane Hijazi maakt inauthentic authenticity inzichtelijk door zijn 

transparante manier van spreken betreft de mogelijke sponsoring van Celsius binnen het format 

Coffeetalk. Deze manier van spreken bestaat uit de adressering, de constructie van ‘’we’’ en het 

toeval. Hiermee worden enerzijds de conversational en confessional karakteristieken van de vlog 

benadrukt die het gevoel van authenticiteit bevorderen. Hij reconstrueert, door directe 

communicatie en het bevestigen van een tweezijdige communicatie, face-to-face communicatie 

waarmee hij de connectie met zijn kijkers op lijkt te bouwen. Daarnaast benadrukt het toeval in zijn 

vlogs de onwaarschijnlijkheid van een script en duidt zijn technologische capabiliteit op een 

amateuristische productie. Hierdoor wordt het gevoel van oprechtheid bevorderd en wordt daarmee 

de distantie met zijn kijkers verkleind.  

 Anderzijds wordt de focus gelegd op het creëren en het behouden van de connectie met de 

kijker aan de hand van de karakteristieken van videos of affinity. Dit benadrukt echter het belang van 

de kijkers binnen een gecommercialiseerde ruimte. Door middel van de tweezijdigheid van zijn 

communicatie en uit te gaan van gemeenschappelijke kennis, creëert Zane als het ware een 

vertraagd dialoog over meerdere video’s. Er ontstaat een communicatieve loop waardoor er een 

groep vaste kijkers gecreëerd wordt. Zane maakt echter door zijn manier van adressering een 

onderscheid tussen vaste en nieuwe kijkers. De groep nieuwe kijkers behoort niet tot de 
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gezamenlijke ‘’we’’. Hierdoor lijkt er binnen Coffeetalk enkel met de groep vaste kijkers een 

vertrouwensband opgebouwd te kunnen worden waardoor het gevoel van authenticiteit alleen bij 

vaste kijkers gegenereerd kan worden. Nieuwe kijkers zouden dus eerder inauthentic authenticity  

kunnen ervaren.  

 Naar aanleiding van dit onderzoek, kan er geconcludeerd worden dat inauthentic 

authenticity eerder ervaren wordt bij kijkers die onbekend zijn met de desbetreffende content dan 

bij vaste kijkers. De adressering, de constructie van ‘’we’’ en het toeval bevorderen het gevoel van 

authenticiteit die echter enkel bij vaste kijkers gecreëerd kan worden. Authenticiteit lijkt een 

eigenschap te zijn waarbij het vertrouwen tussen kijker en contentmaker van groot belang is. 

Inauthentic authenticity wijst daarmee op een gebrek of gemis aan vertrouwen voor de 

contentmaker. Doordat inauthentic authenticity slechts bij een deel van de kijkers ervaren zou 

kunnen worden, blijft er een onduidelijke scheidingslijn bestaan tussen wel en niet 

gecommercialiseerde content. Deze vage scheidingslijn wordt echter versterkt voor de vaste kijkers 

wegens het opgebouwde vertrouwen tussen hen en de maker. 

Door het bestaan als micro-celebrity is er echter een paradoxale machtsverhouding de kijkers 

en een vlogger zoals Zane. Zowel de kijkers als de vlogger hebben besef van hun positie binnen deze 

verhouding zoals eerder besproken in de analyse. Deze machtsverhouding is paradoxaal omdat 

kijkers een band creëren met één persoon terwijl de vlogger een goede vriend is van een miljoen 

mensen. De kijkers bouwen daarbij een individuele band op waardoor ieders connectie met de 

vlogger verschilt. Vloggers lijken daarentegen hun kijkers als groepen te beschouwen en niet als 

individuen. De kijker denkt iemand als Zane te kennen waardoor hij wellicht als een goede vriend 

beschouwd kan worden. Een vriend is bovendien een persoon die vertrouwd kan worden. In het 

belang van adverteerders, zal men eerder een product aanschaffen die aanbevolen wordt door een 

vriend dan door een onbekend persoon. Door dit vertrouwen zullen kijkers er ook van uitgaan dat ze 

voorzien zullen worden van een eerlijke en oprechte mening betreft producten. Hierom lijken 

adverteerders vlogs en/of vloggers in te zetten voor de reclame van hun producten. Hoewel dit enkel 

bewerkstelligd kan worden bij de groep vaste kijkers, is het vrij problematisch dat vloggers zoals Zane 

hun macht en de gecreëerde betrouwbaarheid in kunnen zetten bij het maken en bovendien bij het 

verhullen van gesponsorde content. In plaats van een daadwerkelijke vriendschap zoals de kijker zou 

kunnen ervaren, is het voor een vlogger eerder een betaalde vriendschap. 
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Discussie 

Invloed van de vlogger 

 

Voor het bepalen van het corpus heb ik meerdere vlogs van Zane moeten bekijken. Doordat 

Coffeetalk slechts een onderdeel is uit de gehele vlog, heb ik daarbij ook meer bekeken dan enkel dit 

format. Hierdoor behoor ik zelf eerder tot de groep vaste kijkers dan tot de nieuwe kijkers. Voor 

vervolgonderzoek is het relevant om een publieksonderzoek uit te voeren om de perceptie van 

(inauthentic) authenticity te onderzoeken. Hiervoor zouden opmerkingen onderaan de vlogs 

geanalyseerd kunnen worden waarbij het dus noodzakelijk is om een scheiding te maken tussen 

vaste en nieuwe kijkers. 

 Het is interessant hoe het mogelijk is om reclame te kunnen maken door in te spelen op het 

vertrouwen van kijkers. Daarbij hebben vloggers zoals Zane een relatief groot bereik met meer dan 

een miljoen geabonneerden op zijn YouTubekanaal en worden zij ook daadwerkelijk als publiekelijke 

personen gezien met een voorbeeldfunctie. Zo worden ze zogenaamde ‘social influencers’ genoemd 

wegens het grote bereik via het Internet en het vertrouwen die opgewekt wordt bij vele kijkers. 

Gezien deze bijzondere positie van een vlogger als Zane, is het problematisch dat YouTube geen 

strikte regels hanteert omtrent reclames. In tegenstelling tot televisie, zijn sluikreclames hiermee 

geoorloofd op YouTube. Sluikreclames beïnvloeden de kijker onbewust en kunnen gezien worden als 

een vorm van indoctrinatie. Platformen zoals YouTube zouden soortgelijke regels moeten hanteren 

om dit te voorkomen. 
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Bijlage 1: Transcript 
 
19 januari 2017 ‘’WE CAUGHT THIS LIVING IN OUR HOUSE’’ 
https://www.youtube.com/watch?v=rtLgmoVWRWs 
 
2 februari 2017 ‘’WE’RE THREATENING THIS COMPANY’’ 
https://www.youtube.com/watch?v=UBSUwfiTy78 
 
9 februari 2017‘’TRUTH REVEALED ABOUT OUR ROOMMATES’’ 
https://www.youtube.com/watch?v=MHVUJ6IOKx0  
 
Kleurcodering thema’s:  
Adressering 
Constructie van ‘’we’’ 
Het toeval 
 
Personen in de video’s: 
Z = Zane 
H= Heath 
T = Todd 
S= Scott 
J = Jason 
D = David 
C = Corinna 
E= Elton 
Charles = Charles 
Liza = Liza 
 
 
-- 
19 januari 2017 ‘’WE CAUGHT THIS LIVING IN OUR HOUSE’’ (10:08) 
 
[Todd] 
T: What’s up guys, my name is Todd Smith. I’m 25 and uhm I’m outgoing and fun. I’m generous 
sometimes. I used to bartend and… 
Z: Todd, what are you doing? 
T: Doing an audition 
Z: Audition for what? 
T: For Reality TV. Ever since that last video I have been blowing up. Fuck this youtube shit 
Z: O what 
-- 
[standaard intro] 
-- 
[in de truck] 
Z: We’re riding the big red [inaud.] 
H: Bitch, hurry up. Get it. Let’s go 
Z: So hairy up 
H: Hairy up 
Z: I’ve got a little surprise for you. Guess what I’ve ordered from Amazon yesterday. An iPhone 
stabilizer so people don’t have to complain about my shaking anymore 
H: O my god 

Met opmerkingen [EW1]: Kijkers worden gehoord  
tweezijdige communicatie bevestigen 

Met opmerkingen [EW2]: Amateuristische productie  
gelijkheid met kijkers 

Met opmerkingen [EW3]: Veronderstelling dat het wel 
gebeurd is; wat je waarschijnlijk alleen zou kunnen weten als 
je een regelmatige kijker ben  regelmatige kijker 

https://www.youtube.com/watch?v=rtLgmoVWRWs
https://www.youtube.com/watch?v=UBSUwfiTy78
https://www.youtube.com/watch?v=MHVUJ6IOKx0
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Z: I like to think about my viewers, you know.  
H: Damn that is… 
Z: I care about them 
H: Damn, that is really thoughtfull. I back out on this motorcycle over 
Z: Remember Charles, he was in that while he caught that armadillo 
H: That armadillo 
Z: That Armadildo, you know how armadillo’s carry leprecy 
H: I didn’t know that 
Z: You didn’t know? You should learn about your animals a little bit more 
H: Did you know that? Before that? 
Z: No, yeah.  
H: Okay then 
Z: Hairy up 
H: Bitch I say hairy up 
Z: I’m gonna miss this park so much 
H: You never go there 
H: One time 
- 
[rat] 
Z: Alright guys, you want an update on the rat? Well, we got an update on the rat 
E: All you have to do is stand right here and within three feet here. 
Z: Hold on 
E: It is in plain sight, it is within three feet right here. Do you see it? 
Z: Hold on, wait.  
E: [inaud.] 
Z: O my god 
E: That’s the rat, that’s the rat 
Z: That looks like a monster 
E: Look the vent. It’s coming off. It’s that heavy 
Z: Let’s open it 
E: You want Heath to open it? 
- 
[Scott and Todd] 
Z: Todd, so ever since we showed everybody, that uhh Sweet Home Alabama video. When people 
saw, they’re were like holy shit, Todd is like in a reality show 
S: He’s a fucking TV star 
Z: Boy, they really, really enjoyed that and I did too. I think we need to throw todd back in a reality tv 
show 
S: I’m gonna say, in some of the comments that I saw, where like people where commenting like o 
now they want to be Todds friend and put him in their videos because he was on TV and then… 
Z: Yeah 
-- 
[in de truck] 
Z: On the hunt 
H: Are we going to K’s too? 
Z: No, I’ve got some special with K’s; it’s gonna be in the next video. I can’t wait. It’s gonna be… 
H: So it’s a surprise 
Z: So like, its gonna be connected with … Oeee I can’t, alright, alright, I can’t hear myself baby 
H: Sorry 
Z: You rushing to gasstation for what? 
H: Gotta get cigarettes 
Z: Is your long gonna colapse if you don’t have a cigarette in time 
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H: No, I’ve never been this long without one 
Z: No but, this.. This surprise that I have for you.. It’s for both of us and its 
H: How you gonna get me a surprise thats for you too 
Z: Because it, because it might be it might be two of it. and it has to be at K’s. Like and thats it. Why 
are you asking all them questions 
H: I don’t know baby  
Z: Asking all them questions 
Z & H: Asking all them questions 
Z: What’s her name again? God I miss them 
H: Emmanuel 
Z: Emmanuel  
Z&H: Hudson 
Z: Those were like the first guys that I feel like, we’ve watched like we wanted like do shit like them. 
They’re our rolemodels 
H: And uhm, spoken reasons 
Z: Spoken reasons 
H: That’s the other guy 
Z: His name is spoken reasons.. Like he’s… 
H: That’s the name he goes by 
Z: That’s his.. really? 
H: And like when .. 
Z: Who was he before the duo 
H: Spoken reason and when he was in the movie, the end credit shows spoken reason was his name 
Z: O, okay 
Ze komen aan bij het tankstation 
H: Lets go do this 
Z: Lets go do this 
H: Bitch we’re going get some Celsius 
Z: SCORE! 
H: Oeee 
Z: Oeee.. This looks like a promo. We get a Celsius.. You know what I want 
H: Baby 
Z: You know what I want 
H: I know what you want  
Heath geeft een ander merk drank aan Zane 
Z: We got paid by Celsius to do that 
H: Fuck this bitch, we get Celsius 
Z&H lopen het tankstation binnen 
H: Good, how are you? 
Z: O baby, I got this 
H: You get my cigarettes 
Z: You got me last time. I wanna see my creditcard number too 
H: And a pack of Marlboro lights 
-- 
[rat] 
H: O my god. I’m so excited. Ooooo my god noo way. I love this 
Z: When the rats are fucking 
E: There are poops everywhere too 
Z: O my 
E: O man 
Z: O my god 
H: Where was the other trap 
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E: sSe that thing right there? 
H&Z: Yeah 
E: That thing is gonna fucking drop. I think his head is in the trap 
H: No 
Z: O my god 
E: Because its facing forward 
H: Hold on, hold on 
E: You want rubber gloves 
Z: Shit  
-- 
[Scott and Todd] 
Z: That’s the only reason why. After that day, I went home and [inaud.] o my god, I live with Todd 
from Sweet home Alabama 
T: That show was very though for me, I was deeply in love with that girl and I wanted to win 
Z: Yeah people didn’t know if that was real or not. Did it come from your heart or were you just like 
fuck yeah I do it for the money you know 
T: I came from my date and until about three weeks afterwards, that was real. I was in the house for 
like two or three weeks I was depressed and I was like what the fuck am I doing so I just drink drink 
drink. And then by the time of my second date that was some kind of real and like you know what: 
I’m over this you know, I want to go home. 
Z: What episode were you in? You by contract and like you were now like breaching contract 
T: The final four, I’m like just send me fucking home and I tried like [inaud.] it out fort he camera’s 
Z: Exact, you know Todd: you’re not a quitter and thats why you stayed on the show baby. You got 
top three. You were ‘bout to take that girl home and guess what  
S: [inaud.] 
T: I was her favorite 
Z: Until she said you were plain  
T: [inaud.] you got long hair and were too fucking cool 
-- 
[in het tankstation] 
Z: I’m getting your cigarettes too? 
H: Yes yeah 
Z: No baby, I’m not getting your cigarettes. I can’t promote your longcancer 
H: [inaud.] uhm, these look kind of good too baby 
Z: [inaud.] 
H: [inaud.] you’re right baby 
Z: Stop showing my creditcard number. I don’t people to film my identity. Stop! 
Z&H lopen naar buiten 
Z: Boom boom boom, belly up  
H: [inaud.] 
Z: Wait wait wait wait, let’s make it commercial for this. Ah... dude I’m so thirsty. What should we 
drink?  
H: I don’t know, like, I’m so excited for this: ice cold Celsius, sparkling watermelon flavor, really 
crunch my thirst 
Z: They are not paying us for this 
H: Not at all 
Z&H maken hun blikje open 
Z: O yeah 
H: Wow  
Z: Cheers, I love Celsius  
Z&H nemen beiden een slok 
H: Hmm taste great  

Met opmerkingen [EW9]: Spontaniteit/non-scripted 

Met opmerkingen [EW10]: Spontaniteit/non-scripted 



34 
 

Z: Wow crisp 
Z&H kijken elkaar aan en beginnen beiden te lachen 
H: I wonder if people actually think we are like sponsored by Celsius. We drink it so much that it 
looks like we are but I wonder if people are like wow they’re getting... 
Z: I’m just surprised Celsius hasn’t hit us up  
H: Right? 
Z: And said we’re gonna send you a whole pallette  
H: I don’t know, it would literally save me… 
Z: Three dollars a month 
H: Thats a lot 
Z: Why don’t you show these kids how to pack a cigarette. Step one:  
H: Payday bitch 
Z: You gotta make sure all the tabacco goes to the front  
H: Uhu 
-- 
[rat] 
Z: Yo, that scared me. O my god 
S: I totally thought it would be bigger based on the tail.  
Z: O that smells. O that smells like shit 
S: Well, now I’m like excited to move out.. fuck.. 
Z: Heath, you gotta go look 
H: I’m not looking 
Z: Go! 
E: Little rat set up a Heathtrap up there.  
S: Like a cigarette in the trap 
-- 
[Scott and Todd] 
Z: Were people at home like: ‘’O my god Todd is on TV’’ or more like: ‘’Whatever, we’re in LA. We’re 
like in Hunnington Beach like normal thing? 
T: No no no it was a big deal 
S: It was a huge deal 
T: Like everyone was texting me and at my job I was bartending obviously and they would play the 
show 
Z: You just make everybody’s drink and you’re on TV and you’re just like: [inaud.] on TV 
S: Yeah I usually don’t work here I’m just a celebrity bartending tonight  
Z: I think we just should throw Todd back into a reality TV show. Fuck this whole YouTube thing you 
know, whatever 
S: What are the shows were you can audition for, the bachlorette 
Z: I mean I already saw you.. I saw you auditioning for that one show 
T: Just [inaud.] 
Z: Yeah 
T: O that’s a secret  
Z: You can’t talk about it yet? 
T: No 
Z: O my god you’d been on a reality TV show? Again? What does a reality TV real look like, its just a 
bunch of fighting and drinking and shit 
-- 
[in de truck] 
Z: I love the sound of big red 
H: Uhu, I miss big red 
Z: Too bad you have to get one [inaud.] 
H: Yeah, can’t even joke. Hey, anybody in LA try to buy a truck? I’ll fucking drive it to you 
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Z: Heath is selling you for, what’d you said 12 grant the other day  
H: They ain’t gonna have it 
Z: You have to understand this is the Heath Hussar truck, you know. Heath drove this truck. [inaud.] 
hundred dollars 
H: O I’ve putted up my Craigslist.. I’m like runs great, AC blows cold, never been smoking 
Z: The smell of this truck is not cigarettes 
H: No, it actually doesn’t smell like cigarettes 
Z: I know, it just smells like dirty and dusty 
H: Okay 
Z: I’m just surprised you don’t have you’re own brand of cigarettes yeah.. That’s what I’m kinda 
confused about. How would you even call it? The Hussar sticks? Hoozy sticks? 
H: You should not be a marketer 
Z: The Heath pipes. The Heath, the Heathen smokes  
H: Maybe just Hussars 
Z: You wanna pack of Hussars?  
H: That doesn’t sound good 
Z: It sounds like a bag of animals  
H: You gonna get a pack of Hussars? 
Z: Pack of Hussars, that doesn’t sound like.. 
H: Doesn’t sound bad 
Z: That’s not bad 
H: I start growing tabacco in our backyard 
Z: Baby let’s… Let’s get it done 
H: O my god [inaud.] 
Z: Aah bitch 
H: O my god [inaud.] behind me 
Z: O shit 
-- 
[rat] 
Z: O fuck 
H: It runs out en jumps on my face. Fuck that 
Z: O my god 
H: How… 
H: How am I like still nervous  
E: Dude the big rat is still here 
-- 
[Scott and Todd] 
Z: For you now to get on a show would be so easy because you just.. just basically show all of the 
[inaud.] 
T: Just show them all my drunk moments in everyones vlog  
Z: What was your routine everyday? 
T: Everyday we’d given a list of groceries, o yeah I call Hall Foods first.. Clothes whatever we needed 
and then at the end of the show they paying us.. 
Z: Yeah 
T: Like for how long you’d be there for 
Z: As long as you get your [inaud.] who cares about the girl on the show. Its all about the fucking 
money, huh? 
T: Fuck yeah, fucking money, and face time 
Z: [inaud.] my fucking money 
-- 
[in de truck] 
Z: There is literally a cop behind us 
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H: They can’t pull you over if you’re in your driveway 
Z: O my god 
H: They can’t pull you over 
Z: Been not [inaud.] A cop..  
H: Hey sir, (…) driveway safe! 
Z: A cop has knocked on my door because I sped home, [inaud.] to my house, he found my car, 
knocked on my door. He could’ve gave me a ticket but he didn’t. But he was just like, letting me 
know… 
H: I thought it was like homebase, like freeze tag 
Z: That was a policechase.. that was fucking…  
H: Ho, hot pursuit 
-- 
[outro praatje] 
Z: Alright guys, thanks for watching make sure to like this video if you enjoyed it and subscribe to my 
channel if you wanna see more stuff from me and all my friends like Scotty over here. Shoutout of 
the week goes to Megan. Thank you so much.. in this it’ll be over your face by the way.. thank you so 
much Megan for keeping up with all my stuff, watching all my video’s, giving me all the support that 
you can. I really appreciate that. You know what, I just wanna let everybody know, not everybody, 
but just.. if its your 
S: Most people 
Z: If its your birthday today, just happy birthday 
S: Not most people, just whoever birthday it is 
Z: I don’t know, I think it was really cool that I just like happy birthday 
S: I don’t understand why 
Z: Because if nobody is really said happy birthday to him, and now I’ve said happy birthday to him 
S: Everyone else is gonna feel so discluded, wait what about everyone who’s birthday isn’t today, like 
they’re.. 
Z: I just want, I just want..  
-- 
[standaard outro] 
-- 
[rat] 
Z: Who set that rattrap above? 
E: The guy that came with the truck yesterday 
Z: Wow he knows exactly what he’s doing, thats for sure. We’d been trying to get that rat or not we 
but, Elton and Heath been trying to get that rat for … 
E: [inaud.] here.. This whole thing is boobytrapped 
-- 
[tankstation] 
Gasstation Lady: So cigarettes or no? 
Z: Yes, I was just kidding 
Lady: Okay, 13,20 
Z: She don’t get the joke 
-- 
[rat] 
E: It came back alive  
Z: O my god, that’s not even the one 
S: What’s the name of the rat in teenage mutant ninja turtle [inaud.]? 
E: [inaud.] 
Z: Alright, Heath 
H: [inaud.] 
Z: You gotta put it in the trash can  
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E: It took me a lot to kill that fucking thing 
H: This thing doesn’t pinch very well 
 
-- 
2 februari 2017 ‘’WE’RE THREATENING THIS COMPANY’’ (6:57) 
 
Z: Alright, so as you all know, Heath and I are moving to an apartment and I just got a all my stuff 
gathered in my room. I’m ready to go, ready to move everything in. I’m gonna see how Heath is 
doing in his room and see if he’s almost done so we can get our shit out of here and get our shit 
moved to our new apartment. Heath baby. Heath are you up? Hold on, who the fuck is this?! And 
what the fuck did she do with my baby?! 
-- 
[standaard intro] 
-- 
[in het nieuwe huis] 
H: Yo whaddup dude? 
Z: Alright, move! Where is Heath? 
H: What? 
Z: Where the fuck is Heath? 
H: Baby… Baby… It’s me. Yo dude, it’s fucking me bro 
Z: Jesus 
H: I know. I fucked up 
Z: What happened to your face?! 
H: I… Fucked… Up… I wanted just to change up my look. You look it?  
Z: [inaud.] 
H: I hate it 
Z: You look like cokedealer who doesn’t sell his drugs for the right amount of money 
H: I look like a cokedealer that doesn’t own coke 
Z: O no.. How you gonna fix this? What’re we gonna do with your face? 
H: I tried cover it with glasses. I’m tryna put a hat on like, I don’t know what. I mean, how do the guys 
in your culture do it? 
Z: What? 
H: Like a... Like wrap a turban 
Z: I mean, we uh… I don’t. I don’t wear turbans. Let’s figure out something, okay 
H: Baby, do something quick. How’s that? Is it better already? 
Z: Uhh 
H: O my god. I’m fucked. I’m fucked 
Z: Wait wait wait  
H: Better huh? 
Z: No  
H: No? 
Z: It doesn’t look like it. I mean, just fuck it. I’m just gonna ‘ve to get used to it and a lot of other 
people are gonna ‘ve to get used to it too, and that’s okay. Not in a bad way. It’s in a good way. It’s 
different 
H: I could see right through yo fake shit  
Z: And I could see yo right through your fucking imperfections. Alright, alright. All things are signed. 
Where the fuck were you this morning? Your entire room was cleared 
H: Baby 
Z: I was ready to go, I was like, alright, all my stuff is ready to go. Alright, Heath let’s go. I go to your 
room and you’re just gone 
H: Baby 
Z: Poof, gone 
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H: I’ve been... 
Z: Left me in the dark 
H: In the dark? 
Z: Yeah 
H: What if you’d payed your bills? That ain’t ma fault baby 
Z: No baby, the dark like emotional dark. My heart, dark, no lights on, off 
H: Baby yous more than important thats why you need to come in here baby. I’ve moved in 
Z: [inaud.] nice and tied, my room is still empty, like my heart 
H: Something’s wrong with you 
Z: Can we finally introduce our house? 
H: Baby 
Z: In a fun way 
H: Wooh! This is our house, this is.. 
Z: No 
H: O 
Z: No, no, you see, I was thinking like, you know when David and Liza, they like get a vacationhouse 
they gone on vacation. They get like a nice house… 
H: You want like… 
Z: And they... And they do a whole montage  
H: Should we get like a drone shot too and then it may look super fancy 
-- 
[montage] 
-- 
[truck] 
Z: Ho, this is how we get out now 
H: So different 
Z: Yeah, things are different as your fucking face 
H: Fuck off 
H: I’m so fucking pale 
Z: Dude. I don’t like that. I can’t even talk... I... 
H: Ieuw… Zane! 
Z: We came to do this though 
H: I don’t wanna be like on camera for like a week 
Z: O my god. Heath…  
H: This is really… It is so bad! 
Z: So, how do you guys like this new... Uhm... New look? Is that a yay or a nay? 
H: Fuck off. Don’t ask them 
Zane schiet in de lach  
H: Because we all know the goddamn answer 
Z: They gonna send me pictures of horses. His face is gonna look like that for two weeks 
H: It’s gonna be a while 
Z: Should I get just old vlogfootage and put that up until his hair grows back or? 
H: I think I’m gonna put the hat backwards 
H: O my god 
Z: We just had coffee right now and we’d ‘bout to shut down our brains with some... 
H: Hmm 
Z: Celsius 
Z: What should we have 
H: Hmm gonna get me some of these  
Heath pakt een Outlaw 
H: [inaud.] actually.. You know what sounds kind of good whatever this  
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Z: This Outlaw energy looks pretty good. I don’t know. You know what? Let’s take a watermelon 
today  
-- 
[lopen tankstation binnen] 
Klant: You’d better get sponsored this time 
Z: Hmm 
H: You goddamn right we should. She’s like who the fuck is this dude? Like... [inaud.] Zane [inaud.] 
Z: Do you come to this gasstation all the time?  
Lady: Yeah, I live like three [inaud.] street 
Z: Yeah everytime we come, you know this is the gasstation? 
Lady: O for sure! I’m like I see them Celsius drink, I’m like they’re gonna go 
Z: I get it 
H: Let me ask you a real question, what do you think about…  
Wijst naar z’n kin 
Lady: Yeah it looks very fresh 
Z: The first thing she says is fresh 
H: She’s so nice 
Z: Bye nice meeting you 
H: Thank you 
-- 
[weer in de truck] 
Z: O, that shit is unbelievable. She could’nt even get me a discount cause my shit was banged. That is 
just no customer service 
Zane opent zijn blikje 
H: O hold on! 
Z: O my god. I’m so sorry 
H: Zane! 
Z: I wasn’t even thinking 
H: You just totally forgot I was in the car because you didn’t recognize me.. You used to do it with 
Heath 
Z: Alright, look look look. Alright, you ready?  
H: Act like you’re doing your and then just like 
Z: Yeah yeah yeah, are you ready?  
H: Ready? One, two, three 
Z&H: Aaah  
H: Hmm 
Z: Taste… Okay... 
H: It’s not… It’s not bad 
Z: It could be better... So a lot of you guys have been…uh.. snapping us and tweeting us saying how 
much you guys get Celsius ‘cause of us 
H: Uhu 
Z: And Celsius knows damn well watching these videos 
H: We’ve been promoting these shit 
Z: And we… 
H: Got nothing 
Z: And we haven’t seen any packages at our door. We haven’t seen any free Celsius at our door. 
H: Not even a mafuck message 
Z: Nothing… Then no e-mails, no texts, no letters, nothing. We shouldn’t expect that they do you 
know, whatever 
H: Just be nice.. 
Z: But that’s like, it would just be nice, you know. I don’t know. All I’m saying is that Celsius y’all got 
Thirtysix hours...  
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H: This is..  
Z: To send us.. 
H: The last time I buy Celsius  
Z: Uhu.. Thirtysix hours for y’all to send us something through mail  
H: We’re gonna tell all these people Celsius suck. Celsius suck. 
Z: Ieeew 
Z: Hmm... This might be my last Celsius. Thirtysix hours 
H: [inaud.] bitch.. I don’t even fuck with this shit 
Z: Real talk [inaud.] hate to have to leave this but I’m a man of ma word and that’s it. because guess 
what.. I love me some Nars. That shit gets me high. Celsius taste good, but Nars is a little better. So 
we might just [inaud.] with Nars from now on. Dude, are we threatening them? That’s not cool 
H: It does seem like that 
Z: Thirtysix hours.. You’re pouring the drink out 
H: We fucking ride like a distract [inaud.] 
Z: Hate to be those guys but.. Thirtysix hours.. 
-- 
[outro praatje] 
Z: Alright guys, thanks for watching, make sure to like this video if you enjoyed it and subscribe to my 
channel if you wanna see more stuff from me and all my friends like David over here. 
D: What? 
Z: Dude you gotta do the…  
D: The what? 
Z: Ah.. Come on. Dude you know I love it. Could you just do one more time. Come on 
D: No Zane 
Z: O please 
D: Zane, I’ve been there three times today 
Z: That’s the only reason why you’ve got this fucking Tesla, just do it 
D: Dude it doesn’t do it anymore cause its not Christmas 
Z: O my god. Are you serious? 
-- 
[standaard outro] 
-- 
[outro praatje] 
D: Don’t mess with me like that. This is the only reason my friends hang out with me. Come on baby 
Z: You can’t even [inaud.] anymore, where are you going to make the money from now 
D: I make all my money with these shows 
 
 
-- 
9 februari 2017‘’TRUTH REVEALED ABOUT OUR ROOMMATES’’ (10:19) 
 
[in de tuin] 
D: What I wanted to say earlier is that… What I was trying to say.. What I wanted to say…  
-- 
[standaard intro] 
-- 
[Truck] 
Z: Okay, make sure I’ll look good, okay 
H: Okay okay [inaud.] 
Z: Okay make sure you look good  
H: Bitch 
Z: Nope, you don’t look good ‘cause you don’t have a beard yet  
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H: Aah, it’s coming back a little. Stop. It’s a little bit better 
Z: It’s growing nicely 
H: I can... 
Z: I just wanna.. I just wanna back quicker 
H: I can deal with this as long as it’s not fucking naked I’m.. [inaud.] 
Z: There is a way we can solve this, you know this right. Usually get a little pen, you know those little 
gel pens, those nice smooth gel pens. Just fill that bitch up 
H: Start doing the fucking Liza thing where she draws her beard on 
Z: Dude 
H: Okay damn blonde with corgi  
Z: Okay hello 
H&Z: Oeee 
H: What’s up girl?  
Z: She end up like pucci. Hello 
H: Yo daddy let you date? 
Z: No [inaud.] 
H: You right, that was really inappropriate  
Z&H maken smakkende geluiden 
H: Hey 
Z: Hey, what’s up girl? 
H: Hey! Look at that dog! 
H: O fuck, let me.. Let me. My mom watches your videos and she’s like everytime you do coffeetalk 
and you’re in the car, you never have seatbelt on.  
Z: O my god, me too. No thats bad though. I think we’re just so focused. We energetic 
H: [inaud.] 
Z: We fucking shit on. They start tweeting us without seatbelts on: ‘’trying to be just like you’’.. No! 
Get your seatbelt on! 
H: A girl literally DMed me she’s like.. ‘’I like you, you like a bad boy. You smoke cigs and you don’t 
wear your seatbelt’’ I was like o my god. No. Stop 
Z: Alright baby, we gotta get … 
H: Let me over! 
Z: Move! 
H: Thank you 
Z: Y’all inconsiderates  
Z&H: What are you looking at?! 
Z: Okay then 
H: Okay 
Z: What would [inaud.] do [inaud.] fucking people [inaud.] 
H: [inaud.] bitches 
Z: So to ma lil’ terminators. I come up with some fucking… 
H: O my god 
Z: How we call people that’re watching.. Our little chainsmokers  
H: O my god 
Z: We’re gotta get ourselves... 
H: Hold on 
Z: Oee 
H: What’d I supposed to do with yo fat ass van in the way bitch 
Z: Try this 
H: Hey bitch, let me through you.. stupid..  
Z: O my god 
H: Let me through! 
Z: I’m recording you! 
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H: O fuck bitch, you pull one up ain’t gonna do shit and yo mom’s [inaud.] better sit the fuck back. 
We’re in the front rooow bitch 
Z: Alright, let’s get our Celsius  
H: [inaud.] 
Z: You know what I like 
H: What you like babe 
Z: You gotta [inaud.] don’t hate me.. 
H: What? 
Z: Get me my flavor baby 
H: I got you baby 
Z: Get my flavor.. 
H: Watermelon, I don’t fuck up 
Z: You know what, put it back 
H: Jesus  
Z: Baby, I gotta show you something 
H: What? 
Z: Come on.. I just set up this morning 
H: Zane… Baby! 
Z: O my god bitch, Celsius hood us up! Motherfucking hell 
H: When the fuck you did this? 
Z: That five minutes you went to the bathroom, did that tootoo. I threw this bitch up. Some dude 
came to our house an hour after setting the threat fucking send this. All this shit. We could, we don’t 
need to come here for Celsius no more. This is… 
H: [inaud.] gasstation never again bitch. Lifetime supply bitch 
Z: We need to drink one now 
H: [inaud.] the fuck 
Z: Jeez. Dude, hold on. These are warm as shit right now. I’m tryna get like a nice cold crispy Celsius, 
right. Let’s go buy another one.This will be our last time buying a Celsius. 
H: This is so stupid right now [inaud.] 
Z: We’re buying Celsius after… 
H: We have five hundred in the back. 
Z: I know. 
H: [inaud.] 
-- 
[lopen tanktstation in] 
Z: Guess what, we got sponsored by Celsius. (We) don’t have to come back here no more and buy 
any. Aren’t you happy for us? 
H: She’s thrilled 
Z: This is so good  
H: You know how much money they probably make of us buying these two... Fucking... 
Z: Well that’s gonna be the last we buy. This is [inaud.]  
H: I’ll still come back for the cigarettes, let me get Marlboro Light. 
Z: Ah Heath.. 
H: I got to.. 
Z: Baby, she’s no good for you.  
H: No… 
Z: Celsius does like a carepackage where they sells all Celsius and cigarettes together. Buy two 
Celsius, get one packet cigarettes for free 
H: I wish 
Z: Did you just get that for me? 
H: Yeah 
Z: Baby 

Met opmerkingen [EW49]: Commentaar op automobilist 
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H: I have an idea. We want to threaten another company  
Z: We keep threathening companies  
H: And you know damn well..  
Wijst naar pakje sigaretten 
Z: We’re just keep threathening companies so we get free shit 
H: Marlboro.. 
Z: If we don’t get Marlboro cigarettes in the thirtysix hours… Thank you baby girl.. Bada bing… 
H: Bada bong. Woow 
Z: Damn, she was hating a lil’ bit. She was jalous [inaud.] she didn’t get the free [inaud.] okay 
H: Should we give her a crate 
Z&H: Uh, no!  
Z: Heath? 
H:Yo  
Z: Get the seatbelt on. Mom’s gonna text me as soon as I post it, you know it 
H: I take out this whole fucking [inaud.]. You think I can fit? O my god, looks so beautiful back there 
Z: Look at that. Baby, that plug came through!  
H: Oooh, we got the plug 
Z: We got the [inaud.] 
H: Cheers to never buying another Celsius 
Z: There you go 
H: Oeeee baby. 
Z: Ha ha ha. That last purchase Celsius never tasted so good. 
H: Uhu, you know what taste better than my Celsius? Free Celsius. 
Zane schiet in de lach 
H: Shit makes you slap your lips, bitch 
Z: Alright, so if you didn’t know the Cash me ousside girl, she got in like a huge fight on Spirit Airlines 
and then she posted a video saying: ‘’Thats why you never fly Spirit Airlines’’. And we just talked 
about how you don’t fly Spirit Airlines ever. It’s almost like continuation of people making videos 
about not flying Spirit Airlines 
H: People still do it 
Z: Aparently it’s the cheapest [inaud.]. You can find cheap fucking flights in good airlines.  
H: The thing is they’re make it seem cheaper, but they don’t tell you that you have to pay for fucking 
everything. 
Z: They make you pay for like extra bags. Not even extra. They make you pay for the first item  
H: yeah 
Z: And then extra 
H: Are you bringing your phone and wallet? That’ll be fifty dollars 
Z: Thats gonna be fifty dollars. They probably charged that Cash me ousside girl like double ‘cause 
they knew she probably had money. 
-- 
[in de tuin] 
Z: And we are live, guys! 
D: Live from Studio City. You’re watching the vlogsquad 
Z: Buddy, you’re really great in front of the camera 
D: What’s our fandom name 
Z: Let’s do like Team Six 
D: Corinna, you have not been here the entire time. Who’s room has she been in? Let’s see who 
walks out next. That’s how we know who Corinna’s been with. She’s actually trying to say we never 
pulled like a tarp around connecting to all the trees into the house and to that house. We could’ve 
made it 
Z: So we have like a big overhead  
D: How sick would that’ve been like, literally [inaud.] Christmastrees  
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Z: Thats makes me sadder. Makes me wanna cry. We’re like thinking of like new ways so we could 
make this house cooler  
C: No, the house is trash  
Z: and we can’t even do it anymore 
C: You need to move out 
Z: Fuck you Corinna. You’re not even a part of it 
D: Charles just walked out 
Z&D: Ooo 
Z: Corinna! 
Z: Ooo Charles get it! 
D: To have sex with Corinna, whats up dude 
Z: Dude you are crazy. You’re here for two weeks and you getting it with Corinna? 
D: He’s like: ‘’I had seks with Corinna? Damn.’’ 
Z: That’s my cousin. You get it in baby 
D: You know you hook up with Corinna? 
Charles: I did? 
Z: Uhu 
D: Yeah, what were you doing in there? 
Charles: Sweet! 
Z: He doesn’t even remember it. So you’re good 
C: Happens to me all the time, they never remember it 
D: You could be [inaud.] 
C: Scott! 
Z: I mean, So since you wonder why you filling up these balloons right now. Let’s give a little teaser 
right now on what Scott’s up to tomorrow night 
D: We’re surprising everybody in the next vlog with us resigning this lease.  
S: [inaud.] 
D: Scott 
C: And then we’re filming a porno 
Z: Scott’s coming out with his new single called ‘Sad Sad Day’? ‘Sad Song’? 
S: ‘Sad Song’ I think 
Z: ‘Sad Song’? So you don’t even know the name of the song yet that’s coming 
S: ‘Sad Song’ 
Z: It’s calles ‘Sad Song’ 
S: It’s about being sad 
D: And special guests appearance is one of my animalfriends 
Z: Oeee 
S: Hehe 
D: Let’s just say he paid a lot of money to get Kesha to get featured on this track.  
D: You know what’s crazy, you lived here for like a year and a half and only like two people have 
jumped off that roof into the pool 
Z: Uhu, let’s do something wild 
D: No seriously 
Z: I don’t wanna jump off the roof right now 
D: Give me your camera. How often? You’ve been living here for a year and a half, and you have 
never jumped off that roof 
Z: Only if you jump with me 
D: No, I don’t wanna jump  
Z: Aah come on! 
D: This is your house. No! 
Z: Do it with me 
C: That’d be crazy! 
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Z&D: Corinna! Corinna! 
Z: Hey Corinna, let’s play a game 
C: What’s up, what’s up 
Z: Let’s play the how many dudes you’re texting all at once game 
D: More like can Corinna 
Z: And how many… 
D: Count up to hundred? 
-- 
Scott: Look, I’m gonna really enjoy living with you guys. This is gonna be a great change of [inaud.] for 
me 
Todd: There’s a bar too. Everyone’s gonna come around all the time: David, Liza, Josh Peck 
Jason: Oh Josh, O fucking Josh Peck! [inaud.] 
T: [inaud.] Josh Peck! 
J: You know what I love: none of you guys smoke (7:10) 
S: Yeah 
J: You know  
S&T: [inaud.] 
J: That sigarettesmell  
[inaud.] 
T: What about this: coffee in the morning time? 
J&S: Oh yeah 
S: We’re gonna make cured egg  
J: We can do a sketch like that: coffeetalk 
T: Coffeetalk? 
J: yeah [inaud.] 
S: Just us three. A pool table and a pingpong table maybe. We could hang some stuff on the walls too 
like some nice pictures, [inaud.] 
Z: Okay, cool cool. That’s where you can, uh, hang your diploma’s from the school of disloyalty 
H: O or fake friend university 
S: Ho! Come on.  
Z: That’s how you guys gonna do? You guys gonna just get a fucking place after we sign our lease for 
an apartment? 
S: Dude  
J: I don’t wanna live with them 
S: Yeah, no  
[inaud.] 
S: You guys can’t even hold a camera over here 
H: O my. I can not believe … 
Z: O, alright [inaud.] 
T: [inaud.] shaking the camera 
Z: O O, excuse 
H: Maybe it’s fucking ridiculous that this shit was all fucking premeditaded 
S: It wasn’t premeditaded.  
Z: It was totally pre…  
S: [inaud.] 
H: [inaud.] mother fucking [inaud.] it wasn’t … [inaud.] 
Z: I saw you little [inaud.] go to the park were you guys would meet up and [inaud.] 
S: What? 
Z: Yeah and I see you David, don’t fucking hide, I saw you with them 
J: It’s exactly how it happened, al right?  
D: They need your money! 
Z: You… you… you come up with some sort of lie that doesn’t make sense 
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S: This is what… 
Z: On what’ve happened 
S: This is what happened. You got an apartment and David said: ‘’guys, you should still get a house’’ 
and we were like: ‘’you’re right, we should’’. So we did 
D: Don’t drag me in this  
J: Without [inaud.] 
Z: O no 
H: Shut the fuck up David!  
Z: O, without Zane and Heath? Was this before we signed our or after? 
D: I did not say without Zane and Heath. I said it would be nice without Zane and Heath 
H: Jason, just why did you [inaud.] 
Z: Fuck you! 
J: Oh it would be nice without Zane and Heath? I thought you said 
Z: Yeah I’m sure it would be very nice without Zane and Heath in your vlogs anymore huh? 
H: O 
S: When we get this new house, we’re not gonna have big loud arguments that piss off the whole 
neighbourhood like this because  
H: Well, you know what? 
S: You’re not gonna [inaud.] 
H: What’s worse than pissing off the whole neighbourhood? Pissing off your best fucking friends. 
Z: Exactly. How do you guys feel about that now?  
H: [inaud.] 
Z: We’re gonna be in one big fucking box by ourselves while you guys have this nice house with the 
fucking patio where you gonna have a bunch of shade over. Nice fucking pooltable 
D: You guys need to shut the fuck up and get more tattoos on your ties 
H: Wauw  
Z: O don’t hit us where it hurts 
S: Yeah, you guys live next to a tattoo parlour. It’s great. 
Z: You know what, at least I don’t have the word ‘penis’ on my lips 
H: O 
Z: That never fucking comes off 
H: That was really good 
Z: That was good, that was good. I had him right in the heart 
H: That was really good 
S: Hey listen… 
J: Fuck you Zane! 
Z: Okay, okay 
S: [inaud.] 
J: Fuck you! 
Z: Okay, okay. O o you turn mad [inaud.] 
J: You’re not coming over. I was gonna let you over 
Z: You know 
J: I did! You’re a fucking dick 
Z: Oh, you know what  
J: These guys, they’re my fucking world. 
Z: Guess what, it’s not even your house. It’s Davids house. He is...  
H: Ohoo 
Z: He is the real signer of the fucking house. 
H: Woo woo woo 
Z: So boom! Can I come over David? 
Z: Fuck! 
J: [inaud.] 
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Z&H: Fuck! 
-- 
[outro praatje] 
Z: Fuck this sadness bitch. Alright guys, thanks for watching. Make sure to like this video if you 
enjoyed it and subscribe to my channel if you wanna see more stuff from me and all my friends. 
Shout out of the week goes to  
Z (voice over):Tatum, sorry I hadn’t picked a shoutout ‘till now ‘cause I’m editing. Thank you so much 
for keeping all my stuff… [inaud.] 
H: Hold on, hold on, rewine. More from real friends, not frake friends. Uhu 
Z: Real friends, ‘cause we don’t fuck with that fake shit anymore baby. 
H: We don’t fuck…  
Z: Everything… 
H: … with them fake friends, bitch.  
Z: Everything’s gonna be real starting from now. Yo Charles, what ya doing, come here baby 
Charles: Stay cool [inaud.] 
Z: Yeah! Real friends like this mother fucking baby  
H: Yeah, [inaud.] us some real friends say yeah 
Z&H: Yeah 
 
[standaard outro] 
-- 
Z: Yooo, need that clickbait baby! I needed just you! 
Liza: Oh, so hot 
Z: Yeaah 
David: Liza gets to know [inaud.] all of us 
-- 
J: Kinda like, I’m not into that. Southern, kind of backwards fuck your sister  
T&S: Yeah, hahaha [inaud.] 
J: You guys are cool, you’re like [inaud.] way back [inaud.] 
S: [inaud.] individuals 
T: We’re from the beach bro 
S: Yeah  
T: Surfs up! 
S: Beachboys! 
J: You guys are like in shape 
S: Yeah 
T: Yeah  
J: And that’s gonna make me be in shape 
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Bijlage 2: Verklaring Intellectueel Eigendom 

 
Verklaring Intellectueel Eigendom  
 
De Universiteit Utrecht definieert plagiaat als volgt:   
 
Plagiaat is het overnemen van stukken, gedachten, redeneringen van anderen en deze laten 
doorgaan voor eigen werk.   
 
De volgende zaken worden in elk geval als plagiaat aangemerkt:  
 

 het knippen en plakken van tekst van digitale bronnen zoals encyclopedieën of digitale 

tijdschriften zonder aanhalingstekens en verwijzing;  

 het knippen en plakken van teksten van het internet zonder aanhalingstekens en verwijzing;   

 het overnemen van gedrukt materiaal zoals boeken, tijdschriften of encyclopedieën zonder 

aanhalingstekens of verwijzing;   

 het opnemen van een vertaling van teksten van anderen zonder aanhalingstekens en 

verwijzing (zogenaamd “vertaalplagiaat”);   

 het parafraseren van teksten van anderen zonder verwijzing. Een parafrase mag nooit 

bestaan uit louter vervangen van enkele woorden door synoniemen;   

 het overnemen van beeld-, geluids- of testmateriaal van anderen zonder verwijzing en 

zodoende laten doorgaan voor eigen werk;   

 het overnemen van werk van andere studenten en dit laten doorgaan voor eigen werk. 

Indien dit gebeurt met toestemming van de andere student is de laatste medeplichtig aan 

plagiaat;   

 het indienen van werkstukken die verworven zijn van een commerciële instelling (zoals een 

internetsite met uittreksels of papers) of die al dan niet tegen betaling door iemand anders 

zijn geschreven.   

 

 

Ik heb bovenstaande definitie van plagiaat zorgvuldig gelezen en verklaar hierbij dat ik mij in het 

aangehechte BA-eindwerkstuk niet schuldig gemaakt heb aan plagiaat.  

 

Tevens verklaar ik dat dit werkstuk niet ingeleverd is/zal worden voor een andere cursus,  in de 

huidige of in aangepaste vorm.     
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