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Samenvatting 
 

In dit onderzoek wordt inzichtelijk gemaakt of tv-programma EXPEDITIE ROBINSON (ER) gebruik 

maakt van ‘Transmedia Storytelling’ (TS) op Social Network Sites (SNSs) YouTube, Twitter en 

Facebook. Eveneens wordt onderzocht in hoeverre dit de relatie tussen consument en producent 

beïnvloedt. Eerst wordt onderscheid gemaakt tussen diverse vormen van TS, zoals Henry Jenkins’s 

TS, Christy Dena’s ‘transfiction’ en Geoffrey Long’s ‘adaptation’. Vervolgens wordt uitgelegd hoe de 

relatie tussen producent en consument volgens Jenkins via TS en ‘participatory culture’ kan 

veranderen. Jenkins stelt dat actieve participatie kan leiden tot een democratisering van het 

medialandschap. Deze optimistische benadering van Jenkins wordt in perspectief geplaatst door het 

gedachtegoed van Leigh Edwards en David Marshall te bespreken.  

  Middels een kwalitatieve inhoudsanalyse van de mediateksten op de SNSs, tv en de website 

van ER is onderzocht of er sprake is van TS bij ER. Duidelijk is geworden dat er op de SNSs geen 

sprake is van TS of ‘transfiction’, daar niet wordt voldaan aan de eisen die door respectievelijk Jenkins 

en Dena aan deze concepten worden gesteld. Wel is duidelijk geworden dat de mediateksten op de 

SNSs een faciliterende functie hebben binnen het TS-narratief. Zo verwijzen zij consumenten naar de 

website van ER, waar wel sprake is van TS en ‘transfiction’. Eveneens stellen zij de consument in 

staat te discussiëren over ER.  

  Aan de hand van de metadata die beschikbaar is op de SNSs is gepoogd het gedrag van de 

consumenten inzichtelijk te maken. Uit deze data blijkt dat een deel van de consumenten actief 

meerdere mediateksten raadpleegt en discussieert over het narratief. Volgens Jenkins is hierdoor 

sprake van een verandering tussen producent en consument: de consument participeert actief in het 

medialandschap en laat zich niet langer duiden als passieve consument.   

  Er lijkt geen democratiserende werking uit te gaan van TS via de SNSs. De berichtgeving lijkt 

vooral een strategie om de doelgroep te vergroten en de consument langer aan ER te binden om de 

financiële inkomsten te vergoten. Het ER-narratief toont overeenkomsten met David Marshall’s 

‘supersystem’ waarbij de producent een multi-platform mediatekst distribueert om zijn grip op de 

consument te vergroten.  
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1. Inleiding  
 

De slotzin van Dennis Weening, presentator van reality-tv programma EXPEDITIE ROBINSON, luidt 

steevast: “Wil je meer Robinson, ga dan naar Facebook of ExpeditieRobinson.nl voor exclusieve 

video’s en verhalen.”1 Dit citaat van Weening illustreert dat mediabedrijven vandaag de dag niet 

langer enkel via het lineaire broadcastmodel een verhaal vertellen.2 Mediaproducenten maken gebruik 

van diverse mediakanalen en -platformen om hun verhaal te distribueren. Deze verschillende 

mediakanalen bieden de mogelijkheid om mediateksten (ofwel verhalen) op andere, meer uitgebreide 

manieren te vertellen. Mediawetenschapper Henry Jenkins omschrijft dit principe als ‘Transmedia 

Storytelling’ (TS).3  

 Jenkins geeft in Convergence Culture de volgende definitie voor TS: “A transmedia story 

unfolds across media platforms with each new text making a distinctive and valuable contribution to 

he whole.”4 Alle afzonderlijke mediateksten die deze bijdrage leveren aan het geheel, moeten volgens 

Jenkins bovendien interessant genoeg zijn om als losstaande verhalen te fungeren. Idealiter is daarbij 

elke mediatekst geoptimaliseerd voor het (interactieve) medium waarop het geplaatst wordt.5  

  Waar Jenkins stelt dat alle TS mediateksten uniek en afzonderlijk van elkaar te begrijpen 

moeten zijn6, stellen mediawetenschappers Christie Dena en Geoffrey Long dat dit niet 

noodzakelijkerwijs het geval hoeft te zijn. Zo introduceert Dena het concept ‘transfiction’, waarmee 

zij een TS-verhaal (TS-narratief) omschrijft waarbij alle mediateksten op de verschillende 

mediakanalen gelezen moeten worden om het verhaal volledig te begrijpen.7 Long ziet transfiction als 

een vorm van TS, maar maakt wel onderscheid tussen verhalen die met het oog op TS zijn ontwikkeld 

en verhalen die pas later via verschillende mediakanalen worden verspreid.8 Dit onderscheid is 

belangrijk daar Long -net als Voights en Nicklas- mediateksten classificeert als ‘adaptation’ wanneer 

zij enkel aangepast zijn voor een specifiek medium.9 Zo is Stanley Kubrick’s film THE SHINING een 

adaptation van Stephen King’s boek THE SHINING.  

																																																								
1 “Expeditie Robinson: Afl. 4”, Expeditie Robinson (RTL 5, 24 september 2015), 
http://www.rtlxl.nl/#!/expeditie-robinson-342176/8b6a2fa9-f6ff-37de-9f72-1fb17798c207. 
2 Carlos Alberto Scolari, “Transmedia storytelling: Implicit consumers, narrative worlds, and branding 
in contemporary media production”, International Journal of Communication 3 (2009): 21. 
3 Henry Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide (NYU press, 2006), 96. 
4 Ibid., 95–96. 
5 Ibid., 96. 
6 Ibid., 97. 
7 Christy Dena, “Current state of cross media storytelling: preliminary observations for future design”, 
European Information Systems Technologies event, 2004, 1–2. 
8 Geoffrey A. Long, “Transmedia storytelling: Business, aesthetics and production at the Jim Henson 
Company” (Massachusetts Institute of Technology, 2007), 18, 
http://dspace.mit.edu/handle/1721.1/39152. 
9 Ibid., 22; E. Voigts en P. Nicklas, “Introduction: Adaptation, Transmedia Storytelling and 
Participatory Culture”, Adaptation 6, nr. 2 (1 augustus 2013): 140, doi:10.1093/adaptation/apt012. 
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Jenkins betoogt dat TS in potentie in staat is de relatie tussen producent en consument te veranderen.10 

Door het gebruik van interactieve mediakanalen en het construeren van een uitgebreid narratief kan 

een collaboratieve fancultuur ontstaan waarin de consument de rol van ‘prosumer’ aanneemt.11 Binnen 

deze participatiecultuur produceren prosumers zelf gefabriceerde mediateksten (user-generated 

content) die aansluiten of voortbouwen op het originele TS-narratief. Voorbeelden hiervan zijn 

bijvoorbeeld een blog over een televisieserie of een parodie van een film op YouTube.12 

  Andere mediawetenschappers zijn kritischer op deze democratische belofte. Zo betogen 

mediawetenschapper David Marshall en Phd student Leigh Edwards dat TS door producenten vooral 

wordt ingezet als middel om de consument aan zich te binden: hoe meer mediateksten worden 

geconsumeerd, hoe groter de winst van de producent.13   

Veel onderzoekers hebben zich reeds toegelegd op het bestuderen van TS bij LOST en THE 

MATRIX.14 Het TS-narratief wordt bij deze mediaproducties verteld via een film, een televisieserie, 

comics en games. THE MATRIX wordt gezien als een klassiek voorbeeld van succesvolle TS, omdat 

alle mediateksten op de verschillende mediakanalen uniek zijn, afzonderlijk van elkaar te begrijpen 

zijn en bijdragen aan één uitgebreid narratief.15 LOST wordt als succesvol TS-narratief beschouwd 

door het complexe verhaal en de vele internetforums gevuld met user-generated content.16 De focus bij 

de studies van Clarke, Jones, Lavery, Scolari en Jenkins lag voornamelijk op TS bij tv, film en games, 

waarbij inzichtelijk is gemaakt welke factoren bijdragen aan een succesvol TS-narratief. Tot nu toe 

hebben weinig onderzoeken zich gericht op TS via Social Network Sites (SNSs) en de eventuele 

democratiserende consequenties van TS via SNSs. De motivatie voor het huidige onderzoek is daarom 

tweedelig. Enerzijds zal worden onderzocht hoe EXPEDITIE ROBINSON het verhaal via SNSs verspreidt 

en of dit te classificeren is als TS. Anderzijds zal inzichtelijk worden gemaakt of TS bij EXPEDITIE 

																																																								
10 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 96. 
11 Henry Jenkins, “The Moral Economy of Web 2.0 (Part Two)”, Confessions of an Aca-Fan, 19 maart 
2008, http://henryjenkins.org/2008/03/the_moral_economy_of_web_20_pa_1.html. 
12 Scolari, “Transmedia storytelling”, 598; Scolari Carlos A., “Lostology: Transmedia storytelling and 
expansion/compression strategies”, Semiotica 2013, nr. 195 (2013): 45, doi:10.1515/sem-2013-0038. 
13 P David Marshall, New media cultures (London: Arnold, 2004); Leigh H. Edwards, “Transmedia 
storytelling, corporate synergy, and audience expression”, Global Media Journal 12, nr. 20 (2012): 2. 
14 M. J. Clarke, “Lost and Mastermind Narration”, Television & New Media 11, nr. 2 (1 maart 2010): 
123–42, doi:10.1177/1527476409344435; Derek Johnson, “The fictional institutions of Lost: world 
building, reality, and the economic possibilities of narrative divergence”, Reading Lost: Perspectives 
on a Hit Television Show, 2009, 27–49; Steven E. Jones, “Dickens on ‘Lost’: Text, Paratext, Fan-
based Media”, The Wordsworth Circle 38, nr. 1/2 (2007): 71–77; David Lavery, “Lost and long-term 
television narrative”, Third Person: Authoring and Exploring Vast Narratives, 2009, 313–22; Roberta 
Pearson, Reading Lost: perspectives on a hit television show (IB Tauris, 2009); Scolari Carlos A., 
“Lostology: Transmedia storytelling and expansion/compression strategies”; Jenkins, Convergence 
culture: Where old and new media collide, 93–130. 
15 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 93–130. 
16 Jones, “Dickens on ‘Lost’: Text, Paratext, Fan-based Media”; Scolari Carlos A., “Lostology: 
Transmedia storytelling and expansion/compression strategies”. 
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ROBINSON de relatie tussen producent en consument verandert. De hoofdvraag van dit onderzoek luidt 

dan ook als volgt:  

	
Maakt EXPEDITIE ROBINSON gebruik van TS op YouTube, Twitter en Facebook en wat betekent dit 

voor de relatie tussen producent en consument?  

	
Het antwoord op deze vraag zal worden gegeven aan de hand van de volgende deelvragen: 

	
• Wat is TS en welke vormen kunnen worden onderscheiden? 

• Hoe kan TS de relatie tussen producent en consument veranderen?  

• Welke vormen van TS gebruikt EXPEDITIE ROBINSON op Twitter, YouTube en Facebook? 

• Verandert de relatie tussen consument en producent bij het TS-narratief van EXPEDITIE 

ROBINSON?  

 

Het antwoord op de eerste deelvraag wordt besproken in hoofdstuk 2. Deelvraag 2 wordt besproken in 

hoofdstuk 3 en in hoofdstuk 5 wordt uitgebreid ingegaan op deelvraag 3 en 4.  

 

Dit onderzoek positioneert zich deels binnen de Critical Political Economy studies en dan met name 

binnen de traditie van Miege en Murdock en Golding.17 De Political Economy studies richten zich op 

de “structurele vraagstukken over regelgeving, concentratie van media-eigendom, historische 

veranderingen en hun grotere verbinding met kapitaalbelangen”.18 Murdock en Golding erkennen dat 

economische actoren moeten worden verbonden aan de praktijken die worden uitgevoerd door de 

mediabedrijven, om zo goed mogelijk te kunnen begrijpen hoe mediabedrijven functioneren.19  

Het eerste deel van dit onderzoek wordt uitgevoerd binnen een mediawetenschappelijk 

paradigma. Zo wordt onderzocht wat TS is en of hier sprake van is op de SNSs van EXPEDITIE 

ROBINSON. Het tweede deel van dit onderzoek tracht de rol van TS bij EXPEDITIE ROBINSON te 

verbinden aan de economische belangen van producent RTL. Breder hoopt dit onderzoek aan te tonen 

of TS via SNSs een strategie is die de positie van de consument ten opzichte van de producent 

verbetert, of dat TS enkel een strategie is om de macht op de consument te vergroten.   

	 	

																																																								
17	Bernard Miege, The Capitalization of Cultural Production (New Y: : International General, 1989); 
Peter Golding en Murdock Graham, “Culture, communications and political economy.”, Mass media 
and society, nr. 2 (2005): 15–32. 
18 Timothy Havens, Amanda D. Lotz, en Serra Tinic, “Critical Media Industry Studies: A Research 
Approach”, Communication, Culture & Critique 2, nr. 2 (juni 2009): 234–53, doi:10.1111/j.1753-
9137.2009.01037.x. 
19 Ibid., 238.	
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2. Transmedia Storytelling? 
 

In dit hoofdstuk wordt besproken wat mediawetenschappers Henry Jenkins, Geoffrey Long, Christie 

Dena en Alberto Scolari verstaan onder TS. Dit is relevant voor het huidige onderzoek daar het 

handvatten aanreikt om TS bij EXPEDITIE ROBINSON op SNSs YouTube, Twitter en Facebook te 

analyseren.    

	
2.1 Transmedia Storytelling  

Mediawetenschapper Henry Jenkins beschrijft in januari 2003 in MIT Technology Review hoe een 

nieuwe generatie consumenten zichzelf ontplooit heeft tot informatiejagers en –verzamelaars.20 In de 

eeuw van ‘media convergence’ is het volgens Jenkins onvermijdelijk dat mediateksten circuleren over 

verschillende mediakanalen. De generatie informatieverzamelaars, bijvoorbeeld fans van STARWARS, 

zoeken op verschillende mediakanalen naar aanvullende informatie over het plot en de personages uit 

de films. Deze zelfverzamelde informatie combineren zij tot een nieuw, uitgebreider verhaal.21 Het 

proces waarbij een verhaal verteld wordt via verschillende mediateksten op verschillende 

mediakanalen, bijvoorbeeld op film, tv en internet, omschrijft Jenkins als Transmedia Storytelling 

(TS). 

 Zoals reeds is uitgelegd in de inleiding is het volgens Jenkins belangrijk dat de mediateksten 

worden geoptimaliseerd voor het desbetreffende mediakanaal:  

 

In the ideal form of transmedia storytelling, each medium does what it does best-so that a 

story might be introduced in a film, expanded through television, novels, and comics, and its 

world might be explored and experienced through game play.22 

 

Elke mediatekst die onderdeel is van TS dient uniek en autonoom te zijn. Zo moet een computerspel 

van bijvoorbeeld THE MATRIX te spelen zijn, zonder dat voorkennis van de film THE MATRIX 

aanwezig is. De zoektocht naar delen van het verhaal op de verschillende mediakanalen motiveert 

consumenten volgens Jenkins om meer mediateksten te consumeren op verschillende mediakanalen. 

Deze geïntensiveerde mediaconsumptie kan resulteren in financieel gewin voor de producenten. 

Doordat bij TS het verhaal verteld wordt via meerdere mediakanalen, worden meerdere doelgroepen 

aangesproken: “Different media attract different market niches”, aldus Jenkins.23 Het voordeel voor de 

																																																								
20 Henry Jenkins, “Transmedia Storytelling”, MIT Technology Review, 15 januari 2003, 
http://www.technologyreview.com/news/401760/transmedia-storytelling/. 
21 Ibid. 
22 “Welcome to Convergence Culture”, geraadpleegd 11 november 2015, 
http://henryjenkins.org/2006/06/welcome_to_convergence_culture.html. 
23 Jenkins, “Transmedia Storytelling”. 
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consument van een TS-narratief is volgens Jenkins de mogelijkheid tot het construeren van een 

uitgebreider verhaal waar meer plezier aan kan worden beleefd.24 

 Het door Jenkins in MIT Technology Review besproken gedachtegoed wordt in meer detail 

besproken in Convergence Culture.25 Zo geeft Jenkins een voorbeeld van het succesvolle TS-narratief 

van THE MATRIX.26 Volgens Jenkins zijn de producenten van THE MATRIX erin geslaagd het verhaal 

op een originele manier te vertellen via films, televisieseries, comics en games. Elke afzonderlijke 

mediatekst van THE MATRIX is te begrijpen zonder kennis te hebben van de andere mediateksten.27 

Hierdoor is elke mediatekst een potentieel vertrekpunt voor het te construeren narratief. Eveneens doet 

elk medium dat waar het het beste in is: zo is het verhaal van THE MATRIX succesvol geïntroduceerd 

in een film, worden achtergrondverhalen verteld in de televisieserie en wordt de wereld waar THE 

MATRIX zich in afspeelt toegankelijk door het spelen van games.28 

 Samenvattend kunnen we stellen dat TS volgens Jenkins moet voldoen aan de volgende 

voorwaarden: de mediateksten moeten autonoom en origineel zijn, toegankelijk zijn zonder dat 

voorkennis van andere mediateksten aanwezig is en geoptimaliseerd zijn voor het specifieke medium 

waarop zij worden gedistribueerd. In figuur 1 worden de volgens Jenkins wenselijke onderlinge 

verhoudingen tussen de mediateksten van EXPEDITIE ROBINSON op de verschillende SNSs in een 

model weergegeven.29 

 
           FIGUUR 1 Onderlinge relaties tussen de verschillende 
       mediateksten op Facebook, tv en YouTube.  

	
 In figuur 1 is te zien dat alle mediateksten verbonden zijn aan elkaar. Enkel de Facebookberichten van 

EXPEDITIE ROBINSON zouden een volwaardig en origineel verhaal moeten vormen dat zonder 

voorkennis van EXPEDITIE ROBINSON te begrijpen is. Jenkins stelt: “Reading across the media sustains 

a depht of experience that motivates more consumption. Redundancy burns up fan interest and causes 

																																																								
24 Ibid. 
25 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide. 
26 Ibid., 97. 
27 Ibid., 98. 
28 Ibid., 96. 
29 Gebaseerd op Long, “Transmedia storytelling”, 15. 
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franchises to fail.”30 Wanneer de video’s op bijvoorbeeld YouTube niet uniek, maar slechts een 

herhaling zijn van reeds bestaande (tv)content, voorspelt Jenkins dat de consument niet langer gebruik 

zal maken van de verschillende mediakanalen. Jenkins stelt dat een TS-narratief vaak minder 

succesvol is doordat de economische belangen van mediabedrijven een te grote rol spelen in de 

productie van mediateksten.31 Dit resulteert volgens Jenkins vaak in het hergebruiken van reeds 

bestaand materiaal, waarover later meer bij het onderdeel ‘adaptation’.    

 

2.2 Transficion  

Waar Jenkins als voorwaarde aan TS onafhankelijk van elkaar te begrijpen mediateksten vereist, 

bespreekt Phd student Geoffrey Long de kritiek van Phd student Christy Dena op TS zoals 

omschreven door Jenkins.32 Dena prefereert de term ‘cross-media entertainment’ of ‘transfiction’ om 

het proces te omschrijven waarbij een verhaal verteld wordt via verschillende mediakanalen.33 Zoals 

Dena zelf stelt: 

 

By transfiction I refer to stories that are distributed over more than one text, one medium. 

Each text, each story on each device or each website is not autonomous, unlike Henry Jenkins’ 

transmedia storytelling. In transfiction (a term to counter Jenkins’, though they should be the 

other way around!), the story is dependent on all the pieces on each medium, device or site to 

be read/experienced for it to be understood. Basically, no single segment will be sufficient. 

These will vary between being experienced simultaneously and sequentially.34 

 

Individuele mediateksten hoeven dus niet onafhankelijk van elkaar begrepen te worden. Dena stelt dat 

het verhaal pas ten volle tot zijn recht komt wanneer alle mediateksten van een narratief geraadpleegd 

worden. In figuur 2 zijn de onderlinge relaties tussen mediateksten van EXPEDITIE ROBINSON op 

YouTube, Facebook en tv bij transfiction weergegeven.35 Zoals te zien is in figuur 2 bouwen de 

verschillende mediateksten op de mediakanalen op elkaar door. Bij dit proces van transfiction hoeven 

in tegenstelling tot de definitie van Jenkins, de mediateksten geen opzichzelfstaand verhaal te vormen. 

Wel is het ook bij transfiction belangrijk dat de content origineel is.36 Geoffrey Long –student van 

Henry Jenkins- is het deels eens met de kritiek van Dena op TS. Long ziet transfiction echter niet als 

																																																								
30 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 96. 
31 Ibid., 105. 
32 Long, “Transmedia storytelling”, 17. 
33 Dena, “Current state of cross media storytelling”, 3. 
34 Christy Dena, “Writing Predictions for the Next Decade”, Creative Practice & Strategy, 2 juni 
2006, http://www.christydena.com/2006/01/writing-predictions-for-the-next-decade/. 
35 Gebaseerd op Long, “Transmedia storytelling”, 18. 
36 Dena, “Writing Predictions for the Next Decade”.	
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een geheel nieuw concept, maar als vorm van TS.37 Binnen dit onderzoek zal transfiction als 

specifieke vorm van TS worden beschouwd. Het concept van Dena is een nuttige aanvulling op de 

theorie van Jenkins omdat het bij de analyse van TS bij EXPEDITIE ROBINSON een specifiekere analyse 

van de functie van de mediateksten binnen het narratief toestaat.  

 
FIGUUR 2 Onderlinge relaties tussen de verschillende  

 mediateksten op tv, Facebook en YouTube bij  
 transfiction.  

 

2.3 Transmedia Storytelling 2.0 

Zoals eerder is vermeld, is Geoffrey Long een Phd student van Jenkins, die in zijn proefschrift 

‘Transmedia storytelling: Business, aesthetics and production at the Jim Henson Company’ het 

gedachtegoed van Jenkins verder specificeert. Zo is het volgens Long belangrijk om bij TS 

onderscheid te maken tussen verhalen die ontwikkeld zijn voor TS en verhalen die pas later worden 

verteld via TS.38 Long stelt voor deze teksten als ‘a priori’ en ‘a posteriori’ te omschrijven.39 Bij een a 

priori TS-narratief zijn mediateksten ontwikkeld voor verschillende mediaplatformen, terwijl bij een a 

posteriori TS-narratief het verhaal pas verspreid wordt via verschillende mediateksten wanneer het 

format succesvol is. Dit heeft volgens Long consequenties voor de originaliteit van de mediateksten en 

voor de finesse waarop ‘cues’ zijn geïntegreerd in de originele mediatekst.40 Met cues bedoelt Long 

signalen die zijn geïntegreerd in de mediateksten die verwijzen naar de andere mediateksten, zoals het 

in de tv-uitzending opgenomen citaat “Wil je meer Robinson, ga dan naar Facebook of 

ExpeditieRobinson.nl voor exclusieve video’s en verhalen.”41 Het gedachtegoed van Long specificeert 

factoren die aandacht verdienen bij het analyseren van de verschillende mediateksten van EXPEDITIE 

ROBINSON, opdat vastgesteld kan worden in hoeverre er sprake is van succesvolle integratie van het 

TS-narratief op de verschillende mediakanalen.  

																																																								
37 Long, “Transmedia storytelling”, 22. 
38 Ibid., 19. 
39 Ibid., 21. 
40 Ibid. 
41 “Expeditie Robinson: Afl. 4”. 
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2.4 Adaptation  

Naast het onderscheid tussen a priori en a posteriori TS maakt Long –net als mediawetenschappers 

Voights en Nicklas- duidelijk wanneer er sprake is van ‘adaptation’ in plaats van TS.42 Een bestaand 

verhaal opnieuw vertellen in een andere mediavorm omschrijft Long als adaptation, terwijl TS het 

proces beschrijft waarbij één verhaal verteld wordt via verschillende mediateksten.43 Zo is de 

filmreeks THE LORD OF THE RINGS een adaptation van J.R.R. Tolkien’s gelijknamige romans. Door 

het gebruik van andere mediavormen kan adaptation de illusie van TS wekken, maar bij TS dient elke 

mediatekst uniek te zijn. Bij de analyse van de mediateksten op de SNSs van EXPEDITIE ROBINSON zal 

inzichtelijk worden gemaakt of er sprake is van TS of adaptation.  

 

2.5 Functies van Transmedia Storytelling Teksten  

Alberto Scolari, een mediawetenschapper gespecialiseerd in onlinecommunicatie, bespreekt in 

‘Transmedia Storytelling’ de functies die mediateksten kunnen hebben, binnen een TS-narratief.44 In 

zijn meer theoretische benadering van TS combineert hij kennis uit de semiotiek met de narratologie. 

Aan de hand van zijn casestudies naar televisieserie 24 onderscheidt hij ten minste vier strategieën om 

een TS-narratief te vertellen. De eerste functie die een mediatekst kan hebben omschrijft Scolari als 

‘interstitial microstories’. Deze mediateksten vertellen het verhaal dat zich bijvoorbeeld tussen seizoen 

1 en seizoen 2 van 24 afspeelt. Dit verhaal is nauw verwant aan het originele verhaal.45 De tweede 

functie van een mediatekst noemt hij ‘parrallel stories’. Hierbij ontvouwt een alternatief verhaal 

gelijktijdig aan het originele verhaal. De derde categorie onderscheidt hij als ‘peripheral stories’. Deze 

verhalen houden nauwelijks relatie met het originele verhaal, maar zijn wel in dezelfde stijl 

geproduceerd. De vierde categorie die Scolari onderscheidt, is de ‘user-generated content platforms’, 

waarbij consumenten zelf mediateksten produceren (fanfictie) die aansluiten op een TS-narratief.   

  Scolari merkt op dat elk TS-narratief anders is en er wellicht meer categorieën kunnen worden 

onderscheiden bij specifieke producties. Deze vier categorieën vormen volgens Scolari echter een 

uitgangpositie voor analyse.46 Bij de analyse van TS bij EXPEDITIE ROBINSON zullen deze categorieën 

dan ook als startpunt dienen.  

 

In dit hoofdstuk is duidelijk geworden wat onder TS wordt verstaan door verschillende 

wetenschappers. Dit framework zal tijdens de analyse worden gebruikt om inzichtelijk te maken welke 

functie de verhalen op de SNSs van EXPEDITIE ROBINSON hebben. In het volgende hoofdstuk zal 

worden uitgelegd hoe TS de relatie tussen producent en consument kan veranderen.  

																																																								
42 Voigts en Nicklas, “Introduction”; Long, “Transmedia storytelling”, 22. 
43 Long, “Transmedia storytelling”, 22. 
44 Scolari, “Transmedia storytelling”. 
45 Ibid., 598. 
46 Ibid., 600.	
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3. De Actieve Consument  

 
In dit hoofdstuk wordt inzichtelijk gemaakt hoe de relatie tussen consument en producent veranderd is 

door TS en breder door ‘participatory culture’. Eerst zal worden besproken hoe de rol van de 

individuele consument in dit nieuwe medialandschap volgens Jenkins is veranderd. Nadat de 

consequenties voor individuele consumenten zijn uitgelegd, zal worden besproken hoe deze transitie 

in het medialandschap volgens Jenkins bredere maatschappelijke veranderingen teweeg kan brengen. 

Tot slot zal deze ‘democratische belofte’ van participatory culture in perspectief worden geplaatst aan 

de hand van het gedachtegoed van Thomas Apperley, Marsha Kinder, David Marshall en Leigh 

Edwards.   

 

3.1 Fandom en Participatory Culture  

In 1992 wordt Textual Poachers: television fans and Participatory culture van Henry Jenkins 

gepubliceerd. Dit werk positioneert fans van televisieseries voor het eerst als actieve consumenten die 

een eigen (sub)cultuur construeren aan de hand van (commerciële)populaire cultuur.47 Jenkins stelt dat 

binnen deze fan-cultuur consumenten zelfs engageren in culturele productie.48 Zo worden originele 

mediateksten uit de (commerciële)populaire cultuur gebruikt als uitgangspositie voor de creatie van 

nieuwe mediateksten, zoals bijvoorbeeld fotocollages en fan-fictie. Ondanks dat Jenkins benadrukt dat 

zijn studie naar fan-cultuur zich richt op de fan zelf en niet op de verhouding van de fan ten opzichte 

van de media-industrie,49 kan deze publicatie zonder veel moeite gezien worden als een vroege 

beschrijving van de veranderende rol van de consument.    

  Waar Jenkins in Textual Poachers nog niet expliciet sprak over deze veranderende rol van de 

consument, doet hij dit wel in Convergence Culture. Zo introduceert Jenkins het concept ‘participatory 

culture’, waarmee hij doelt op een generatie mediaconsumenten die hedendaagse technologieën 

geadapteerd hebben om het media-aanbod onder eigen controle te brengen.50 Jenkins licht zijn keuze 

voor de term participatory culture (PC) als volgt toe:  

 

The term, participatory culture, is intended to contrast with older notions of media 

spectatorship. In this emerging media system, what might traditionally be understood as media 

																																																								
47 Michaela D. E. Meyer en Megan H. L. Tucker, “Textual Poaching and Beyond: Fan Communities 
and Fandoms in the Age of the Internet”, Review of Communication 7, nr. 1 (januari 2007): 103–16, 
doi:10.1080/15358590701211357. 
48 Henry Jenkins, Textual Poachers : Television Fans and Participatory Culture, 2de ed. (Florence: 
Taylor and Francis, 2012), 279, http://uunl.eblib.com/patron/FullRecord.aspx?p=1097854. 
49 Ibid., 284. 
50 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 30. 
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producers and consumers are transformed into participants who are expected to interact with 

each other according to a new set of rules which none of us fully understands.51 

 

PC omschrijft dus de evaluatie van passieve consument naar actieve participant. Zo wordt binnen de 

PC de participant zelf onderdeel van het medialandschap.52 Jenkins classificeert deze transitie als een 

brede culturele verandering, waarbij consumenten worden uitgedaagd zelf informatie te verzamelen en 

connecties te leggen tussen versplinterde informatiebronnen.53 Dit laatste kenmerk van PC is eveneens 

onderdeel van Jenkins’ definitie van TS: consumenten van een TS-narratief worden immers 

gestimuleerd zelf actief delen van het narratief te zoeken op verschillende mediakanalen, om dit 

vervolgens te combineren tot een nieuw narratief. Een fan van de THE MATRIX transformeert middels 

deze definitie van Jenkins van consument tot participant wanneer hij meer dan één mediatekst van 

THE MATRIX consumeert.  

 

3.2 Verschillende Vormen van Participatie  

Scolari et. al. hebben in Transmedia Archaeology de definities omtrent participatie verder uitgewerkt. 

Zo onderscheiden zij vier participatieniveaus bij TS.54 Het eerste niveau van participatie beschrijft een 

consument die één enkele mediatekst raadpleegt, bijvoorbeeld de kijker van een film of de lezer van 

een boek. Het tweede niveau van participatie beschrijft een consument die behalve de film kijkt 

eveneens een tv-serie van de film volgt. Het derde niveau van participatie betreft een consument die 

één of meerdere mediateksten consumeert én actief is op bijvoorbeeld een forum of SNSs van het 

mediaproduct. Het hoogste niveau van participatie wordt door Scolari et. al. beschreven als de 

‘prosumer’, de consument die zelf mediateksten produceert van het desbetreffende mediaproduct.55 

Aan de hand van het gecombineerde gedachtegoed van Scolari et. al. en Jenkins heb ik een model 

ontwikkeld (figuur 3) waarbij de vier niveaus die onderscheiden worden door Scolari et. al. 

hiërarchisch worden weergegeven als ‘consument’, ‘participant’, ‘participant+’ en ‘prosumer’.   

 

 

																																																								
51 Henry Jenkins, “Welcome to Convergence Culture”, 19 juli 2006, 
http://henryjenkins.org/2006/06/welcome_to_convergence_culture.html. 
52 Ibid. 
53 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 6–8. 
54 Carlos Alberto Scolari, Paolo Bertetti, en Matthew Freeman, Transmedia Archaeology (Palgrave 
Macmillan, 2014), 1. 
55 Ibid., 3. 
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   FIGUUR 3 Classificering van het participatie-niveau van  

                consumenten bij een TS-narratief.  

 

Zoals te zien is in het model verandert de rol van de consument naar mate hij meer mediateksten 

raadpleegt. Wanneer een TS-narratief enkel wordt geconsumeerd via één mediakanaal verandert de rol 

van de consument –en daarmee de relatie tussen producent en consument- niet. Wanneer een TS-

narratief echter via meerdere mediakanalen wordt geconsumeerd, selecteert en verzamelend de 

consument zélf informatie waardoor het passieve karakter van de consument verdwijnt.56 Vanaf het 

participatieniveau ‘participant’ kunnen we stellen dat de individuele relatie tussen consument en 

producent is veranderd. Bij de analyse van TS bij EXPEDITIE ROBINSON zullen de hierboven 

omschreven niveaus van participatie worden geanalyseerd om inzicht te verschaffen in de eventueel 

veranderde relatie tussen consument en producent.  

  Nu duidelijk is gemaakt hoe de rol van de consument kan veranderen door zijn media 

consumptie, zal in het volgende deel duidelijk worden gemaakt welke implicaties dit volgens Jenkins 

kan hebben op inrichting van de media-industrie in het algemeen.  

 

3.4 Transmedia Storytelling: Democratische Belofte? 

Volgens Jenkins leren consumenten in het hedendaagse medialandschap steeds beter hoe zij het 

media-aanbod onder eigen controle kunnen brengen.57 Jenkins stelt dat deze nieuw verworven 

vaardigheden beloften met zich meedragen: consumenten zouden strijden voor vrijere 

informatietoegang en het recht tot meer participatie binnen de eigen cultuur.58 Zowel individueel als 

collectief wordt gestreden voor dit recht.59 Door de creatie van user-generated content kunnen de 

																																																								
56 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 6–8. 
57 Ibid., 17. 
58 Ibid., 18. 
59 Ibid., 245. 
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intellectuele eigendomsrechten van de mediabedrijven worden heronderhandeld.60 Jenkins omschrijft 

zichzelf als een ‘kritische utopiaan’, die manieren probeert te vinden binnen de huidige cultuur om de 

maatschappij eerlijker te maken.61 Volgens Jenkins is participatie een krachtig wapen om de media-

industrie te hervormen. Zoals hij zelf stelt:  

 

The potentials of a more participatory media culture are worth fighting for. Right now, 

convergence culture is throwing media into flux, expanding the opportunities for grassroots 

groups to speak back to the mass media. Put all our efforts into battling the conclomerates in 

this window of oppertunity.62 

 

Jenkins betoogd dat consumenten door middel van collectieve participatie een actieve rol kunnen 

aannemen bij het hervormen en democratiseren van overheden en bedrijven.63 Wanneer consumenten 

collectief het recht tot participatie toe-eigenen kan de relatie tussen consument en producent voorgoed 

veranderen. Een voorbeeld van een mediaproduct dat ontstaan is uit een nieuw soort samenwerking 

tussen producent en consument, is de televisieserie BAR KARMA.64 Door middel van een website 

konden fans per aflevering stemmen op het verloop van het verhaal. Een ander voorbeeld van een 

succesvolle collaboratie tussen producent en consument is de science fiction show BECKENFIELD, 

waarbij consumenten tegen betaling stukken aan de verhaallijn konden toevoegen.65 Jenkins en Deuze 

erkennen dat het succes van deze nieuwe samenwerkingsvormen afhankelijk is van een groot aantal 

factoren, waarbij soms de consument en soms de producent meer macht zal hebben.66 

 

3.5 Supersystem 

Waar Jenkins gelooft in het democratisch potentieel van TS en PC, zijn andere mediawetenschappers 

kritischer op de nieuwe rol van de consument. Thomas Apperley bespreekt in ‘Citizenship and 

																																																								
60 Thomas Apperley, “Citizenship and consumption: convergence culture, transmedia narratives and 
the digital divide”, in Proceedings of the 4th Australasian Conference on interactive Entertainment 
(RMIT University, 2007), 3, http://dl.acm.org/citation.cfm?id=1367958.	
61 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 247. 
62 Ibid., 248. 
63 Apperley, “Citizenship and consumption”, 1. 
64 Vanessa Méheut, “Bar Karma, an experiment in crowd-sourced entertainment”, TRansmedia lab, 
geraadpleegd 13 januari 2016, http://www.transmedialab.org/en/the-blog-en/opinion-en/bar-karma-an-
experiment-in-crowd-sourced-entertainment/. 
65 Edwards, “Transmedia storytelling, corporate synergy, and audience expression”, 8. 
66 H. Jenkins en M. Deuze, “Editorial: Convergence Culture”, Convergence: The International 
Journal of Research into New Media Technologies 14, nr. 1 (1 februari 2008): 6, 
doi:10.1177/1354856507084415.	
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Consumtion’ het gedachtegoed van Marsha Kinder.67 Kinder stelt dat de rol van de consument door de 

opkomst van intertekstualiteit (zoals bijvoorbeeld hyperlinks) in de media wordt geïntensiveerd.68 

Kinder introduceert het concept ‘supersystem’, waarmee zij een situatie omschrijft waarbij –net als bij 

TS- mediateksten op verschillende mediakanalen aan elkaar verbonden zijn.  

  De consument bevindt zich volgens Kinder in dit supersystem en wordt door de producent 

opzettelijk gedirigeerd van tekst naar tekst. Dit lijkt te stroken met het recht tot participatie, maar 

volgens Kinder schenkt dit ook een vorm van macht aan de consument: echter wel via consumptie.69 

Mediawetenschapper David Marshall beschouwt dit supersysteem als een commerciële strategie om 

nog meer grip op de consument te krijgen en gelooft dus niet in de democratische belofte van TS.70  

  Phd student Leigh Edwards is ook kritisch over het potentieel van TS. Hij bespreekt in 

‘Transmedia Storytelling, Corporate Synergy, and Audience Expression’ het werk van Jenniffer 

Gillan.71 Gillan stelt dat fan-cultuur wordt gestimuleerd door mediabedrijven, opdat het kan resulteren 

in financieel gewin voor de producent.72 Tevens zou de grootste motivatie voor de productie van een 

TS-narratief financieel zijn: door een verhaal via verschillende mediakanalen aan te bieden, wordt de 

potentiele doelgroep vergroot.73 Edwards besluit zijn betoog als volgt: “Nevertheless, the multi-

platform text is designed specifically to profit from and monetise fan behaviors.”74  

   

 

 

	
 

 

 

 

 

 

 

 

																																																								
67 Marsha Kinder, Playing with Power in Movies, Television, and Video Games: From Muppet Babies 
to Teenage Mutant Ninja Turtles (University of California Press, 1991), 
https://books.google.nl/books?id=EzmJavASMxMC. 
68 Apperley, “Citizenship and consumption”, 3. 
69 Ibid. 
70 Marshall, New media cultures. 
71 Jennifer Gillan, Television and new media: Must-click TV (Routledge, 2010). 
72 Edwards, “Transmedia storytelling, corporate synergy, and audience expression”, 2. 
73 Ibid. 
74 Ibid., 3.	
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4. Methoden  

 
In dit hoofdstuk worden de te hanteren methoden toegelicht. Eveneens wordt het onderzoek corpus en 

de motivatie voor deze keuze verder toegelicht.   

 

4.1 Corpus  

Om inzichtelijk te maken of EXPEDITIE ROBINSON (ER) slaagt in het creëren van een TS-narratief via 

SNSs Facebook, Twitter en YouTube, zullen alle mediateksten in de periode van 3 september 2015 tot 

en met 5 oktober 2015 op de SNSs en tv worden geanalyseerd. Hierbij worden enkel de teksten die 

geproduceerd zijn door ER geanalyseerd. Er is gekozen voor dit beperkte corpus om grondige analyse 

van de mediateksten mogelijk te maken. Aan de hand van de analyse van deze eerste vijf afleveringen 

van het ER-seizoen kan hopelijk worden vastgesteld of er sprake is van TS op de SNSs. Tijdens de 

analyse is duidelijk geworden dat sommige mediateksten op de SNSs verwijzen naar mediateksten op 

de website van ER. Voor de volledigheid van dit onderzoek zijn deze mediateksten ook geanalyseerd.  

  Tijdens de analyse zal worden onderzocht welke functies de mediateksten innemen binnen het 

narratief van ER. De literatuur van Jenkins, Long, Scolari en Dena, rijken handvatten aan voor de te 

onderscheiden TS-categorieën. Zo zal in kaart worden gebracht of de content opzichzelfstaand te 

begrijpen is en of er cues zijn opgenomen die verwijzen naar de verschillende mediateksten op de 

diverse mediakanalen. De onderlinge relatie tussen de verschillende mediateksten in verhouding tot 

het narratief worden eveneens inzichtelijk gemaakt.  

	
4.2 Data collecteren 

De berichtgeving op SNSs YouTube, Facebook en Twitter zal worden verzameld middels Nvivo 

Capture 10.75 Nvivo Capture is een plug-in van Nvivo 10 die het verzamelen van data op SNSs 

mogelijk maakt. In Nvivo 10 zal de berichtgeving op datum worden gesorteerd en exporteert. Middels 

de hieronder gespecificeerde inhoudsanalyse zal de berichtgeving worden onderzocht.  

 Daar Nvivo het verzamelen van data op de websites van RTL en ER niet ondersteund, zal 

middels de ingebouwde screencapture functionaliteit van Mac de berichtgeving worden vastgelegd.76 

Deze berichtgeving zal eveneens middels de kwalitatieve inhoudsanalyse worden onderzocht.  

	
4.3 Kwalitatieve Inhoudsanalyse  

Aan de hand van kwalitatieve inhoudsanalyse zullen de verschillende mediateksten worden 

gecategoriseerd. Waar een kwantitatieve inhoudsanalyse enkel op voorhand vastgestelde categorieën 

																																																								
75 QSR International, “NVivo for Mac”, QSR International, 16 januari 2015, 
http://www.qsrinternational.com/products_nvivo-mac.aspx. 
76	“How to Take a Screenshot on Your Mac”, How to Take a Screenshot on Your Mac, 15 oktober 2015, 
https://support.apple.com/en-us/HT201361. 
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inzichtelijk kan maken, biedt een kwalitatieve inhoudsanalyse de mogelijkheid tijdens de analyse niet 

geoperationaliseerde functies en eigenschappen van mediateksten te duiden.77 Dit is belangrijk voor 

het onderzoek, daar Scolari reeds opmerkt dat elk TS-narratief verschillend is.78 Het daadwerkelijk 

classificeren van de mediateksten zal worden uitgevoerd met behulp van open-, axiaal-, en selectief 

coderen.79 Deze coderingsstrategieën vinden hun oorsprong bij de Grounded Theory (GT) methodiek. 

Binnen de GT-methodiek worden theorieën geconstrueerd door het verzamelen en analyseren van 

data. De bevindingen uit de analyse leiden doorgaans tot de vorming van nieuwe theorieën.80 Dit 

onderzoek zal –net als onderzoek binnen de traditie van GT- uitgevoerd worden zonder op voorhand 

vastgestelde verwachtingen. Anders dan bij GT-onderzoek zullen de gevonden resultaten worden 

verklaard aan de hand van de besproken literatuur uit hoofdstuk 1 en 2. Er worden dus geen nieuwe 

theorieën ontwikkeld aan de hand van de analyse.  

 Bij open coderen wordt op systematische wijze de inhoud van de mediateksten geanalyseerd 

en wordt gezocht naar gelijke of juist afwijkende inhoud.81 Bij het axiale coderen wordt naar meer 

algemene patronen gezocht. Deze patronen worden samengevat in categorieën, waarbij elke categorie 

bestaat uit ongeveer dezelfde inhoud en functie.82 Door middel van selectief coderen worden de bij het 

axiaal coderen verkregen categorieën verder samengevat in de meest voorkomende functies van de 

mediateksten.83 Elke categorie representeert dus een centrale functie van de mediatekst binnen het TS-

narratief van EXPEDITIE ROBINSON op de SNSS.  

	
4.3 Meetbaarheid Participatie     

Om antwoord te kunnen geven op de vraag of de relatie tussen producent en consument verandert bij 

TS via SNSs, is ook inzicht noodzakelijk in het gedrag van de consument. Omdat binnen de scope van 

dit onderzoek analyse van de reacties van de consumenten op de verschillende SNSs niet mogelijk is, 

zal tijdens de analyse aan de hand van de metadata84 van de mediateksten gepoogd worden inzicht te 

verschaffen in het consumentengedrag. Zo zijn op de SNSs gegevens te vinden over het aantal 

reacties, likes, retweets en views, hetgeen een indicatie is van het gedrag van de consument. Deze 

																																																								
77 Baldwin Van Gorp, “Het reconstrueren van frames via inductieve inhoudsanalyse: uitgangspunten 
en procedures”, Kwalon 35, 12: 2, 13 19 (2007), 
http://www.researchgate.net/profile/Baldwin_Gorp/publication/241881710_Het_reconstrueren_van_fr
ames_via_inductieve_inhoudsanalyse__uitgangspunten_en_procedures/links/549947780cf22a831394
c496.pdf. 
78 Scolari, “Transmedia storytelling”, 600. 
79 Juliet M. Corbin en Anselm Strauss, “Grounded theory research: Procedures, canons, and evaluative 
criteria”, Qualitative sociology 13, nr. 1 (1990): 3–21. 
80 Ibid. 
81 Ibid., 10. 
82 Ibid., 13. 
83 Ibid., 14. 
84	Gegevens die de karakteristieken van de mediateksten beschrijven. 	
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gegevens zullen worden gebruikt om te interpreteren in hoeverre consumenten participeren binnen het 

mogelijke TS-narratief.  
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5. Analyse & Bevindingen  

 
In dit hoofdstuk wordt besproken hoe de analyse is uitgevoerd en welke resultaten dit heeft 

opgeleverd. Vervolgens wordt besproken op welke mediakanalen sprake is van TS. Tot slot wordt 

uitgelegd hoe de rol van de consument verandert door het gebruik van SNSs en of TS de positie van de 

consument ten opzichte van de producent verbetert.  

  

5.1 Analyse 

Middels kwalitatieve inhoudsanalyse zijn de eerste vijf afleveringen van EXPEDITIE ROBINSON (ER) 

geanalyseerd. De afleveringen zijn teruggekeken via de website RTL XL.85 Bij de analyse is de rol van 

de afleveringen binnen het narratief van ER onderzocht, alsmede eventuele cues die verwijzen naar 

alternatieve mediakanalen. De bevindingen uit de analyse zijn opgenomen in bijlage I op pagina 31. 

Op de Twitterpagina van ER, zijn middels Nvivo Capture, 51 mediateksten geëxtraheerd binnen het 

tijdsbestek van de eerste vijf afleveringen.86 Aan de hand van open-, axiaal-, en selectief coderen 

(coderen) is de berichtgeving en hun functie binnen het narratief gecategoriseerd. De analyse is 

opgenomen in bijlage II op pagina 32. Middels Nvivo Capture zijn 18 mediateksten van de 

Facebookpagina van ER vastgelegd.87 Ook deze mediateksten zijn geanalyseerd. De analyse is te 

vinden op pagina 64 als bijlage III. Op het YouTube-kanaal van ER zijn 10 mediateksten 

geanalyseerd. Deze geanalyseerde berichten zijn opgenomen in bijlage IV op bladzijde 82.  

  Daar tijdens de analyse van de mediateksten op de SNSs duidelijk werd dat er ER 

mediateksten te vinden zijn op de website van ER, zijn deze eveneens onderzocht. Zo zijn 4 

afleveringen van de webserie FAJAH VS geanalyseerd op de website van ER.88 De analyse is 

opgenomen als bijlage V op pagina 85. Ook zijn er 14 mediateksten op de BACKSTAGE-webpagina 

																																																								
85 “Expeditie Robinson Gemist”, Expeditie Robinson Gemist, 9 maart 2015, 
http://rtlxl.nl/#!/gemist/expeditie-robinson-187039; “Expeditie Robinson: Afl. 1”, Expeditie Robinson 
(RTL 5, 3 september 2015), http://www.rtlxl.nl/#!/expeditie-robinson-187039/723c4ff3-7dcf-416e-
af50-34d0536411ef; “Expeditie Robinson: Afl. 2”, Expeditie Robinson (RTL 5, 10 september 2015), 
http://www.rtlxl.nl/#!/expeditie-robinson-342176/333c6172-afbf-3dc8-addc-1803365036df; 
“Expeditie Robinson: Afl. 3”, Expeditie Robinson (RTL 5, 17 september 2015), 
http://www.rtlxl.nl/#!/expeditie-robinson-342176/88ccb525-4e3a-3153-97ee-5cef127ea666; 
“Expeditie Robinson: Afl. 4”; “Expeditie Robinson: Afl. 5”, Expeditie Robinson (RTL 5, 1 oktober 
2015), http://www.rtlxl.nl/#!/expeditie-robinson-342176/14d9dd7a-d9f5-3647-b916-849c5f9d4e29. 
86 “Expeditie Robinson (@ExpeditieRobRTL) | Twitter”, geraadpleegd 18 januari 2016, 
https://twitter.com/ExpeditieRobRTL?lang=nl; “QSR - What is NCapture?”, geraadpleegd 18 januari 
2016, http://www.qsrinternational.com/Support/FAQs/What-is-NCapture. 
87 “Expeditie Robinson”, Expeditie Robinson, geraadpleegd 18 januari 2016, 
https://www.facebook.com/ExpeditieRobinsonRTL/?fref=ts. 
88 “Fajah vs. - Expeditie Robinson 2015”, geraadpleegd 18 januari 2016, 
http://www.expeditierobinson.nl/video/fajah. 
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van ER onderzocht.89 Deze analyse is opgenomen als bijlage VI op pagina 86. Tot slot zijn 4 

mediateksten op de webpagina PROEVEN van ER meegenomen in de analyse.90 Deze analyse is te 

vinden in bijlage VII op pagina 89.  

 

5.2 Transmedia Storytelling: Expeditie Robinson   

Tijdens de analyse van de tv-uitzendingen van ER is duidelijk geworden dat de mediateksten te 

classificeren zijn als de ‘originele verhaallijn’. Tijdens het coderen zijn geen noemenswaardige 

verschillen tussen de afleveringen gevonden. Het verhaal is opzichzelfstaand te begrijpen en origineel. 

In de uitzendingen wordt middels visuele verwijzingen gerefereerd naar de SNSs van ER, zoals te zien 

is in figuur 4.91 Aan het einde van elke aflevering attendeert de voice-over van Dennis Weening alle 

kijkers nogmaals op het bestaan van ER op Twitter, Facebook en de website van ER. Alle tv-

uitzendingen zijn gecategoriseerd als ‘originele mediatekst’.  

 

 
          FIGUUR 4 Screenshots uit ER met gemarkeerde visuele  
          verwijzingen naar de SNSs. 

 

																																																								
89 “Backstage content - Expeditie Robinson 2015”, geraadpleegd 18 januari 2016, 
http://www.expeditierobinson.nl/video/online. 
90 “Proeven - Expeditie Robinson 2015”, geraadpleegd 18 januari 2016, 
http://www.expeditierobinson.nl/proeven.	
91 “Expeditie Robinson: Afl. 3”. 
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5.3 Transmedia Storytelling op Twitter, Facebook en YouTube.   

Bij de analyse van de mediateksten op de SNSs van ER zijn vijf categorieën onderscheden. Deze zijn 

als volgt samengevat: ‘Promotie ER’ omschrijft een mediatekst die het algemene ER-narratief 

bespreekt, zonder media in de vorm van video, afbeelding of quote te gebruiken. ‘Promotie ER met 

aansporing tot interactie’ is gelijk aan deze categorie, maar roept consumenten expliciet op 

handelingen te verrichten op het betreffende mediakanaal. ‘Promotie ER met hergebruik bestaande 

content’ laat zich omschrijven als een mediatekst die origineel ER tv-materiaal bevat. ‘Promotie met 

hergebruik van bestaande content met aansporing tot interactie’ is een mediatekst samengesteld uit de 

twee voorgaande categorieën. ‘Verwijzing alternatief narratief’ betreft een mediabericht dat refereert 

naar additionele, originele ER content. In tabel 1 is weergegeven hoe vaak deze categorieën zijn 

geclassificeerd op de verschillende SNSs. 

 

 

TABEL 1. Categorieën van mediateksten op SNSs     

 Twitter Facebook YouTube 

Promotie ER  7 2  

Promotie ER met aansporing tot interactie 7   

Promotie ER met hergebruik bestaande content  21 9 9 

Promotie met hergebruik van bestaande content  

     met aansporing tot interactie.  

7 4  

Verwijzing alternatief narratief  9 3 1 

 

Alleen de categorie ‘verwijzing naar alternatief narratief’ bevat originele inhoud van ER. Deze 

categorie kwam 9 keer voor op Twitter, 3 keer op Facebook en 1 keer op YouTube. Het merendeel van 

de reacties (42 op Twitter, 15 op Facebook en 9 op YouTube) bevat geen media of is hergebruik uit 

bestaande content afkomstig uit het originele tv-narratief van ER. Er kan dus geconcludeerd worden 

dat er nauwelijks sprake is van originele mediateksten die iets toevoegen aan het verhaal, iets wat 

volgens zowel Dena als Jenkins voorwaarden zijn voor een TS-narratief.92 Daar de mediateksten 

zonder voorkennis van het originele programma slecht te begrijpen zijn, kunnen ze niet als potentieel 

vertrekpunt voor het te construeren narratief worden gezien. Hierdoor voldoet de berichtgeving niet 

aan de definitie van TS zoals omschreven door Jenkins.93 De berichtgeving op de SNSs sluit eerder 

aan bij Dena’s definitie van transfiction, maar door het weinig originele karakter voldoen de 

mediateksten ook niet aan deze definitie.94 De berichtgeving op de SNSs is wel aangepast aan de eisen 

																																																								
92 Dena, “Writing Predictions for the Next Decade”; Jenkins, Convergence culture: Where old and 
new media collide, 96. 
93 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 96. 
94 Dena, “Writing Predictions for the Next Decade”. 
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van het specifieke medium, bij de paragraaf 5.6 Expeditie Robinson’s Supersysteem wordt dit verder 

uitgelicht. Bijna alle mediateksten op de SNSs verwijzen naar een ander mediakanaal van ER, hetgeen 

betekend dat de mediateksten a priori (met het oog op TS) zijn geproduceerd.95 In figuur 6 op pagina 

26 is een chronologisch overzicht van alle geanalyseerde mediateksten, met hun onderlinge 

verwijzingen binnen het ER-narratief, weergegeven. 

  Omdat de mediateksten maar deels aan de definities van TS en transfiction voldoen, lijkt het 

concept adaptation –het originele narratief vertellen via een ander medium- geschikter om de 

berichtgeving te omschrijven.96 Er is echter nog een argument te noemen voor het ontbreken van TS 

op de websites: alle daadwerkelijke content (films, foto’s en achtergrondinformatie) is enkel 

toegankelijk op de website van ER. In figuur 5 zijn de verwijzingen per mediakanaal grafisch 

weergegeven.  

 
FIGUUR 5 De referenties per mediakanaal naar de  

            andere mediakanalen.  
 

Zoals in figuur 5 te zien is functioneren de SNSs niet als opzichzelfstaand narratief maar enkel als 

doorgeefluik naar (aanvullende)verhalen op de website van ER. Op de SNSs van ER lijkt dus geen 

sprake van TS of transfiction.   

 

5.4 Transmedia Storytelling op de Website  

De webserie FAJAH VS op de website van ER bevat content die niet wordt uitgezonden via tv.97 Fajah 

Lourens98 neemt het in diverse proeven op tegen de afvallers uit seizoen 2015. De serie is te 

classificeren als een ‘parallel story’, daar het narratief zich ongeveer gelijktijdig aan ER afspeelt en de 

verhaallijn nauw verwant is aan het originele narratief.99 De serie is desalniettemin zonder voorkennis 

van het originele narratief te begrijpen en biedt een vertrekpunt voor het te construeren narratief. 

																																																								
95 Long, “Transmedia storytelling”, 21. 
96 Ibid., 22. 
97 “Fajah vs. - Expeditie Robinson 2015”. 
98 Fajah Lourens is oud deelnemer van ER en door de kijkers van ER verkozen tot ‘Beste Robinson 
aller tijde’.  
99 Scolari, “Transmedia storytelling”.	
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Hierdoor zijn de mediateksten van FAJAH VS volgens de definitie van Jenkins als onderdeel van het 

TS-narratief te classificeren.100 

  De mediateksten op de PROEVEN-webpagina van ER zijn een aanvulling op het originele 

narratief.101 De tekstuele en grafische informatie die wordt gegeven over de proeven is nieuw en min 

of meer zonder voorkennis van ER te begrijpen. De teksten zijn echter geen volwaardig zelfstandig 

narratief, dus van TS zoals omschreven door Jenkins is geen sprake.102 Wel is er sprake van 

transfiction: de mediateksten vullen in combinatie met de originele ER-afleveringen het narratief 

aan.103 Het verhaal is te classificeren als een type ‘interstitial microstories’, daar er een deel uit het 

originele narratief verder wordt uitgelicht.104 

  De mediateksten op de BACKSTAGE-webpagina van ER zijn deels een aanvulling op het 

narratief. Zo zijn 7 van de 14 geanalyseerde filmpjes volledig origineel. Het betreffen voornamelijk 

interviews met de presentatoren en afvallers van ER. Ondanks dat de mediateksten origineel zijn, is 

voorkennis vereist om het narratief te begrijpen. De inhoud van de BACKSTAGE-pagina valt dus te 

classificeren als ‘parallel transfiction story’, daar de filmpjes extra informatie geven over het narratief 

en in combinatie met de originele tv-afleveringen de consumenten in staat stelt een uitgebreider 

narratief te construeren. 

 

5.5 User Participation bij Expeditie Robinson  

Zoals besproken in hoofdstuk 2 stelt Jenkins dat de rol van de consument in het huidige 

medialandschap verandert. Waar voorheen enkel passief media werd geconsumeerd, is de consument 

bij bijvoorbeeld een TS-narratief actief opzoek naar nieuwe informatie.105 Scolari is het eens met deze 

propositie, maar geeft aan dat de participatie van consumenten moeilijk inzichtelijk te maken is. Zo 

stelt Scolari dat enkel user-generated content bewijs is van actieve participatie en een veranderende 

verhouding tussen consument en producent.106 In tegenstelling tot Scolari betoog ik dat de actieve 

participatie van consumenten op SNSs in ieder geval deels is aan te tonen, ook wanneer er geen sprake 

is van user-generated content. Met behulp van de metadata die beschikbaar is op YouTube, Twitter en 

Facebook kan het gedrag van een deel van de consumenten inzichtelijk worden gemaakt. Daar het 

narratief op de SNSs niet origineel is en zonder kennis van het tv- narratief moeilijk te begrijpen is, is 

het waarschijnlijk dat de consumenten die de mediateksten op de SNSs raadplegen dit in aanvulling 

doen op het originele tv-narratief.  

																																																								
100 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 96. 
101 “Proeven - Expeditie Robinson 2015”. 
102 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 96. 
103 Dena, “Writing Predictions for the Next Decade”. 
104 Scolari, “Transmedia storytelling”. 
105 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 6–8. 
106 Scolari, “Transmedia storytelling”, 3. 
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Op deze manier wordt het delen van een bericht op Twitter of Facebook een vorm van participatie, 

daar de consument -waarschijnlijk- meerdere mediateksten van het narratief consumeert en actief 

engageert in discussies. Hetzelfde geldt voor consumenten die reageren op een mediatekst van ER op 

Facebook. Het participatieniveau van deze consumenten komt overeen met dat van ‘participant+’ 

(figuur 3), daar meerdere mediateksten van het ER-narratief worden geconsumeerd en de consument 

deelneemt aan discussies. Consumenten die berichtgeving van ER op Twitter en YouTube enkel 

‘liken’ worden geclassificeerd als ‘participant’(figuur 3), omdat het aannemelijk is dat de 

consumenten ten minste actief zijn op de SNSs en de originele aflevering van ER hebben gezien. 

Hetzelfde geldt voor de consumenten die mediateksten raadplegen op YouTube. Zowel de 

‘participant+’ als ‘participant’ nemen afscheid van de passieve rol als consument, waardoor gesteld 

kan worden dat de relatie tussen consument en producent voor hen verandert.  

 

Gezien de kwalitatieve aard van dit onderzoek wordt niet verder ingegaan op de exacte grote van de 

populatie die actief is op de SNSs. In bijlage VIII op pagina 90 is een tabel opgenomen met de 

gemiddelden en standaarddeviaties van het aantal ‘retweets’, ‘reacties’, ‘shares’, ‘likes’ en ‘views’ per 

SNSs.  

 

5.6 Expeditie Robinson’s Supersysteem  

Ondanks dat eventuele user-generated content in dit onderzoek niet is geanalyseerd en daarom dus ook 

niet tot een democratisering van de relatie tussen producent en consument kan leiden, lijkt er geen 

democratiserende werking van het TS-narratief van ER uit te gaan. Door de vele referenties op de 

SNSs naar andere (betaalde)mediakanalen wordt de illusie gewekt van een supersysteem dat de 

consument zo lang mogelijk aan zich probeert te binden.  

  In figuur 6 op pagina 26 zijn alle mediateksten van ER chronologisch weergegeven. De 

referenties naar andere mediateksten zijn aangegeven middels een kleuromranding in de kleur van het 

mediakanaal waarnaar zij refereren. Meer dan de helft (41 van de 79 mediateksten) van de 

mediateksten op de SNSs verwijzen naar de originele ER aflevering op tv of RTL XL. De verwijzing 

naar RTL XL is interessant, daar de content van RTL XL enkel tegen betaling van een maandelijks 

bedrag beschikbaar is.107  

  De berichtgeving op de SNSs, welke geclassificeerd is als ‘[…] aansporing tot interactie’ (21 

berichten in totaal), zijn een goed voorbeeld van de aanpassing van de mediatekst aan de specifieke 

eigenschappen van het medium. Zo wordt in een Facebookbericht middels een tekst als: “Voor wie 

ben jij?”108 getracht een discussie uit te lokken. Hieruit blijkt dat ER de consument zo lang mogelijk 

bij het mediaproduct betrokken wil houden, een kenmerk van het supersystem zoals omschreven door 

																																																								
107 “RTL XL Premium”, RTL XL, geraadpleegd 19 januari 2016, http://www.rtlxl.nl/#!/premium.	
108	Zie Bijlage III, Facebook-bericht van 01-10-2015.		
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Edwards.109 De consument van het ER-narratief lijkt zich in een netwerk van verweven mediateksten 

te bevinden, waarbij de berichtgeving op de SNSs enkel gericht is op het aanspreken van een grotere 

doelgroep, om deze vervolgens te redirigeren naar content waar soms zelfs voor betaald moet worden.  

   

 

 

 

 

 

																																																								
109 Edwards, “Transmedia storytelling, corporate synergy, and audience expression”, 3.	
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6. Conclusie   
 

In dit onderzoek stond de volgende vraag centraal: ‘Maakt EXPEDITIE ROBINSON gebruik van TS op 

YouTube, Twitter en Facebook en wat betekent dit voor de relatie tussen producent en consument?’ 

Duidelijk is geworden dat het verhaal van ER verteld wordt via tv, SNSs en websites. De tv-

afleveringen van ER zijn te classificeren als ‘de originele mediatekst’ en er is sprake van een TS-

narratief. Dit TS-narratief is echter niet te vinden op de SNSs. De berichtgeving op deze sites laat zich 

omschrijven als ‘adaptation van de originele mediatekst’, de content is niet origineel en wordt 

hergebruikt en opnieuw aangeboden via de verschillende SNSs.110 Daarbij is de daadwerkelijke 

content die wordt beschreven in de mediateksten op de SNSs enkel toegankelijk via de website van 

ER. De webserie FAJAH VS, de PROEVEN-webpagina en de BACKSTAGE-webpagina van ER zijn wél 

te classificeren als een vorm van TS. Zo is FAJAH VS volgens de definitie van Jenkins een TS-tekst, 

omdat hij origineel is, te begrijpen is zonder kennis te hebben van het originele narratief en een 

startpunt vormt voor het verder te construeren verhaal.111 De BACKSTAGE- en PROEVEN-webpagina 

bevatten eveneens originele content die een toevoeging zijn voor het verhaal. Deze mediateksten zijn 

echter niet voldoende interessant om als autonoom narratief te fingeren en zijn daarom te beschrijven 

als een vorm van Dena’s ‘transfiction’.112  

 Ondanks dat de SNSs geen vorm van TS zijn, hebben zij wel een functie binnen het TS-

narratief. Zo bieden ze de consument de mogelijkheid om –via verwijzingen- meer mediateksten te 

raadplegen en te discussiëren over het programma. Voor een deel van de consumenten van ER 

betekent het raadplegen van deze mediateksten en het participeren in discussies op de SNSs dan ook 

een verandering in hun rol als consument. Door het actief zoeken van mediateksten op de 

verschillende mediakanalen en het bespreken van het ER-narratief, transformeert een deel van de de 

passieve consumenten naar actieve participanten.113 Omdat dit onderzoek kwalitatief van aard is, 

kunnen er geen uitspraken worden gedaan over de grootte van deze groep.  

  De inzet van de SNSs bij ER lijkt de positie van de consument niet te verbeteren. De 

consumenten van de mediateksten op de SNSs worden actief van mediatekst naar mediatekst 

gedirigeerd, hetgeen gelijkenissen vertoont met Marshall’s ‘supersystem’ waarbij de producent zijn 

macht op de consument probeert te vergroten.114 Voor een deel van de mediateksten waarnaar wordt 

verwezen moet zelfs betaald worden.115 De berichtgeving op de verschillende SNSs van ER lijkt dus 

vooral een strategie om de doelgroep te vergroten en de consument langer aan ER te binden om de 

																																																								
110 Jenkins, “Transmedia Storytelling”; Long, “Transmedia storytelling”, 17. 
111 Jenkins, Convergence culture: Where old and new media collide, 96. 
112 Dena, “Writing Predictions for the Next Decade”. 
113 Carlos Alberto Scolari, Bertetti, en Freeman, Transmedia Archaeology, 1. 
114 Marshall, New media cultures. 
115 “RTL XL Premium”. 
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financiële inkomsten voor RTL te vergroten. Het citaat van Edwards lijkt het mediagebruik van ER 

treffend te omschrijven: “Nevertheless, the multi-platform text is designed specifically to profit from 

and monetise fan behaviors.”116  

  Enkel aan de hand van dit specifieke onderzoek naar TS bij ER via SNSs, is het onmogelijk 

om generalisaties te doen over de algemene functie van SNSs bij het vertellen van een TS-narratief. 

Toch betoog ik dat door de mediumspecificiteit van de SNSs een bijdrage aan een TS-narratief, zoals 

omschreven door Jenkins en Dena, onwaarschijnlijk lijkt. Zo lijken Facebook en Twitter niet geschikt 

om daadwerkelijke mediateksten die een toevoeging op het verhaal doen, te distribueren. Wel zijn 

deze mediakanalen geschikt om te discussiëren over het programma en consumenten te wijzen op het 

bestaan van aanvullende verhalen op andere mediakanalen. Ondanks dat deze functies niet worden 

erkend in de definitie van Jenkins en Dena, stel ik voor dit toch als een faciliterende functie van een 

TS-narratief te classificeren. Belangrijk om op te merken bij deze faciliterende functie is het feit dat 

het gebruik van de SNSs waarschijnlijk gekenmerkt wordt door een financieel oogmerk.  

 

Omdat dit onderzoek zich specifiek gericht heeft op de rol van SNSs bij TS, zijn aanvankelijk enkel de 

mediateksten op Twitter, Facebook en YouTube onderzocht. Tijdens de analyse werd door 

verwijzingen in de berichtgeving op de SNSs duidelijk dat het narratief zich deels afspeelde op de 

website van ER. Deze berichtgeving is eveneens meegenomen in dit onderzoek, maar de mogelijkheid 

bestaat dat consumenten andere mediakanalen (zoals websites in eigenbeheer) gebruiken om het 

narratief van ER te bespreken. Mogelijkerwijs creëren fans zelfs user-generated content. Dit 

onderzoek is in die zin gelimiteerd daar het een beperkt aantal mediakanalen (SNSs en website van 

ER) heeft onderzocht.  

  De gebruikte codeer-strategie heeft geresulteerd in een classificering van vijf globale functies 

van mediateksten op SNSs. Er is gestreefd zo objectief mogelijk te handelen, maar een 

betrouwbaardere analyse had tot stand kunnen komen wanneer meerdere onderzoekers onafhankelijk 

van elkaar de verschillende mediateksten zouden analyseren.   

  Dit onderzoek heeft zich enkel gericht op de mediateksten die door ER zijn geproduceerd. Een 

beter beeld van eventuele user-generated content en de rol van de consument op SNSs Twitter en 

Facebook had kunnen ontstaan wanneer alle reacties van de consumenten op deze kanalen waren 

onderzocht. Gezien de gelimiteerde scope van dit onderzoek –en het grote aantal reacties: enkele 

tienduizenden op Facbeook en Twitter samen- is dit niet gedaan. Vervolgonderzoek zou zich kunnen 

richten op het analyseren van deze berichten om een beter beeld te vormen van de mate waarin 

consumenten participeren bij een narratief dat wordt verteld via SNSs.  

 

   

																																																								
116 Edwards, “Transmedia storytelling, corporate synergy, and audience expression”, 3.	
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Bijlage I: Analyse tv-afleveringen EXPEDITIE ROBINSON  
Datum Bericht Open Coderen    Axiaal Coderen Selectief Coderen 
03-09-2015 Aflevering 1  Bij het opningsshot van ER wordt #expeditierobinson getoond. 

Referentie naar Twitterkanaal van ER. Introductie van narratief 
met initiële verkenning van het eiland en introductie van 
deelnemers. Verder geen referenties naar andere mediakanalen. 
Aan einde referentie naar website ER, Facebook & Twitter 
kanaal en voice-over Dennis Weening: Wil je de aflevering nog 
een kijken? Ga naar RTLXL.nl  

Originele mediatekst 
met referenties naar 
SNSs en website ER. 
Goed te begrijpen 
zonder kennis te hebben 
van andere kanalen.  

Originele mediatekst  

10-09-2015 Aflevering 2  Begin met Twitter hashtag #expeditierobinson. Korte 
samenvatting vorige aflevering. Tijdens de afleveringen weinig 
tot geen referenties naar de andere kanalen. Slechts eenmaal 
voor de commercials een #twitter post. Duidelijk wordt de 
afleveringen van ER op tv het originele narratief lijken. 

Originele mediatekst 
met referenties naar 
SNSs en website ER. 
Goed te begrijpen 
zonder kennis te hebben 
van andere kanalen. 

Originele mediatekst 

17-09-2015 Aflevering 3 Bij het opningsshot van ER wordt wederom #expeditierobinson 
getoond. Tijdens de aflevering geen referenties naar andere 
mediakanalen. Bij de aftiteling worden de URL’s van de 
verschillende SNSs weergegeven. Dennis Weening sluit af met: 
“Wil je meer Robinson, ga dan naar ExpeditieRobinson.nl of 
volg ons op Twitter en Facebook.”  

Originele mediatekst 
met referenties naar 
SNSs en website ER. 
Goed te begrijpen 
zonder kennis te hebben 
van andere kanalen. 

Originele mediatekst 

24-09-2015 Aflevering 4 Wederom een opningsshot met Twitter #. Verdere ontwikkeling 
van het narratief met terugblik naar vorige aflevering. De 
uitzendingen zijn goed te volgen met veel herhaling en zonder 
kennis te hebben van de mediateksten op de andere kanalen. 
Wederom aan het einde van de aflevering de voice-over van 
Dennis Weening met referentie naar SNSs: “Wil je meer 
Robinson, ga dan naar Facebook of ExpeditieRobinson.nl voor 
exclusieve video’s en verhalen.” 

Originele mediatekst 
met referenties naar 
SNSs en website ER. 
Goed te begrijpen 
zonder kennis te hebben 
van andere kanalen. 

Originele mediatekst 

01-10-2015 Aflevering 5 Klassieke opningsshot met referentie naar het Twitter kanaal. 
Korte samenvatting van de expeditie tot nu toe. Na de eerste 
commercial wederom een twitter hastag met 
ExpeditieRobinson. Wederom aan het einde van de aflevering 
de voice-over van Dennis Weening met referentie naar SNSs. 

Originele mediatekst 
met referenties naar 
SNSs en website ER. 
Goed te begrijpen 
zonder kennis te hebben 
van andere kanalen. 

Originele mediatekst 
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Bijlage II: Analyse Twitter  
Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 

 

13 retweets  
15 likes 

Aankondiging start 
Expeditie Robinson, media 
beschikbaar via rtl.xl. 
Content is afkomstig uit 
TV-serie.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content. 
Link RTL XL.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 

 

46 retweets 
65 likes 

Betekenisloze mediatekst 
met enkel een link naar de 
website van RTL en 
Expeditie Robinson. Geen 
nieuwe content.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 

03-09-2015 

 

25 retweets  
34 likes 

Betekenisloze mediatekst 
met aankondiging start 
eerste aflevering.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links buiten 
Twitter.  

Promotie ER.  

03-09-2015 

 

1 retweet 
8 likes 

Bespreking van fragment 
originele TV-serie. Geen 
nieuwe content en geen 
links buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links.  
Aansporing tot 
interactie op Twitter.  

Promotie met 
aansporing tot 
interactie.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 

 

9 retweets 
19 likes  

Bespreking van fragment 
originele TV-serie. Geen 
nieuwe content, link naar 
website RTL en Expeditie 
Robinson, alwaar de 
content beschikbaar is. 
Geen duidelijke functie 
binnen het verhaal.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 

03-09-2015 

 

13 retweets 
28 likes 
 

Geen originele content, 
geen toevoeging aan het 
verhaal. Enkel een link naar 
bestaande content websites 
RTL en Expeditie 
Robinson. Call to action 
welke dient aan te zetten tot 
SNSs activiteiten.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  
Aansporing interactie  
op Twitter.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 

 

5 retweets  
9 likes  

Geen toevoeging aan het 
narratief. Link naar 
originele content op 
website RTL en Expeditie 
Robinson.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 

04-09-2015 

 

2 retweets 
3 likes  
 

Aanvullende 
achtergrondinformatie over 
Expeditie Robinson. 
Content beschikbaar via 
RTL XL. Toevoeging op 
het verhaal. Verwijzing 
backstage kanaal Expeditie 
Robinson.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via RTL 
XL.  
Link RTL XL.  
Backstage Expeditie 
Robinson  

Verwijzing alternatief 
narratief.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
05-09-2015 

 

1 retweet  
7 likes  
 

Bespreking fragment 
originele mediatekst. 
Uitgaande link website 
Expeditie Robinson.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
07-09-2015 

 

4 retweets  
8 likes  
 

Preview van originele 
mediatekst. Geen 
toevoeging aan narratief. 
Content beschikbaar via 
website RTL.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
10-09-2015 

 

3 retweets  
7 likes 
 

Oud-kandidaten vertellen 
over ervaringen Expeditie 
Robinson. Achtergrond 
verhaal, beschikbaar via 
website RTL.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via RTL 
XL.  
Link RTL XL.  
Talkshow.  

Promotie ER.	
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
10-09-2015 

 

10 retweets  
16 likes 
 

Aankondiging nieuwe 
aflevering met uitgaande 
link naar proeven pagina 
van Expeditie Robinson.  
Geen aanvulling op 
narratief maar wel nieuw 
mediakanaal 
geïntroduceerd.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via 
Expeditie Robinson.  
Link Expeditie 
Robinson.  
‘Proeven’  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
 

10-09-2015 

 

16 retweets  
17 likes 
 

Bespreking van start 
nieuwe aflevering. Geen 
mediacontent en geen links 
buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links.  
Aansporing interactie 
op Twitter.   

Promotie met 
aansporing tot 
interactie. 
 

10-09-2015 

 

2 retweets  
6 likes 

Bespreking ontwikkelingen 
aflevering. Geen uitgaande 
links buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links.  
Aansporing interactie 
op Twitter.   

Promotie met 
aansporing tot 
interactie. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
10-09-2015 

 

2 retweets  
3 likes 
 

Bespreking aflevering 
zonder media en uitgaande 
links buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links.  
Aansporing interactie 
op Twitter.   

Promotie met 
aansporing tot 
interactie. 
 

10-09-2015 

 

9 retweets  
12 likes 
 

Quote uit aflevering, geen 
toevoeging op verhaal en 
geen links buiten Twitter 
om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links.  
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

10-09-2015 

 

4 retweets  
4 likes 
 

Bespreking ontwikkelingen 
in originele aflevering. Call 
to action om te discuteren 
over ontwikkelingen in 
programma op Twitter.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links.  
Aansporing interactie 
op Twitter.   

Promotie met 
aansporing tot 
interactie. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
10-09-2015 

 

3 retweets  
6 likes 
 

Aanvulling op originele 
Expeditie Robinson 
narratief. Twitter linkt naar 
website RTL waar 
achtergrondinformatie te 
raadplegen is. 

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via RTL 
XL.  
Link RTL XL. 
Backstage Expeditie 
Robinson.  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
11-09-2015 

 

2 retweets  
6 likes 
 

Introductie alternatieve 
webserie. Oud participant 
Fajah neemt het op tegen de 
afvallers uit het huidige 
Expeditie Robinson 
seizoen. Verhaal op website 
van RTL beschikbaar. 
Alternatief parallel verhaal.   

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via RTL 
XL.  
Link RTL XL. 
Fajah VS  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
11-09-2015 

 

3 retweets  
7 likes 
 

Oproep voor verkiezing 
Expeditie Robinson 
Gouden Televisier Ring. 
Geen aanvulling op 
narratief, commerciële 
uiting.  
 
Promotie Expeditie 
Robinson  

Promotie Gouden 
Televizier-ring 
  

Promotie ER.	
 

12-09-2015 

 

1 retweet  
6 likes 
 

Bespreking alternatieve 
mediakanalen waar 
Expeditie Robinson te 
raadplegen is: rtlxl.nl. 
Rtlxl.nl i.p.v. Expeditie 
Robinson daar RtlXL.nl 
enkel werkt voor abonnees.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
14-09-2015 

 

5 retweets  
4 likes 

Achtergrondinformatie als 
aanvulling op originele 
verhaallijn. Content 
beschikbaar via rtlxl.nl. 
Verwijzing naar backstage 
kanaal Expeditie Robinson 
op website in eigen beheer.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via RTL 
XL.  
Link RTL XL. 
Backstage Expeditie 
Robinson  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
16-09-2015 

 

2 retweets  
4 likes 
 

Promotie van nieuwe 
aflevering, foto hergebruikt 
uit originele serie. Geen 
aanvulling op verhaal.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
17-09-2015 

 

6 retweets  
5 likes 
 

Verwijzing naar RTLXL 
media. Fragment uit 
originele TV-serie. 
Adaptation materiaal en 
link naar ander om 
consument te sturen.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
17-09-2015 

 

5 retweets 
7 likes 
 

Bespreking nieuwe 
originele aflevering. 
Adaptation en promotie. En 
geen uitgaande links buiten 
Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

17-09-2015 

 

16 retweets 
11 likes 
 

Bespreking start nieuwe 
aflevering. Geen uitgaande 
links buiten Twitter om. 
Adaptation.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
17-09-2015 

 

8 retweets 
18 likes 
 

Herhaling bestaande 
originele en Twitter 
content, beschikbaar op 
website van RTLXL.nl.  
Adaptation.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content. 
Link RTL XL. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

17-09-2015 

 

3 retweets  
5 likes 
 

Quote uit originele 
aflevering en call to action / 
promotie tot interactief 
handelen op Twitter. 
Adaptation, geen uitgaande 
links buiten Twitter om.   

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
17-09-2015 

 

3 retweets 
8 likes 
 

Bespreking uitgebreider 
fragment originele 
aflevering. Content 
beschikbaar via RTL XL.  
Aanvulling op originele 
narratief dat beschikbaar is 
op website RTL.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via RTL 
XL.  
Link RTL XL. 
Backstage Expeditie 
Robinson.	
 

Verwijzing alternatief 
narratief. 
 

18-09-2015 

 

1 retweet  
6 likes 
 

Verwijzing naar parallel 
narratief Expeditie 
Robinson op eigen website. 
Content is zowel 
beschikbaar via RTL XL 
als Expeditie Robinson.   

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via 
Expeditie Robinson.  
Link Expeditie 
Robinson. 
Fajah VS 
 

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
21-09-2015 

 

3 retweets 
8 likes 
 

Promotie van originele 
aflevering Expeditie 
Robinson. Geen uitgaande 
links buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 



	
52	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
22-09-2015 

 

5 likes Promotie Expeditie 
Robinson aflevering 
middels verwijzing naar 
website RTL XL.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content. 
Link RTL XL. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
23-09-2015 

 

5 retweets  
11 likes 
 

Promotie Expeditie 
Robinson aflevering.  
Link naar ‘proeven’ 
website van Expeditie 
Robinson.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via 
Expeditie Robinson.  
Link Expeditie 
Robinson website.  
‘Proeven’  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
24-09-2015 

 

7 retweets  
29 likes 
 

Promotie van Expeditie 
Robinson aflevering, met 
hergebruik van bestaande 
content. Verwijzing naar 
website RTL XL.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
24-09-2015 

 

18 retweets  
17 likes 
 

Promotie originele 
aflevering, zonder 
uitgaande links buiten 
Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
 

24-09-2015 

 

9 retweets  
12 likes 
 

Promotie originele 
Expeditie Robinson 
aflevering zonder uitgaande 
links buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links buiten 
Twitter. 
 

Promotie ER.	
 



	
56	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
24-09-2015 

 

2 retweets 
6 likes 
 

Promotie originele 
aflevering Expeditie 
Robinson met aansporing 
tot interactie op Twitter. 
Geen uitgaande links buiten 
Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
 

24-09-2015 

 

24 retweets  
34 likes 
 

Bespreking ontwikkelingen 
originele aflevering. Geen 
uitgaande links buiten 
Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

24-09-2015 

 

10 retweets 
43 likes 
 

Promotie Expeditie 
Robinson met aansporing 
tot bespreken 
ontwikkelingen op Twitter.  
Uitgaande link naar 
Expeditie Robinson.  

Promotie originele 
aflevering.  
Link ER. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
25-09-2015 

 

2 retweets  
10 likes 
 

Verwijzing naar parallel 
narratief Fajah VS op 
website Expeditie 
Robinson.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via 
Expeditie Robinson.  
Link website ER  
‘Fajah VS’  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
 

28-09-2015 

 

2 retweets  
6 likes  
 

Aanvullende informatie op 
originele aflevering op 
website Expeditie 
Robinson. Sectie ‘nieuws’ 
wordt geïntroduceerd.   
Aanvulling op originele 
narratief met deels 
hergebruik bestaande 
content.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via ER.  
Link ER. 
Introductie ‘nieuws’.  
 

Verwijzing alternatief 
narratief. 
 

28-09-2015 

 

17 retweets  
25 likes 

Promotie bericht Expeditie 
Robinson Televisier-ring 
verkiezingen. 

Promotie Gouden 
Televizier-ring 
 

Promotie ER.	
 



	
58	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
29-09-2015 

 

4 retweets  
9 likes 
 

Verwijzing naar 
aanvullende informatie 
over Expeditie Robinson op 
website RTL XL. 
Aanvulling op narratief dat 
zich afspeelt buiten Twitter.  

Promotie Gouden 
Televizier-ring 
 

Promotie ER.	
 



	
59	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

4 reweets  
3 likes 
 

Promotie van originele 
aflevering Expeditie 
Robinson. Media 
hergebruik van originele 
aflevering op RTL XL. 
Aansporing tot interactie op 
Twitter.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
 

01-10-2015 

 

1 retweet  
4 likes 
 

Promotie bericht Expeditie 
Robinson zonder uitgaande 
links buiten Twitter.  

Algemene ER 
promotie.  

Promotie ER.	
 



	
60	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

6 retweets  
18 likes 
 

Promotie van originele 
aflevering Expeditie 
Robinson. Geen uitgaande 
links buiten Twitter om.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Geen links buiten 
Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 



	
61	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

8 retweets  
9 likes 
 

Promotie originele 
Expeditie Robinson 
aflevering met verwijzing 
naar ‘proeven’ narratief op 
website van Expeditie 
Robinson zelf.  

Aanvulling op 
originele narratief.  
Extra content via 
Expeditie Robinson.  
Link expeditie 
Robinson website.  
‘Proeven’ 
 

Verwijzing alternatief 
narratief. 
 

01-10-2015 

 

6 retweets  
8 likes 
 

Bespreking ontwikkelingen 
Expeditie Robinson. Geen 
links buiten Twitter om, 
aansporing tot interactie op 
Twitter.  

Promotie originele 
aflevering.  
Geen links buiten 
Twitter. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
aansporing tot 
interactie. 
 



	
62	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

4 retweets  
6 likes 
 

Idem.  Promotie originele 
aflevering.  
Geen links buiten 
Twitter. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
aansporing tot 
interactie. 
 

01-10-2015 

 

7 retweets  
16 likes 
 

Idem.  Promotie originele 
aflevering.  
Geen links buiten 
Twitter. 
Aansporing tot 
interactie op Twitter. 
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content met 
aansporing tot 
interactie.  
 



	
63	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

30 retweets  
52 likes  

Bespreking originele 
aflevering met link naar 
bestaande content op RTL 
XL.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 



	
64	

Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

1 retweet  
2 likes 
 

Bespreking ontwikkelingen 
originele aflevering met 
content op website van 
RTL XL.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Link RTL XL.  
 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Bijlage III: Analyse Facebook  
Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 

 

766 reacties 
352 keer gedeeld 
17.083 likes 

Aankondiging 
van start nieuw 
ER seizoen. 
Verwijzing 
naar originele 
mediakanaal 
(RTL 5)  
Geen 
aanvullende 
informatie of 
narratief.  

Promotie originele 
aflevering met 
verwijzing naar RTL 
5.  

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
05-09-2015 

 

114 reacties 
1 keer gedeeld 
1.306 likes 

Promotie van 
bestaande 
aflevering. 
Hergebruik 
bestaande 
content met 
een link naar 
de website van 
RTL XL.  

Promotie originele 
aflevering  met 
hergebruikte content 
op RTL XL.  

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
09-09-2015 

 

170 reacties 
13 keer gedeeld  
5.893 likes 

Introductie 
alternatief 
verhaal: Fajah 
VS. Webserie 
waarin Fajah 
Lourens het 
opneemt tegen 
de afvallers uit 
de huidige 
serie. Link naar 
ER website.  
‘Fajah VS’  

Introductie 
alternatief narratief 
‘Fajah VS’. 
Beschikbaar op 
website ER.  

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
10-09-2015 

 

300 reacties  
69 keer gedeeld 
5.159 likes  

Promotie van 
bestaande 
aflevering. 
Hergebruik 
content. Link 
naar RTL XL.  

Promotie originele 
aflevering met 
hergebruikte content 
op RTL XL. 
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
10-09-2015 

 

198 reacties  
57 keer gedeeld  
5.682 likes 

Promotie 
bestaande 
aflevering.  
Hergebruik 
content.  
Geen links.  

Promotie originele 
aflevering met 
verwijzing naar RTL 
5 
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
11-09-2015 

 

189 reacties  
33 keer gedeeld 
1.430 likes  

Verwijzing 
naar alternatief 
verhaal Fajah 
VS. Link naar 
ER website.  
‘Fajah VS’ 

 Introductie 
alternatief narratief 
‘Fajah VS’. 
Beschikbaar op 
website ER.	
 

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
13-09-2015 

 

378 reacties  
3 keer gedeeld  
2.210 likes  

Promotie 
originele 
afleveringen.  
Hergebruik 
Content.  
Link naar 
website ER.  

Promotie originele 
aflevering  met 
hergebruikte content 
op website ER.  

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
16-09-2015 

 

202 reacties  
1 keer gedeeld  
704 likes  

Promotie 
originele 
afleveringen. 
Oproep tot 
interactie.  
Geen links.  

Promotie originele 
afleveringen met 
oproep tot interactie.  

Promotie met hergebruik 
van bestaande content met 
aansporing tot interactie.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
17-09-2015 

 

209 reacties  
49 keer gedeeld  
3.510 likes  

Promotie 
originele 
afleveringen. 
Verwijzing 
naar originele 
mediakanaal 
(RTL 5).  
Hergebruik 
content, geen 
aanvulling op 
narratief.  

Promotie originele 
aflevering met 
verwijzing naar RTL 
5.  
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
21-09-2015 

 

79 reacties  
2 keer gedeeld 
1.244 likes 
 

Promotie 
originele 
afleveringen, 
hergebruik 
content.  
Geen links.  

Promotie originele 
afleveringen. 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
23-09-2015 

 

38 reacties  
13 keer gedeeld  
1.118 likes 

Introductie 
naar alternatief 
verhaal 
‘proeven’. 
Beschikbaar op 
website ER.  
Link naar 
website ER.  

Introductie 
alternatief narratief 
‘Proeven’. 
Beschikbaar op 
website ER. 
 

Verwijzing alternatief 
narratief. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
24-09-2015 

 

294 reacties 
64 keer gedeeld  
6.629 likes 
  

Promotie 
bestaande 
afleveringen. 
Hergebruik 
content. 
Verwijzing 
naar originele 
mediakanaal 
(RTL 5).  

Promotie originele 
aflevering met 
verwijzing naar RTL 
5.  
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
24-09-2015 

 

149 reacties  
niet gedeeld 
1.047 likes  

Promotie 
originele 
aflevering. 
Hergebruik 
content. 
Oproep tot 
interactie.  

Promotie originele 
afleveringen met 
oproep tot interactie. 
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content met 
aansporing tot interactie.  
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
28-09-2015 

 

85 reacties 
34 keer gedeeld 
5.476 likes   

Promotie ER 
Gouden 
Televisierring. 
Link naar RTL.  

Promotie Gouden 
Televisierring.  

Promotie ER.	
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
29-09-2015 

 

366 reacties  
2 keer gedeeld  
13.134 likes  

Aanvullende 
informatie over 
de 
presentatrice 
van ER. 
Oproep tot 
interactie op 
FB.  

Promotie originele 
aflevering middels 
achtergrondinformati
e met oproep tot 
interactie. 
  

Promotie ER.	
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
30-09-2015 

 

110 reacties  
1 keer gedeeld  
668 likes 
 

Promotie 
originele 
aflevering. 
Hergebruik 
content. 
Verwijzing 
naar originele 
mediakanaal 
(RTL 5).  

Promotie originele 
aflevering met 
verwijzing naar RTL 
5. 
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

151 reacties  
33 keer gedeeld  
3.796 likes 

Promotie 
originele 
aflevering. 
Hergebruik 
content. 
Verwijzing 
naar originele 
mediakanaal 
(RTL 5).  

Promotie originele 
aflevering met 
verwijzing naar RTL 
5.  
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content. 
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Datum Bericht Metadata Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
01-10-2015 

 

2.045 reacties  
33 keer gedeeld  
4.255 likes  

Extra 
informatie over 
het narratief 
met oproep tot 
interactie op 
FB.  
Hergebruik 
content.  

Promotie originele 
afleveringen met 
oproep tot interactie. 
 

Promotie met hergebruik 
van bestaande content met 
aansporing tot interactie.  
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Bijlage IV: Analyse YouTube-kanaal  
Datum Titel & Bericht Metadata  Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 ‘Doe ik dit nu echt?’  

Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Kees, Amara en Kim hebben een sleuteltje gevonden. Maar wat 
doen ze hier nu mee…? Het spel is begonnen! Aflevering 1, 
donderdag 3 september om 20:30 uur bij RTL 5. 

4.625 
views 

Hergebruik van 
originele content 
Expeditie 
Robinson. 
Hyperlinks naar 
volledige 
afleveringen en 
naar alle SNSs.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

03-09-2015 Ronnie Flex maakt zich zorgen – EXPEDITIE ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Ronnie Flex voelt zich niet helemaal op zijn gemak tussen alle 
‘haantjes’ binnen de groep. Hij heeft moeite om zichzelf bloot te 
stellen. Zal dit goed komen? 

54.024 
views 

Eveneens een stuk 
materiaal uit de 
originele 
uitzending. 
Onderdeel van 
aflevering 1 op 
TV. Hyperlinks 
naar volledige 
uitzending op 
RTL XL en links 
naar alle SNSs.  

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

03-09-2015 Ryanne ‘vingervlug’ de bosjes in – EXPEDITIE ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Iedereen is druk met zijn of haar taak. Behalve Sharon, die vraagt 
aan Ryanne wat ze nu eens kunnen gaan doen. Ryanne heeft wel 
een idee! 

32.849 
views 

Hergebruik van 
ER materiaal uit 
de originele 
uitzending. Geen 
andere functie 
binnen het 
narratief. Links 
naar alle SNSs en 
ER sites 

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

03-09-2015 Danny Ghosen is goed voorbereid – EXPEDITIE 
ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Iedereen heeft een persoonlijke voedselvooraad gekregen. De 
groep besluit deze gezamenlijk te bewaren en alle kandidaten 
doen dit braaf. Op 1 na… 

13.027 
views 

Hergebruik 
originele content 
ER. Geen 
toevoeging op 
originele 
narratief. Links 

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Titel & Bericht Metadata  Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
naar alle SNSs en 
ER sites 

03-09-2015 “Een beetje vingeren in de bosjes” – EXPEDITIE 
ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Elle Bandita (Ryanne) wil de bosjes in met Sharon Doorson. 
Maar wat wil ze daar eigenlijk gaan doen? 

30.357 
views 

Hergebruik 
content originele 
aflevering. Geen 
toevoeging op 
narratief. Bericht 
dient ter promotie 
van serie. Links 
naar alle SNSs en 
ER sites 

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

07-09-2015 Wie blijft er alleen over? – EXPEDITIE ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
De eerste opdracht luidt: maak twee groepen van 8. Wat betekent 
dit als er 17 kandidaten zijn? Juist. Dat er 1 overblijft… 
Aflevering 2. Donderdag 10 september om 20:30 uur bij RTL 5. 

5.527 
views 

Hergebruik 
originele ER 
content. Geen 
aanvulling op 
narratief. Links 
naar alle SNSs en 
ER sites 

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

11-09-2015 Kandidaten doen een speciale oproep – EXPEDITIE 
ROBINSON 
www.televizier.nl/ring 
 
De deelnemers van Expeditie Robinson 2015 willen dolgraag dat 
het programma dit jaar met de Gouden Televizierring naar huis 
gaat. Wat ze daar voor over hebben, dat hoor je in deze oproep! 

4.713 
views 

Promotiebericht 
gouden Televizier 
ring gala. 
Wanneer 
genomineerd, alle 
kandidaten in 
badkleding naar 
het gala. Links 
naar alle SNSs en 
ER sites 

Promotiebericht 
Televizier ring. 
Nieuwe content.  
Links naar alle 
mediakanalen.  

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
. 

24-09-2015 Ryanne en haar ‘illuminatieketting’ – EXPEDITIE 
ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Ryanne is best trots op wat ze tot nu doet heeft bereikt. Ze zit er 
immers voor de tweede keer met haar ‘illuminatieketting’ om 
haar nek! 

4.457 
views 

Deel van originele 
aflevering op TV. 
Hergebruik 
bestaande content.  
Links naar alle 
SNSs en ER sites. 

Promotie originele 
aflevering.  
Hergebruik content.  
Links naar alle 
andere 
mediakanalen. 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
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Datum Titel & Bericht Metadata  Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
25-09-2015 Gun jij Expeditie Robinson de ring? – EXPEDITIE 

ROBINSON 
 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
Elk seizoen wordt de ultieme Robinson bekroond met een eerste 
plek. Gun jij de makers van het programma dit jaar dat euforische 
gevoel? Stem op Expeditie Robinson! www.televizier.nl/ring 

2.097 
views 

Promotie bericht 
voor gouden 
Televizier ring 
gala. Geen 
verband met 
originele 
narratief.   
Links naar alle 
SNSs en ER sites. 

Promotiebericht 
Televizier ring. 
Nieuwe content.  
Links naar alle 
mediakanalen 

Promotie met 
hergebruik van 
bestaande content. 
 

01-10-2015 Ronnie’s Robinson Rap! – EXPEDITIE ROBINSON 
Kijk de hele aflevering op: http://www.rtlxl.nl/#!/gemist 
 
Speciaal voor alle Robinson fans maakte Ronnie een rap over 
zijn expeditie. Natuurlijk op de beat van zijn megahit Drank en 
Drugs! 

76.138 
views 

Volledige versie 
van Ronnie’s rap 
uit de aflevering. 
Extra content, 
achtergrondinfor
matie originele 
narratief ER. 
Links naar alle 
SNSs en ER sites.  

Aanvullende 
content, aanvulling 
op narratief.  

Aanvulling 
narratief.  
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Bijlage V: Analyse FAJAH VS  
Datum Titel Open Coderen Axiaal Coderen Selectief Coderen 
10-09-2015 Kees VS Fajah  Mini serie in aanvulling op originele 

verhaal. Oud deelnemer en tot beste 
Robinson ooit verkozen Fajah Lourens 
neemt het op tegen de afvallers uit de 
huidige serie. Video wordt aangeboden 
op website ER. Alternatief verhaal, 
opzichzelfstaand interessant en zonder 
voorkennis van het huidige seizoen te 
volgen. Is te classificeren als parallel 
storie. Worden referenties naar originele 
verhaal gemaakt.  

Opzichzelfstaand verhaal tot zonder 
voorkennis van andere mediateksten is 
te begrijpen. Vorm van TS zoals 
omschreven door Jenkins.  

TS-‘parrallel’ verhaal  

17-09-2015 Wietze VS Fajah  Aflevering 2 van de miniserie, korte 
samenvatting exit Wietze uit originele 
serie. Ook zonder voorkennis vorige 
aflevering interessant en te begrijpen. 
Alternatief parallel verhaal. 

Opzichzelfstaand verhaal tot zonder 
voorkennis van andere mediateksten is 
te begrijpen. Vorm van TS zoals 
omschreven door Jenkins. 

TS-‘parrallel’ verhaal 

24-09-2015 Teske VS Fajah Aflevering 3 van de webserie. Inzicht in 
nachtelijke avonturen expeditieleden. 
Aanvulling op originele narratief, nog 
steeds zonder voorkennis van originele 
mediatekst te begrijpen. Parrallel 
verhaal.  

Opzichzelfstaand verhaal tot zonder 
voorkennis van andere mediateksten is 
te begrijpen. Vorm van TS zoals 
omschreven door Jenkins. 

TS-‘parrallel’ verhaal 

01-10-2015 Ronnie VS Fajah  Aflevering 4 van de webserie. Evaluatie 
van ER ervaringen Ronnie Flex. 
Verschaft extra inzicht in originele 
narratief, terwijl de serie 
opzichzelfstaand te begrijpen is. 
Parrallel verhaal.  

Opzichzelfstaand verhaal tot zonder 
voorkennis van andere mediateksten is 
te begrijpen. Vorm van TS zoals 
omschreven door Jenkins. 

TS-‘parrallel’ verhaal 
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Bijlage VI: Analyse BACKSTAGE 
Datum Titel Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
03-09-2015 Doe ik dit nu echt?  Hergebruik van originele 

content ER. Iets langer en 
uitgebreider shot dan het 
gebruikte in de serie. Geen 
referenties naar andere 
mediakanalen. Aanvulling op 
narratief maar niet zonder 
voorkennis te begrijpen.  

Uitgebreide versie 
bestaande content. 
Geen referenties en 
niet te begrijpen 
zonder voorkennis. 
 

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
 

03-09-2015 Dennis en Nicolet trappen het seizoen af!  Aanvullende informatie over 
ER. Interview met Dennis & 
Nicolet. Geen referenties naar 
andere mediakanalen, wel 
uitleg over huidige 
mediakanaal.  

Nieuwe content, 
Nieuwe content, 
aanvulling op 
narratief. Geen 
referenties en niet te 
begrijpen zonder 
voorkennis.	

Nieuwe content  

07-09-2015 Wie blijft er alleen over?  Hergebruik originele content, 
zonder aanpassingen. Geen 
aanvulling op narratief. Geen 
referenties naar andere kanalen. 

Hergebruik 
originele content.  

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
 

10-09-2015 ‘Door Anna wist ik dat ik eruit lag’  Interview met eerste afvaller. 
Nieuwe, originele content die 
niet afkomstig is uit de 
originele aflevering. Geen 
referenties naar andere 
mediakanalen. Aanvulling op 
narratief.  

Nieuwe content, 
aanvulling op 
narratief. Geen 
referenties en niet te 
begrijpen zonder 
voorkennis.	
 

Nieuwe content 

11-09-2015 Kandidaten doen een speciale oproep  Promotiebericht ER voor 
Televiziergala. Zelfde bericht 
als op YouTube. Hergebruik op 
SNSs, niet afkomstig uit 
originele serie. Geen aanvulling 
op originele narratief.  

Nieuwe content, 
geen aanvulling op 
narratief. Geen 
referenties en niet te 
begrijpen zonder 
voorkennis.	
 

Nieuwe content 

14-09-2015 Voorspelling van Dennis en Nicolet!  Originele content, aanvulling 
op narratief uit TV-serie. 

Nieuwe content, 
aanvulling op 

Nieuwe content 
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Datum Titel Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
Voorspelling van Nicolet en 
Dennis over verloop van de 
serie. Achtergrondinformatie. 
Geen koppeling naar andere 
mediakanalen.  

narratief. Geen 
referenties en niet te 
begrijpen zonder 
voorkennis.	
 

17-09-2015 Ronnie heeft last van jungleballs!  Uitgebreider shot van originele 
TV-serie. Deels nieuwe content. 
Wordt ook gebruikt op 
YouTube & RTL XL. 
Achtergrondinformatie, 
aanvulling op narratief. Geen 
referenties of links naar andere 
kanalen.  

Uitgebreide versie 
bestaande content. 
Geen referenties en 
niet te begrijpen 
zonder voorkennis. 
 

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
 

17-09-2015 Wieze had echt niks door!  Deels afkomstig uit originele 
aflevering. Uitgebreider shot 
dan tv-aflevering. Aanvulling 
op narratief door extra 
informatie. Geen links naar 
andere mediakanalen.  

Uitgebreide versie 
bestaande content. 
Geen referenties en 
niet te begrijpen 
zonder voorkennis. 
 

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
 

22-09-2015 Anna is verliefd!  Hergebruik content tv-
aflevering. Letterlijk fragment 
uit serie. Geen toegevoegde 
waarde. Geen referenties naar 
andere kanalen.  

Hergebruik 
originele content.	
 

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
 

24-09-2015 ‘Mensen zijn niet allemaal eng’  Aanvulling op ER narratief. 
Interview met afvaller. Dient ter 
ondersteuning van originele 
narratief. Originele content. 
Geen referenties naar andere 
kanalen.  

Nieuwe content, 
aanvulling op 
narratief. Geen 
referenties en niet te 
begrijpen zonder 
voorkennis. 
 

Nieuwe content 

25-09-2015 Gun jij Expeditie Robinson de ring?  Promotiebericht ER voor 
televizier ring. Nieuwe content, 
weinig nut voor narratief. 
Eveneens op YouTube te 
vinden. Link naar website.  

Nieuwe content, 
geen aanvulling op 
narratief. Geen 
referenties en niet te 

Nieuwe content 
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Datum Titel Open coderen Axiaal coderen Selectief coderen 
begrijpen zonder 
voorkennis.	
 

28-09-2015 Poepen voor een cheeseburger?  Nieuwe content, aanvulling op 
originele narratief. Interview 
met Ronnie en Danny over 
eten. Niet gebruikt in 
afleveringen. Verhaal is 
opzichzelfstaand niet te 
begrijpen. Geen links.   

Nieuwe content, 
aanvulling op 
narratief. Geen 
referenties en niet te 
begrijpen zonder 
voorkennis. 
 

Nieuwe content 

01-10-2015 ‘Ik heb een fucking complot!’  Uitgebreidere versie van 
interview dat ook in tv-
aflevering is uitgezonden. Deels 
nieuwe content. Niet te 
begrijpen zonder voorkennis 
van serie.  

Uitgebreide versie 
bestaande content. 
Geen referenties en 
niet te begrijpen 
zonder voorkennis. 

 

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
 

01-10-2015 Ronnie’s Robbinson Rap!  Uitgebreidere versie van 
onderdeel originele narratief. 
Biedt achtergrondinformatie bij 
verhaal. Ook te vinden op 
YouTube. Deels nieuwe 
content.  

Uitgebreide versie 
bestaande content.  
 

Promotie met hergebruik van bestaande 
content. 
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Bijlage VII: Analyse PROEVEN 
Datum  Titel Open Coderen  Axiaal Coderen Selectief Coderen 
Onbekend Game of stones (aflevering 2) Grafische weergave van de proef uit 

aflevering 2. Op de website van ER, 
zonder link naar andere pagina’s of 
mediakanalen. Is te begrijpen zonder 
voorkennis van programma maar geen 
interessant verhaal. Enkel tekstueel met 
grafische artistieke impressie van de 
proef. Aanvulling op narratief uit serie.  

Aanvulling origineel narratief, 
‘interstitial microstories’, 
transfiction.  

Interstitial Transfiction 
Microstories  

Onbekend Lord of the rings (aflevering 3) Wederom grafische impressie van de 
op handen zijnde proef. Tekstuele 
uitleg maar geen links naar filmpjes of 
filmpjes zelf. Wederom aanvulling op 
narratief, niet opzichzelfstaand.   

Aanvulling origineel narratief, 
‘interstitial microstories’, 
transfiction. 

Interstitial Transfiction 
Microstories 

Onbekend The watermill (aflevering 4) Idem.  Aanvulling origineel narratief, 
‘interstitial microstories’, 
transfiction. 

Interstitial Transfiction 
Microstories 

Onbekend Out on a limb (aflevering 5)  Idem.  Aanvulling origineel narratief, 
‘interstitial microstories’, 
transfiction. 

Interstitial Transfiction 
Microstories 
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Bijlage VIII: Metadata SNSs EXPEDITIE ROBINSON 

 
TABEL 2. Gemiddelden aantal ‘views’, ‘likes’, ‘shares’, ‘reacties’ en ‘retweets’ SNSs EXPEDITIE 

ROBINSON.  

 Twitter Facebook YouTube 

Retweets 7,5 (SD 8,52)   

Reacties  324 (SD 447)  

Gedeeld  44 (SD 80)  

Likes 13,4 (SD 12,75) 4.463 (SD 4.291)  

Views   22.781 (SD 24.071) 

 


