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“Social media has become so prevalent in our day-to-day lives lately, both for personal and 
professional reasons, and it is just so integrated into our relationships today. I think people really 

have an interest in seeing how it is being used creatively by artists.” 
Julia Kaganskiy oprichtster #ArtsTechs Meetup1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

                                                             
1 Barbara Pollack, The Social Revolution, 6 januari 2011, < http://www.artnews.com/2011/06/01/the-social-
revolution/ >, (29 december 2013). 
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1 Inleiding 
 

“We lived on farms, then we lived in cities, and now we're going to live on the internet!”   
Sean Parker, karakter in de film The Social Network gebaseerd op de echte Sean Parker2 

 
Sociale media worden steeds belangrijker in de maatschappij. Sinds de invoering van Facebook in 
2004 lijken er grote veranderingen te zijn gekomen in ons dagelijkse leven. Op deze veranderingen 
zijn er veel reacties van allerlei kanten, zowel negatieve klanken uit de psychologie, als euforische 
vanuit de economie. En aangezien het de rol is van de kunst is om te reageren op de tijd waarin we 
leven, reageert ook de kunstwereld sterk op deze veranderingen. 
 Filosoof Gilbert Simondon stelt dat technologie en de maatschappij onlosmakelijk verbonden 
zijn.3 Denk bijvoorbeeld aan de uitvinding van de ploeg waardoor er meer voedsel verbouwd kon 
worden en de gehele middeleeuwse samenleving veranderde. Ook de technologie van vandaag, zoals 
de uitvinding van de computer en de daardoor in gang gezette digitalisering, heeft grote invloed op 
onze cultuur. De kunst heeft al vanaf het begin gereageerd op de digitalisering. 
 Een van de eerste voorbeelden is de tentoonstelling ‘Les Immérateux’. Een tentoonstelling 
onder leiding van filosoof Jean-François Lyotard (Versailles, 10 augustus 1924 - Parijs, 21 april 1998) 
waarin de kunst onderzocht hoe de digitalisering onze cultuur beïnvloedde.4 Een erg actueel 
onderwerp, ware het niet dat deze tentoonstelling uit 1985 stamt.5 Op dat moment was het geen 
succesvolle tentoonstelling, maar tegenwoordig is er hernieuwde interesse in deze tentoonstelling, 
bijvoorbeeld in de Witte Raaf in 2009.6 En ook in het boek Rethinking Curating (2010) wordt Lyotards 
tentoonstelling genoemd. Het wordt hierin als model wordt genomen voor het exposeren van 
Nieuwe Media.7 Een recenter voorbeeld is de tentoonstelling Deep Screen in het Stedelijk 
Amsterdam, vlak voor de verbouwingssluiting in 2008. Ook hier werden de effecten van de 
digitalisering bekeken, vooral gericht op hoe de kunst zich manifesteerde in de digitale cultuur. 8 
 Deze tentoonstellingen waren allemaal van voordat de sociale media groot werd. Hoewel 
een van de belangrijkste sociale mediasites, Facebook, al in 2004 werd opgericht, werd het pas in 
2006 globaal en in 2008 kwam de site online in Nederland. 2008 wordt gezien als het jaartal waarin 
de sociale media zich integreerde in de cultuur.9 De gevolgen op de cultuur waren nog helemaal niet 
te merken. In 2010 was er in New York een kleine tentoonstelling genaamd The Social Graph te zien 
Deze tentoonstelling was de eerste die de relatie tussen kunst en sociale media onderzocht. 10 In 
2012 was er voor het eerst een grote tentoonstelling die gericht was op sociale media: de zevende 

                                                             
2 David Fincher (speelfilm/biografie), The social network, videoproductie, USA(Columbia Pictures),  24 
september 2010. 
3 Gilbert Simondon, “On the mode of existence of technical objects. Table of contents + introduction”, vertaald 
door Andrew Iliadas, op: philosophyofinformationandcommunication.wordpress.com, 3 februari 2013, < 
http://philosophyofinformationandcommunication.wordpress.com/2013/02/23/translation-gilbert-simondons-
on-the-mode-of-existence-of-technical-objects-introduction/ >, (7 januari 2014). 
4 Antony Hudek, 'Van over- tot onderbelichting: de anamnese van Les Immartériaux’, in:  De Witte Raaf , nr. 

142, jaargang 24, november-december 2009, pp. 9-13. 
5 Élie Théofilakis, Modern et aprés? Les immatéreux, Paris 1985, p. 10. 
6 Hudek 2009, (zie noot 2), pp. 9-13. 
7 Beryl Graham en Sarah Cook, Rethinking curating. Art after new media, Cambridge/Massachusetts/London 
2010, pp. 19-21. 
8 Andreas Broeckmann, Deep Screen. Art in Digital Culture, Amsterdam 2008, pp. 143-148. 
9 An Xiao, “Always Social. Social media art. Part 1 ”, op: Hyperallergic.com, 14 Juni 2010, < 
http://hyperallergic.com/6644/social-media-art-pt-1/ >. (27 december 2013). 
10 Pollack 2011, (zie noot 1). 



4 

 

biënnale van Seoul. De biënnale onderzocht hoe men om kan gaan met de snelle veranderingen door 
sociale media en de hedendaagse technologie.11  
 Het onderzoek in deze paper gaat over hoe er in de kunst gereageerd wordt op de revolutie 
van sociale media. Het woord revolutie wordt gebruikt door meerdere auteurs omdat de opkomst 
van sociale media veel en snel verandering heeft gebracht. Een voorbeeld: Facebook groeide in 2010 
van een half miljard gebruikers tot één miljard gebruikers in 2012.12  
 Belangrijk voor het onderzoek is een duidelijke definitie van sociale media. De meest 
bekende voorbeelden van sociale media zijn Facebook en Twitter, maar ook websites zoals Wikipedia 
en Youtube worden onder sociale media geschaard. Het ontstaan van sociale media werd mogelijk 
gemaakt door de invoering van Web 2.0 in 2001. De naam is bedacht door internetkenner Tim 
O’Reilly en slaat op de nieuwe mogelijkheden van het internet. Dit heeft allemaal te maken met de 
User Generated Content, oftewel gebruiker-gegeneerde inhoud. Door deze toepassing werd het 
mogelijk voor gebruikers om niet alleen informatie te downloaden maar ook om hun eigen 
informatie te creëren en te delen. Het eerste iconische voorbeeld hiervan is de site Wikipedia die in 
2001 op het internet kwam.13  Al snel volgden andere sites die zich richtten op het delen van 
informatie. In 2004 kwam Facebook op het internet en werd het idee om persoonlijke informatie te 
delen populair. Op de website van social-media.nl staat de volgende definitie: 

“Sociale media: is een verzamelnaam voor alle internet-toepassingen waarmee het mogelijk is om 
informatie met elkaar te delen. Het gaat niet alleen om informatie in de vorm van tekst (nieuws, 
artikelen). Ook geluid (podcasts, muziek) en beeld (fotografie, video) worden gedeeld via sociale 

media. We kunnen stellen dat sociale media staat voor ‘media die je laten socialiseren met de 
omgeving waarin je je bevindt’.14” 

 Om de reacties uit de kunstwereld goed weer te geven is er voor kunstwerken en hun 
kunstenaars gekozen die duidelijk hun mening over sociale media verwoorden. De kunstenaars zijn 
afkomstig uit kunsttijdschriften en belangrijke online kunstmagazines. Dit geeft aan dat de gekozen 
kunstenaars erkend worden door de kunstwereld. Er worden vrij veel Nederlandse kunstenaars 
besproken, omdat deze grotendeels te vinden waren in de Nederlandse tijdschriften maar ook in de 
Nederlandse musea. Het eerdergenoemde jaartal 2008 wordt gezien als de tijd waarin de sociale 
media algemeen werd. Daarom is er voor gekozen om reacties vanaf 2008 tot heden te bespreken.  
De kunstwerken die bekeken zijn, reageren op sociale media. Deze werken kunnen nieuwe vormen 
van kunst zijn zoals mediakunst maar ook de meer traditionelere kunstvormen. 
 In het eerste deel zullen de gevolgen van de sociale media besproken worden. Er komen 
verschillende meningen langs: er zullen veel humanistische wetenschappers besproken worden, 
maar ook enkele economen komen aan het woord. Deze meningen worden in hoofdstuk erna 
vergeleken met de meningen en reacties van de geselecteerde kunstenaars. De kunstenaars en hun 
werken zijn ingedeeld in verschillende thema’s. Per thema worden er werken besproken die 
exemplarisch zijn voor het thema. 
 Ten eerste zullen er kunstenaars besproken worden die reageerden op de sociale media voor 
2008. Deze vormen het kader voor de hedendaagse reacties. De kunstenaars uit de eerste groep die 
besproken wordt, gaan in op de negatieve gevolgen van sociale media. Deze kunstwerken zijn vaak 
grootst opgezette projecten die voor zichzelf spreken, zoals de werken van Above, een graffitiartiest 
die teksten op muren schreef zoals: ‘Check your facebook while having sex’. Het tweede thema gaat 
in op de positieve reacties op de sociale media, dit zijn niet alleen reacties vanuit de economische 
kant. Ook veel kunstenaars bekijken de mogelijkheden die het nieuwe medium brengt. Daarnaast 

                                                             
11 Yoo Sin-Yang, “The 7th Seoul International Media Art Biennale”, in: Special features. Outline, het online 
nieuwsblad van Seoul Museum of Art, vol. 39 2012, pp. 2-9. 
12 Facebook Reports First Quarter 2013 Results, < http://investor.fb.com/releasedetail.cfm?ReleaseID=761090 
>. (27 december 2013). 
13 Andrew Dewdney en Peter Ride, The digital media handbook, London  2012²(2006), p. 57. 
14 Van de website social-media.nl, < http://www.social-media.nl/ > (2-12014). 
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wordt er ook ingegaan op kunstenaars die positief reageren op de sociale media zonder er perse een 
kunstwerk over te maken, zoals Ai Weiwei(Peking, 28 augustus 1957). Het derde thema gaat over de 
meer onderzoekende kunstenaars. Deze kunstenaars laten de gevolgen zien zonder er gelijk een 
oordeel aan te verbinden. Een goed voorbeeld is Rineke Dijkstra(Sittard, 2 juni 1959) met Krazy 
house (2009-2010) waarin ze jongeren fotografeert terwijl ze op muziek dansen. Dit heeft ze al eens 
eerder in 1996-1997 gedaan. In de latere series lijken de jongeren zich meer bewust van het imago 
dat ze willen neerzetten. De verschillen in de manieren waarop jongeren zich opstellen wijdt Dijkstra 
aan de ontwikkeling van de sociale media. Het vierde thema gaat over kunstwerken die bepaalde 
gevolgen van de sociale media bespreken. Een goed voorbeeld hiervoor is Sarah van 
Sonsbeek(Amsterdam, 1976) die verlangt naar stilte en daarom de Faraday tent (2009) ontwierp. De 
tent is gemaakt van een stof, die alle communicatietechnologie zoals internet maar ook telefonie 
tegenhouden. 
 Als laatste zal een nieuwe ontwikkeling op het gebied van sociale media en kunst: Social 
media art besproken worden. Deze term wordt uitgelegd door kunstenaar An Xiao Mina, zij stelt er 
ook 4 voorwaarden aan. Het belangrijkste is dat het kunstwerk zelf het sociaal platform wordt, en 
daarmee het sociaal platform een nieuwe context geeft. Dit is niet echt een reactie op de sociale 
media, maar wel een belangrijke ontwikkeling die toont hoe kunstenaars omgaan met de 
veranderingen. 
 
Doordat het onderwerp vrij recent is, zijn er nog weinig bronnen over sociale media en kunst. Er is 
wel geschreven over de gevolgen van de nieuwe communicatietechnologie op de cultuur zoals De 
netwerkmaatschappij (1991) door Jan van Dijk, de driedelige serie The information age (1996-1998) 
en The Network society (2004) van Manuel Castells of meer de meer positieve Globalization, 
Corporate Social Responsibility and poverty (2004) door Rhys Jenkins, The wealth of networks (2006) 
door Yochai Benkler en Here comes everybody (2008) door Clay Shirky.  
 Belangrijke boeken over de gevolgen van sociale media zijn The @Culture (2007) en Digital 
vertigo (2012) door Andrew Keen of Alone Together (2012) door Sherry Tuckle. Verder is er 
gebruikgemaakt van een overzichtsboek over de ontwikkeling van digitale media en de 
communicatietechnologieën: The Digital Media Handbook (2012) door Andrew Dewdney en Peter 
Ride. 
  Bronnen die echt over sociale media en kunst gaan, zijn eigenlijk alleen te vinden op het 
internet met als belangrijkste bronnen, de site Hyperallergic.com, Artnet.com en Artforum.com. Dit 
zijn sites met commentaar en reflecties op de hedendaagse kunst. Op Hyperallergic is de belangrijke 
driedelige korte serie van kunstenaar An Xiao Mina Always Social (2010) uitgekomen. Hierin 
beschrijft de kunstenares de ontwikkeling van de relatie tussen sociale media en kunst en wordt de 
term Social Media Art besproken. En in 2011 (2013 )schrijft Micheal Sanchez van Artforum over de 
door sociale media veranderde kunstdistributie en de gevolgen daarvan voor het kunstenaarschap.  
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2 De gevolgen van sociale media 

“When we change the way we communicate, we change society”  
Mediaschrijver Clay Shirky15 

 
In 1997 schreef socioloog Manuel Castells over de gevolgen van de netwerkmaatschappij. Hij 
beschrijft in zijn driedelige serie The Information Age hoe bij het ontstaan van netwerken mensen en 
gebieden werden opgenomen maar daarnaast ook juist buitengesloten kunnen worden. Hierdoor 
kan een persoon uit de Derde Wereld een belangrijke consument zijn terwijl de man uit de Eerste 
Wereld niet mee doet met de wereldeconomie.16 Grenzen vervagen en de wereld verbindt. Het 
probleem hiervan is alleen dat de al bestaande verbintenissen, op bijvoorbeeld lokaal gebied, 
verminderen. De handel tussen buren wordt nu een handel tussen wereldburgers uit andere 
werelddelen. 
 Castells schrijft daarnaast ook over een verandering op het gebied van 
informatieverspreiding. Nieuws dat miljoenen mensen bereikt is er steeds minder, tegenwoordig 
kiezen mensen zelf welke informatie ze willen weten door op het internet gericht informatie op te 
zoeken. Mensen hebben de regie over hun eigen leven en kunnen hun eigen leven construeren. 
Castells benoemt dat mensen nu eindeloze keuzes hebben wat betreft hun leven en in het bijzonder 
hun relaties. Hij ziet hier een extreme sociale differentiatie tot gevolg en een cultuur die steeds 
eenzamer wordt. We creëren met het internet geen Global village maar een wereldwijde productie 
van op maatgemaakte dorpswoningen.17 
 Castells schreef al voor de invoering van Web 2.0. over de gevolgen voor de handel en de 
maatschappij. Zijn conclusies zijn voorlopers van de onderzoeken van vandaag. Onderzoekers zoals 
Andrew Keen en Sherry Tuckle zien de maatschappij anti-socialer worden door de ontwikkelingen op 
het gebied van de digitalisering, voornamelijk door de opkomst van de sociale media. Sherry Tuckle 
doet al jaren onderzoek naar de gevolgen van de computer en robots op de maatschappij. Ze ziet in 
haar laatste onderzoek, beschreven in haar boek Alone Together (2012), vooral negatieve effecten. 
Ze noemt bijvoorbeeld dat jongeren steeds minder zelfstandig worden omdat ze constant in contact 
staan met hun ouders. De jongeren ontwikkelen zelfs een angst om alleen te zijn.18 
 Andere gevolgen zijn dat jongeren zich profileren op het internet als het ideale beeld van 
zichzelf, maar omdat ze in het offline leven niet kunnen voldoen aan dit beeld, trekken ze zich steeds 
meer terug op het internet. Ook noemt Tuckle onze maatschappij narcistischer, dit bedoelt ze in de 
context dat narcisten een fragiele persoonlijkheid hebben en steeds bevestiging behoeven. De 
jongeren van vandaag lijken deze bevestiging steeds meer op te zoeken. Als laatste gaat ze in op een 
nieuwe vorm ven verslaving. Verbonden zijn lijkt een verslaving aan het worden, sommige van de 
onderzochte personen kregen zelfs afkickverschijnselen wanneer ze niet bereikbaar waren.19  
 Andrew Keen is ook bang voor datgene dat sociale media ons brengt, maar ziet vooral 
problemen op het gebied van privacy. Hij gebruikt de door Jeremy Benthams ontworpen 
gevangenissen als model voor het huidige internet. De ontwerpen van Bentham zijn gebaseerd op 
het principe dat er middenin het gebouw een toren staat die over de gehele, ronde gevangenis kijkt, 
genaamd panopticon(zie afb. 1). De gevangenen zitten in een cel waar twee ramen zitten, een naar 
buiten en een naar binnen. Ze weten niet wanneer ze bekeken worden. Zo ziet Keen het internet. 

                                                             
15 Clay Shirky, Here comes everybody. How change happens when people comes together, London 2009, p. 320. 
16 Irene van der Linde, Socioloog Castells waarschuwt voor vervreemding in digitale maatschappij, 19 december 
1997 < http://www.computable.nl/artikel/achtergrond/internet/1277949/1282763/socioloog-castells-
waarschuwt-voor-vervreemding-in-digitale-maatschappij.html > (3 januari 2014). 
17 Irene van der Linde, 1997, (zie noot 2). 
18 Sherry Tuckle, Alone together. Why we expect more from technology and less from each other, New York 
2012, pp.  172-176.  
19 Tuckle 2012, (zie noot 18), pp.  176, 178-184, 213-215 en 227. 
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Alles wat iemand doet op het internet kan worden gevolgd, de privacy lijkt aan het verdwijnen.20 
Andrew Dewdney en Peter Ride noemen vier privacy-kwesties die op het moment actueel zijn. De 
eerste kwestie gaat over het plaatsen van onbedoelde publicaties omdat men niet begrijpt hoe het 
internet werkt. In hun onbegrip plaatsten mensen weleens iets op het internet zonder dat dit de 
bedoeling was of begrijpt men niet dat het voor altijd online terug te vinden zal zijn. De volgende 
kwestie is het anoniem plaatsen van informatie over een derde partij. Denk bijvoorbeeld aan sites 
voor restaurantrecensies of dat iemand op een anoniem forum een bedrijf zwart maakt. Ook de 
welbekende kwestie betreffende het gebruik van informatie die geplaatst wordt op het internet voor 
criminele doeleinden wordt genoemd.21 
 Maar de kwestie waar Andrew Keen vooral op doelt, is het surveilleren van mensen door 
middel van informatie op het internet. Een voorbeeld hiervan is de toepassing Google Analystics. 
Deze service houdt constant bij wat je opzoekt en rapporteert dit weer terug. Het vergelijkt deze 
informatie met het zoekgedrag van andere gebruikers en koppelt zo dezelfde soort informatie aan 
elkaar. Het geeft dan persoonlijk suggesties om ook te bekijken in de zoekopdracht. Het nadeel van 
deze service is dat ook bedrijven hiervan gebruikmaken.22 Zo heb je eens online gezocht naar een 
product en vervolgens verschijnen er reclames op sites die je bezoekt, gericht op dat bepaalde 
product. Deze persoonlijke informatie wordt doorverkocht aan bedrijven.  
 Naast de sociale gevolgen wordt er ook veel aandacht besteed aan de gevolgen voor de 
algemene intelligentie. In een onderzoek naar de negatieve gevolgen van sociale media door 
verkenningsinstituut Nieuwe Technologie Sogetti, wordt er gekeken naar de gevolgen van de sociale 
media op ons geheugen. Ze noemen een onderzoek van schrijver Nicholas Carr, die schrijft over het 
‘google effect’. Dit slaat op de ontwikkeling van de jeugd die zelf geen informatie meer onthoudt 
maar juist onthoudt waar de informatie is te vinden. Men zoekt deze informatie dan op de online 
zoekmachine Google, waar het fenomeen de naam vandaan heeft. Maar dit roept wel de vraag op bij 
de onderzoekers of dit niet juist de intelligentie vergroot, omdat we meer informatie tot onze 
beschikking hebben.23 
 Hoogleraar Mediastudies Gust de Meyer vindt dat de huidige technologie ons juist niet 
dommer maakt, integendeel. We kunnen tegenwoordig informatie veel sneller verwerken. Hij legt dit 
uit met een voorbeeld. Hij stelt voor om een oude serie te gaan kijken. Het tempo hierin ligt 
merkbaar lager dan de series van tegenwoordig. Ondanks dat we series niet als informatie zien, 
zitten er veel lagen in volgens Meyer. Het feit dat we oude series langzaam vinden, geeft aan dat we 
intelligenter zijn geworden.24 
 Ook Castells’ conclusie over de handel wordt tegenwoordig uitgebreid onderzocht. Directeur 
van media-adviesbureau The Crowds, Erwin Blom vindt daarnaast dat sociale media, voornamelijk 
Twitter, verbroedert. Onbekenden leert men kennen en bekenden leert men beter kennen. Hij 
beschrijft Twitter als een gezellige kroeg.25 In de rest van zijn boek De Realtime Revolution gaat hij in 
op de mogelijkheden van bedrijven op Twitter.   
 Deze mogelijkheden zijn al in veel boeken uiteengezet, er worden al enkele voorbeelden 
genoemd in de inleiding. In The Digital Media Handbook worden de positieve effecten van sociale 
media besproken aan de hand van casestudies waarin elke case een bepaald positief effect laat zien. 
De eerste case gaat over de mogelijkheden van de nieuwe vorm van het uitwisselen van informatie 

                                                             
20 Andrew Keen, De digitale afgrond. Hoe de huidige sociale revolutie ons eenzamer en hulpelozer maakt, New 
York 2012, (ned. Vert. door Theo van der Ster, Amsterdam), pp. 63-85. 
21 Dewdney en Ride 2012, (zie noot 13), pp. 57-59. 
22 Dewdney en Ride 2012, (zie noot 13), pp. 58-61. 
23 Sander Duivenstein, Jaap Bloem en Thomas van Manen, De zwarte kant van sociale media. Alarmbellen, 
analyse en de way-out, Groningen 2012, pp. 23-24. 
24 Sandra Jongenelen, “Interview met David Garcia en Gust de Meyer”, in: Boekman nr. 75, jaargang 20 (zomer 
2008), pp. 25-29. 
25 Erwin Blom, Leonieke Daalder en Anke Hans, De realtime revolutie. Hoe Twitter (bijna) alles verandert, plaats 
van uitgave niet teruggevonden 2012, pp. 136-140. 
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via sociale media. Als voorbeeld is het kunstproject October genomen van kunstenaars John 
Thomson(1969) en Allison Craighead(1971). October documenteerde de wereldwijde Occupy 
beweging (afb. 2, 2010). Bijzonder van deze beweging is dat het in New York begon en zich 
wereldwijd verspreidde tot meer dan 800 bewegingen wereldwijd met behulp van de sociale media. 
De informatie en de uitwisseling ervan, was ook voor het grootste deel alleen te vinden op de sociale 
media kanalen. Thomson en Craighead willen met hun project laten zien dat de sociale netwerken 
een nieuwe manier van informatie-uitwisseling informatie. Bijzonder aan deze uitwisseling was dat 
de informatie voor iedereen beschikbaar was, men kon in een groep participeren of alleen.26 
 De drie andere voorbeelden geven ieder een ander economisch positief gevolg van sociale 
media. De eerste staat in het teken van het gebruik van sociale media door bedrijven om hun 
klantrelaties te versterken en hun marktaandeel te vergroten. Door een online relatie op te bouwen 
met de klanten is er aangetoond dat bedrijven sterker in de markt staan. Naast klantcontact zijn ook 
de mogelijkheden van contact tussen bedrijven onderling gunstig beïnvloedt. Doordat bedrijven 
online kunnen communiceren, is het mogelijk betere relaties aan te gaan en samen te werken met 
bedrijven aan de andere kant van de wereld. Men kan dit bereiken door online vergaderingen of 
regelmatig mailcontact. Als laatste gaan ze nog in op het maken van een online imago. Door een 
groot online imago op te bouwen, krijg men in de analoge wereld meer aanzien. De website van 
Museum Tate wordt als voorbeeld genoemd. Het Tate Online heeft een grote internetreputatie 
opgebouwd. In een korte tijd zag men de online bezoekersaantallen vergroten en dit had weer effect 
op de bezoekcijfers. 27 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
26 Dewdney en Ride 2012, (zie noot 13), pp. 62-65. 
27 Dewdney en Ride 2012, (zie noot 13), pp. 67-98. 
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3 Reacties uit de kunst op de sociale media 
 
3.1 De eerste reacties, 2004 tot 2008 
 
“When artists use social media they are working in a medium of our time. They pose really interesting 

questions about the nature of communication, how that it evolving, how those interactions are 
evolving,”  

Julia Kaganskiy oprichtster #ArtsTechs Meetup28 
 

An Xiao(Los Angeles) is een kunstenares die op Hyperallergic.com een driedelig artikel schreef over 
de relatie tussen sociale media en de kunst. In het eerste deel gaat ze in op het begin van sociale 
media in de kunst vanaf 2004, het jaar waarin Facebook werd gelanceerd. Ze beschrijft de eerste 
reacties op het nieuwe medium. Deze zijn interessant om uiteen te zetten om te zien hoe deze 
reacties in context staan met de huidige reacties. 
 Een van de eerste kunstzinnige reacties op de nieuwe mogelijkheden van online interactie 
tussen personen bestond al voordat Facebook bedacht was. In 1999 kwam Chat Circles online. Een 
online chatroom waarin met gebruik van illustraties communicatie werd uitgewisseld en tegelijkertijd 
onderzoek werd gedaan naar de patronen van activiteit in de interactie tussen de gebruikers.29 
Elke gebruiker kreeg een eigen cirkel in een eigen kleur waarin hij of zij een bijdrage kon leveren aan 
het gesprek (afb. 3, 1999). In een ander beeld kon men zijn activiteit bekijken (afb. 4, 1999).  Op een 
verticale lijn die staat voor de verstreken tijd, worden de ingezonden teksten op de juiste plek 
neergezet. Hoe meer woorden er in de tekst zaten, hoe langer de horizontale kruisende lijn was. Om 
de individuele tekst te bekijken, konden gebruikers hun muis over de horizontale lijn bewegen. Dit 
project is een van de eerste voorbeelden uit de kunst waarin de sociale communicatie tussen 
mensen werd onderzocht. 
 Nadat Facebook in 2004 online kwam, waren er al snel veel kunstenaars die gebruikmaakten 
van dit idee van sociale interactie via technologie. Het Yellow Arrow Project deed in 2004 onderzoek 
naar de menselijke collectiviteit. Op de website kon men stickers kopen in de vorm van grote gele 
pijlen. Deze werden dan geplaatst op plekken die als kunst beschouwd werden. Een voorbijganger 
zag de sticker en kon door middel van een code op de sticker een sms sturen naar Yellow Arrow om 
meer informatie over de plek te verkrijgen (afb. 5, 2004). De projectmanager en kunstenaar Jesse 
Shapins(Colorado) noemde het een creatief platform waar mensen collectief kunnen bijdragen aan 
de plek waar ze wonen.30 Het Yellow Arrow Project is een van de eerste kunstprojecten waarin een 
eigen sociaal platform voor communicatie wordt gecreëerd, een eigen vorm van sociale media. 
 Een ander kunstproject dat al vroeg reageerde op de komst van sociale media is Nasty Nets. 
Nasty Nets is een site waarin een groep kunstenaars links naar kunst kunnen plaatsen. Het idee is dat 
ze hun ideeën over kunst delen.31 Deze site was de eerste van een reeks projecten, die nu ‘surfing 
clubs’ genoemd worden. Kunstenaar Marcin Ramocki(Polen) heeft hierover geschreven en noemt 
drie punten waardoor het een kunstzinnige uitdrukking wordt. Ten eerste door het immateriële en 
conceptuele karakter. Ten tweede gaat het om de gemeenschappelijke activiteit van posten en 
reageren waarbij bijna elk lid actief meedoet en als laatste het gebruik van de oneindige schat van 
informatie van het internet voor het doel om het te linken.32 Het delen van informatie, het vormen 

                                                             
28 Pollack 2011, (zie noot 1). 
29 Van de site van Chat Circles,<  http://alumni.media.mit.edu/~fviegas/projects/chatcircles/index.htm >, (1 
januari 2014). 
30 Tommy Nguyen, “Targeting the ‘art’ around every corner”,  op: Washingtonpost.com, 2 juli 2005, < 
http://www.washingtonpost.com/wp-dyn/content/article/2005/07/01/AR2005070102280.html > (1 janari 
2014). 
31 Van de site van Nasty Nets, < 
http://archive.rhizome.org/artbase/53981/nastynets.com/index9a21.html?m=200608 > (1 januari 2014). 
32 Marcin Ramocki, Surfing Club. Organized notes and comments, Halifax 2008, gevonden op < ramocki.net >. 
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van een eigen sociaal platform en het gebruik van het internet hiervoor, toont een onderzoek naar 
de nieuwe mogelijkheden van de sociale media in het delen van artistieke ideeën en het creëren van 
een eigen online gemeenschap. 
 Een van de medeoprichters van Nasty Nets, Guthrie Lonergan(Los Angeles), deed meer met 
de relatie tussen sociale media en kunst. In 2006 maakte hij een lijst van Myspace introductie video’s 
die hij gevonden had op Youtube (afb. 6, 2006). Hij wist niet echt wat hij ermee wilde maar zag wel 
een bepaalde gêne bij de mensen die zichzelf voorstelden en vroegen om reacties op hun Myspace, 
een soort voorloper van Facebook.33 Lonergan lijkt hiermee de eerste botsing tussen de gangbare 
cultuur en sociale media te hebben vastgelegd aangezien hij commentaar geeft op de “un-nerdy 
people” die met het internet bezig zijn. Hij stelt zich op als een onafhankelijk persoon die een 
fenomeen laat zien zonder waardeoordeel. 
 We zien dat bij de eerste reacties op de sociale media gebruik wordt gemaakt van het 
creëren van een eigen sociaal platform. Ze gebruiken het nieuwe medium als kunstvorm. Verder zien 
we dat er veel interesse is in het concept van het delen via internet en de grote hoeveelheid 
informatie die erop te vinden is. Maar het opvallendste is dat ze afwachtend lijken. De mogelijkheden 
worden bekeken en gebruikt, maar wat dat sociale media nu inhoudt en betekent, moet men nog 
maar afwachten. 
 
3.2 Reacties 2008 tot heden 
3.2.1 Internet Aware Art of Anti Social Art: denk na over het gebruik van internet 
 

“Gebruik de computer met mate!” 
Kunstenaar Jeroen van Loon34 

 
Bij de eerste reacties op de nieuwe mogelijkheden van Web 2.0 was de impact van de sociale media 
nog niet duidelijk. De computer was vooral nog voor onderzoekers en computerhobbyisten, maar 
langzaamaan kwam ook het brede publiek in aanraking met het nieuwe medium. Tegenwoordig is de 
sociale media ingebed in onze cultuur. De invloed die het heeft op ons dagelijkse leven en de grote 
verandering die het heeft gebracht en gaat brengen, roept veel reactie op. 
 Net zoals in andere disciplines zijn er veel kunstenaars die zich zorgen maken over de invloed 
van de sociale media. Ze zien veel negatieve effecten van het medium. Opvallend is wel dat veel 
kunstenaars die hier genoemd worden, wel gebruik maken van de sociale media. Ze proberen met 
hun kunst sociale media ook niet negatief af te schilderen, maar ze willen juist mensen bewust 
maken van hun gedrag op het internet. Guthrie Lonergan heeft in een interview gezegd dat hij zich 
nu bezig houdt met ‘Internet Aware Art’, en dat lijkt de juiste naam te zijn voor deze kunst.35 Hierbij 
moet wel gezegd worden dat Lonergan het bedoelde als kunst die zich bewust is van het internet, 
niet kunst die mensen bewust maakt van het internet. Toch is er voor gekozen om dit begrip in het 
onderzoek te gebruiken omdat het een goede naam is voor een bepaalde groep responsies vanuit de 
kunstwereld en laat deze kunst op zijn eigen manier zien dat het zich bewust is van het internet. 
 Een andere naam die gebruikt wordt voor dit soort kunst is ‘Anti-Social Art’. Deze term is 
afkomstig van Simona Lodi. Ze heeft deze term uiteengezet bij een bijeenkomst van Institute of 
Networks Cultures, een instelling die onderzoek doet naar de gevolgen van de dominantie van de 
sociale media op de economie en cultuur. Anti-Social Art staat voor kunst die zich anti-sociaal opstelt 
naar de sociale media. Dit heeft te maken met een theorie van Lodi dat de technologie nieuwe 
mogelijkheden creëert voor kunstenaars. Ze bedoelt hiermee dat kunstenaars niet langer de normen 

                                                             
33 Guthrie Lonergan, “Myspace intro video playlist” op: guthguth.blogspot.com, 5 juni 2006, < 
http://guthguth.blogspot.nl/2006/05/myspace-intro-video-playlist.html >, (1 januari 2014). 
34 Jeroen van Loon, Digital Exile, 2010, p. 29. 
35 Thomas Beard, “Interview with Guthrie Lonergan”, op: Rhizome.org, 26 maart 2008, < 
http://rhizome.org/editorial/2008/mar/26/interview-with-guthrie-lonergan/ >, (7 januari 2014). 
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en waarden van de cultuur hoeven over te dragen maar juist nieuwe perspectieven kunnen bieden 
door zich op te stellen als intermediair tussen het publiek en de nieuwe media. Ze maken mensen 
dus bewust van het internet door zich te keren tegen de sociale media.36 
 De kunstenaar Above is misschien wel het beste voorbeeld voor deze groep. In 2012 zette hij 
een video op de sociale media site Youtube waarin hij zijn ideeën over sociale media met behulp van 
graffiti op de muur schrijft. Teksten zoals “Check your Facebook while having Sex”  en “Social media 
has consumed our lives” komen voorbij (afb 7, #Socialmedia, 2012) .37 Op zijn eigen site vermeldt hij 
dat hij geen Facebook, Twitter, of Instagram heeft. Zo heeft hij zichzelf in een ‘sociale media 
isolement’ geplaatst waardoor hij goed kan zien hoe de maatschappij aan het veranderen is.38 
Opvallend is wel dat Above via zijn site zijn werk verkoopt en ook een eigen Youtube pagina bezit. Hij 
is dus duidelijk niet tegen het internet, maar juist tegen de macht van de sociale media in onze 
maatschappij. 
 Een ander voorbeeld van dit soort kunst is de kunstenaar Dadara, ofwel Danïel 
Rozenberg(Łódź, 8 februari 1969). In zijn project Like for real plaatst hij een enorme installatie in de 
vorm van de ‘like’ duim van Facebook  in een omgeving en zet deze in vuur (afb. 8, 2013). Hij 
probeert hiermee duidelijk te maken dat mensen beter moeten gaan nadenken over hoe ze sociale 
media gebruiken en niet alles klakkeloos ‘liken’. 39  
 De werken hierboven lijken mensen individueel aan te spreken. Een andere vorm van 
Internet Aware Art is het becommentariëren van de maatschappij. In Pose filmde kunstenares Kay 
Schuttel(Nederland) elfjarige meisjes terwijl die een foto van zichzelf moesten maken. De meisjes 
nemen sexy poses aan(afb. 8, 2011). Schuttel heeft haar inspiratie van Facebook gehaald. Ze stuitte 
elke dag op profielfoto’s van jonge meisjes in eenzelfde houdingen. Schuttel gelooft dat de 
hedendaagse maatschappij meisjes aanleert hoe ze mannen moeten behagen.40  
 Ook kunstenaar Jeroen van Loon(Nederland) wil mensen bewust maken van het gebruik van 
sociale media. Voor zijn studie heeft hij een onderzoek gedaan over zijn tijdsbesef, computergebruik 
en sociale media. Hij heeft hiervoor drie maanden zonder het gebruik van computers geleefd. Hij 
kwam tot de conclusie dat men beter moest nadenken over hoe ze sociale media gebruiken.41 Van 
Loon heeft een werk met de titel Kill your Darlings(2012) gemaakt waarin hij de negatieve gevolgen 
van sociale media vastlegt. Het is een groot hart gemaakt van kleinere rode hartjes met lcd 
schermpjes. Op elk schermpje wordt er eerst een profielfoto van een jong meisje getoond, gevolgd 
door de meest haatvolle tweet die deze persoon ontvangen heeft(afb. 9, 2012). Hij wil hiermee laten 
zien dat privacy verdwenen is in deze tijd. Naast de perfecte profielfoto zien we ook de negatieve 
kant van hun leven.42 Beide kunstenaars laten de negatieve gevolgen zien die de huidige 
maatschappij heeft op onze jongeren. Deze kunst lijkt de maatschappij op te roepen om dit te 
veranderen. 
  
 
 
 
 

                                                             
36 Serena Westra, " Simona Lodi . Art as Networked Machinery: When Art Becomes Anti-Social for Being More 
Social”, op Institute of Networks Cultures, 25 maart 2013, (17 januari 2014). 
37 Youtube pagina van Go Above, < http://www.youtube.com/watch?v=YCFPggMmqEU >, (1 Januari 2014). 
38 Van de site van Above, < http://goabove.com/options.html >, (1 januari 2014). 
39 “Dadara spreekt op TEDX Amsterdam over controversieel project”, op: Kunstbeeld.nl, 7 November 2013, (1 
Januari 2014).  
40 Basje Boer, “Ego #14”, op: Tubelight.nl, 22 februari 2012, < http://www.tubelight.nl/articles/1306/ego-14 >, 
(1 januari 2014). 
41 Van Loon 2010, (zie noot 34), pp. 33-34. 
42 Van de site van Jeroen van Loon, < http://jeroenvanloon.com/index.php?/work/kill-your-darlings/ >, (1 
januari 2014). 
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3.2.2 De nieuwe mogelijkheden voor de kunst en de maatschappij 
 

“Twitter is my city, my favorite city. I can talk to anybody I want to. And anybody who wants 
to talk to me will get my response. They know me better than their relatives or my relatives. 

There’s so much imagination there; a lot of times it’s just like poetry. You just read one 
sentence, and you sense this kind of breeze or a kind of look. It’s amazing.” 

Ai Weiwei43 
 
Net zoals bij de allereerste reacties, wordt er nu nog steeds onderzoek gedaan naar de 
mogelijkheden van de sociale media. Micheal Sanchez van Artnet.com schrijft over de vele 
mogelijkheden die kunstenaars hebben gekregen door de sociale media.44 Deze hangen samen met 
de vier eerdergenoemde manieren om sociale media in te zetten om het marktaandeel te vergroten. 
De meeste gebruikte manier van sociale media op het gebied van economie is klanten winnen en 
verbintenissen met deze klanten aangaan. Een van de bekendste voorbeelden hiervan is Ai Weiwei. 
Met 233.147 volgers is hij een van de meest gevolgde mensen op Twitter. Er is zelfs een project bezig 
om zijn berichten in het Engels te vertalen.45 Hij gebruikt Twitter om zijn werk te tonen en te 
verkopen, maar het belangrijkste vindt hij zijn relatie met het publiek. 
 Een andere kunstenaar die erg positief is over het gebruik van sociale media is Gaby Zwaan. 
Hij publiceert niet alleen zijn werk op de sociale media maar ook de processen van het werk. Hij wil 
het verhaal achter het kunstwerk laten zien.46 Net zoals Ai Weiwei gaat Zwaan een relatie aan met 
zijn publiek, maar ze creëren ook beide een bepaald online imago, een andere manier om sociale 
media in te zetten. Ai Weiwei zet zich neer als een wereldreiziger, een open persoon die gemakkelijk 
te bereiken is, terwijl Zwaan zichzelf neerzet als een echte kunstenaar die constant bezig is met zijn 
vak. 
 Beide kunstenaars zijn zich er ook van bewust dat door de sociale media een groter publiek 
bereikt kan worden. In een onderzoek van National Endowment for the Arts is aangetoond hoe het 
hedendaagse publiek door de nieuwe media veel meer participeert in de kunstcultuur. Nieuwe media 
moedigen participatie aan en de relatie met kunst is het sterkst wanneer er gebruik is gemaakt van 
de media.47 Kunstenaars spelen hierop in door inderdaad intensief te Twitteren of het publiek te 
betrekken bij het proces. Ook het communiceren met andere kunstenaars is makkelijker geworden, 
samenwerkingen komen sneller tot stand. Een voorbeeld van deze samenwerking is al eerder 
genoemd, namelijk Nasty Nets. 
 Naast het gebruik van sociale media voor het adverteren van hun werk, gebruiken 
kunstenaars ook hun kunst om de nieuwe mogelijkheden van de sociale media voor de samenleving 
te tonen. Een kunstenaar die zijn kunst gebruikt om te pleiten voor sociale media is mediakunstenaar 
Michel Koelink(Nederland, 1972). Met zijn werk Netwerk der gedachten (afb. 10, 2010) wil hij laten 
zien dat het delen van gedachten meer oplevert dan ze te verbergen. Men kan zich aanmelden voor 
een app waarin de eigen gedachten verzameld kunnen worden, deze worden dan gedeeld in 
structuur die doet denken aan neuronen en synapsen. Op de site van het werk wordt de gehele 

                                                             
43 Josh Ong,“ Activist Chinese artist Ai Weiwei: ‘Twitter is my city’”, op: Thenextweb.com, 13 Augustus 2012, < 
http://thenextweb.com/asia/2012/08/13/chinese-dissident-artist-ai-weiwei-twitter-city/#!tC2UG >, (27 
december 2013). 
44 Micheal Sanchez ,“On art and transmission“, in: Artforum 2011, gevonden op: < 

http://advancedindividualprojects2013.blogspot.nl/2013/09/blog-post_15.html >, (27 december 2013). 
45 An Xiao,“Art 2.1. Translating Ai Weiwei: Bringing Chinese Social Media Art to the English Twittersphere, Part 

1“, op: Art 21 Magazine 2 december 2010,  < http://blog.art21.org/2010/12/02/art-2-1-translating-ai-weiwei-
bringing-chinese-social-media-art-to-the-english-twittersphere-part-1/#.UuofzrQn2ax >, (1 januari 2014). 
46 Erwin Blom, “Gaby Zwaan wordt dankzij social media wereldkampioen kunst”, op: Markingfacts.nl, 27 
augustus 2012, <http://www.marketingfacts.nl/berichten/gaby-zwaan-wordt-dankzij-social-media-
wereldkampioen-kunst >, (1 januari 2014). 
47 National endowment for the arts, Audience 2.0. How technology influences art participation, 2009, pp. 14-16. 
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filosofie achter het werk uitgelegd en gesuggereerd dat het werk in de toekomst gebruikt kan 
worden voor verschillende doeleinden, bijvoorbeeld voor bedrijven. 48 
 Een ander kunstwerk dat de nieuwe mogelijkheden van de sociale media onderzocht is het 
project Twitterhouse. Dit is een onderzoek van ML Architecture Research Urbanism en elf studenten 
aan de TU Delft waarbij aan de hand van Twitterprofielen huizen zijn ontworpen. De ontwerpen 
werden gemaakt met behulp van tweets van personen die zich nergens van bewust waren. Zo werd 
bij een cliënt geen ruimte voor een keuken vrijgelaten omdat hij volgens zijn berichten elke avond 
buiten de deur at. De huizen moesten worden geplaatst in het centrum van Amsterdam. Er mocht 
niets worden gesloopt en het moest passen in de stedelijke omgeving. Het onderzocht hiermee de 
invloed van de sociale media op onze stedelijke omgeving.49 
 
3.2.3 Onderzoekend: hoe verandert de sociale media onze cultuur? 
 
Ook de onderzoekende, niet-oordelende houding van Guthrie Lonergan komt nog steeds veel voor. 
Kunstenaars onderzoeken hoe de sociale media onze cultuur verandert zonder hieraan een 
waardeoordeel te geven. Een voorbeeld hiervan is Rineke Dijkstra met The Krazyhouse (afb. 11, 
2009-2010). In dit kunstwerk liet ze in 2008-2009 jongeren uit Liverpool dansen op muziek. Dit 
project heeft Dijkstra al jaren eerder in 1996-97 uitgevoerd. Bij  de recente uitvoering dansen de 
jongeren zelfverzekerd op de muziek terwijl bij het eerdere project de jongeren meer afwachtend 
lijken(afb. 12, The Buzz Club, 1996-97). Dijkstra ziet in deze twee projecten dat jongeren 
tegenwoordig veel beter weten hoe ze zich moeten neerzetten en koppelt dit aan de opkomst van 
sociale media.50 
 Andere kunstenaars stellen vooral vaak vragen met hun kunst over het nieuwe medium. In 
New trees reisde fotograaf Robert Voit(Erlangen, Duitsland, 1969) de hele wereld over op zoek naar 
communicatiepalen vermomd als bomen(afb. 13, 2010). Hij wil hiermee de ironie aantonen van het 
zichtbaar worden van de digitale communicatie in de visuele wereld. Ook stelt hij hiermee de vraag 
of natuur en technologie samen kunnen gaan.51 
 In 2009 werd er in galerie Ron Mandos een andere vraag over technologie en de toekomst 
gesteld. In het project Bio-shock van Artist Anonymous werden ruimtes ontworpen die verwijzen 
naar de kunstmatige online ruimtes waar we ons steeds vaker op bevinden, zoals chat rooms, sociale 
media sites of computerspelletjes(afb. 14, 2009).De ruimtes moeten de vraag oproepen hoe onze 
cultuur beïnvloed wordt door deze ruimtes.52 Nog steeds zoeken kunstenaars net zoals bij de eerste 
reacties naar de gevolgen van de sociale media op de cultuur, de vragen zijn alleen specifieker 
geworden. 
 
3.2.4 Individuele gevolgen van de sociale media 
 
Niet alleen de vragen die gesteld worden over sociale media zijn specifieker geworden, maar ook de 
onderwerpen die kunstenaars gebruiken. Het wordt steeds duidelijker wat soort effect de sociale 
media hebben. Kunstenaars reageren hierop door bepaalde gevolgen naar voren te brengen in hun 
werk. Een goed voorbeeld is kunstenares Sarah van Sonsbeek. Van Sonsbeek had problemen met de 
constante geluiden en verbinding die men had en verlangde naar stilte. Ze ontwierp de Faraday Tent 

                                                             
48 Van de site netwerkdergedachten.nl, < www.netwerkdergedachten.nl >, (3 januari 2014). 
49 Max Cohen de Lara en David Mulder, XML Studio 2009-2010, Twitterhouse, Amsterdam/Delft 2010, pp. 26. 
50 Karin Krijgsman, “‘Kijk maar, het maakt mij lekker toch niets uit'”, op: Tubelight.nl, 1 januari 2011, < 

http://www.tubelight.nl/articles/1046/gluren >, (1 januari 2014). 
51 Christoph Schaden, “New Trees”, op: Robertvoit.com, < 
http://www.robertvoit.com/bilder/serie1_new_trees/text.en.php?id=text >, (1 januari 2014). 
52 Van de site van galerie Ron Mandon, < http://www.ronmandos.nl/exhibitions/bio-shock-artists-anonymous 
>, (1 Januari 2014). 
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(afb. 15, 2011). Deze tent is gemaakt van een materiaal dat alle verbindingen van communicatie 
tegenhoudt.53 Er is trouwens ook een Faraday tas te koop. 
 Ook Katinka Lampe(Nederland, 1963) reageert op de gevolgen van de sociale media. Ze heeft 
zich gericht op de groeiende vraag naar erkenning door jongeren. Voor haar werk Do you like me now 
werd Lampe geïnspireerd door de Youtube filmpjes waarin jongeren vroegen wat mensen van hun 
uiterlijk vonden. Veel reacties waren negatief. Lampe zette hierom haar modellen zo neer alsof ze de 
vraag wilde stellen of ze hen nu wel leuk vonden(afb. 16, 2012).54 
 
3.2.5 Social Media Art 
 

“In My Alaska, Too, the Flickr stream is so deeply integrated that not only are people viewing the 
piece connected to the social media, but the media itself is transformed and recontextualized by the 

artwork.” 
 Joseph Hart.55 

 
In een onderzoek over de relatie tussen kunst en sociale media, kan de nieuwe trend op kunstblogs 
en -sites niet over het hoofd gezien worden: de opkomst van ‘Social Media Art’ als nieuwe 
kunstvorm. Een term die voor het eerst gebruikt  lijkt te worden door de al eerder genoemde 
kunstenares An Xiao, maar waar op Artnet.com en Forecast Public Art.com ook over wordt 
geschreven. Social Media Art is het integreren van sociale media in de kunst.  
 Kunstenares An Xiao schrijft hierover in het derde en laatste deel van het artikel op 
Hyperallergic.com . Ze geeft vier punten waaraan Social Media Art moet voldoen. Punt éénis dat het 
internet het belangrijkste is in het werk, niet alleen als bron of in de marketing maar juist in de 
‘expressie’ van de kunst. Ze legt dit uit met het minieme verschil tussen kunst op Twitter en 
Twitterkunst. Bij de eerste gaat het over de tradities van kunst die binnengedrongen zijn op Twitter, 
maar bij de tweede gaat het er juist om dat Twitter in de kunst is geïntegreerd. Een tweede punt dat 
ze maakt is dat Social Media Art de toeschouwer betrekt bij het werk en laat meewerken aan het 
eindproduct. Haar idee erachter is dat internet sociaal is en dat daarom kunst die erop gebaseerd is 
hetzelfde moet doen: mensen betrekken. Haar derde punt is dat Social Media Art verder reikt dan 
het gewone kunstpubliek en dus het brede publiek aanspreekt, maar nog steeds veel betekenis 
bevat. Ze noemt de uitspraak van Johnny Gray die heeft gezegd dat sociale media de traditie van 
volkskunst weer nieuw leven in moet blazen. In de volkskunst vervagen de grenzen tussen 
kunstenaar en publiek en het is gemaakt voor en door de gewone mens. Haar laatste punt gaat over 
de intentie van de kunstenaar. Als de kunstenaar het bedoeld heeft als Social Media Art, dan moet 
het bekeken worden als Social Media Art. 
 De punten van An Xiao zijn erg theoretisch. Om haar punten te verduidelijken, kan een van 
haar eigen werken als een voorbeeld dienen. In de in de inleiding genoemde tentoonstelling The 
Social Graph heeft An Xiao een Social Media Art project opgezet. In The artist is kinda present (afb. 
17, 2010) zat An Xiao een expositieruimte omgeven door nieuwe communicatiemiddelen, zoals haar 
laptop en telefoon. Bezoekers konden tegenover haar gaan zitten en gesprekken met haar voeren via 
Twitter.56 Het werk is gebaseerd op het werk van Marina Abramović The artist is present (2012) die 
rond dezelfde tijd in het MOMA werd uitgevoerd. In deze performance zat Abramović  in een hal. 
Bezoekers konden tegenover haar gaan zitten. De bedoeling was dat de kunstenares de persoon 
aankeek maar dat er geen woorden gewisseld zouden worden. Ondanks de stilte voelde Abramović 

                                                             
53 Nicola Bozzi, “Zie de Stilte”, in: Metroplis M,  nr. 1( februari/maart) jaargang 33 (2012), p 58-63. 
54 Van de site van galerie Ron Mandos, < http://www.ronmandos.nl/exhibitions/katinka-lampe > , (7 januari 
2014). 
55 Joseph Hart, “Social Media as Art:, op: Forecastpublic.org, nr. 47, (5 November 2012), < 
http://forecastpublicart.org/public-art-review/2013/03/social-media-as-art/ >. 
56 Van de site van An Xiao, < http://www.anxiaostudio.com/art.html >, (7 januari 2014). 
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zichzelf wel vaak verbonden met haar toeschouwers en vond het een emotionele ervaring.57 An Xiao 
deelt deze ervaring. Ze vond dat ze veel warme en vriendelijke gesprekken heeft gevoerd, ze leerde 
de persoon tegenover haar echt kennen. Xiao wilde met dit project aantonen dat sociale media 
mensen verbindt. Ze maakt in haar werk gebruik van sociale media als expressie in haar kunst, 
betrekt de toeschouwers erbij, gaat ook verder dan het kunstpubliek en ziet het zelf als Social Media 
Art. Maar het belangrijkste is dat Twitter als sociaal medium is geïntegreerd in het werk. 
 Een ander voorbeeld wordt genoemd in de quote boven deze paragraaf. Joseph Hart schrijft 
over het gebruik van sociale media in de kunst en het transformeren van die sociale media door de 
kunst. Hij noemt het voorbeeld van My Alaska, too (afb. 18, 2012 ). Een groot kunstproject in 
Anchorage in Alaska waar in een kantoorgebouw een groot beeldscherm werd geplaatst met daarop 
afbeeldingen van de sociale media site Flickr die te maken hebben met Alaska, of eigenlijk welke op 
internet zijn verbonden met het woord Alaska. Door de site Flickr zo te gebruiken, krijgt de site een 
andere context en hervormt het kunstwerk het sociale medium.58 
 Dat Social Media Art als volgende stap gezien kan worden in de relatie tussen kunst en 
sociale media, wordt duidelijk door een interview met An Xiao.59 Niet alleen maakt het gebruik van 
sociale media zoals besproken, maar Social Media Art reageert ook op de sociale media op een 
vergelijkbare manier als de onderzochte reacties.  
 Op de vraag waarom An Xiao zelf aangetrokken is door het gebruik van sociale media in haar 
kunst antwoordde ze: ”It gave me a voice”. Hierna beschreef ze wat Social Media Art als kunstvorm 
mogelijk maakt. Als eerste vergroot het gebruik van sociale media het publieke en ten tweede krijgen 
mensen een sterkere band met de kunst door het gebruik van een alledaags medium. Deze instelling 
is vergelijkbaar met kunstenaars als Ai Weiwei of Gaby Zwaan die ook de sociale media gebruiken om 
hun publiek te vergroten en te bereiken. 
 An Xiao vond het wel belangrijk om te vermelden dat ze geen vragen wil beantwoorden met 
haar kunst maar juist vragen wil op roepen. Dit is vergelijkbaar met de onderzoekende instelling van 
Robert Voit of Rineke Dijkstra die vooral de vraag stellen: wat betekent de komst van sociale media 
voor onze cultuur? In één van Xiao’s werken voor het twitterproject van het Brooklyn Museum 
1stfan gebruikte ze een telegraaf. Via Twitter kon men haar in morsecode ‘tweeten’. Ze wilde 
hiermee de vraag oproepen waarom Twitter zo anders gebruikt wordt dan de telegraaf gebruikt 
werd. 
 Ook zijn er overeenkomsten met Internet Aware Art. De betekenis van de komst van Social 
Media Art ziet An Xiao niet als visualisatie van de ontwikkeling van sociale media in de cultuur. Ze ziet 
Social Media Art juist een voorbeeld stellen hoe er omgegaan moet worden met de sociale media. Ze 
bedoelt hiermee dat Social Media Art mensen laat nadenken over het gebruik van sociale media 
maar tegelijkertijd ook laat zien hoe dit nieuwe medium het beste in onze cultuur past. Ze beschreef 
de relatie van Social Media Art en sociale media als: “A critical engagement”. Deze ideeën gaan 
verder dan de Internet Aware Art omdat ze ook een oplossing proberen te bieden op de groeiende 
positie van de sociale media in de maatschappij. 
 Social Media Art is te vergelijken met  New Media Art waar kunstenaars ook de nieuwe 
media en technologieën gingen gebruiken in hun kunst. Michiel Koelink zegt in een interview in 
Boekman dat Mediakunst een dienende functie heeft. Het moet iets ons iets leren over de nieuwe 
media en wat het betekent.60 New Media Art is steeds belangrijker aan het worden. Het is niet 
daarom ook niet ondenkbaar dat ook Social Media Art, de opvolger van New Media Art, in de 
toekomst een steeds grotere rol zal gaan spelen, aangezien de sociale media steeds belangrijker 
worden. 

                                                             
57 Avro documentaire, Close Up: Marina Abramović: The Artist is Present, uitgezonden op 26 Juni 2012, (17 
januari 2014), < http://cultuurgids.avro.nl/front/detailcloseup.html?item=8276184 > 
58 Hart 2010, (zie noot 55). 
59 Interview met An Xiao Mina, 1 februari 2014. 
60 Arie Atlena, “Interview met Michiel Koelink”, in: Boekman nr. 75, jaargang 20 (zomer 2008), pp. 88-92. 
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 Ook is er in Nederland al een Social Media Art kunstwerk gemaakt. De eerdergenoemde 
kunstenares Sarah van Sonsbeek maakte in 2012 het werk Informational Weather.  Voor dit project 
bouwde ze in het Van Abbemuseum een grote ruimte waarin weersomstandigheden nagebootst 
konden worden. De weerstypen werden allemaal verbonden met een grote politieke partij. De 
verhoudingen tussen de partijen werden dan in de ruimte nagebootst, hoe meer invloed een partij 
had, hoe meer invloed het element had. De verhoudingen zijn afkomstig van opiniepeilingen en de 
media. De resultaten werden daarnaast ook verspreid via de Twitteraccount van het museum, hun 
Facebookpagina en hun website. Door het gebruik van de media en ook sociale media bekijkt Van 
Sonsbeek de mogelijkheden van het gebruik van sociale media in de kunst.61 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
61 -, “Sarah van Sonsbeek. Informational Weather”, op: Website van het Van Abbemuseum, 13 oktober 2012,  

<http://www.google.nl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CDEQFjAA&url=http%3A%2F%2F
www.vanabbemuseum.nl%2Fbrowse-
all%2F%3Ftx_vabdisplay_pi1%255Bptype%255D%3D18%26tx_vabdisplay_pi1%255Bproject%255D%3D948&ei=
WBLZUv_TK7LJ0AW1qYC4Cg&usg=AFQjCNFHy0z_S417pxGwDMXWpgchmXwqwA&bvm=bv.59568121,d.d2k > 
(17 januari 2014). 
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4 Conclusie 
 
Sinds de invoering van Web 2.0 is er veel veranderd. Sociale media maken een steeds groter deel uit 
van onze maatschappij. We staan slechts aan het begin van deze ontwikkeling en waar het naar toe 
gaat is lastig te voorspellen. In de kunst wordt er de laatste jaren veel gereageerd op het nieuwe 
medium. En aangezien kunst als woordvoerder van de cultuur gezien kan worden, is het interessant 
de kunstwereld en hun relatie met sociale media te bekijken en dit door te trekken naar de 
maatschappij. 
                Zowel in de kunst als in de rest van de samenleving zien we oproepen om mensen bewust te 
maken over het gebruik van sociale media. Steeds vaker wordt er nadruk gelegd op de negatieve 
gevolgen die de sociale media hebben.  Toch is er ook nog veel onduidelijkheid over wat de sociale 
media betekenen voor onze cultuur. Er zijn nog veel onderzoekende reacties in de kunst. Deze zijn op 
zoek naar wat sociale media is en vooral wat voor invloed het heeft op onze cultuur. We zien ook dat 
veel bedrijven het nieuwe medium proberen toe te passen en te begrijpen, er komen nieuwe studies 
op gericht op dit medium, er ontstaan nieuwe beroepen. Ook op individueel niveau zien we mensen 
op zoek gaan naar de grenzen van het sociale medium. Een voorbeeld is de site Secondlove waar 
mensen in een relatie met elkaar in contact kunnen komen om vreemd te gaan. De etiquette van het 
internet lijkt nog niet duidelijk gevormd te zijn en veel mensen experimenteren er nog mee. 
                Ook al zijn er nog veel zaken onduidelijk rondom sociale media, er zijn sinds de integratie bij 
het brede publiek wel dingen duidelijk geworden. Kunstenaars spelen hierop in door bepaalde 
gevolgen onder de aandacht te brengen. Katinka Lampe gaat bijvoorbeeld in op de groeiende vraag 
naar bevestiging onder jongeren. We zien dit ook in de maatschappij gebeuren. In de media wordt er 
bijvoorbeeld veel aandacht besteed aan de gevolgen van gewelddadige computergames op jongeren 
en of de intelligentie groeit of daalt. 
                We lijken langzaamaan toch meer bewust te worden van de mogelijkheden van sociale 
media. In de kunst zien we dit terug door het gebruik van sociale media om meer bekendheid te 
krijgen, om werken te verkopen of beter contact te krijgen met het publiek. In het echte leven zien 
we dit terug bij online dating of het gebruik van sociale media door bedrijven voor welk doeleinde 
dan ook. 
                Maar de belangrijkste ontwikkeling op het gebied van sociale media en kunst is de opkomst 
van Social Media Art, het sociaal platform dat kunst wordt. Social Media Art kan gezien worden als 
opvolger van New Media Art. Het is niet ondenkbaar dat de ontwikkeling van Social Media Art een 
parallel kan hebben in de maatschappij. De sociale media raken steeds meer geïntegreerd in de 
maatschappij, net zoals de kunst meer geïntegreerd wordt met sociale media. Het is goed mogelijk 
dat over enkele jaren de sociale media zo ver geïntegreerd zijn in de maatschappij dat ze als één 
geheel gezien gaan worden. Daarom is het erg interessant om deze relatie tussen kunst en sociale 
media te volgen en over enkele jaren dit onderzoek te herhalen om te zien hoe de meningen 
veranderen en of er inderdaad een ontwikkeling is naar een maatschappij waarin sociale media 
volledig is geïntegreerd.  
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Arrow Project, 2004-2006, performance, publieke kunst. 

 

Afb. 6. Guthrie Lonergan, Beeld van Myspace intro playlist, 2006, video.  
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Afb. 7. Above, beeld uit #Socialmedia, 2012, graffiti/video.  

 

Afb. 8. Kay Schuttel, Pose, 2011, video. 
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Afb. 9. Jeroen van Loon, Kill your Darlings, 2012, computer, ongeveer 150 x 150 cm. 

 

Afb. 10. Michiel Koelink, Netwerk der gedachten, 2010, mediakunst. 
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Afb. 11. Rineke Dijkstra, The Krazyhouse. Nicky, 2008-2009, foto, afmetingen niet teruggevonden. 

Afb. 12. Rineke Dijkstra, The Buzzclub, 1996-1997, foto, afmetingen niet teruggevonden. 

 

 



24 

 

 
 

 
 
 

  

  
Afb. 13. Robert Voit, New Trees, 2003 tot heden, foto, afmetingen niet teruggevonden.  
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Afb. 15. Sarah van Sonsbeek, Faraday Tent, 2011, faraday stof, (elektromagnetisch afwerende stof), 
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