Photoplay, de Roaring Twenties en de marketing van mode
Een onderzoek naar de marketing van mode in het Amerikaanse filmtijdschrift Photoplay
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Inleiding
De jaren twintig van de twintigste eeuw worden in Amerika ook wel de Roaring Twenties genoemd.[footnoteRef:2] Het beeld dat wij nu in de 21e eeuw hebben van deze periode is dat een groot deel van de Amerikaanse bevolking een wilde levensstijl leidde. Historisch gezien is dat een vrij ongenuanceerd beeld, maar tegelijkertijd waren overmatig drankgebruik en losbandig gedrag op feestjes geen uitzonderingen; met name in kringen van de middenklasse en elite. En terwijl de meeste vrouwen vóór de Eerste Wereldoorlog lang haar hadden, lange rokken droegen en op een zedige manier dansten, was dat tijdens de Roaring Twenties wel anders. Veel vrouwen lieten hun haar kort knippen, droegen korte rokjes, dansten de Charleston en rookten in het openbaar.[footnoteRef:3] Het was ook de periode waarin Hollywood het middelpunt van de filmindustrie was geworden en Amerikanen ongeacht hun sociale achtergrond massaal naar de bioscoop gingen.[footnoteRef:4] De consumptiecultuur brak in de jaren twintig door, niet alleen voor de (hogere) middenklasse, dat was al in de jaren daarvoor gebeurd, maar ook voor de arbeiders en lagere middenklasse.[footnoteRef:5] 
 	Filmwetenschapper Heather Addison beargumenteert dat er een duidelijke relatie bestaat tussen Hollywood en de consumptiecultuur.[footnoteRef:6] In films, filmtijdschriften en andere media werd  een nieuwe levensstijl  gepresenteerd die de Amerikanen door consumptie konden overnemen. Marsha Orgeron stelt dat de filmtijdschriften door de vele artikelen over het leven, de kleding, de make-up en liefdes van de grote filmsterren, een groot scala aan identificatory modes creëerden voor hun lezers.[footnoteRef:7] Dit betekent dat veel lezers niet alleen veel wilden weten over de filmsterren, maar dat zij net zoals hen wilden zijn (of in ieder geval in sommige opzichten). Door dezelfde kleding, cosmetica en kapsels te dragen, probeerden de Amerikanen, voornamelijk vrouwen, op hun idolen te lijken.  
  	Mijn onderzoek beperkt zich tot mode. Mode is een breed begrip en heeft geen eenduidige definitie. Men zou kunnen beargumenteren dat cosmetica, haarstijl en lichaamsbouw (dik/dun) onderdeel zijn van mode. In mijn analyse is de focus specifiek gelegd op kleding en schoenen (inclusief korsetten en bontproducten). Deze keuze heb ik bewust gemaakt om het onderzoek niet te breed te maken. Ik heb mij zowel op de modeadvertenties als op de modegerelateerde artikelen gericht. Het filmtijdschrift Photoplay heb ik gekozen omdat het één van de belangrijkste filmtijdschriften in Amerika was in de jaren twintig. Bovendien is het online te raadplegen. Ik heb mij geconcentreerd op één jaargang (1925) vanwege de beperkte tijd die beschikbaar was voor dit onderzoek. 
 	Ik heb mij geconcentreerd op de hoofdvraag: Op welke manier werd aandacht geschonken aan mode in het filmtijdschrift Photoplay in de jaren twintig? Eerst heb ik gekeken naar de ontwikkelingen binnen de mode-industrie, om vervolgens in te zoomen op het discours van filmtijdschriften en de rol van filmsterren in de modewereld. Daarna heb ik het tijdschrift Photoplay onderzocht en gekeken naar de opbouw van dit filmtijdschrift. Ik heb een inventarisatie gemaakt van de advertenties en modegerelateerde artikelen om een beeld te krijgen van de aandacht die het tijdschrift aan dit onderwerp besteedt in de jaargang 1925. Vervolgens heb ik een gedetailleerde tekstuele analyse uitgevoerd op één nummer uit 1925. Een duidelijk historiografisch kader zorgt ervoor dat de resultaten van de tekstuele analyses gepositioneerd kunnen worden in de maatschappelijke context van de jaren twintig waarin mode, filmtijdschriften en de consumptiecultuur een belangrijke rol speelden.  [2:  Kristin Thomas en David Bordwell, Film History: And Introduction (Third Edition. Boston etc.: Mc Graw Hill, 2010), 128.]  [3:  Thompson en Bordwell, Film History, 128.]  [4:  Heather Addison, “Hollywood, Consumer Culture, and the Rise of “Body Shaping”,” in Hollywood Goes Shopping, geredigeerd door David Desser en Garth S. Jowett (Minneapolis/London: University of Minnesota Press, 2000), 8. ]  [5:  Idem, 3. ]  [6:  Idem, 9.]  [7:  Marsha Orgeron, “Making it in Hollywood: Clara Bow, Fandom and Consumer Culture,” Cinema Journal 42.4 (2003): 76-97, 81.] 

[bookmark: _Toc382400885]Mode, Hollywood en het filmtijdschrift
William Leach bespreekt in Land of Desire: Merchants, Power and the Rise of a New American Culture hoe de kledingindustrie en aandacht voor mode in Amerika sterk groeiden vanaf de tweede helft van de negentiende eeuw.[footnoteRef:8] Volgens Leach werd kleding in deze periode een product gekenmerkt door vernieuwing. De ene trend was nog niet voorbij of een nieuwe trend werd geïntroduceerd. Leach beargumenteert dat “Since the specialness of any single fashion tended to go stale or vanish quickly as many consumers struggled to buy it, merchants had to supply the market at a feverish rate to maintain the fiction of glamour and uniqueness.”[footnoteRef:9] Het idee van mode spoorde mensen aan kleding te kopen, weg te gooien en opnieuw te kopen, aldus Leach.[footnoteRef:10] Mode had niets te maken met het nut en de duurzaamheid van kleding, maar met de vluchtige aantrekkingskracht ervan.[footnoteRef:11] Tegen het einde van de 19de eeuw maakte de komst van de telefoon, een trans-Atlantische kabel, de stoomboot en cruiseschepen een snellere uitwisseling van ideeën en ontwerpen mogelijk dan voorheen tussen Amerika en andere continenten. Deze nieuwe manieren van communicatie en transport intensifieerden het tempo van veranderingen in de mode. Daarnaast groeide de textiel- en kledingindustrie enorm na 1885. In 1915 was de omzet in de kledinghandel na staal en olie de grootste van Amerika.[footnoteRef:12] 
 	In 1910 werd bijna elk item van vrouwenkleding als ready-to-wear geproduceerd en eind jaren twintig was massageproduceerde mode voor veel mensen beschikbaar.[footnoteRef:13] De omzet van ready-to-wear kleding (confectiekleding) was tussen 1909 en 1929 verviervoudigd.[footnoteRef:14] Sarah Berry onderzoekt in het boek Screen Style: Fashion and Femininity in the 1930s Hollywood onder andere de ontwikkeling van de massageproduceerde mode en de opkomst van modetypes.[footnoteRef:15] Berry gaat in op de relatie tussen deze ontwikkelingen en de vervaging van de grenzen tussen arm en rijk. Het idee dat men niet langer louter aan de kleding die een vrouw droeg kon zien wat voor achtergrond zij had, ergerde hogere klassen.[footnoteRef:16] Volgens Linda Hall was de komst van confectiekleding een factor in de vervaging  van het onderscheid tussen verschillende klassen, doordat kleding makkelijker nagemaakt kon worden.[footnoteRef:17] Een gevolg van de ontwikkelingen van ready-to-wear kleding was dat een bepaalde stijl in iedere prijsklasse beschikbaar was. Zodra welvarende vrouwen een bepaalde kledingstijl droegen  werd dit door de mode-industrie gekopieerd en kwamen goedkopere versies in omloop, dit tot ergernis van de vrouwen uit de hogere klasse.[footnoteRef:18] 
  	Een andere belangrijke ontwikkeling binnen de mode-industrie was de invloed die Hollywood kreeg op modetrends. In de jaren twintig werd in populaire media erkend dat Hollywood een directe invloed had op mode.[footnoteRef:19] In 1928 verscheen een artikel in het general-interest tijdschrift Liberty met de boodschap: “New York may sniff, Paris may foam at the mouth but they know everyone watches the screen for the latest styles.”[footnoteRef:20] Vrouwen werden aangemoedigd de films als stijlgids te gebruiken en tegelijkertijd was hun interesse in mode een goede motivatie voor het bezoeken van films, aldus Berry.[footnoteRef:21] Acteurs en actrices werden gezien als vertegenwoordigers van een nieuwe commerciële schoonheidscultuur.[footnoteRef:22] Vanaf de jaren tien figureerden filmsterren in advertenties voor een breed scala aan producten, van cosmetica tot auto’s (product endorsement). Adverteerders waren in de jaren tien en twintig echter nogal huiverig om producten aan filmsterren te verbinden.[footnoteRef:23] Volgens Fuller waren de adverteerders “skeptical of the class boundaries of the movie star sales appeal.”[footnoteRef:24] Ze waren bang dat filmsterren consumenten uit de (hogere) middenklasse zouden afschrikken als zij in advertenties zouden voorkomen. Adverteerders zagen filmbezoekers en filmtijdschriftlezers als “urban working class, immigrant and too poor to purchase much.”[footnoteRef:25] Daarnaast waren adverteerders bang dat “sinful” Hollywood de verkoop van producten die door filmsterren werden aangeprezen negatief zou beïnvloeden, want in de vroege jaren twintig waren er nogal wat schandalen rond filmsterren. Echter, het tegenovergestelde gebeurde en de populariteit van filmtijdschriften steeg door de interesse die lezers juist hadden in deze schandalen, aldus Fuller. Meer filmsterren dan ooit deden in de jaren twintig aan product endorsement.[footnoteRef:26] Volgens Fuller werden filmsterren zowel op het scherm als in hun privéleven als rolmodellen naar voren gebracht. Het privéleven van filmsterren werd in filmtijdschriften zoals Photoplay belicht.[footnoteRef:27]  	 Filmtijdschriften waren vanaf de jaren tien een onderdeel van de filmcultuur in Amerika. Het eerste film(fan)tijdschrift, Motion Picture Story Magazine, was opgericht om meer “educated middleclass male and female fans” naar de bioscoop te trekken.[footnoteRef:28] Het maandelijkse tijdschrift Photoplay kwam in 1912 voor het eerst uit en was het volgende ‘grote’ filmtijdschrift. Volgens Fuller hadden de filmtijdschriften uit de jaren tien echter een “tenuous relationship to the filmstudio’s.” Ze werden namelijk onafhankelijk gepubliceerd en hadden geen directe financiële connecties met elkaar, aldus Fuller.[footnoteRef:29] De filmtijdschriften waren echter erg afhankelijk van de studio’s voor materiaal.[footnoteRef:30] Fuller stelt dat de relatie tussen de filmtijdschriften en de filmstudio’s voor beide partijen duidelijke voordelen had. Enerzijds voedden de filmtijdschriften de interesse van filmbezoekers om naar de nieuwste films te gaan en anderzijds werden lezers naar de film getrokken door stukken uit filmtijdschriften over de nieuwste films, ‘exclusieve’ artikelen geschreven door filmsterren (die in werkelijkheid gewoon door de redactie geschreven werden of aangeleverd door de studio’s) en andere “gratis” aangeleverde publiciteit.[footnoteRef:31] 
 	Samen met fashion newsreels behoorden filmtijdschriften tot de eerste media die mode als een belangrijke feature adverteerden.[footnoteRef:32] Berry haalt een voorbeeld uit Photoplay aan om te illustreren hoe de filmtijdschriften mode en films aan elkaar relateerden. Zo stond er in 1915 een artikel in Photoplay waarin vrouwen uit kleine dorpen werden aangemoedigd de nieuwste mode te volgen door zelf kopieën van kleding te naaien die in films werden vertoond.[footnoteRef:33] Volgens Michelle Tollini Finamore was home sewing aan de hand van patronen die gebaseerd waren op bepaalde filmensembles een manier waarop een “film-viewing consumer could acquire a dress she saw in the movies.”[footnoteRef:34] Finamore stelt dat “Sewing patterns of film fashions had been used as a publicity strategy since at least 1914 and the trend intensified in the early 1920s.”[footnoteRef:35] Het aanbieden van dit soort patronen in filmtijdschriften was een publiciteitsstrategie van de filmindustrie, aldus Finamore.[footnoteRef:36] Dit voorbeeld toont het verband tussen mode, filmtijdschriften en de consumptiecultuur duidelijk aan; de lezers worden aangezet tot consumptie door het aanbieden van (filmkleding)patronen.  
 	Wie waren deze “lezers” van filmtijdschriften zoals Photoplay? Volgens Kathryn Fuller richtten de filmtijdschriften uit de jaren twintig zich duidelijk op vrouwen.[footnoteRef:37] Deze stonden vol met artikelen over glamour, mode en adviezen over haarstijlen en cosmetica.[footnoteRef:38] Volgens toenmalig editor James R. Quirk waren de meest toegewijde bioscoopbezoekers jonge mannen en vrouwen tussen de achttien en dertig jaar.[footnoteRef:39] Dit zou dan ook het lezerspubliek van Photoplay zijn, aldus Quirk. Fuller stelt dat Quirk de categorie jongvolwassen vrouwen als de ideale consumenten zag.[footnoteRef:40] In het vakblad voor de advertentie-industrie Printer’s Ink promootte Quirk deze doelgroep en noemde hen “the prime decision makers about what to purchase for their families and themselves.”[footnoteRef:41] Volgens Quirk hadden de films “a breed of perfect consumers” gecreëerd die bijna volledig afhankelijk was van Moving Pictures om hun “needs and desires” te genereren. De films zetten de kijkers aan tot kopen en lieten zien wat ze moesten kopen – “the glamorous new necessities of life, from cars to candybars, which they saw on the screen and in advertising pages of Photoplay.”[footnoteRef:42] Maar in hoeverre konden de gemiddelde lezers producten uit de advertenties betalen? In het artikel “Patterns from Alice Terry’s Gowns”[footnoteRef:43] uit Photoplay werden de lezers aangemoedigd een coupon en twaalf cent aan postzegels of muntgeld naar het tijdschrift te sturen. De typen stoffen die aangeraden werden indiceren dat de kledingstukken niet gezien werden als “goedkope” goederen, zelfs als ze gratis door de lezer zelf of vrienden of familie gemaakt werden (in tegenstelling tot door een professionele kleermaakster), aldus Finamore.[footnoteRef:44] Finamore stelt dat: “Indeed, the $42,50 worth of fabric needed for one “designer” dress and the $25,20 suggested for the material of a day dress indicate that these were clothes for woman with a reasonable amount of disposible income.”[footnoteRef:45] Dit soort kleding was gericht op vrouwen die geld “over” hadden voor luxegoederen. Volgens Fuller wilde Quirk de adverteerders overtuigen dat hun lezerspubliek bestond uit mensen uit de middenklasse die veel geld uitgaven aan consumer goods, zodat zij zouden adverteren in Photoplay.[footnoteRef:46] Fuller concludeert echter dat hij met die campagne slechts marginaal succes behaalde. Alhoewel filmtijdschriften in de jaren twintig winstgevend waren en wel lezers uit de middenklasse hadden, bestond het grootste deel waarschijnlijk uit mensen uit de arbeidersklasse: “in conservative middle-class opinion, they remained a product for the working-class”[footnoteRef:47], aldus Fuller.    [8:  William Leach, Land of Desire: Merchants, Power, and the Rise of a New American Culture (New York: Vintage Books, 1993), 91-111.]  [9:  Leach, Land of Desire, 92.]  [10:   Ibidem.]  [11:  Ibidem.]  [12:  Ibidem. ]  [13:  Ibidem. ]  [14:  Linda Hall, “Fashion and Style in the Twenties: The Change,” The Historian 34.3 (1972): 485-497, 497.]  [15:  Sarah Berry, Screen Style: Fashion and Femininity in 1930s Hollywood (Minneapolis: University of Minnesota Press, 2000), 1-2.]  [16:  Berry, 2.]  [17:  Hall, 485.]  [18:  Idem, 485.]  [19:  Michelle Tolini Finamore, Hollywood Before Glamour (Hampshire: Palgrave Macmillen, 2013), 164.]  [20:  Finamore, 164.]  [21:  Berry, 2.]  [22:  Idem, 11.]  [23:  Kathryn Fuller, At the Picture Show: Small Town Audiences and the Creation of Movie Fan Culture (Washington en Londen: Smithsonian Institution Press, 1996), 157.]  [24:  Fuller, 157.]  [25:  Ibidem. ]  [26:  Fuller, 157. ]  [27:  Idem, 154.]  [28:  Idem, 132.]  [29:  Fuller, 112. ]  [30:  Ibidem. ]  [31:  Idem, 151.]  [32:  Ibidem.]  [33:  Berry, 11.  ]  [34:  Finamore, 164.]  [35:  Idem, 164.]  [36:  Ibidem. ]  [37:  Fuller, 144. ]  [38:  Idem, 154.]  [39:  Idem, 162.]  [40:  Idem, 160.]  [41:  Ibidem. ]  [42:  Fuller, 151.]  [43:  Finamore, 164. ]  [44:  Finamore, 164-165.]  [45:  Idem, 165.]  [46:  Fuller, 164. ]  [47:  Idem, 166.] 

[bookmark: _Toc256083349][bookmark: _Toc382400886]Een overzicht van hoe Photoplay mode behandelt, aan de hand van één jaargang (1925) 
In bestaande literatuur worden verbanden gelegd tussen mode, de consumptiecultuur en fanmagazines in de jaren twintig. Zo beschrijft Leach hoe mode een onderdeel van de groeiende consumptiecultuur was en de kledingindustrie in de jaren tien een van de grootste industrieën van Amerika werd. Berry legt uit dat (voornamelijk) vrouwen films als fashion guide gingen gebruiken vanaf de jaren tien. Volgens Finamore had Hollywood zelfs directe invloed op modetrends en Fuller bespreekt de relatie tussen filmtijdschriften, filmfans en consumptiecultuur. Er is dus al uitgebreid geschreven over de relatie tussen mode en fanmagazines, maar nog niet eerder is systematisch in kaart gebracht hoe dat op tekstueel niveau precies in z’n werk ging. Ik tracht het onderzoek op dat front een stapje verder te helpen. Om een nauwkeuriger inzicht te krijgen in dat verband, heb ik aan de hand van één jaargang gekeken naar de manier waarop Photoplay mode behandelt. De gehele jaargang 1925 is op tekstueel niveau geanalyseerd, zodat mogelijke patronen en terugkerende elementen zichtbaar worden. Achtereenvolgens zijn de opbouw van Photoplay, de redactionele modeartikelen en de modeadvertenties geanalyseerd. 
[bookmark: _Toc382400887]Een systematische weergave van verschillende categorieën van bijdragen en advertenties in Photoplay
Elk nummer van Photoplay uit 1925 is op dezelfde manier opgebouwd en bestaat gemiddeld uit 148 pagina’s.[footnoteRef:48] Iedere uitgave begint standaard met een advertentiesectie en eindigt eveneens hiermee. Pagina’s die onder de advertentiesectie vallen bevatten één (volledige pagina) of meerdere advertenties. De redactionele artikelen zijn grotendeels geconcentreerd in het midden van het nummer, tussen de advertentiesecties. In alle edities van 1925 is dit patroon zichtbaar. Incidenteel staan advertentiepagina’s tussen de redactionele artikelen en redactionele artikelen op pagina’s die onder de laatste advertentiesectie vallen, maar deze drie delen vormen wel de basis voor iedere uitgave. De volgorde van de vaste maandelijkse rubrieken is voor alle nummers bijna dezelfde (op enkele kleine variaties na).[footnoteRef:49]  	
 	In Tabel 2 zijn de vaste rubrieken geïnventariseerd. Negentien rubrieken komen maandelijks terug (inclusief de voorpagina). In de tabel is te zien dat slechts vijf rubrieken niet in alle nummers van deze jaargang voorkomen. Zo loopt “The Romantic History of the Motion Pictures” al in februari af en begint de rubriek “Girl On The Cover” pas in mei. Deze rubrieken waren waarschijnlijk in het jaar daarvoor al begonnen of liepen juist door tot na 1925. De rubriek “Verse and Prose of the Studios” komt slechts twee keer voor in deze jaargang, maar is meegenomen als een terugkerende rubriek aangezien het wel hetzelfde concept blijft. Het merendeel van de vaste rubrieken is echter structureel iedere maand aanwezig. Wat betreft de modeartikelen: Iedere maand staat er minstens één modeartikel in Photoplay. Het aantal wisselt per uitgave, maar er zijn naast de standaardrubriek van Grace Corson (de vaste moderedactrice) meer artikelen die over mode gaan.[footnoteRef:50] 
 [48:  Zie Tabel 1 Kanttekening hierbij is dat het niet zeker is dat alle nummers compleet zijn. Het is gebaseerd op digitale versies waarbij geen duidelijke laatste pagina’s aanwezig zijn. De cijfers en percentages zijn een benadering. ]  [49:  Zie Tabel 2 vaste rubrieken]  [50:  Zie Tabel A. 1 modeartikelen in de bijlage A. Overigens lijkt het er op dat Grace Corson vanaf september niet meer moderedactrice is, en dat iemand anders dit overgenomen heeft. Haar naam en signatuur stonden vanaf die maand namelijk niet meer bij de modeartikelen, die wel maandelijks bleven verschijnen. ] 

	Maand
	Advertentiesectie
(aantal pagina’s)
	Totaal aantal pagina’s Photoplay
	Percentage
(afgerond)

	Januari*
	55
	124
	44%

	Februari
	78
	138
	57%

	Maart
	82
	148
	55%

	April
	86
	144
	60%

	Mei
	87
	146
	60%

	Juni
	77
	146
	53%

	Juli
	72
	146
	49%

	Augustus
	68
	138
	49%

	September
	64
	136
	47%

	Oktober
	87
	146
	60%

	November
	86
	148
	58%

	December
	91
	156
	48%

	Gemiddeld
	80
	148
	55%


[bookmark: _Ref255981810][bookmark: _Ref256078668]Tabel 1 advertenties
 	De pagina’s die onder de advertentiesectie vallen kenmerken zich door een header: “Photoplay Magazine – Advertising Section”. Iedere pagina die advertenties bevat valt onder deze header, onafhankelijk van de grootte of het aantal van de advertenties. De advertentiesectie beslaat een groot deel van Photoplay, bij deze jaargang gemiddeld vijfenvijftig procent.[footnoteRef:51] Het gemiddelde aantal advertenties per nummer is 163.[footnoteRef:52] Dit geeft aan dat Photoplay een sterke commerciële insteek had. Niet alleen de vele advertenties bevestigen dit. Het merendeel van de redactionele artikelen is namelijk ook indirect commercieel van aard. Artikelen waarin de levensstijl van filmsterren is beschreven fungeerden als inspiratiebron voor de lezers om naar specifieke films te gaan, en artikelen waarin Photoplay interieurtips of adviezen over mode geeft stimuleerden de lezers te consumeren. Wat opvalt aan de verhouding tussen modeadvertenties en algemene advertenties is dat de modeadvertenties gemiddeld slechts tweeënhalf procent van het totaal aantal advertenties uitmaken. Slechts 4 van de 164 advertenties zijn modegericht.[footnoteRef:53] De overige advertenties zijn voornamelijk gericht op kleine goederen, zoals cosmetica, medicijnen en hulpmiddelen. Alhoewel Photoplay erg veel reclame bevat, lijkt het erop dat er relatief weinig aandacht aan mode wordt besteed via advertenties.   [51:  Zie Tabel 1 advertenties. Dit percentage is bij benadering. *Januari is uitgesloten in het gemiddelde, omdat hier de laatste pagina’s ontbreken. ]  [52:  Zie Tabel 3 modeadvertenties. Dit percentage is bij benadering. *Januari is uitgesloten in het gemiddelde, omdat hier de laatste pagina’s ontbreken. ]  [53:  Zie Tabel 3 modeadvertenties. Dit percentage is bij benadering. *Januari is uitgesloten in het gemiddelde, omdat hier de laatste pagina’s ontbreken. ] 

	Vaste rubrieken
	Jan
	Feb
	Mar
	Apr
	Mei
	Jun
	Jul
	Aug
	Sep
	Okt
	Nov
	Dec 
	Aantal 

	Cover Design
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Brief Reviews of Current Pictures
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Brickbats and Bouquets
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Rotogravure: New Pictures
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Editorials: Quirk
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Serial Fiction
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	-
	-
	10

	Rotogravure
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Close-ups and Long Shots
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	The Shadow Stage
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Studio News and Gossip – East and West
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	The Romantic History of the Motion Pictures
	x
	x
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	2

	Fashion (Grace Corson)
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	?
	?
	?
	?
	12

	The Second Installment of Jackies European Diary
	x
	x
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	2

	Questions and Answers
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Short Story
	-
	-
	-
	-
	-
	x
	x
	x
	x
	-
	X
	x
	6

	Verse and Prose of the Studios
	-
	-
	-
	x
	-
	-
	x
	-
	-
	-
	-
	-
	2

	The Girl on the Cover
	-
	-
	-
	-
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	8

	Casts of Current Photoplays
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12

	Friendly Advice
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	X
	x
	12


[bookmark: _Ref255981728][bookmark: _Ref256078601]Tabel 2 vaste rubrieken

	Maand
	Aantal modeadvertenties
	Totaal advertenties

	Januari*
	2
	131

	Februari
	5
	178

	Maart
	5
	185

	April
	7
	177

	Mei
	4
	180

	Juni 
	4
	148

	Juli 
	1
	143

	Augustus 
	2
	124

	September 
	2
	128

	Oktober 
	4
	175

	November 
	5
	186

	December 
	6
	165

	Gemiddeld
	4
	163

	Gemiddeld percentage modeadvertenties
	2,5%


[bookmark: _Ref255981842][bookmark: _Ref256078709]Tabel 3 modeadvertenties

[bookmark: _Toc382400888]Redactionele verhalen over mode; een karakterisering in algemene termen
In Photoplay wordt iedere maand in minstens één artikel aandacht geschonken aan mode. In deze artikelen is mode op verschillende manieren benaderd. De kleding die filmsterren droegen wordt besproken en bekritiseerd, seizoensmode komt aan bod en de nieuwste modetrends uit Hollywood, New York en Parijs krijgen aandacht in de moderubrieken. De nadruk ligt echter grotendeels op filmmode: kleding en kostuums die filmsterren droegen in en buiten films. De titel en de lengte van deze modeartikelen variëren per nummer. In de gehele jaargang van 1925  komen maximaal drie modeartikelen per nummer voor.[footnoteRef:54] De artikelen over mode fungeerden als redactionele reclame. Alhoewel geen externe adverteerders in de artikelen voorkomen wordt de lezer wel degelijk aangemoedigd mode te consumeren. Indirect worden de lezers gestimuleerd om de mode bij te houden, onder andere door de artikelen waarin de seizoensmode wordt besproken. Een nieuwe garderobe was dan namelijk “verplicht”. Een terugkerende factor in de modeartikelen is het belerende karakter. Met do’s en don’ts en met kledingadviezen trachtte Photoplay een stijlgids te zijn. Moderedactrice Grace Corson was een sleutelfiguur in de aandacht die Photoplay aan mode besteedde. Tot augustus 1925 geeft zij  vanuit haar eigen ervaringen adviezen  en levert zij commentaar op filmsterren en hun kledingstijl. Haar “stem” komt sterk naar voren in alle artikelen die zij schrijft en illustreert. 
 	De ondertitel “Suggestions for Dress by this Foremost Fashion Authority” van het modeartikel in het januarinummer suggereert dat moderedactrice Corson een hoge status had op het gebied van mode. In alle artikelen bespreekt ze duidelijk vanuit het ik-perspectief haar kijk op modetrends en moderegels. Haar dagelijkse ervaringen, bezoeken aan filmstudio’s en winkeluitjes met filmsterren beschrijft zij uitgebreid in deze artikelen. Ze voorspelt de nieuwste trends gebaseerd op wat filmsterren droegen en beschrijft en illustreert wat zij zelf droeg in het dagelijks leven. Volgens Sarah Berry werden vrouwen door dit soort modeartikelen aangespoord films als stijlgids te gebruiken.[footnoteRef:55] Maar welke vrouwen probeerde Corson aan te spreken? Door de belerende toon van de artikelen lijkt het alsof ze gericht zijn op een publiek dat zich niet weet te kleden en een slechte smaak heeft, een publiek dat niet is opgegroeid in welvaart en dat pas sinds relatief kort behoort tot een groep die toegang heeft tot luxegoederen zoals mode. Deze mensen moesten de etiquette en zich goed kleden nog leren, in tegenstelling tot mensen uit de (hogere) middenklasse die dit al van jongs af aan hadden geleerd.	Een andere manier waarmee Photoplay zijn publiek leek te helpen was op het gebied van kleding kopen. Om consumptie verder te stimuleren had Photoplay namelijk een dienst voor zijn lezers ontwikkeld. In de april editie wordt voor het eerst bekendgemaakt dat Photoplay een ‘Shopping Service’ heeft opgericht. Kleding, accessoires en schoenen die in de modeartikelen voorkomen konden via deze service besteld worden en waren meestal kopieën van duurdere versies die in de winkels werden verkocht. Er worden zelfs replica’s van complete filmkostuums aangeboden in de serie “Dress Like a Star on an Extra’s Income.” Een terugkerend element in de omschrijvingen van de aangeboden producten is de nadruk die wordt gelegd op de “moderate” en “economical prices” ervan. Teksten zoals “A Charming and Economical Dress for Everyone” [footnoteRef:56] benadrukken het idee dat de kleding die zij aanbieden goedkoper dan in de winkels en dus voor iedereen toegankelijk is. Karakteriserend voor de modeartikelen uit Photoplay was de toegankelijkheid van de mode waaraan zij aandacht schonken. Naast het feit dat Photoplay zelf producten verkocht, maken in het filmtijdschrift ook externe adverteerders reclame voor modeproducten. In hoeverre is er een relatie tussen deze redactionele artikelen over mode en de modeadvertenties vast te stellen?  [54:  Zie tabel A1 in bijlage A]  [55:  Berry, 11.]  [56:  Zie ondertitel van “The Mary Astor Frock” in de inhoudsopgave van september 1925.] 

[bookmark: _Toc382400889]Modeadvertenties  
In het filmtijdschrift Photoplay staan relatief weinig modeadvertenties. Zoals eerder vermeld was slechts tweeënhalf procent van alle advertenties (gemiddeld 4 van de164 per nummer) gerelateerd aan mode. Elf verschillende bedrijven adverteerden modeproducten in deze jaargang. Er wordt geadverteerd voor bont, schoenen, lingerie (korset), kousen, kleding (ready-to-wear), handschoenen en schoenveterringetjes.[footnoteRef:57] Het bedrijf United Fast Color Eyelet Company adverteert voor het opmerkelijke product ‘schoenveterringetjes’. Dit product wordt in de advertenties als “necessary for the correct and finished appearance of any lace shoe” beschreven (figuur 1). Het idee dat iemand geld uitgeeft aan zo’n detail doet vermoeden dat het een typisch luxeproduct is dat mensen kopen die veel aandacht aan mode besteden. Het enige post-order bedrijf dat in Photoplay adverteert is Elmer Richards Co.. Dit bedrijf, gevestigd in Chicago, biedt ready-made kleding aan zoals jurken en jassen. Deze kleding kon in zes termijnen worden betaald en werd via de post opgestuurd. Bij de rest van de advertenties is een coupon bijgevoegd of kon men naar het bedrijf schrijven om zo een catalogus (booklet) aan te vragen met informatie over de producten.  [57:  Zie tabel 4] 

	
	Bedrijf
	Product
	Filmster 

	Januari 
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja

	Februari
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja

	
	Warner’s
	Lingerie 
	Nee

	
	Dorothy Dodd Shoe Co.
	Schoenen
	Nee

	
	Ipswich Hosiery
	Kousen
	Ja 

	Maart
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja

	
	Warner’s
	Lingerie
	Nee

	
	Dorothy Dodd Shoe Co. 
	Schoenen
	Nee 

	
	Holeproof Hosiery
	Kousen 
	Nee 

	April 
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes 
	Ja

	
	Warner’s
	Lingerie 
	Nee

	
	Dorothy Dodd Shoe Co. 
	Schoenen 
	Nee

	
	Royal Worcester Corset Company
	Korsetten 
	Ja

	
	Elmer Richards Co. 
	Kleding (Jurk)
	Nee

	
	Peacock Shop
	Schoenen 
	Ja 

	Mei
	Pontiac Strain Furs
	Bont 
	Ja

	
	United Fast Color Eyelet Company 
	Schoenvetergaatjes
	Ja

	
	Warner’s
	Lingerie 
	Nee

	
	Peacock Shop
	Schoenen 
	Nee

	Juni 
	Pontiac Strain Furs
	Bont 
	Ja

	
	Warner’s
	Lingerie
	Nee

	
	Ipswich Hosiery
	Kousen 
	Nee

	
	Holeproof Hosiery
	Kousen 
	Nee

	Juli 
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja 

	Augustus 
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja 

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja 

	September 
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja

	
	United Fast Color Eyelet Company 
	Schoenveterringetjes
	Ja 

	Oktober 
	Pontiac Strain Furs
	Bont
	Ja 

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja 

	
	Royal Worcester Corset Company
	Korsetten  
	Ja 

	
	The Glove Industry
	Handschoenen 
	Ja 

	November 
	Pontiac Strain Furs
	Bont 
	Ja 

	
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja 

	
	Royal Worcester Corset Company
	Korsetten
	Nee 

	
	Peacock Shop
	Schoenen 
	Nee 

	
	Elmer Richards Co. 
	Kleding (Jas) 
	Nee

	December
	United Fast Color Eyelet Company
	Schoenveterringetjes
	Ja

	
	Royal Worcester Corset Company
	Korsetten 
	Nee 

	
	Elmer Richards Co. 
	Kleding (Jas) 
	Nee 

	
	Peacock Shop
	Schoenen 
	Nee 

	
	Bromley-Shepard, inc. 
	Kleding (jurk) 
	Nee 


Tabel 4 inventarisatie advertenties

 	Alle bedrijven adverteren vaker dan één keer in deze jaargang, op de bedrijven Bromley-Shepard, inc. en The Glove Industrie na.[footnoteRef:58] Slechts twee bedrijven adverteren structureel elke aflevering in Photoplay: Pontiac Strain Furs en United Fast Color Eyelet Co..[footnoteRef:59] De rest adverteren incidenteel. In de maand april is het meest voor mode geadverteerd, namelijk zeven keer. Dit staat waarschijnlijk in relatie tot de seizoenen: voorjaarsmode. Richting zomer wordt steeds minder geadverteerd, met een dieptepunt van slechts één keer in juli, maar vanaf november loopt het aantal advertenties weer op. Het is opvallend dat juist de twee bedrijven die reclame maken voor exclusieve luxeproducten vaste adverteerders in Photoplay zijn, omdat het tijdschrift voornamelijk lezers uit de lagere middenklasse had. Volgens Fuller was het Quirk niet gelukt de adverteerders te overtuigen dat Photoplay  een publiek uit de hogere middenklasse had.[footnoteRef:60] In dit onderzoek is gebleken dat er slechts een gering aantal modeadvertenties in Photoplay stond, wat doet vermoeden dat veel adverteerders het “verhaal” van Quirk inderdaad niet geloofden. Het feit dat zij iedere maand opnieuw adverteerden suggereert echter dat zij hier wel van profiteerden, dus dat lezers van Photoplay dat soort producten wel degelijk consumeerden. In de redactionele verhalen lijkt een publiek aangesproken te worden die veel moest leren op het gebied van mode en etiquette. Daarnaast worden replica’s en modeproducten ‘goedkoper dan in de winkel’ aangeboden. Dit lijkt tegenstrijdig met de structurele advertenties van bontproducten en schoenveterringetjes. Het spanningsveld tussen exclusiviteit en massaproductie is ook zichtbaar in de verschillende advertenties: advertenties voor bontproducten en schoenvetergaatjes enerzijds en advertenties van het bedrijf Elmer Richards Co., waarin consumenten kleding in termijnen konden betalen anderzijds, tonen dit aan. Binnen de advertenties zelf is eveneens sprake van een spanningsveld tussen exclusiviteit en massaproductie. In veel advertenties staan tegenstrijdigheden zoals “In no other corset will be found finer materials or finer workmanship” en “You’ll find Bon Ton models for every figure...at prices any woman can afford” in een advertentie voor Royal Worcester korsetten.[footnoteRef:61] Of termen als “smartest style dress versus “a real bargain” in de Elmer Richards Co. advertentie. Exclusiviteit en de massaproductie zijn in deze advertenties beide zichtbaar. [58:  Zie tabel 4]  [59:  Uitzondering: in de maanden juni en julie adverteert United Fast Color Eyelet niet en in december adverteert Pontiac Strain Furs niet. ]  [60:  Fuller, 166.]  [61:  Photoplay, april 1925, 75.] 

[image: ]
Figuur 1: Photoplay, april 1925, 85.
 	In 26 van de 46 modeadvertenties in Photoplay worden filmsterren ingezet om een product te promoten.[footnoteRef:62] Slechts twee adverteerders doen dit standaard in iedere advertentie; wederom Pontiac Strain Furs en United Fast Color Eyelet Company. In de advertenties van Royal Worcester Corset Company, The Glove Company en Ipswich Hosiery doet minstens één keer een filmster aan product endorsement.[footnoteRef:63] In de overige advertenties komen geen filmsterren voor.[footnoteRef:64] Volgens Fuller was een gevolg van de vooroordelen die adverteerders hadden over filmfans, dat filmsterren bijna nooit voorkwamen in reclames die dure upper-middle class producten promootten, zoals auto’s en koelkasten. In plaats daarvan verkochten zij kleine, “impulsively purchased goods”, zoals snoepgoed, cosmetica en frisdrank.[footnoteRef:65] Echter, juist de twee bedrijven die de meest luxueuze modeproducten verkochten (bont en schoenveterringetjes) gebruiken structureel filmsterren in hun advertenties. Dit doet vermoeden dat adverteerders in deze jaargang van  Photoplay toch minder sceptisch waren over de reputatie van filmfans. Er werd vaak gerefereerd aan bepaalde films waarin de filmsterren speelden. Volgens Fuller zette de filmtijdschriften de lezers aan om naar de bioscoop te gaan.[footnoteRef:66] Bijvoorbeeld door teksten als “Viola Dana: Last picture: As a Man Desires’- is now starring in ‘The Unnecessary Evil” in een advertentie voor Bon Ton korsetten.[footnoteRef:67] Binnen de advertentie werd dus geadverteerd voor twee films. Zo profiteerden zowel de adverteerders als de filmstudio’s van dit soort advertenties. Advertenties als deze lokten de lezer naar de bioscoop en de films creëerden filmsterren op wie de fans wilden lijken.  [62:  Zie tabel 4]  [63:  In Royal Worcester Corsets Company incidenteel een paar keer. In Ipswich Hosiery slechts één keer. ]  [64:  Lees: Dorothy Dodd Shoe Company, Warner’s, Holeproof Hosiery, Elmer Richards Co., Bromley-Shepard, inc. ]  [65:  Fuller, 157-158.]  [66:  Fuller, 151-152.]  [67:  Photoplay, april 1925, 75. ] 


[bookmark: _Toc256083350][bookmark: _Toc382400890]Een analyse op microniveau van één nummer
Om een nog nauwkeuriger inzicht te krijgen in hoe Photoplay mode benaderde in 1925 wordt hier één nummer systematisch geanalyseerd op tekstueel niveau. Het aprilnummer bevat de meeste modeadvertenties en fungeert daarom als onderzoeksobject. Drie redactionele artikelen over mode en zeven modeadvertenties worden besproken en een eventuele relatie tussen beide is onderzocht. 
[bookmark: _Toc382400891]Redactionele verhalen over mode uit het aprilnummer
In het artikel “Fine Feathers, etc.” staan kostuums uit de film THE DRESSMAKER FROM PARIS centraal. De kostuums uit deze film waren ontworpen door de Amerikaanse Travis Banton die mode had gestudeerd in Parijs. Over twee pagina’s verdeeld staan negen foto’s waarin “world famous beauties” de filmkostuums modelleren en bij iedere foto staat een kort stukje tekst waarin de actrice die op de foto staat wordt genoemd en de kleding wordt beschreven. De actrices speelden niet allemaal in de film (slechts één van hen) en staan allemaal voor hetzelfde gordijn op de foto’s. Zij poseerden dus speciaal voor dit artikel. Het verband tussen mode en het filmtijdschrift is hier overduidelijk; het modeaspect van een film wordt uitgebreid behandeld in dit artikel. Tegelijkertijd trok dit artikel vermoedelijk vrouwen naar de bioscoop om deze film te zien. Deze productie “probably is the greatest screen fashion show ever conceived”, aldus de inleiding van het artikel.  
[image: ]
Figuur 2: Photoplay, april 1925, 34.

[image: ]
Figuur 3: Photoplay, 1925 april, 35.
 	Het artikel “The Ten Commandments of Dress and Grooming for Smart Women” is door de vaste moderedactrice Grace Corson geschreven en geïllustreerd. Corson beschrijft in de tekst uitgebreid hoe vrouwen zich moesten kleden en vooral welke fouten zij hierbij niet moesten maken. Twee tekeningen van een vrouw met dezelfde kleding aan illustreren wat de goede en de slechte manier van kleden waren. De accessoires van de “slecht” geklede vrouw waren wel anders dan die van de goedgeklede vrouw en zag Corson als “fout”. De “goede” accessoires stonden afzonderlijk geïllustreerd met een omschrijving en prijs erbij. Lezeressen konden de accessoires bestellen via de Photoplay Shopping Service, die in die maand werd gelanceerd.. In een apart afgebakend blok op de tweede pagina stonden de tien geboden geschreven over hoe vrouwen zich dienden te gedragen en kleden. Corson opent het artikel door een vraag aan de lezer te stellen: “Do you know how to “make the most of your appearance?” Direct daarna concludeert ze zelf: “So few women do, and so many make the same careless blunders, thereby ruining the chances of being well turned-out...” Ze lijkt een publiek aan te spreken dat veel moet leren en vraagt hen “at least try to practice what I preach!” Volgens Corson ligt het vermogen om zich te kleden overigens niet aan hoe rijk iemand is, maar aan wat men met de kleding doet. Ze spreekt dus niet louter ‘arme’ mensen aan, maar het idee dat ze lezers moest onderwijzen in combinatie met de nadruk die in het artikel (in het Shopping Service item) ligt op betaalbare mode doet vermoeden dat het artikel gericht was op de lagere middenklasse. Termen als “thoughtfull and intelligent dressing” en “fit, style and good taste” gebruikt Corson om goedgeklede vrouwen te omschrijven. Daar tegenover staat de “deadly sin against smartness” die de vrouw op het negatieve plaatje begaat, namelijk het niet strijken van kleding. Deze tegenstellingen in het taalgebruik van Corson versterken het positieve en het negatieve beeld dat zij tracht te scheppen. Iets dat opvalt in de tekst is het subtiel noemen van de winkelketen Mr. Woolworth, waar volgens Corson shoe-trees (schoenspanners) te verkrijgen zijn. Zou Corson deze winkel zonder financiële bijbedoelingen genoemd hebben?


[image: ]
Figuur 4: Photoplay, april 1925, 54.
[image: ]
Figuur 5: Photoplay, april 1925, 55.

 	
 	Grace Corson is ook de auteur en illustrator van het derde artikel “Dorothy Gish Goes Shopping For You”. De twee pagina’s zijn onderling praktisch hetzelfde qua opbouw: twee grote illustraties met zes mannequins, en om de alinea’s heen kleine illustraties van afzonderlijke accessoires (met beschrijving en prijsinformatie). Op de tweede pagina is een kleine ronde foto van Gish te zien. Corson beschrijft in de tekst dat ze is gaan winkelen met de jonge filmster Dorothy Gish, die zij als “one of the best dressed women in public life” zag. Ze schrijft dat Gish een tasje en een paar schoenen kocht: “she bought recklessly but with a fine discrimination and all of the articles, while inexpensive, were in exceedingly good taste.” Hier wordt opnieuw genoemd dat alhoewel de kledingartikelen goedkoop waren het wel degelijk modieus kon zijn. Het spanningsveld tussen exclusiviteit en betaalbaarheid wordt hier zichtbaar. Zo ook in de korte beschrijvende tekstjes bij de modeproducten. Teksten als “...is of excellent quality and looks far mor expensive than it really is” versterken het idee van er mooi en smart uit willen zien voor een ‘lage’ prijs. Volgens Leach was een kenmerk van mode dat het vluchtig was. In de omschrijving van de handtas staat echter: “very durable, smart and a new shape.” Het idee dat kleding (of in dit geval een tas) lang mee moest gaan was wel degelijk aanwezig. Toch draaide mode ook in dit artikel vooral om er zo “smart” mogelijk uit te zien. Deze term werd namelijk vier keer gebruikt in dit korte artikel. 
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Figuur 6: Photoplay, april 1925, 56.
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Figuur 7: Photoplay, april 1925, 57.


[bookmark: _Toc382400892]Modeadvertenties uit het aprilnummer
De eerste advertentie in het aprilnummer is van het bedrijf Elmer Richards Co.. Dit is het enige bedrijf waarbij de consument het product direct kon bestellen via post-order. Op een bijgevoegde coupon kon de lezer de persoonlijke gegevens en kledingmaten schrijven en deze vervolgens opsturen naar het bedrijf. De helft van de advertentie wordt ingenomen door een grote illustratie van een vrouw met de aangeboden jurk. Het lijkt een ‘moderne’ vrouw te zijn door het korte kapsel (de bob) dat in de jaren twintig in de mode was. De andere helft bestaat uit twee korte alinea’s tekst en grote dikgedrukte teksten. Door de dikgedrukte teksten ligt de nadruk op de betalingswijze, de stof en stijl van de jurk en de $1,00 die de consument moet opsturen. De tekst “No C.O.D. to Pay” betekent dat men niet bij levering aan huis moest betalen. “6 Months to Pay” slaat op het in termijnen betalen. De adverteerder lijkt heel sterk betrouwbaarheid te willen uitstralen. Teksten als “No Risk! Your Dollar Back if Not Satisfied!”, “Send only $1,00 now with the understanding that if this dress does not satisfy you in style, fit, material, price in fact in every way you can send it back and your $1,00 will be promptly refunded” en “If I am not delighted with the dress, I can return it and get my $1 back” ondersteunen dit vermoeden. In de eerste alinea wordt de jurk beschreven met termen als “ever popular tunic effect”, “attractive silk rosettes”, “most stunning appearance”, maar dit alles was wel “a real bargain”, aldus de advertentie. De adverteerder richt zich op vrouwen die het huishoudgeld beheren: “Surely you can save that small sum out of household expenses and never miss it.” Mode wordt in deze advertentie benaderd als een product waarin geïnvesteerd kon worden.
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Figuur 8: Photoplay, april 1925, 15.

 	 
 	In de reclame voor Bon Ton corsets, van het bedrijf Royal Worcester Corset Co., werd het grootste deel ingenomen door een foto van filmster Viola Dana. Zij is het visuele middelpunt van de advertentie en poseert en profil in een zwarte jurk. Onder de foto staat een referentie naar de twee films waarin zij op dat moment speelde en een quote waarin Dana het merk aanprijst. In de alinea’s naast de foto wordt beschreven wat voor soort vrouwen deze korsetten dragen: “Women who remain in the spotlight of fashion never neglect their figures. They are the leaders in the fine art of dressing well. These women select the Bon Ton model...” Volgens de advertentie dragen filmsterren Bon Ton korsetten. De term “sans reproche” is een referentie aan Parijs en versterkt het idee van luxe. In een kleiner kader is een getekende illustratie van een vrouw in een korset te zien. Daarnaast staat aangegeven wat het model is en dat “This and other models in Bon Ton” in de prijsklasse tussen $3,50 en $25 te verkrijgen zijn. Dit geeft aan dat het merk een breed publiek trachtte aan te spreken. 
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Figuur 9: Photoplay, april 1925, 75.

 	
 	Het merk Pontiac Strain Furs adverteerde iedere maand in Photoplay. “Beauty that Adds to Beauty” is de kop van de advertentie. Een grote foto van filmster Claire Windsor met een bontsjaal aan beslaat het grootste deel van de advertentie. In deze advertentie werd de nadruk gelegd op de exclusiviteit van het product en op het feit dat niet iedereen dit kon betalen. Mensen die het zich wel konden veroorloven konden rekenen op jaloezie van diegene die dit niet konden: “she is sure of the admiration of the discerning and the heart-felt envy of those not so fortunate.”[footnoteRef:68] Termen als “distinctive charm” en “glorious” die in de advertentietekst stonden versterken het idee van luxe. Volgens de tekst naast de afbeelding is deze foto speciaal voor deze advertentie gemaakt. In een paar regels wordt een geïllustreerde catalogus aangeboden waarin informatie staat over het product en “the fascinating story of silver fox.” In het productiebedrijf Detroit Silver Fox Farms werden de vossen gefokt en verwerkt tot bont. [68:  Photoplay, april 1925, 77. ] 
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Figuur 10: Photoplay, april 1925, 77.

 	De advertenties voor schoenveterringetjes kwamen structureel op een volledige pagina voor. De filmster Aileen Pringle promoot deze maand het kleine modeproduct (zie figuur 1). De hele advertentie is op haar gericht. Een grote foto van haar gezicht (en profil) en een kleinere foto van een paar schoenen met schoenveterringetjes nemen het grootste deel van de advertentie in beslag. In drie zinnen die onder de foto’s staan wordt beschreven dat deze actrice een simpele stijl heeft, maar wel op details let. Pringle zou nooit “guilty of wearing lace shoes without visible eyelets” zijn. De adverteerders spelen in op een soort schuldgevoel bij de lezer, mocht zij dit wel doen. Een kort tekstje hieronder beschrijft de kwaliteit van het product. Het bedrijf is in Boston gevestigd, en opvallend is dat in tegenstelling tot alle andere adverteerders geen catalogus wordt aangeboden. Wel sporen zij de lezers aan om Goodyear Welt schoenen te kopen, een bepaald soort schoenen (gemaakt met een specifiek proces). 
 	In 1925 adverteerde slechts één keer een filmster in een Peacock Shop reclame en dat was in het aprilnummer. Het eerste dat opvalt is een foto van actrice May Allison. Een quote van Allison versterkt het idee dat zij daadwerkelijk Peacock schoenen prefereert. De schoenen hebben volgens haar een “Dash and Youthfull Style” wat aantoont dat de advertentie gericht was op jongere vrouwen (of vrouwen die er jeugdig uit wilden zien). Het is opvallend dat de advertentie veel informatie geeft over de schoenen in . Bij de vier geïllustreerde schoenmodellen staan alle verkrijgbare materialen, inclusief de prijzen die daarbij horen. Deze advertentie is dan ook meer gericht op de catalogus die de lezer kan ontvangen. De kop luidt: “Let the Peacock Style Book bring Fifth Avenue to you.” De nadruk op New York kwam vaker naar voren: “then you can send for the very same models that are now in the delight of New Yorkers.” New York was net als Parijs en Londen een fashion centre. 
[image: ]
Figuur 11: Photoplay, april 1925, 105.

 	De laatste twee advertenties zijn in vergelijking met de rest uitzonderingen. In de reclame voor Warner’s korsetten en Dorothy Dodd Shoe Company is geen connectie met Hollywood vast te stellen. De advertenties nemen beide één derde van de pagina in beslag en de producten zijn geïllustreerd. Het zijn relatief kleine advertenties die met weinig tekst de producten omschrijven. Ook in deze advertenties kon een catalogus besteld worden. Het is duidelijk dat er veel verschillende soorten advertenties in Photoplay stonden. Het lijkt alsof het tijdschrift een zo breed mogelijk publiek wil aanspreken, met enerzijds “goedkope” producten en anderzijds “luxe” producten. Een rode draad door het tijdschrift is juist de tegenstelling tussen deze twee aspecten. 
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Figuur 12: Photoplay, april 1925, 90.
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Figuur 13: Photoplay, april 1925, 74.
[bookmark: _Toc256083351][bookmark: _Toc382400893]
Conclusie
Aan de hand van artikelen en advertenties voor en over mode uit de Photoplay jaargang van 1925 heb ik bestudeerd hoe de consumptie en verkoop van mode werd gestimuleerd door dit Amerikaanse filmtijdschrift. Het doel was om een beter inzicht te krijgen in de relatie tussen Hollywood en de Amerikaanse consumptiecultuur in de jaren twintig.  
 	De eerste conclusie die aan de hand van dit onderzoek getrokken kan worden is dat er in Photoplay veel aandacht werd geschonken aan mode via artikelen, maar dat er weinig modeadvertenties in stonden. Ongeveer tweeënhalf procent van alle advertenties maakte reclame voor modeproducten. Veel meer advertenties waren gericht op kleine goederen, zoals cosmetica, medicijnen en hulpmiddelen. Dit waren advertenties voor “small, impulsively purchased goods” die voornamelijk op arbeiders en de lagere middenklasse waren gericht, aldus Fuller.[footnoteRef:69] Volgens Fuller bestond het lezerspubliek van Photoplay voornamelijk uit deze klassen. De modeadvertenties waarin men op afbetaling kon betalen lijken dit beeld te bevestigen, alhoewel slechts één van de elf bedrijven hieraan deed. Typerend voor veel advertenties is een spanningsveld tussen exclusiviteit en toegankelijkheid. In veel advertenties wordt de high-class kwaliteit van het product benadrukt door termen als “smart”, “rich”, “delightfull”, “they are the leaders in the fine art of fashion”. Tegelijkertijd wordt vaak genoemd hoe betaalbaar en goedkoop het modeartikel is. Dit was typerend voor een periode waarin status zeer belangrijk was en mensen bang waren om buitengesloten te worden.[footnoteRef:70] 
   	De relatie tussen Hollywood en de consumptiecultuur was het meest duidelijk in de advertenties waarin filmsterren aan product endorsement deden. In veel modeadvertenties was dit het geval. In die reclames profiteerden zowel de adverteerders als de filmstudio’s van de advertentie. De filmfans werden in deze advertenties nieuwsgierig gemaakt voor bepaalde films en het idee dat die filmster dat product gebruikte zette de lezer aan tot consumptie. Veel lezers wilden op de filmsterren lijken en trachtten dat te bereiken door het consumeren van producten die zij aanprezen. De connectie tussen Hollywood en de consumptiecultuur is hier erg duidelijk: filmsterren waren de schakel tussen Hollywood en de consumptiecultuur. 
 	De meeste aandacht voor mode werd echter gegeven buiten de advertenties. Een sleutelfiguur hierin was Grace Corson . Zij had in iedere uitgave minstens één moderubriek waarin ze de laatste mode besprak, bijna altijd in samenwerking met een filmster en vaak met geïllustreerde modeartikelen (met prijzen) erbij. Dit waren artikelen die als redactionele reclame fungeerden, omdat ze verwezen naar bepaalde merken en producten. De modeadvertenties en de moderubrieken zorgden er samen voor dat Photoplay als stijlgids fungeerde voor de vrouwen (en enkele mannen) in Amerika tijdens de Roaring Twenties. Er is geen duidelijk verband vast te stellen tussen de modeartikelen en de modeadvertenties. Zij concurreerden eerder met elkaar door de Photoplay Shopping Service van het blad. Beiden trachtten producten te verkopen. 
 	Hoewel de uitkomsten in dit onderzoek een nieuw licht werpen op de connectie tussen Hollywood en de Amerikaanse consumptiecultuur in de jaren twintig blijven er voldoende vragen over. Waarom stonden er zo weinig modeadvertenties in Photoplay in vergelijking tot andere productadvertenties? Was deze verhouding in de gehele jaren twintig het geval? Wat was de relatie tussen kledingwinkels en Photoplay? Was het kledingadvies dat Grace Corson gaf (over bepaalde merken en dergelijke) oprecht of waren er afspraken met bepaalde winkels gemaakt? Dit zijn vragen die in een uitgebreider onderzoek beantwoord zouden kunnen worden. In een vervolgend onderzoek zou ik eenzelfde onderzoeksmethode gebruiken, maar dit voor meerdere jaargangen doen. Bijvoorbeeld om de twee jaar, gedurende tien jaar eenzelfde tekstuele analyse.    [69:  Fuller, 158. ]  [70:  Leach, 92.] 
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The Ten Commandments of Dress

This figure, faultless in detail, is the
result of intelligent selection. The suit of
gray English mixture with fine black line
check is excellently tailored. Pri
Scarf 1Y4 yards long of black silk jersey
—lined with gray, 4-i
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O you know how to “make the most™

of your appearance? So few women

do, and so many make the same care-

less blunders, thereby ruining whatever
chances of being well turned-out they may
pos ess, that I've illustrated, this month, in
addition to the usual smartly tailored woman,
an extremely “horrible example” of what to
avoid doing. If you are honest, and will study
the horrible example carefully, you'll probably
find at least one or two lhm"s ‘that you're in-
clined to be careless about yourself. Tl admit
right now, to a guilty feeling myself when com-
piling these A B C’s of good dress, but at least
try to practice what / preach!

At any rate, I violently oppose the idea that
“clothes make the woman.” They do not.
It’s the woman who makes or mars her own
appearance, every time. If you don't believe
it stop and think a minute. ~Don’t you know
of at least one woman who has plenty of money
for her clothes, but who is always hopelessly
dowdy?—And don’t you also know of at
least one other who always looks smart,
though you know she can’t possil ly afford very
much? Yes, of course, and the answer to both
cases is here on these two pages.

The figure I have drawn at the left is an
example of thoughful, intelligent dressing. Her
clothes are chosen with regard to fit, style and
good taste, and incredible as it may seem, are
the same clothes, with the exception of acces-
ries, that you see on the opposite page.

Of course you will say that the figure on the
right is very much exaggerated, but is she?

style and good taste are conspicuously

‘tall. She has crowned her
smartness by the deadliest
““pressing!”

absent, but that
deadly sins agains
sin of all—she needs

Bagay

This black patent leather model is always

good for spring. It has two-tone saw

tooth stitching and bronze gilt buckle over
brown leather. (Price §10)

The “boutonniere,”
or flower for the but-
ton-hole, adds much
1o the tailleur. This
one of pastel shades
and silvered leaves is
only seventy-five
cenls

Umbrella in navy
sille with stubby lit-
te club-like handle
of amber and black
composition. May
be had in purple or

garnet. This is the
style most popular
now. (Price

Pelt and straw combinations will be much
worn this spring. This model with gros-
crain ribbon ornament is very good-
looking, and can be worn up, or down, as
illustrated above and figure to the left.

(Price $1

Photoplay’s Shopping Service

Because so many readers have demanded it, we
Department into a Shopping Service.
own each month will reflect the best and latest in the ward-

and accessories

developing our Fashion

We want you to use it. The frocks

robes of Stars, and the smartest and most practical things in newest pictures.

We are searching ever

vwhere through the best stores to find not only the very

latest things for you—but to get them for you at prices which vou can afford

to pay

Write Plainly. Print your name and
addre:

Remittance. Money order, certified
check or draft on a New York bank must
cover the price of articles ordered
Remittances should me made payable to
PioToPLAY Shopping Servi

e.
Be Explicit in Ordering. State all

The low prices quoted on the articles
In the event that your size is sold or not av

they are stock models.

Please observe the following rules in sending an order:

necessary measurements. Be specific as
to colors, giving, when possible, a second
choice. For shoes include an outline of
stockinged foot, for hats the head size. Be
explicit.

Inquiries. Readers making inquiries
should enclose a ddressed and
stamped envelope to insure prompt reply.

s due to the fact that in all instances
ailable in

the color you desire, your money will be refunded.
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and Grooming for Smart Women

elbows and knees, and skirt that curves in at
the back, are unforgivable to anyone within
reach of an iron.

That is the first and most noticeable fault
of all—next is the fit, or lack of it. Contrasted
with the other drawing it reveals a collar that,
instead of hugging the back of the neck flatly,
hangs off and thereby causes the front to bulge;
shoulders that are too loose, forming wrinkles
in front and an ugly dropped line on the sleeve.

The sleeve itself is far too long and wide, and
the same criticism applies to the ski
long and too wide. A tailleur of this sort ought
alway to be trim, and snug sleeves and narrow
skirt are essential to that effect.

These are the major points to be observed in
wearing a suit, or fitted costume: snug collar;
smooth and unwrinkled on shoulders and chest;
close-fitting sleeves and straight skirt.

And now to notice the all-important acces-
sories: the hat, purse, gloves, hose, shoes, etc:
In all of these things our horrible example has
used the worst possible taste.

Beginning with her hat, which is the same
model that the other woman wears so well,
though it is fast losing its shape from neglect,
we see her pushing it back on her head instead
of jamming it down smartly over her evebrows
—due possibly to a headsize that is too large.
Tf such is the case the lining probably shows in
an unsightly rim around the face. Atany rate,
what self-respecting hat wouldn't give up the
struggle when contending with such an I-don’t-
care coiffure? Hair should always be well
brushed and in place—whatever place one
chooses that tobe. And her scarf—listlessly fall-
ing under her unbuttoned (and loose-buttoned
too, by the way) jacket to an unsightly end
below. A much smarter way is illustrated
on the opposite page. It is wound once about
the throat, crossed in back and brought
forward, closely swathing the throat. In this
case a pin, worn in the manner of a cravat pin,
is not only permissible but advisable, though
not with a boutonniere, and the latter ought
always to be fresh and well-fastened, and not
worn when soiled, frayed, and fastened, quite
obviously, with a common pin.

By Grace Corson

Her jewelry, none of which is in accord with
the costume, is atrocious, as are also her hid-
eous handbag of brocade and tassels, and her
much too fancy and badly fitting gloves.
Jewelry of any sort worn with a tailored cos-
tume should be very carefully chosen. In
this case the use of enormous pendant ear-
rings, gaudy necklace and junky bracelets add
still more to an already discordant whole, and
a hat ornament, except on a very plain or
untrimmed hat, is superfluous. Earrings, if
worn at all, should be very small, preferably
the stud or one-drop pearls, and though pearls
and bracelets have been worn recently with
tailored clothes, the tendency is to eliminate
more and more all ornamentation.

Gloves, for the time being, at least, must be
plain.  Fancy cuffs are not smart and until a
change comes the “pull-on” or three-quarter
glove of suede or kid is alone countenanced.

AGS, such as the one illustrated at the right,
are very bad, and should be replaced by some
sort of flat purse. Either the very popular
envelope purse or the plain flat species of bag,
sometimes done, for more formal clothes, in
needlepoint and tapestry, or plain moire.

And shoes—if such hideous affairs as ti
she wears can be called shoes—should be care-
fully watched. Not content with choosing the
most inappropriate ones possitle, she allows
them to run over at the heel
from lack of shoe-trees, which, by ay, are
purchasable at Mr. Woolworth’s well-known
emporiums, and adds still further to the
obnoxious whole by wearing fancy hose, which
she does not even trouble to keep decently
fastened; and stockings, as every one knows,
have a cute little trick all their own of shifting
around to the side where they don’t belong
unless put firmly in their places.

And last, but not by any means least, comes
the question of carriage. Even a very awl
ward woman can become graceful if she works
hard enough at it. Notice the effect of the
loose figure on the right. She needs a bras-
siere—it would do much to make her more firm
and slender in appearance

The Ten Commandments of Good Dress

1. Thou shalt always care-
fully attend to all those
smalldetails of dress that are
the sign of good breeding.

2. Thou shalt not waik
slouchily, but hold thyself
erect—stomach in, shoulders

back and chin up.

3. Thou shalt not wear
the seams of thy hose
crooked.

4. Thou shalt not let thy
shoes run down at the heel.

5. Thou shalt keep thy
hair clean and fragrant.

6. Thou shalt not use cos-
metics stupidly so as to
causeunfavorablecomment.

7. Thou shalt not seek
attention through loud and
extravagant clothes.

8. Thou shalt devote more
thought to such things as
lingerie that show little and
mean much.

9. Thou shalt be wary of
fads and novelties; for often
they betray a lack of taste.

10. Thou shalt study thy-
self,thytypeandthycoloring.

This, of course, is a picture of what not
to do; and with the exception of accesso-
ries, shows the same clothes, but worn very
badly, as on the opposite page. Note the

vulgar jewelry, gloves and gaudy hand-
bag, the general misfit and ugly shoes
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Left—Coat of midnight blue duvelyne

lined throughout with blue and white

Joulard, tie of foulard and small brass
buttons. (Price $49.75)

S5
‘o
OO

Purse of tan pin morocco with metal
binding and lined with beige silk moire.
The long suspended pocket inside is also
of silk and contains a mirror.
large pocket in back.

smart and a new shape.

There is a
Very durable,
(Price $3.65)

Tan pumps with trimming of perforated
bands and ornament of cut leather strips
in form of a roselte, which has a tiny
bronze button in the center. Pumps like
these are excellent for regular wear.
Worn above with coat. (Price $8.50)
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Center—Ensemble costume of navy and

beige. Dress of beige silk embroidered in

black. Coat of navy cashmere finish, also
embroidered.  (Price §48.00)

DOROTHY GISH GOES SHOPPING

FOR -YCH

I‘ " was with a great deal of anticipation in re-
gard to the things she would select that T
went shopping with Dorothy Gish. The little
screen star has always been to me one of the
best dressed women in public life.

She graciously made an appointment with
me at her home, and it was from there that
we started forth. As we entered the first shop
it was something like taking a plunge into a
pool, but the shock was softened as we passed
an assortment of bags. Dorothy’s eyes
tened on a purse of tan pin morocco which was
really an exquisite thing. “Just what I have
been looking for,” she exclaimed, and pur-

Bird-shaped hat-pin of rhinestones, 23§
inches long. (Pric

Chrcilerson: {‘J

Right—For Sports. White felt hat,

$12.75. Sweater of navy, gray and scar-

. Skirt of blue French flannel,
Shoes, tan and beige, §5.75

|
Necklace of three
strands of graduated
pearls w een slone
clasp. Sketched on cen-
ter figure at top of page.
(Price $3.95)

Exceedingly good-looking pumps of black

patent-leather with one strap over the

instep.  Worn by center figure at top of
page. (Price $8.50)

Sport shoes do not vary as do other styles,
but this model may be had in several

The one illustrated is of tan calf
(Price $5.75)

colors.
with beige trimming.
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Left—Chiffon evening gown in shades of

rose, with graceful petal skirt. Roses of

sillk gauze.  (Price Pearl
beads on wris

Center—Grey georgette aflernaon gown

with tunic front and back of georgetle

strips and rosettes. Satin slip. (Price
§25.00)

An_ egpensive necklace or “choker” of

pearl beads. The craze for this type of

Jewelry is still keen and they are to be had

in many colors—but smartest of all are

the white ones. The large beads in this

necklace have a slightly opal tint revealing
a delicate lustre. (Price $1.95)

chased it. The price was $3.65, and right
there she confirmed my opinion of being a very
sensible young woman. The purse was not
only smart but durable and of a new shape.
One often hears of the fortunes spent by film
“ stars for shoes, but when Dorothy saw some
tan pumps with trimming of perforated bands
and omamented with cut leather strips in the
These pale grey Fid slippers are very 107 of a rosette, only she took long enough
dainty and of a charming design. The  © find a pair that fitted her, and they cost

buckle of black and steel beads is inter- g 3550

/ ; So it was with her various purchases. She
esting, as is also the rumpled Iid under — pought apparently recklessly but with a fine
it. The slippers are worn at top of page

. discrimination and all of the articles, while in-
—center figure. (Price $8.50) expensive, were in exceedingly good taste.

Right—Rust colored afternoon gown in

the accepted mode. Slender Lines flaring

to ripples at bottom of skirt. Ornaments
of self material.  (Price §25.00)
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This set of black and white “ pearls” is
of excellent quality and looks far more
expensive than it really is. The necklace,
Enotted between beads, as all fine picces
are, is very smart and is worn by center
Sfigure at top of page. When twisted this
way one group of black pearls is at the
back. (85.95.) Bracelet to match, ($1.95)
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Brickbats and Bouquets

[ CONTINUED FROM PAGE 12 |

Here Is a Happy Playgoer
Buffalo, N. Y.
“Feet of Clay” is really one of the better
pictures. If we could have plenty of such pic-
tures the movies would be of real benefit. Itis
not for the frivolous, it is as good as anything
the screen has given us of real thinking effort.
It is more than entertainment. It is a worth-
while story with the right appeal and with
splendid portrayals to increase the audience’s
relish of it. Rod la Rocque really showed much
fineness of feeling. Vera Reynolds was a sin-
cere and winning personality. Robert Edeson
was splendid. The entire cast was good.
M. L.

A Point for Elinor Glyn
‘Winona, Minn.

One who has been a subscriber to Proto-
pray for ten years asks for your indulgence
in space. Yours is the best magazine pub-
lished about motion pictures. I enjoy going
over “Brickbats and Bouquets.” It is a de-
lightful mixture of stimulating sense and amus-
ing nonsense.

May I comment on Elinor Glyn’s good work
in finding John Gilbert for the production of
“His Hour” ?

I have just seen the play. I have heard
many say that it is a poor picture. I myself
like “Six Days” a lot better. But if “His
Hour” is a poor story Elinor Glyn made up for
it by giving us John Gilbert as the Russian
prince. The whole play goes to him. He is
magnificent.

This is not because he is my only favorite.
If I were to choose among Norman Kerry,
Huntly Gordon, Lew Cody, Alexander Carr
and John Gilbert, I would ask to be blind-
folded to make my choice. Ihavea few female
favorites too. Ethel Clayton is one. I think
Marion Davies is the fairest of the fair.

MmnyesoTa GOLDEN Rop

More Richard Dix Pictures
Wanted
Jefferson City, Mo.

Just a few words of praise for Richard Dix,
especially for his fine work in “’The Ten Com-
mandments.” The picture itself was wonder-
ful. He is an accomplished actor. I hope the
local theater manager will show more of his
pictures in the future.

GEORGE BACKERS.

A Ranchman “Fan’ Offers

Adyvice
3R Ranch, Tucson, Ariz.

I notice with interest in the latest issue of
your magazine that the Gold Medal award goes
to “The Covered Wagon.” In the announce-
ment you state that the winner triumphed over
“The Ten Commandments.” It seems to me
that it was unfair to ask the readers of the
magazine to consider the latter picture as one
of 1923, since it had not then been generally
released.

1 sincerely hope that you will place the De
Mille picture on your list to be voted on for the
Gold Medal prize of 1924, since its general
release came in that year. I believe that when
picture is shown all over the country there
will be little doubt of its winning prizes offered
for the best picture of the year. In my opinion
it surpasses “The Covered Wagon” in every
way.

T also wish to express through your magazine
my sincere thanks to Mr. John D. Cahill of
Chicago for his defense of Mabel Normand
against maudlin attacks. It is no less than
justice to attempt to silence a few of the people
who apparently spend all their waking mo-
ments—and possibly some of their sleeping—
trying to think up some scandal with which to
accuse an innocent and defenseless girl.

With best wishes for the continued success of
PrOTOPLAY MAGAZINE. LLOYD ALMIRALL.

SE

TION L5

down/
Satin
Canton

Smartest Style Dress

‘This dress combines straight lines with the
ever popular tunic effect. Both front and
back is enlivened with three attractive silk
rosettes, giving this model a most stun-
ning appearance. Dress is made with
\, short sleeves and finished at waist line
with narrow belt of self material.
\ Send for this Satin Canton dress
\ on our recommendation—try it on
in your own home, and we are sure
you will admit that this becoming
style is one of the prettiest models
' you have ever seen and a real bar-
)\ gain besides. Comes in black or
\ mnavy.Sizes34 todd,or Misses'16t020.
A Order by No. S-39.
Terms: $1.00 with coupon.
Only $3.20 amonth. Total
Price, only $19.95.

/6 Months
toPay

Do you realize how easyit is to have a new
dress on our monthly payment plan? Just
think! Only $3.20 a month for 6 months,
Surely you can save that small sum out of
household expenses and nevermissit. Send
only $1.00 now with the understanding that
if this dress does not satisfy you in style,
fit, material, price, in fact in every way
you can send it back and your $1.00 will be
promptly refunded. Don’t Delay! Send
only $1.00 now.

Send Coupon—No Risk! Your

i Dollar Back if Not Satisfied!

Elmer Richards Co.
Dept. 1724  West 35th St., Chicago

1 enclose $1. Please open a charge account
forme. Send me the Satin Canton Dress Nog

-39,
can return it and get my #1 back.

1£ 1 am not delighted with the dress, I
Otherwi

I will pay $3.20 a month until I have pai
$19.95 in all.
Clieck Color [ Black NGty

Wanted

Bust.. Belt. ength....

_Hip.
(B s 10,71 ot ths Chows Vimee)

GE'I' RID

OF YOUR F AT

Free Trial Treatment

Sent on rcmmﬂ A‘k for my
reduced " offer. 1 have successtu
Thouggnds of erson th
pound u day, without diet or exerc
Tet me send you broof at my expe

DR.R.NEWMAN, Licensed Phy:
State of New York, 285 Fifth Ave., New York, Desk M-31

By Note or Ear. With or without music. Short Course
Adult beginners taught by mail. No er required
Self-Inatruction Course for Advanced Pianists.  Learn
7 stylea of Buss, 180 Syncopated- Effects Biue Harmon

Indis

Oriental, Chime, Mov

nd Oate Jpglz
ors, Sax Slire, T s
icked Harmony, BlueObligato and 247 :thergnhmc:?
including Ear Plaving. 110 pages of REAL, Jazz, 25,000
words. A Postal brings onr KR! ecial Offer.

Waterman Piano School 247 Suserbs Theats side.

How Many Pounds Would Yuu
Like to Gainin a Week?

If you are thin and scrawny and would like to
gain weight, I will send you a sample of the gen-
uine Hilton's Vitamines absolutely FREE. Do not
send any money — just your name and address to
‘W. W. Hilton, 153 Gateway Sta., Kansas City, Mo.

iHigh School Course
in 2 Years

rs. Mectanl e .h.,m,.gd...:h for enirance to col
fved i our Erea Bullcin, Send for 1t TODAY. |
AMERICAN SCHOOL
Drexel Ave. & 58th St. (O A S 1923 CHICAGO)

this simplified High

[Dept. H-471,
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CORSETS

TRADE MARK

OMEN who remain in the spotlight
» » of fashion never neglect their figures.
They are the leaders in the fine art of
dressing well. These women select the Bon
Ton model just suited to their need and
let others envy the finished result. For
Bon Ton Corsets combine corset comfort

with a fashion foundation sans reproche.

In no other corset Wl“ bC fOUl‘ld fmer

materials or ﬁner \VOI‘]‘(I‘DRDShiP.

You'll ind Bon Ton models for every
figure— carried by all leading stores and
specialty shops here and abroad — at

prices any woman can easily afford.

RovAL WORCESTER CORSET Co.
New York Chicago WORCESTER  San Francisco London

Let us send you our very clever booklet,

“Told in Negligee”

VIOLA DANA

Last picture, “ As a Man Desires” — is now starring
in “The Unnecessary Evil”

“REALLY it will surprise you
that so fashionable a corset

can be so comfortable.”

VIOLA DANA
The

Bon Ton
Round-U

This ana
other models
in Bon Ton
from $3.50

to $25

When you write to advertisers please mention PHOTOPLAY MAGAZINE,
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Lee the Pontiac
Strain Seal—the as-
surance of quality
and the guarantee
of genuinenes.
and the first nation-
ally known fur
trademark—guide
you in the selection
of richly beautiful
silver fox.

PHOTOPLAY MAGAZINE—ADVERTISING SECTION

The dazzling
beauty of Claire
Windsor- framed
in Pontiac Strain
silver fox—a spec-
iully posed phot
graph by Seeley,

Los Angeles.

DLeauty that Ndds to Beauly /

Just the right touch of distinctive charm for any costume or
any occasion is added by glorious silver fox. It is equally
suited for street wear or thrown across lovely shoulders above
an evening gown. And wherever the wearer of fine silver fox
may go, she is sure of the admiration of the discerning and
the heart-felt envy of those not so fortunate.

A copy of the illustiated booklet “The Fur Incomparable,” will be

mailed to you on request. It gives valuable facts that will help you
determine the fineness of pelts and tells the fascinating story of silver fox.

DETROIT SILVER FOX FARMS
The Pontiac Strain Organization
General Motors Bldg., Detroit, U.S. A.

Fifteen Ranches and Producing Unite 18)

ONTIAC

Strain

When you write to advertisers please mention PHOTOPLAY M4
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there, looking at each other, just staring. Some
folks that was watching, thought I was right

cool and- collected on that occasion, but the R
truth.was I was. just paralyzed with fear,
though I was trying to figure out if maybe I
couldn’t get him by the throat when he sprang.
And then, as we stared, that leopard sud- %

denly began to shift, dropped his head and his
tail, and slunk away into the trees.

The worst thing that ever happened to me,
though, was when I was playing a_ northern
spy, one time. I was the villain in that piece,
and Miss Williams was supposed to come riding
over a bridge and find me trying to bar her
way, and knock me off into the river. It was
a pretty good-sized river, and a drop of eigh- | \
teen or twenty feet from the bridge to the
water.

She pushed me off the bridge all right, and T
managed to hit the water intact. T went down
and come up easy, and found myself face to
face with the biggest alligator you ever saw in
your life. Maybe he was only yawning, but
he had his mouth wide open and I thought he
had made up his mind to swallow me whole.
The way I went up those piles onto that

Says:—
There's a thyill in Peacock Shoes
—a Dash and Youthful Style
that is so delightful—and your
new models are lovelier than ever!

ARCADIA

bridge, T reckon the alligator must have '\'1'.1» :".'{’17’.‘5013
thought I was just a streak of some kind. / e

As I come over the side the director yelled, |
“Hey, you stay down in the water till it's time |
for you to come up.”

“Alligators Don’t Bite” |

But that didn’t have any effect on me what- |
soever. 1 took him by the hand and led him e e HOSIERY
over and poiated out the alligator, and I says, Black Satin, More Quacter__ 11.00 | to complete your selections
“Maybe some folks won't mind waiting down Taldne Dond S quantes 1 el A 5
there in such company until you get ready but All White Kid Seatyin / eAbsolute Satisfaction
not me.” Silver Brocade, Kid Trim __ 14 00 il!

He says, very airy and bright, “Why, Tom, SullEnod e S (0 VENETIAN e
you don’t need to be afraid of him. An alli-

gator will never bite a man while he’s in the
©  water.”
I says, “That’s great, but does the alligator
know about it?”
Anyway, that was one scene they never got. |
We had a big, old lion down there with us, |
that had a reputation for being pretty fero-
cious. One day we had to let him loose to
chase a horse. Now the lions were fed on
horse meat, and so you can pretty well count
- on them chasing a horse most anywheres. I
was to sit on the sidelines, and rope him when
‘ they’d got all the chase they wanted.
The old boy came galloping by meafter that
horse like so many pounds of speed done up in

NANCY
Patent Leather, Satin Quarter $10 00
Tan Calf, Alligator Quarter. 10.00
Tan Calf, Blond Suede Quar-
ter._.. e 10.00

10.00

ather,
ligator Quarter
Blond Satin, Bond Moire

1100 ~

Quarter ........
Al White Kid 1100

one package, and I threw for him. But I Patent Leather, Grey Kid
hadmt Toped many lions, and this wise old Qiamgr- o e
bird just jumped right through my loop like a ALVERADO
circus clown. All I got was one hind leg, and Patent Leather.... -8 9.00
the old boy seeing me sitting there on top of a b e
horse, charged at us roaring. Well, I turned i A

- and give my horse the spur, and all I could do Rosewood Satin (Ba y Sia -
was to keep moving fast enough to keep that e 900

> s A ite Kic 10 00

old lion at the end of my rope and every time B i

I'd slack a little he'd come after me with the

' evident intention of getting up on that horse.

‘ So round and round we went, and if you've
never had a large and unfriendly lion on the |
end of a rope that you didn’t know what to do
with, you don’t know how I felt. I kept yelling
for somebody else to rope him, and after a
while one of the other boys managed to get a

- rope on his front lez. So we had him, but we
couldn’t get any closer to him than before, and
then I let go my rope, and gave him another
throw and got him by the neck, and we tied
him up and put him back in his cage for his
trainer to untangle.

And T want to tell you right now that the
trees around there rained folks for hours after
that. One actor had actually got two miles
from camp, though he must have beaten
Charlie Paddock’s record to do it. )/

Let the PEACOCK STYLE BOOK bring Fifth Avenuetoyou

The Peacock Style Book illustrates all those new and delight-
ful shoe styles that New York has sponsored for Sport, Street
and Dress for now and for months to come!

Fill in the coupon belowandyour copy of the Peacock Style Book will
reach you by return mail—then you can sendfor the very same models
that are now the delight of New Yorkers. Send for your copy today!

PEACOCK SHOP

LONDON .
fogio 309 OxroRrD STREET NEWSORA

7 West 4248t at Fifth cAvenue

After that, I began to make my own pic- L e e e e e e -~
tu{cs, an(il I was director, a(rlld story wridter, and < PEACOCK SHOP, 7 West 42nd Street, New York
actor, and cameraman an rops, and scenic 2,
T T e (}3 < e el ol e Sl Book
T want to-tell you right now, that there’s no Q\"
foundation in the world for a man’s business | & NAME =
like knowing it from every angle—knowing | O/ p
what caitbe done and what can’t be done, and ADDRESS. 2 o

When you write to advertisers please mention PHOTOPLAY MAGAZINE.
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Sryie og20
Figured Cloch | /
$3.50

CORRECT WEIGHT
DISTRIBUTION

THE expansion of the
waistline, thesnug,
smooth swathing of
the hips, thighs, and
diaphragm—this is the
secret of Warner de-
signing. There is a
Warner Wrap-Around
which will give smart
lines to every woman,
irrespective of her age
or weight, and it will
not—cannot—push out
of place.

$1:00 4, $8:50
IN CORSET DEPARTMENTS

‘arncers
R(AP—AROUND

Reg-US Pat OFF)
Send for Booklet H-3

Wrap-Arounds are made only by
The Warner Brothers Company,
347 Madison Ave., New York; 367
W. Adams St., Chicago; 28 Geary
St., San Francisco.

R
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marvelous snow scenes.

mother on a visit to the studio piped up in a
shrill voice: “Ma, I want to be a cameraman.
He just stands around all day and only turns
a crank now and then.” Everybody let go.
When the laughter finally subsided, the scene
was rehearsed and taken in exactly three
minutes.

EORGE ARCHAINBAUD spoiled an

otherwise perfect day for Ben Lyon while
George was directing “The Necessary Evil”
in New York. Ben furnishes most of the
comedy around any studio he happens to be
working in, so, when they were making a still
of Viola Dana, he crept behind her chair, ready
to leap up just as the cameraman cried, * Hold
it,” and spoil the picture. The cameraman
didn’t see Ben, but George did and tipped off
the photographer. The latter stepped for-
ward, and, when he gave the usual cry which
is supposed to warn Miss Dana not to move,
leaned over and smashed the rising Ben on the
head with his sombrero. Ben admitted that
the joke was on him-and vowed he'd get even,
but, until he reads this, he won’t know that
| it was George who spoiled his joke.

LY those were hectic days back in January
and February for the newspaper reporters
trying to find out whether Jack Dempsey and
Eitelle Taylor were going to marry. In
narrating the possibilities of such anevent, here
is the way one reporter summed up the con-
flicting rumors: “Dempsey is married to
Estelle Taylor; they are not married but will
be May 20; their wedding is to be postponed
until after Dempsey fights a couple of heavy-
weights; Dempsey has retired from the ring;
he is going to retire May 20; he hasno intention
of retiring; he will not marry until he fights
again; he will not fight until he is married.”
Right there is where we stopped and sent up
a fervent prayer that it wouldn’t be that kind
of a marriage. They finally fooled everybody

tied.

| \WJAY back in 1017 Mollic King was one of
the most popular actresses on the screen.

| Do you remember her? Regardless of whether
| you'do or not, we dre going to tell you a story
about her. We haven’t heard anything from

i
%
l and ran away to San Diego, where the knot was
]
|

When we saw ““The Thundering Herd” we wondered how they took all those

The above picture answered the question because

about a dozen of these trucks were sent up into Yellowstone Park to film the
wonderful buffalo stampede and race of the pioneers’ wagons

Mollie in a long time, and what do you know?
She breezed forth the other day and told us she
was broke. She didn’t really tell us, she told
the judge in Mineola where she had gone to file
a suit against a firm that she claims mis

her photographs. Mollie has the queerest idea
of being broke—just glance over some of her
possessions—a car valued at $11,000; a dia-
mond ring worth $5,000; a country home cost-
ing about $75,000; nine police dogs at $500
each. And besides she has something that
couldn’t be bought for all the money in the
world—a baby son. Boy, if we had all those
items we wouldn’t consider ourselves broke.
But such is life.

ERE’S the latest! It’s the V-lip vogue
started in Hollywood by Helene Chadwick.
What, exactly, is the significance of it, Miss
Chadwick refuses to divulge, but she says the
flappers who spring it on their sheiks will get
better results even than with Mae Murray’s
famous ““bee-stung” lips.

The little Jewish tailor who presses the
actors’ clothes across from the studio where
Miss Chadwick is now at work, says it means
“varm voman!”

At any rate, it is cherry red, drawn with
sharp corners, with the point of the V in the
center of the upper lip.

Try it!

IT seems that the' announcement of Jeanie
Macpherson joining up with Cecil De Mille
was a trifle premature. The famous scenarist
has a contract with Famous Players-Lasky
which still has a year or two to run. Whether
an arrangement will be made whereby Miss
Macpherson will eventually cast her lot with
De Mille seemed unlikely in February.
Famous Players announced that she would do
the script for Bebe Daniels’ next picture, “The
Manicure Girl,” an original story written for
Bebe by Frederic and Fanny Hatton.

PRODUCTION was running along smoothly
over at the Lasky Studio, where Pola Negri
is starring in “The Charmer,” until somebody
got Pola’s nanny. Now don’t jump at con-
clusions, we really are not referring to Miss
Negri's temperament but to her new pet that
also appears in the picture. Pola has become

Every advertisement in PIIOTOPLAY MAGAZINE is guaranteed.
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“ROMANCE"
A very effectiv

Spring sole

shown ‘in Bunny Mellow Calf,

wich flexible soles and medium
Paris Louis wood heels

EASTER STYLES in
Faultless Footwear

“UWnatever your shoe preference
for Easter you will find the smart
style that will fully fit the occa-
sion and your costume in the
Dororry Dopp line. Faultless
fit, exceptional values and endur-
ing satisfaction are offered in this
famous make at a medium price
range. Ask your dealer to show
you the new DoroTHY DopD
models for Spring.

‘WRITE FOR STYLE BOOKLET

Presenting selected new modes, beau-
cifully illustrated. Sen free on request

Dorotay Dopp SHoE Company
311 CenTer STREET, BosToN, Mass.

“RAD]
A two-strap street shoe of
Black Vici
propriate

luc
ium wood heel
flexible sole

= uQ liquor.

PHOTOPLAY MAGAZINE—ADVERTISING SECTION

match just look at this picture.
than she does above.

IT mighty hard to keep track of Betty
| 4Blythe these days. We think she’s in Holly-
wood and turn around to say hello, only to find
she has dashed off to New York for a picture.
Then she leaps back to Hollywood for a couple
of pictures and the first thing you know she is
making a picture in Europe.
And that’s just the case now. We saw
Betty only the other day and the next word we
have is a cable.
“On my way to Berlin.”
she is right no

Miss Blythe is now in Europe for the third
time on picture work. She has been engaged
to play the litle role in Sir Henry Rider
‘Lx;z"nrd She.”
“Queen of Sheba,” and “Chu Chin
Chow, Betty\ wardrobe will again be scant.
Seems women with beautiful figures are lucky
in more ways than one, for just think of the
money Betty saves in wardrobe.

The interiors of “She” will be made in
Berlin and the exteriors in Italy.

And that’s where

EVERLY BAYNE admits that she and her
actor-husband, Francis X. Bushman, one
time strong man, have separated and that a
divorce suit is pending. They were married in
1018 and have a son five years old. Miss
Bayne is again in pictures after some months in

vaudeville.
B i8S MEREDITH, who took the merry

unt to Rome with the “Ben Hur” com-
pany to put the final touches on the adaptation
of Lew Wallace’s famous story, has signed with
Warner Brothers, thus breaking up one of
those great screen combinations, Fred Niblo,
Bess Meredith and Ramon Novarro, which has
been responsible for the recent Novarro
pictures.

It is with real regret that we see this happen
for it reminds us of the breaking up of the
\L y ‘rances Marion-Mickey
and the passing of that
Rex Ingram-June Mathis-
Valentino, and in these two latter

mhu— great trio,
Rudolph
cases the star has certainly suffered.

HINGS have been happening at a fast and

furious rate in the Robert Frazer household.
A short time ago a squadron of officers from
the Hollywood purity squad entered his home
without a search warrant or evidence of badges
and said they had come to search his house for
They made a hasty search, found no

2y

If anyone thinks the romance between Gloria and the Marquis isn’t a love

Gloria never registered more love on the screen

And the Marquis isn’t so bad himself when it comes to
casting the Romeo stuff

liquor, and left. Bob immediately started
legal proceedings, demanding to know what
right three men had entering his domicile with-
out the proper police credentials. The police
apologized for their hasty and unwarranted
action, and the rumpus has subsided, some-
what. This would have been another one of
those front page banner lines regarding the
immorality of the movie colony if the officers
had found liquor.

However, be~ause the officers were at fault,
nothing will be said about the matter. It
depends upon who:e ox is gored.

The next thing to happen to Bob Frazer was
not so unpleasant. Pola Negri engaged him to
play the lead opposite her in “The Charmer.”
This is the second time Pola has requested Bob
for the leading role with her, which tends to
substantiate her statement made in ProTo-
PLAY several months ago to the effect that she
thinks he is one of the screen’s greatest lovers.
Bob is the only leading man to be given a
second chance to appear with the famous
beauty from the land of the Cossacks.

actors tell you they don’t want
v tell them they have about as
much right upstaging publicity as a Heinz
pickle,” says Raymond Hatton, Paramount
character actor.

Raymond makes this statement to justify
a story he tells of a recent location trip to the
wilds of the high Sierra mountains, where he
spent four weeks filming “The Thundering

Ja- k Holt and myself were about to eat
dinner in the sh: Raymond. “That
is, Jack was trying to cook some coffee. We
had a big percolator and every time someone
ame in the door he would kick the thing over.
Jack went over to the store to get some more
liquid heat and I went down the street to get
some more coffee. On the way back I heard
people shouting, ‘Fire! Fire! Fire!” Our shack
was in flames. I grabbed a bucket and dashed
for the fire. As I started I saw a cameraman
and shouted. ‘Anybody got a graflex camera?’
He didn’t hear me. Do you know, I hunted all
over that place for a graflex camera to get a
publicity picture of myself putting out the fire
Before I found one the shack had burned to the
ground.”

OSCOE (FATTY) ARBUCKLE and Doris

Deane, film actress, are to be married
shortly, according to friends of both. The
wedding is to be performed at M

Every advertisement in PHOTOPLAY MAGAZINE is guaranteed.
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cAileen Pringle’s Type?

Fyou are Aileen Pringle’s type, of the smooth

coiffure and the simple girlish costume, remember
this . . . . the more simply you dress, the more fastidious
you must be about the little details. Aileen Pringle, for
instance, would never be guilty of wearing lace shoes with-
out visible eyelets. For the many costumes with which
YOU must wear Iﬂce fOOtWear, always SEICC[ Goodyear Welt
shoes with Diamond Brand (Visible) Fast Color Evelets

| Diamond Brand (Visible) Fast Color Eyelets preserve the
) smooth style lines of the upper and promote easy lacing.

7777

They have genuine celluloid tops that retain their original
Finish indefinitely and actually outwear the shoe.

ONLY THE GENUINE HAVE THE

. DIAMOND TRADE <@ MARK \
' N
United Fast Color Eyelet Co., Boston §
Manufacturers of N
DIAMOND BRAND (VISIBLE) FAST COLOR EYELETS \\\\\&
0

| 3 )
T

R 52 /,///////////////////

==
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Abore is Yola D' Arvil, called

the pretiiest girl in Paris,

wearing smart street coat of

white crepe de chine lined with

black satin. The stand-up

collar and deep cuffs are of
civel fur

Below is Olive Borden, 192
Wampas Baby Star, in black
velvet made very full with tight
bodice. Pale pink gardenias
trim the meck and shoulder
lines. Cape of fine white lace
also trimmed with gardenias s
worn with gown

CORES of costumes were d
which probably is the greates
conceived, by Travis Banton, a young American who
studied dress design in Paris and about whom a remark-
able story will appear in the next month’s issue of PHOTO-
PLAY MAGAZINE.

Fine Feathers, etc.

World famous beauties appear as fashion
models in “The Dressmaker From
Paris” which Paul Bern has just directed

signed for this production,
screen fashion show ever

At left is Dorothy Seastrom,
“Venus of the Snows,” in a
street costume of cocoa salin,
cleverly draped into cape ef-

fect at the back. The scarf at

her feet and the cufis are
trimmed with kolinsky. Hat
of cocoa velvet

At right, Clara Morris, ““ Neysa Me-
Mein's Regal Red Head,” s wearing
hyacinth blue and apple green tulle
with very tight bodice, dotted with blue
spangles.  The bouflant skirt is
trimmed with 60 yards of blue and
green ostrich feathers. Flowers are
large lavender and blue roses. Scarf is
ostrich-trimmed

L T e — i .. .
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Above, Sally Rand, picked by
Cecil DeMille as America’s mosl
beautiful girl, wears fluffs and
ruflles, consisting of pink tulle and
silver lace over flesh satin. White
maribou edge rufles and pale
pink roses are scattered over full
skirt and shoulders. Pink and
maribou parasol complete costume

At right, Jocelyn Lee,
Queen of Beauty,” is in a streel
ok of hand blocked silk crepe in
shades of copper, orange, gold and
yellow. Small copper felt hat
trimmed with hand painted quill

“Ziegfeld's

At left, Christina Montt, “ Latin

ca’s Favorite Daughter,

Ameri-

in gown of gold

cloth elaborately trimmed with jewels and

lace. Very tight bodice and
irt are of Spanish origin.

accompany costume

bouffant
Magenta

roses are worn on shoulder and at waisl.
A black lace fan and diamond earrings

the Orient,”

tume. of

tta Lee, “ Princess of
in afternoon cos-
gold lace and black

satin with tight-fitting bodice.

Long  sle

entirely of gold

lace. Full skirt and cape are

bound w

ith magenta and jade

green bands. Small turban is
draped with silver

Below,

Adalyn Mayer, “The

Cinderella Girl of 1925, in

costume

color soussle de

bodice

of green and lemon
soie with tight
and circular  skirt.

Roses are pale green and

lemon color





